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SUNUŞ 

Gençleri seviyoruz ve dinliyoruz. 

Evet, gençleri seviyoruz, onları geleceğimiz kabul ediyoruz, onlar için birçok faaliyet 

yapıyoruz, onlar faydalansın diye projeler geliştiriyoruz, dünya gençliğinden geri kalmasın 

hatta onları geçsinler diye büyük bütçeleri devreye sokuyoruz ama gençleri tanımadan ve 

anlamadan yaptıklarımız eksik kalır.  

Biz, gençleri yeterince tanımadan ve gerektiği kadar anlamadan yaptığımız işlerin eksik 

kalacağının farkındayız.  

Peki, gençlerimizi tanımayı ve anlamayı nasıl başaracağız?  

Gençleri dinleyerek, gençlerle konuşarak, gençlere sorarak, gençlere söz vererek, gençlerin 

gözüne bakarak, eleştirilerine kulak vererek, gençlerin gönül sesini duyarak onları 

tanıyabiliriz, anlayabiliriz. Böyle yaparsak biz gençleri, gençler bizi anlar; işte o zaman 

tecrübe ile enerji, dün ile yarın, gelenek ile gelecek bir arada olur. Bunlar olunca birlikte 

dünyayı daha iyi kavrarız, böylece dünyayı iyileştirmek için birlikte çalışırız. 

Biz belediyeler, sıkça faaliyetlerimizi, hizmetlerimizi ve projelerimizi anlatırız. Bu defa 

yaptıklarımızı veya yapacaklarımızı anlatmak için değil gençlerin seslerine, sözlerine, 

düşüncelerine, beklentilerine aracı olmak ve onların dediklerine âdeta mikrofon olmak için 

huzurunuzdayız. Bu aracılığı bilim insanlarımız ve uzmanlarımızın rehberliğinde ve bilimin 

ışığı ile yapıyoruz. 

Biliyorsunuz, genelde gençlerin konuşulduğu ortamlarda gençlerin olmadığından yakınılır. 

Biz araştırmayı gençlerle yaptığımız gibi çalıştay komisyonlarında da gençler yer aldı. 

Çalıştayımızda sadece gençlerin konuşacağı bir de özel oturuma yer verdik.  

Gençlik araştırmamızı çalıştay ile taçlandırarak sorunlar ve fırsatların derinlikli tartışılmasını 

ve politika önerilerinin de çıkmasını sağladık. Çalıştaydan elde ettiğimiz veriler, 

yapacağımız yeni yatırımlar için bize ve politika yapıcılara yol gösterici mahiyettedir. 

İnanıyoruz ki, hükümetimiz ve yerel yönetimler başta olmak üzere, üniversitelerimiz ve 

STK’larımız da bu sonuçlardan yola çıkarak gençlerimiz için çağın koşullarının gerektirdiği 

şekilde hizmetlerini sürdürüp geliştireceklerdir. 

Bu doğrultuda Çekmeköy Belediyesi olarak çalıştayımızda ve sahada kazanılan verileri 

bilgiye dönüştürdük ve gençlerin karşısına yeni müjdelerle çıkıyoruz. Çalıştay ve araştırma 

sonuçlarından yola çıkarak dijital dünyaya ayak uyduran, değişimi ve gelişimi takip ederek 

ilerleyen gençlerimiz için Oyun Girişimciliği Akademisi, Sosyal Medya Akademisi, E-Spor 

Merkezi ve Crea Centers projelerimizi hayata geçirmeye karar verdik. Hali hazırda devam 

eden projelerimizin yanına eklediğimiz projelerimizin ilçemize ve ülkemizdeki gençlerimize 

hayırlı olmasını diliyorum.  

Gençlik araştırması ve çalıştayının düzenlenmesinde çok emek ve destek var. Emeklerinden 

dolayı destekleyici paydaş kurumlara, araştırma kuruluşuna, bilim kuruluna, çalıştay 

katılımcısı akademisyenlere ve uzmanlara, sivil toplum kuruluşlarına, eğitim camiasına, 

belediyedeki yönetici ve çalışan arkadaşlarıma teşekkür ederim. 

Gençleri seviyoruz ve dinliyoruz. 

 
  Ahmet Poyraz 

Çekmeköy Belediye Başkanı 



 

 

 

ÖN SÖZ 

Dünyada ve ülkemizde son 30-40 yıla baktığımızda yaşanan en önemli değişimlerden 

birinin dijital teknolojilerin yaygınlaşması ve çeşitlenmesi olduğunu görmekteyiz. İnternet, 

sosyal medya, akıllı cihazlar, dijital para birimleri ve yapay zekâ gibi son yıllarda ortaya 

çıkan sayısız yenilikler yeni iş yapma, iletişim ve toplumsal etkileşim biçimlerini de 

beraberinde getirmiştir.  

Buckminster Fuller 1982 yılında yaptığı değerlendirmede 1900 yılına kadar bilginin (veri) 

yaklaşık 100 yılda bir ikiye katlandığını ve bu sürenin 1945’ten sonra 25 yılda bire inerken 

1982 yılında ise 12-13 aya indiğini iddia etmiştir. Bugün yapılan değerlendirmelerde ise bu 

sürenin 12 saate kadar gerilediği ileri sürülmektedir. Spesifik süreler ve bahsedilen bilginin 

yapısı ve niteliği hakkında farklı tartışmalar olsa da kesin olan şey teknolojik ve buna bağlı 

toplumsal değişimin hızlandığıdır.  

Son dönemlerde etkileri belirginleşen toplumsal değişim, birçoklarına göre kuşak 

farklılıklarını önceki dönemlerde olmadığı kadar artırmış ve gençlerin önüne imkânları kadar 

hatta daha fazla oranda belirsizlik ve risk taşıyan bir gelecek koymuştur. Bu bağlamda, 

gençleri geleceğe daha iyi hazırlayabilmek ve günümüz gençliğine özel sorunları 

anlayabilmek için kapsamlı çalışmalar ve analizler yapılmasına ihtiyaç vardır.  

Yaşanan hızlı değişim ile birlikte gençlik ile ilgili kamuoyunda sıklıkla gündeme gelen 

tartışmaların temelinde gençler hakkında sürekli yeniden üretilen varsayımlar vardır. 

Geçmişe yönelik bir özlem hissinden de beslenen bu yaklaşım, veriye dayalı analizlerden 

ziyade yetişkin kuşakların kaygı ve korkularını yansıtmaktadır. Dijitalleşme Çağında 

Gençler başlıklı bu çalışma dijitalleşme bağlamında gençlerin sorun ve ihtiyaçlarını ortaya 

koyma ve potansiyellerini en iyi şekilde kullanabilmeleri için politika önerileri geliştirmeyi 

amaçlamaktadır.  

Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayı kapsamındaki anket çalışmasında akademik 

literatürdeki tanımlamalar ve toplumumuzda yetişkinliğe geçiş tecrübelerindeki çeşitlilik 

dikkate alınarak kapsayıcı bir yaklaşım benimsenmiş ve 15-29 yaş grubu araştırmanın 

evreni olarak belirlenmiştir. Gerçekleştirilen anket çalışmasında öncelikle gençliğin 

sosyoekonomik profilini ortaya konmuştur. Daha sonra çalıştayın ana odağı olan dijital 

teknoloji ve mecraların kullanımı ile ilgili bilgiler katılımcılardan toplanmıştır. Bunu takiben 

gençliğin dijital ekonomi ve yapılar karşısında ne tür gelişme talepleri ve bu bağlamda 

kamu kurumlarından ne tür beklentileri olduğu ele alınmıştır. Araştırmada, ek olarak 

katılımcılara gençlerin önceki kuşaklardan değerler ve gündelik yaşam alışkanlıkları 

açısından farklılaşıp farklılaşmadığını irdeleyen sorular yöneltilmiştir.  

Bu vesile ile öncelikle Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayının geçekleştirilmesini sağlayan 

Çekmeköy Belediyesine şükranlarımı sunarım. Ayrıca, çalıştaya destek veren Gençlik ve 

Spor Bakanlığı, Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı, Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı, İstanbul 

Medeniyet Üniversitesi, Özyeğin Üniversitesi, Türkiye Gençlik STK’ları Platformu, ÖNDER 

İmam Hatipliler Derneği, Türkiye Tasarım Vakfı, Uluslararası Genç Derneği ve Uluslararası 

Sosyal Medya Derneği’ne teşekkür ederim.  

Çalıştayın ve anket çalışmasının organizasyonu, tasarımı ve gerçekleştirilmesi konusunda 

büyük çaba gösteren ARGETUS Araştırma ekibine ve uzmanlığı ile katkı veren Prof. Dr. Lütfi 

Sunar’a da emeklerinden dolayı özellikle teşekkür eder çalıştay ve sonuçlarının gençler, 

toplum, araştırmacılar ile politika yapıcılara faydalı olmasını temenni ederim.  

 

  Prof. Dr. Yunus Kaya 

İstanbul Üniversitesi Öğretim Üyesi 

Çalıştay Genel Koordinatörü 
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Çalıştayın Gerçekleştirilme Amacı ve Gerekçesi 

Bilgi teknolojilerinin gelişimiyle 21. yüzyılda, tüm çağlardan farklı bir üretim ve sosyal 

yaşam sürecine geçiş evresi gerçekleşmektedir. 

 

Özellikle iletişim ve endüstriyel üretim alanında karşılaşılan köklü dönüşümler, toplumsal 

alanın da radikal değişimine kaynaklık etmektedir. 

 

Dijitalleşme çağı olarak adlandırılan yeni durumun finansal ve teknolojik kapasitesi, siyasi, 

ekonomik, kültürel ve sosyal yapıları farklılaştıran büyük bir gücün doğup hızla büyüdüğünü 

ortaya koymaktadır. 

 

Yeni teknolojiler, tarihsel olay ve olguların yeniden tanımlanmasından, coğrafik ve 

toplumsal yaşamın tüm ögelerinin yeniden örgütlenmesine kadar çok geniş bir alanın 

sürekli güncellenerek düzenlenmesine neden olmaktadır. 

 

Ülke ve toplum ekonomilerinin geleneksel yapılarını işlevsizleştirecek bir niteliği içinde 

barındıran dijitalleşme çağı, bir yandan çok değişkenli fırsatlar sunarken diğer yandan nasıl 

baş edeceğimizi bilmediğimiz risklerle bizleri karşı karşıya bırakmaktadır. 

 

Örneğin iş ve çalışma yaşamında gerçekleşecek değişimlerde kitlesel işsizlik, değersizleşen 

meslekler, yeni mesleki alanlarda uzmanlaşma ve yeni istihdam alanlarının ortaya çıktığına 

tanık oluyoruz veya bu değişimleri bekliyoruz. 

 

Yine gündelik yaşamda karşılaştığımız ve her geçen gün artan toplumsal değişimin temel 

dinamiklerinden biri dijital teknolojilerin kullanımıyla ilgilidir. Yaş farklılıkları üzerinden algı, 

tutum ve davranışların da hızla değiştiğini, bu değişmeler neticesinde olumlu olarak 

nitelenebilecek gelişmeler kadar olumsuz sonuçların ve neden olduğu sorunların da arttığını 

görüyoruz. 

 

Özellikle gençlerin yetişkin ve yaşlılar ile karşılaştırıldığında dijitalleşme çağından yoğun 

etkilenerek bilinenden çok farklı bir yaşam biçimiyle ilgi, tercih ve beklentilerinin 

yetişkinlerden farklı olduğu, karşılaştıkları sorunların daha karmaşık olduğu tartışılmakta, 

bu da yapılan araştırmalara yansımaktadır. 

 

Bu doğrultuda, dijitalleşme çağında gençler konulu bir araştırmayla desteklenen çalıştayın 

gerçekleştirilmesi, dijital dönüşümün neden olduğu değişimler bağlamında, gençlerin 

beklenti ve ihtiyaçlarının belirlenmesine veri teşkil eden öneriler, politika vizyonları ve 

muhtemel sorunlara karşı çözümler sunmaktadır. 

 

Bilgi toplumunda üretim, tüketim, eğitim ve kültür, gündelik yaşam, iş ve çalışma yaşamı 

başta olmak üzere teknolojik ve sosyal değişimler ile dönüşümler, dijitalleşme bağlamında 

ele alınarak yeni tartışmalar, imkânlar, tehditler ve sorunlar tespit edilerek kısa, orta ve 

uzun vadeli öneri politikaları üzerinde durulmuştur. 

 

Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayı ve Araştırması kapsamında yerel yönetimler ve sivil 

toplum kuruluşları başta olmak üzere eğitim kurumları ile üniversitelerin ve ilgili kamu 

kurumlarının çalışma, hizmet ve faaliyet alanlarına yönelik konular irdelenerek 

değerlendirilmiştir.  



 

 

 

  



 

 

Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayı Sonuç Bildirisi 

İstanbul Çekmeköy Belediyesi tarafından, Belediye Başkanı Ahmet Poyraz’ın ev sahipliğinde 

düzenlenen “Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayı” 25-26 Ekim 2021 tarihinde Çekmeköy 

Turgut Özal Kültür Merkezi’nde gerçekleştirilmiştir.  

Çalıştay, Dijitalleşme Çağında ‘Gençleri Bekleyen ve Gençlerin Öncü Olacağı/Olabileceği 

Değişimler’, ‘Yeni Teknolojilerin Gençlere Sunduğu Fırsatlar ve Riskler’, ‘Gençlerin Eğitim 

ve Kültür İhtiyaçları’, ‘Meslekler ve Gençlerin Çalışma Yaşamı’, ‘Toplumun Gençlere 

Yabancılaşması’ ile ‘Yerel Yönetimlere, STK’lara ve Kamu Kurumlarına Düşen Görevler’ ana 

başlıkları altında 6 ana komisyon ve gençlerin konuştuğu bir özel oturumdan oluşmuştur. 

Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayı ve Araştırması kapsamında, yerel yönetimler ve sivil 

toplum kuruluşları başta olmak üzere, eğitim kurumları ile üniversitelerin ve ilgili kamu 

kurumlarının çalışma, hizmet ve faaliyet alanlarına yönelik konular irdelenerek 

değerlendirilmiştir. Bu konularda sağlıklı gelişmelere öncülük etmek ve mevcut sorunların 

çözüm yolları üzerine politika önerileri geliştirmek amacıyla; alanında uzman 

akademisyenler, politika yapıcı kamu kurumları, yerel yönetim çalışanları, medya ve sivil 

toplum aktörleri ile gençlerin katılımıyla çalıştay icra edilmiştir. 

Bu doğrultuda, çalıştayın icra edildiği akış, dijitalleşme ve yeni teknolojiler ile gençlik 

çalışmalarına yönelik bilimsel tartışmalar ve temel sorunların irdelenmesi ile başlamıştır. 

Dijitalleşme çağında Türkiye'deki gençlerin ihtiyaçlarının ve beklentilerinin analiz 

edilmesinin ardından, Türkiye'de gençlik politikaları için yapılabilecek öneriler ele alınmıştır. 

 

Çalıştayda Yapılan Tespitler ve Öneriler 

Avrupa’da 18.yüzyılda başlayıp üç döneme ayrılarak gerçekleşen Sanayi Devrimi ile birlikte 

insanlık “dijitalleşme” adı verilen önemli bir değişim sürecine girmiştir. Sanayi Devrimi 

gerçekleştiğinde çoğu insan böyle bir dijital çağa gireceğini düşünememiştir. Düşünse bile 

dijitalleşmenin bu kadar gelişeceğini hesaba katamamıştır. İnsanlık tarihi açısından yeni bir 

kavram olarak değerlendirilebilecek olan “dijitalleşme” kavramı toplumsal, ekonomik, 

siyasi ve kültürel alanlarda önemli etkiler oluşturmaya başlamıştır. Bu etkilerin neticesinde 

kuşaklar arasındaki farklar meydana gelmiş, nesillerin teknolojiye olan bakış açıları günden 

güne farklılık göstermeye başlamıştır.  

Dijitalleşme sürecine geçişi anlatabilecek en güzel kavram “yabancılaşma” kavramıdır. Bu 

kavramı günümüz ile bağdaştırırsak gençler (dijital yerliler) ile toplum (dijital göçebeler) 

arasında yabancılaşma başlamıştır.  Sanayi Devrimiyle birlikte ortaya çıkan pek çok şeyin 

yanı sıra bilimsel düşünme teknolojik gelişmelerden etkilenmiştir. Tarihi çağların başladığı 



 

 

 

zamandan dijital çağa gelene kadar birçok farklı süreçten geçilmiştir. Dijital çağ ile birlikte 

bilgi yoğun olarak ve çok kısa süre içerisinde üretilmiş, yaygınlaşmış ve tüketilmiştir. 

Yaşadığımız çağ artık gençlerin çağı ve gençlerin öncü olabileceği alanların ve fırsatların 

bütüncül olarak değerlendirilmesi gerekliliği iyiden iyiye hissedildiği bir dönemdeyiz. 

Gençlerin en çok etkilendiği ve etkisini hissettiği eğitimin modern bir dönüşüme uğraması 

gerekmektedir. Sanal sınıfların oluşturulması, hibrit sistemin kullanılması, eğitimcinin 

dijitalleşmeye uyumlu hale getirilmesi, çevrim içi danışmanlık hizmetlerinin sağlanması gibi 

birçok alanda dönüşüme ihtiyaç duyulduğu görülmektedir. Eğitimdeki bu dönüşüm 

ihtiyaçlarının yanı sıra sportif aktiviteler ve psikolojik destek sağlanarak bütüncül bir sistem 

oluşturulmalı ve sistemin devamlılığı sağlanmalıdır. Bu sayede dijital çağa uyum sağlayan 

gençler yetiştirme imkânı bulacağımız aşikâr bir gerçektir.  

Eğitimin mutlak manada dijital dünyaya uyum sağlaması ile birlikte gençlere iş dünyasında 

sunulacak fırsatların da iyileştirilmesi gerekmektedir. İş dünyasında tekelleşmeye izin 

verilmemesi,  çalışma hukuku dijitalleşme sürecine uyumlu hale getirilmesi,  dijital iş sağlığı 

ve güvenliğinin etkin hale getirilmesi, dijital sendikalar ve dayanışma kurumlarının 

oluşturulması aldıkları eğitimin sonucunda iş hayatına uyum sağlamalarını da 

kolaylaştıracaktır. Dijital dünya birçok mesleği tarihin tozlu sayfalarına gömebileceği gibi 

yeni mesleklere de fırsat sunacaktır. Bu fırsatın erken yaşlarda gençlere en iyi şekilde 

anlatılması ve doğru mesleklere yönlendirilmesi istihdam problemini de ülke sathında eşit 

bir şekilde ortadan kaldıracağı tespit edilmiştir. 

Kültür bir milletin ana damarıdır bu damar birbirine bağlı yüzlerce kılcal damardan beslenir. 

Bu sayede kültür gelecek nesillere aktarılabilir. Bu aktarımın en iyi şekilde olması için dijital 

dünyanın nimetlerinden faydalanıldığı görülmektedir. Gençlerin öncü olduğu fiziksel 

sınırların ortadan kalktığı bu dünyada kültür kuşaktan kuşağa aktarılmalıdır. Dijital çağın 

gençlere sunduğu imkânların başında kültürel ihtiyaçlarının karşılanabilme kolaylığı 

gelmektedir. Bu kolaylık doğunun en ücra köyünde oturan bir gencin İstanbul’daki bir film 

festivalini, tiyatroyu ya da bir konseri oturduğu yerden izleme imkân sağlamaktadır. Dijital 

dünyanın sunmuş olduğu bu nimet gençlerin zaman ve maliyet açısından da tasarruf 

etmesinin önünü açmaktadır. Dijital dünyanın gençlere yer kültürünü tanıtmasının yanı sıra 

dünyadaki farklı kültürlerden de haberdar olmalarını sağlaması açısından önemlidir. Bu 

sayede gençler kendilerini çok yönlü bir şekilde yetiştirme imkânı bulmaktadır.   

Dünya üzerinde dijital dönüşüm olanca hızıyla devam etmektedir. Türkiye bu süreçte 

sadece tüketici değil, aynı zamanda üretici olarak da var olabilmesi için sürecin doğru teşhis 

edilmesi ve gerekli politikaların uygulanması kaçınılmazdır. Seçilmiş devlet yöneticilerinin 

doğru adımları bizlerin gelecek yüzyıllara umutla bakmamıza vesile olacaktır. Bu adımların 

atılması için liyakat ilkesinin gözetilmesi gençlerin en büyük beklentisi olarak karşımıza 



 

 

çıkmaktadır. Yapılan araştırmalarda gençlerin büyük çoğunluğunun yurtdışında yaşamak 

ve çalışmak istediği tespit edilmiştir. Beyin göçünün sosyal neden ve faktörlerinin nesnel 

bir şekilde incelenmesi ve araştırılması bu noktada hayati önem taşımaktadır. Özellikle 

yetenekli gençlerimizin ülkemizde istihdam edilmesi için liyakate dayanan bir çalışma 

düzeninin teşviki büyük önem arz etmektedir. Bununla birlikte, ülkemizdeki çalışma 

şartlarını nitelikli işgücü için daha cazip hale getirecek ve tersine beyin göçünü 

kolaylaştıracak politikalar takip edip bir an önce hayatta geçirilmesi gençlerin beklentileri 

arasında yer almaktadır. Türkiye’de bilimsel ve teknolojik üretime ve ulusal istihdama katkı 

sağlayacağı şekilde işbirliği ağları kurulmalı ve gençlerin kurulan bu ağlara entegre edilmesi 

önem taşımaktadır.  

Aile içerisinde anne babaya büyük görevler düşüyor, çocuğun sadece biyolojik ihtiyaçlarını 

karşılamakla değil sağlıklı bir ruha sahip olmasını sağlayabilmek de anne babanın asli 

görevleri arasında yer almaktadır. Bu amaçla Ebeveynler çocuklarla birlikte etkinlikler 

planlamalı ve onların görüşlerini alarak kararlara katılımlarını sağlanmalıdırlar. Ebeveynin 

asli görev ve sorumluluklarından biri de çocuklarını dijital dünyanın sunmuş olduğu haksız 

kazanımların yol açtığı yaşam tarzlarından uzak tutmaktır. Sadece para endeksli bir 

düşüncenin oluşmasına yol açmak bir toplumun yozlaşması için yeterlidir.  

Gençlere sunulan dijital hizmetlerde eğitim ve kariyer göz önünde bulundurulmalıdır. 

STK ve yerel yönetimler gençlerin ilgi ve gelişimlerini destekleyecek alanlar tespit edilip 

ülkemizde bu alanların yaygınlaştırılmasını sağlamaları gerekmektedir. Bunu sağlarlarken 

de gençlerin bu hizmetlerin kuruluşları aktif rol almasını sağlayarak kamu ile olan bağlarının 

güçlendirilmesi hedeflenmelidir. Dijitalleşmesini hayatımıza kazandırdığı e-spor 

uygulamaları, inovasyon, e-bilgi yarışması, kodlama eğitimi, e-ticaret, e-oyun ve yapay 

zekâ eğitimleri yerel yönetimlerce ücretsiz olarak gençlere sunulması beklentiler arasında 

yer almaktadır. Bütün bunların kamu ve sivil toplum kuruluşları tarafından sağlanmasının 

yanı sıra aynı zamanda dijitalleşmenin yan etkilerini önleyecek bazda etkinlikler de 

düzenlenmelidir. Dijital bağımlılıkla ilgili rehberlik hizmetlerinin kişi hak ve özgürlüklerini 

zedelemeyecek şekilde yürütülmesi yapılan işin amacına ulaşmasını da sağlayacaktır.  

Yukarıda ifade ettiğimiz düşünceler ülkemizi dünyadaki teknolojik dönüşüme uyum 

sağlayanlarla arasında yerini alması için yapılan tespitlerdir. Dünya gelişen ve değişen 

teknoloji sayesinde daha az işçiyle daha çok üretim yapabilecek konuma gelmiştir. Büyük 

veriler sayesinde belli görev ve işlerin doğrudan otomasyonu mümkün olmuştur. Ancak 

bütün bahsedilenlerin yanında dijitalleşme gençlere bir yandan yeni fırsatlar diğer yandan 

hızlı, eşitlikçi ve birer dünya vatandaşlığı imkânı sunmaktadır. O yüzden ortaya çıkan 

sorunlardan ziyade fırsatları ve değişimleri kucaklayıcı bir tutum içinde kontrollerin 

yapılması daha mantıklıdır. 
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Küreselleşen Dünyada Kimlik Karmaşası 

Bilal Demir* 

Sanayi devrimi ve buharlı yakıtlı araçların hayatımıza girmesiyle dünya hızlı biçimde 

küreselleşmeye başladı. İnsanların yerini makinaların almasıyla birlikte dünya başka bir 

eksene kaydı. Haberleşmenin kolaylaşması, bilgi akışının hızlanması, imparatorlukların 

yıkılmasıyla birlikte ortaya çıkan ulus devletlerde hızlı gelişim çok had safhaya çıktı. 2. 

Dünya Savaşı’na kadar olan dönemde sanayi bambaşka noktalara ilerledi. Bu ilerleyiş ve 

teknoloji, 21. yüzyıl başlarına geldiğimizde kapitalist sistemle birlikte artık, dünyamız 

küresel olmuştu.  

1. Dünya Savaşı’yla birlikte imparatorlukların yıkılmasından sonra ortaya çıkan ulus 

devletlerde kimlik karmaşası had safhada idi. Bu karmaşa, dünyayı faşizan bir eksene 

kaydırdı. Bu kayış, 2. Dünya Savaşı’nı doğurdu.  

2. Dünya savaşından sonra devletler artık, sahip oldukları ırkların üstünlüğünden değil 

devletlerinin büyüklüğünden ve o devletlere bağlılıklarıyla örtüşmeye başladı. Daha 

sonrasında 21. yüzyılla birlikte artık; ulus, devlet, ırk ve inanç bağlılığı azalmaya başladı. 

Bu azalış teknolojiyle beraber arttı.  

Günümüz koşullarına geldiğimizde küresellik artık, herkese ulaşmış, dünyanın her 

tarafındaki insanlar kendi kültürlerinden bazı yapı taşlarını taşısalar da artık aynı şekilde 

giyinir, aynı şekilde yemek yer, aynı yerlere tatile gider, aynı duyguları paylaşır oldu. 

Bu aynılık hâli, 21. yüzyıl gençlerinde çok fazla görülmekte. Sebebi ise artık, gençlerin 

global arkadaşlarının olmaları, bilgiye hızlı erişiyor olmaları ve sosyal medya aracılığıyla 

takip ettikleri idollerin/zenginlerin hayatlarını arzu ediyor olmalarıdır.  

Hayatımız artık, kimliksiz bir noktaya evrilmektedir. Gençlerin idealleri ve yaşam arzuları 

kişiye göre değişmemektedir. Dünyayı gezme, yeni şeyler deneme, özgürlük adı altında 

tüm sapkın fikirlerin kabul edildiği, aile, devlet ve statünün baskı doğurmadığı, bireyselliğin 

önemli olması tüm gençliğin ortak paydası olmaya başlamıştır. Bu kimliksizlik hâli, 

yönlendirmelerin açık olduğu bir ortamdan beslenmeleriyle ilintilidir. Çağımızın en büyük 

sorunu olan dezenformasyon bu gençleri istedikleri kalıba sokmakta ve gençleri mutluluğun 

formülünün gösterişe dayalı hayat formları yaşayan insanlar gibi olmasını özendirmektedir. 

Manevi duygulardan uzaklaşmış, millî konuları çok önemsemeden sadece bireysel 

özgürlükle sınırlanmış bir hayat tipi ideali çok yanlıştır. Öz ve millî duyguların ve kültürün 

benlik inşasında vazifesi çok derindir. Geçmişten bugüne hayatımızı domine eden 

kültürümüz, dilimiz, hayatımız, yaşantımız yok olma tehlikesiyle karşı karşıya kalmaktadır. 

                                           
* Sabahattin Zaim Üniversitesi Siyaset Bilimi ve Uluslararası İlişkiler Yüksek Lisans 



 

 

 

Bu kültür ve değerler, bizi biz yapan ögelerdir. Bu birikim ve kültür, medeniyetimizin başlıca 

taşlarından biridir. 

Çağımızda gençler, x ülkedeki gibi giyinmekte, yaşam arzusu oradaki insanlar gibi 

olmaktadır.  

Bu kimliksizlik sadece bizim ülkeyle sınırlı kalmamaktadır. Bugün Filipinler’de yaşayan bir 

genç de kendi kültüründen uzaklaşmaktadır.  

Küreselleşme ile birlikte uluslararası büyük şirketler, tüm dünyada şubeler açarak aynı 

ürünleri satmaktadır.  

Medeniyet şuur ve bilinci kısa sürede oluşmayan, zamana ve tarihe ihtiyaç duyan bir ögedir. 

Medeniyetimizi ne olursa olsun korumalı, bizi biz yapan yapı taşlarına her hâlükârda sımsıkı 

sarılmalıyız. Küreselliğin oluşturduğu kimliksizlik, aidiyet duygusunu bütünüyle 

kaldırmaktadır. Gençler artık; ailelerinden, çevresinden, örf, âdet, geleneklerinden ve 

maneviyattan uzaklaşmaktadır. Bu yabancılaşma, önümüzdeki nesillerde daha fazla 

olacaktır. 

Gençleri Z kuşağı diye nitelendirip yaptıkları her hareketi ve düşünceyi anlamaya çalışmak 

ve onların haklı olduklarını düşünmek de yanlıştır. Z kuşağı adı altında yapılan olumlamalar, 

gençleri yaptıkları her hareketin doğru, çevresi ve ailesi tarafından desteklenmesi gerektiği 

kanaati yaratıyor. Bu kanaat, gençlerde kendi fikirlerinde haklı ve toplumun onları bu 

şekliyle kabul etmesi ve hatta destek vermesi kanaatini oluşturmuştur. Bu tasnif, 68 kuşağı 

gibi eğitim reformu yapacak kapasitede olsa idi, tabii onları anlamak ya da önlerini açmak 

adına, elimizden geleni yapmalıydık. Ancak çağımız 68 kuşağı gibi kültürlü bireyler 

yetiştirmeyecek.  

Ebeveynlerin çocuklarının bu yozlaşma karşısında onlara destek vermesi hiç olası değildir. 

Büyük bir millet ve medeniyet olarak, üç bin yıllık gelenekleri olan bir milletin, kopya 

kültürlerden ve kimliklerden beslenilmesi hiç olası değildir. Öz sermayemiz bize yeterlidir. 

Bu sermaye, binlerce yıldır yoğurulmuş bir kültürdür. Sırf dünya küreselleştiği ve 

dijitalleştiği için gençlerin TikTok, YouTube, Instagram’dan öğrendiklerini bir şuur olarak 

kanıksamamız doğru değildir.  

Gençleri kültürden kopacak şekilde anlamak yerine çağımızda olan teknolojik evrimlere 

adapte olacak şekilde görmeliyiz. Bu teknoloji devrimi elbette hayatımızı değiştirecektir. 

Bunu kesinlikle kabul etmeliyiz. Bizim hayatımızı kolaylaştıracak teknolojileri 

kabullenmemek bağnazlık olacaktır.  

Gençlerin yapacağı teknolojik devrim kaçınılmazdır. Öyle ya da böyle bu teknolojiye ayak 

uydurmamız gerekmektedir. Matbaanın gelişine karşı olunduğu dönem gibi biz de gençlerin 

teknolojisine karşı durursak tarih bizi affetmeyecektir. İcatların, teknolojilerin, fikirlerin her 

zaman arkasında olmalıyız, gençleri bu alanda desteklemeliyiz. Bu destekleyiş elbette 



 

 

koşulsuz şartsız olmalıdır. Onları bizden teknolojik olarak farklı görmeli, bilgiye erişim 

hızlarına saygı duymalıyız. Şu an bir lise öğrencisi 20. yüzyıldaki bir profesörden daha fazla 

bilgiye sahiptir. Herhangi bir bilgiye sadece bir iki saniyede ulaşılabilen ve bu bilgiyi 

özümseyebilecek bir çağdayız. Küreselleşmenin doğurduğu güzel özelliklerden biri de 

budur.  

Sonuç olarak, gençlerimizin proje ve icatlarını koşulsuz desteklemeliyiz ancak 

dezenformasyon ile elimizden geldiği kadar mücadele etmeliyiz.  

Kültür ve medeniyetine bağlı, çağımızın ihtiyaç ve koşullarına adapte olmuş, aynı zamanda 

millî ve manevi duygulara sahip bireylerin yetişmesine vesile olmalıyız. 

STK, belediye ve kamu kurumlarına düşen görevler ise şunlardır: 

Gençlere teknolojiye ulaşım imkânı sağlamak. 

Teknolojik laboratuvarlar ile fikirlerinin desteklendiği ortamlar oluşturmak. 

Tarih bilinci ve manevi duygulara sahip bireyler yetişmesi için STK’ların liderlik etmesi. Bu 

amaçla derslikler oluşturması, bilgi aktarımı yapılması.  

Devlet her gencin fikrine ve projesine destek ve finans sağlamalıdır.  

Güçlü devletler yarışında yer almak istiyorsak yüksek teknoloji ihraç etmemiz 

gerekmektedir.  

  



 

 

 

Dijitalleşme Çağında E-Sporun Yeri ve Önemi 

Burak Çevik* 

Herkese merhaba,  

Ben, Burak Çevik. 24 yaşında, Bolu doğumlu bir gencim.  

15 yaşında, Türkiye’nin ilk çocuk hakları derneğini kurdum.  

Bu süre zarfı içerisinde Alman ve Amerikan oyun şirketlerinde çalıştım.  

Üniversite okumadım, dört üniversite bıraktım. Bırakmamın sebebi, iş hayatımdaki 

gelişmelerdi.  

2 kitap yazdım ve bir albüm çıkardım.  

Benim işim ise e-spor. Dünyanın ilk e-spor eğitim şirketini açmak ile başladım. 2 bin 500 

TL sermaye ile çıktığım bu yolda, 10 milyon dolardan fazla bir değerleme elde ettik, 

yüzlerce kişiye istihdam sağladık, 42 farklı ülkede proje gerçekleştirdik. 

Eğitimlerden sonra e-spor alanında turnuvalar ve etkinlikler yapmaya başladık. 

Cumhurbaşkanlığı, belediyeler, üniversiteler, Boyner, Vestel, Coca-Cola, Vodafone gibi 

birbirinden farklı 100’ün üzerinde kurum ile çalıştık.  

Kendimden ve şirketimizden yeterince bahsettiğimi düşünüyorum. 

Dünya, pandemi ile birlikte dijitalleşmeye çok hızlı şekilde adapte oldu. İnternetten yemek, 

kıyafet gibi temel ihtiyaçlarımızı aldığımız, ödemeleri on-line yaptığımız bir dünyadan 

bahsediyoruz. Henüz daha başındayız.  

Pandemi ile birlikte e-spor sektörü de %30’luk büyüme gerçekleştirdi. 

E-spor dünyasını size şöyle özetleyeyim: Galatasaray-Fenerbahçe derbisinden daha çok 

izlenen mücadelelere ev sahipliği yapıyor. Biletleri, Biletix’te en hızlı tükenen biletleri 

oluyor. Maaşlar ise doktor maaşından kat kat fazla.  

Hâl böyleyken ailelerin desteği çok büyük bir önem arz ediyor. Ailelere e-sporun ve dijitalin 

korkulacak bir şey olmadığını, belediye erkânının anlatması gerekiyor. Bilgisayar başında 

saatlerce oyun oynayan çocuklardan oluşmayan bu sektör, aynı zamanda işin mutfağında 

yayıncıları, yönetmenleri, spikerleri, hakemleri barındırıyor.  

Aynı zamanda internet altyapısının da olabildiğince güçlü olması gerekiyor. E-spor, 

ortalama 20 MB internet kullanılıyor. Gençler ne derslerini, ne kişisel gelişimlerini ya da 

kafa dağıttıkları filmleri, dizileri sağlıklı şekilde izleyemiyor. Şahsen ben Madenler’de beş 
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katlı bir plaza kiraladıktan 6 ay sonra çıkmak zorunda kaldım. Çünkü internet problemini 

bir türlü çözemedim.  

Tabii, dijitalin güvenliği ve nelere adapte ettiği de çok önemli. Bağımlılığa karşı e-spor gibi 

projelerle, gençleri e-sporun disiplini ile bilgisayar bağımlılığına adapte etmek gerekiyor. 

E-sporun ekosistemi içerisinde diyetisyen, psikolog, pedagog, yaşam koçları gibi farklı 

dalları bulunuyor.  

Bu kadar dijital bir dünyada ben mahallemdeki bir problem veya öneriyi belediyeme telefon 

uygulaması üzerinden aktarmak, belediyemin faaliyetleri hakkında bilgi sahibi olmak 

istiyorum.  

Y-Z jenerasyonunun dili konuşulmadığı sürece, biz ne billboardlara ne de sponsorlu sosyal 

medya içeriklerine bakıyoruz.  

Umarım bu çalıştay ile birlikte birçok gencin penceresinden bakılabilir ve sürdürülebilir, 

istihdam üreten, gençlere değer veren ekosistemler oluşturulur. Bunun için e-spor merkezi 

çalışmasını dört gözle bekliyorum. Buraya davetleriniz için çok teşekkür ederim, saygılar.  

  



 

 

 

Bir Roket İnşa Etmek 

Enes Muhammed Kaya-Recep Tektaş* 

Biz Kimiz? 

Lavira Roket Takımı, 1 Temmuz 2020’de dört arkadaş tarafından kuruldu. 2021 

TEKNOFEST Roket Yarışmasında Orta İrtifa Kategorisinde tüm teknik ve raporlama 

aşamalarını geçerek roketimizi gökyüzüyle buluşturduk. Şu an aktif olarak 23 üyemiz ile 

çalışmalarımıza devam etmekteyiz.  

2022 yılında, TEKNOFEST 2022 ve başvurusunu yapmış olduğumuz uluslararası roket 

yarışması olan IREC’de başarı sağlamak hedefimizdir. 

 

Neden Roket? 

Uzaya ve bilinmeyene olan merakımız ve ilgimizden dolayı roket projesini gerçekleştirdik. 

Roket projesi birçok farklı disiplini içerisinde barındırmasından dolayı takım çalışmasının ve 

disiplinlerarası iletişimi güçlendirmeyi sağlamaktadır. Bu projeyi ilk adım olarak görerek bir 

sonraki yıllarda hem ülkemiz hem kendi adımıza daha büyük projelere imza atma 

amacındayız. Ülkemizde de revaçta olan uzay projeleri geleceğe daha aydınlık ve ümitli 

bakmamızı sağlamaktadır. Biz de bu gelecekte yerimizi almak için kollarımızı sıvadık ve 

gözümüzü yükseklere diktik. 

 

Edindiğimiz Tecrübeler 

Başta takım çalışmasının ve planlamanın süreci yönetmek için ne kadar önemli olduğunu 

öğrendik. 

Projeyi gerçekleştirirken genel olarak neyi yapmamız gerektiğinden çok neyi yapmamamız 

gerektiğini öğrendik. Alanlarımızla alakalı bilmediğimiz ve bu projeye girmeseydik 

öğrenemeyeceğimiz şeyler öğrendik. 

Takımımızın küçük olmasından dolayı alanımız dışında olan konuları öğrenerek 

arkadaşlarımıza yardımcı olarak dayanışma içinde kalmanın yani “takım” olmanın önemini 

anladık.  

Durum ne kadar kötü olursa olsun asla pes etmememiz gerektiğini öğrendik.  

Hata yapmanın kötü değil, gelişimimiz için ne kadar önemli olduğunu anladık. 

Sponsorlukların ve çevrenin ne kadar önemli olduğunu öğrendik. 

                                           
* Lavira Roket Takımı-2021 TEKNOFEST Yarışmacıları 



 

 

 

Yaşadığımız Zorluklar 

Bu kısımda teknik zorluklardan ziyade daha genel konulardan bahsetmek istiyorum. 

Projede her aşamanın ayrı bir zorluğu vardı. Ekip üyemiz az olduğu için herkesin her konuda 

çalışması gerekti. İlk defa sanayide üretim sürecine direkt dâhil olmak çok farklı ve güzel 

bir tecrübeydi, fakat zordu. 

Roketin uçuş bilgisayarı için tasarladığımız sistemde olması gereken sensörleri bulamadık. 

Bunlara karar verirken stok durumlarına bakmıştık aslında ama stoklar bir kez tükenince 

hemen doldurulamıyor. Alternatif sensörlere geçmemiz gerekti. Birden alternatif sensörlere 

adapte olmak zorunda kalmak da zorlayıcı bir durumdu. 

İlk defa yaptığımız için sponsorluklar konusunda zorluk çektik. Çünkü roket hakkında 

sadece biraz teorik bilgisi olan, hiç tecrübesi olmayan dört gence güvenmek istemiyordu 

kimse. Buna rağmen bize güvenen sponsorlarımızın güvenini boşa çıkarmadık. Finalde atış 

yaparak tüm sponsorlarımızın adını da gökyüzüne çıkarmış olduk. 

 

Motivasyon Kaynağımız 

Başaracağımıza olan inancımız, rokete olan ilgimiz ve inatla başarmak istememiz... 

Gerçekten inatla. Mesela roketin test videolarını çekmeliydik. Sabaha kadar ayakta uykusuz 

kaldık ve testleri yapmaya çalıştık. Ancak sabah 10.00 gibi testi başarı ile gerçekleştirdik. 

Aynı testi sabaha kadar 20’den fazla denedik. Sonunda başardık işte. 

Birçok aşamada her şeyi tek seferde halledemedik. Zaten kimse kolay olacağını 

söylememişti. Biz de bunun farkındaydık. Çok çalıştık, pes etmedik, sonunda başardık.  

Ayrıca kendi alanlarımızda edineceğimiz tecrübeler büyük motive kaynaklarımızdandı. 

Takım çalışması boyunca geçirdiğimiz güzel ve samimi zamanlar da bu sürece olan 

isteğimizi ve arzumuzu arttırıyordu. 

 

Bitiş 

Tüm süreç boyunca hiç deneyimlemediğimiz üretim, tasarım, analiz gibi birçok süreci teorik 

kısımdan çıkarıp pratik olarak deneyimleme fırsatımız oldu.  

Harika anılar, tecrübeler biriktirdik. Birçok şey öğrendik.  

Bir sonraki yıllar için heyecanımız daha yüksek, motivasyonumuz daha fazla. 

Bizim anlatacaklarımız bu kadardı. Bizi dinlediğiniz için çok teşekkürler.  

Başta, Çekmeköy Belediyesi olmak üzere tüm sponsorlarımıza teşekkür ediyoruz. 



 

 

 

 

Dijitalleşme Çağında Gençler 

Esra Ebrar Taşkın* 

Sayın Belediye Başkanı’m, Başkan Yardımcıları’m, Müdürlerim, Değerli Hocalarım, Çok 

Kıymetli Dinleyiciler,  

Avrupa’da 18. yüzyılda başlayıp üç döneme ayrılarak gerçekleşmiş olan Sanayi Devrimi’yle 

birlikte insanlık önemli bir değişim sürecine girmiştir. Sanayi Devrimi gerçekleştiğinde çoğu 

insan böyle bir dijital çağa gireceğini düşünememiştir. Sanayi Devrimi, insanlık tarihinde 

yer alan önemli bir dönüşümdür. Sanayi Devrimi’yle birlikte ortaya çıkan pek çok şeyin yanı 

sıra bilimsel düşünme ortaya çıkmış ve teknolojik gelişmeleri etkilemiştir.  

İlk bilgisayar olan Eniac, II. Dünya Savaşı sürecinde ABD’li bilim insanları tarafından icat 

edilmiştir. 167 m2 büyüklüğünde olan bu bilgisayarın yapılma amacı ise askerî 

mühimmatların isabet hatasını azaltmayı hesaplamaktır. Dijital çağa ilk adım böylece 

atılmıştır.  

Tarihî çağların başladığı zamandan dijital çağa gelene kadar birçok farklı süreçten 

geçilmiştir. Dijital çağda, tarihî dönemlerin hiçbirisinde rastlanmamış bir durum ortaya 

çıkmıştır. Bilginin bu denli yoğun olarak üretilmesi, yaygınlaşması ve tüketilmesi.  

Teknolojinin hızlı bir şekilde ilerlemesiyle birlikte dünya, dijital çağa ayak uydurmak 

zorunda kalmıştır. Dijitalleşme, toplumun hayatını kolaylaştırmaktadır. Bu duruma e-

devlet, e-okul, e-beyanname örnek verilebilir.  

Dijital çağ yerinde durmamaktadır ve gelişmeye devam etmektedir. İçinde bulunduğumuz 

dijital çağ, internetin egemen olduğu bir çağdır. Prensky’ye göre dijital çağ sürecini 

oluşturan bireyler, dijital yerliler ve dijital göçmenler olarak ikiye ayrılmaktadır. Dijital 

yerliler, teknolojinin içine doğan ve teknolojik aletleri günlük hayatının bir parçası olarak 

kullanan bireylerden oluşmaktadır. Bundan ötürü dijital yerliler bu çağda yabancılık 

çekmemektedir. Dijital göçmenler, 1980 öncesinde doğmuş olanlardan oluşmaktadır. 

Dijital göçmenler, dijital yerliler gibi bu çağın içine doğmadıkları için birçok teknolojiye ve 

dijitale hâkim olamamaktadırlar.  

Günümüze doğru yaklaştığımızda 20 yıl öncesine kadar insanlar, teknolojinin sunduğu 

fırsatlar karşısında kısıtlı durumda bulunmaktaydı. Dijital çağ bizim üzerimizde bu kadar 

hâkimiyet kurmadan önce “sosyalleşme” kavramının karşılığı aile veya arkadaşlarla bir 

arada olmak, sohbet etmek, vakit geçirmek iken dijital çağ itibarıyla “sosyalleşme” aileyle 
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vakit geçirmemek, arkadaşlarla buluşunca sohbet etmek, birbirlerinin yüzüne bakmak 

yerine telefonlara bakmaktan ibaret olmuştur.  

2013 yılında yapılan bir araştırmada kişilerin telefonlarını günde 150 sefere kadar kontrol 

ettikleri ortaya konmuştur. Yapılan hesaplamaya göre bu sayı sadece cep telefonları ile 

günde ortalama 3 saat geçirmeye eşittir. İstatistiki verilere baktığımızda 16-24 yaş 

arasında olan gençlerin 2004 yılında internet kullanım oranı %26,6 iken 2020 yılında bu 

oran %91,8 ve 2021 yılında ise %95,7 olmuştur.  

Peki, ben şu an içinde bulunmakta olduğumuz dijital çağı kendi yararıma nasıl 

kullanıyorum ve kendim için nasıl değerlendiriyorum?  

Öğrencilik hayatım boyunca ve hâlâ devam eden öğrencilik hayatımda benim her zaman 

düşündüğüm, kendime söylediğim şey şu olmuştur: Öğrendiklerimin doğru olması 

koşuluyla daha fazla ne öğrenebilirim? Kendime, doğru bilgiyi nereden ve nasıl elde 

edebilirim? Tabii ki bu süreçte yanlış bilgiyi öğrenmenin önemi de yadsınamaz. Benim temel 

amacım yanlış bilgiyi öğrenip doğrusunu ortaya çıkarmak, yanlış bilgiyi yanlışıyla kabul 

etmemektir. Bunun yolu araştırmaktan, doğruyu, gerçeği görmekten geçmektedir. Bunun 

sonucunda doğru bilgiyi öğrenebileceğim doğru ve sağlıklı kaynaklar arayışına girdim. Tarih 

bile objektif değilken internette objektif kaynaklar bulmak oldukça zordur ancak bunun 

yolu ince eleyip sık dokumaktan geçmektedir. Ben de öyle yaptım.  

Duyduğum ya da gördüğüm bir bilgiye körü körüne inanmayıp onun peşinden gittim, 

araştırdım. İnterneti kullanma amacım ve kullanma yöntemim burada başlıyor. Makaleler 

okudum, belgeseller izledim, farklı sitelerden edindiğim bilgileri karşılaştırdım. Aslında 

önemli olan dijital dünyanın varlığı ya da yokluğu değildir. Önemli olan bizim amacımızdır. 

Dijital çağı kendi yararımıza dönüştürmek ve onu kullanmaktır. Kullanırken aşırıya 

kaçmamak ve bilgi kirliliğine de mahal vermemektir. 

Beni dinlediğiniz için teşekkürler, saygılar.     

  



 

 

 

Dijitalleşme Çağında Gençler ve Yayıncılık 

Furkan Özkul* 

Tarihin kırıldığı zamanlar vardır. Bu kırılmalar herkesi ilgilendiren küresel ölçekte 

değişimlere yol açmıştır. Yazının bulunması, kâğıdın üretilmesi, matbaanın icadı, ulusal 

devrimler, büyük krizler ve dünya savaşları... Bu listeyi uzatmak mümkün.  

Geçmişte yaşanan gelişmeler ve kırılmalar bin yıla ya da yüz yıla damgasını vururken 

şimdilerde ise birkaç yıllarla ifade edilen zaman diliminde yaşanıyor. Facebook'la Arap 

Baharı başlıyor, Twitter'la ülkeler yönetiliyor, uluslararası ilişkiler tayin ediliyor. Dijital 

diplomasi adı verilen bir kavram dahi var. Dünyanın bir yerinde yerel düzeyde gerçekleşen 

basit bir olay, sıradan bir hikâye dünyanın gündemini anlık da olsa değiştiriyor ancak 

kalıcılığı uzun soluklu olmuyor. Dijital mecralardan yoğun bir içerik bombardımanına 

tutuluyoruz, tercihlerimiz onlarla şekilleniyor, bizler de her şeyi en konforlu biçimde elde 

etmeyi ve tüketmeyi tercih ediyoruz. Bu durumun olumlu/olumsuz yanlarına değinmek 

istemiyorum, sadece büyük resimde içinde bulunduğumuz yerin koordinatlarını belirlemek, 

basit bir anlatımla sizlere sunmak istedim.  

Her şey dijitalleşiyor, bu “öngörülemezlik” çağında insanın bile dijitalleşmesi 

transhümanizm çerçevesinde tartışılmakta. 

Eskiden yayıncılar için fuarlar, kültürel etkinlikler, reklamlar ve kitapçılar kitleye ulaşmada, 

haberdar etmede daha etkin rol oynarken internetin her kesimde yaygınlaşmasıyla birlikte 

önceliğini kaybetmeye başladı. Şimdilerde yayınevlerinin internet sayfaları ve kitap satışı 

yapan on-line siteler daha çok tercih edilir durumda. Ekonomik olmaları yönüyle öğrencilere 

daha çok hitap eden ikinci el kitapçılar, sahaflar bile şimdilerde zor günler geçiriyor.  

Özellikle pandeminin başladığı son iki yılda on-line satış mecraları her alanda olduğu gibi 

yayıncılık alanında da en çok tercih edilen platform oldu. Bu durumun nedeni olarak ilk 

sırada eve kapanma ve sağlık önlemleri gösterilse de on-line satış yapan kuruluşların 

sunduğu ekonomik avantajlar ve ürün çeşitliliği herkesi ve daha çok gençleri cezbediyor. 

Aşina Kitap; Uluslararası Genç Derneği markası olarak 2017’den bu yana yayın hayatının 

içinde, kurulduğundan bu yana 24 eserin basıldığı butik bir yayınevi. Aşina’dan çıkan 

yayınlar içerik itibarıyla fazlaca akademik olmayan, iyiyi, güzeli tavsiye eden, ağırlıklı olarak 

anı ve deneme tarzı kitaplardan oluşuyor. Kitlemizin çoğunluğunu gençler oluşturuyor. 

Kitaplarımızdaki üslubun hâkim özelliği üstenci, buyrukçu bir dilin tercih edilmemesi. Çıkan 

yayınlarımız insanların özellikle gençlerin temel meselelerine, kişisel tecrübeler ışığında 

rehberlik edecek içeriklere sahip. Kitapların sayfa sayıları çok yoğun değil, paragraflar ise 

okuma konforunu daha iyi hâle getirmek için olabildiğince bölünmüş durumda. Hemen 
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hemen her yayınevinde olduğu gibi kapak tasarımı ile kitabın içeriğini birbiriyle bağlantılı 

ve şık bir tarzda yapma arzusundayız.  

Neticede hitap ettiğimiz kitle daha ziyade 15-25 yaş aralığındaki gençler. Onların da estetik 

zevklerini göz önünde bulundurmak ve dünyalarını daha doğru biçimde anlamak için 

tasarım alanında o yaşlardaki arkadaşlarla çalışıyoruz.  

Aşina’nın serüveni gençlerle şekilleniyor. Peki, gençler ne arıyor? Görece izleyebilecekleri, 

dinleyebilecekleri şeyleri aslında okuyabilecekleri şeylere göre daha çok tercih ediyorlar. 

Kısa ve öz şeyler daha çok ilgilerini çekiyor. Hayatın akışını sosyal medyadan izliyorlar. 

Dolayısıyla bu hızlı akışa uygun tercihlerde bulunuyorlar. Bizler de Genç Podcast 

uygulamasıyla kitaplarımızı dijitale taşıdık, taşımaya devam ediyoruz. Son bir yıl içinde 

aktif olarak kullandığımız platformlardan aldığımız istatistiksel verilere göre 

dinleyicilerimizin yüzde 61’i 18-24, yüzde 15’i 25-34, yüzde 10’u 35-44 geri kalan yüzde 

14’lük kesim ise 45 yaş ve üzeri kimselerden oluşuyor. Buradan da anlaşılıyor ki genç kesim 

dijital platformlarımızı daha yoğun şekilde kullanıyor.  

Dünya hızlı bir değişim, dönüşüm içinde. Önümüzdeki yıllarda teknolojik gelişmelere göre 

yeni kulvarların açılacağını söylememiz mümkün. Örneğin yakın zamanda yapay zekânın 

makale yazdığına şahit olmuştuk. Aynı şekilde yapay zekânın haber editörlüğü nedeniyle 

Microsoft’un çok sayıda editörü işten çıkardığı da basına yansımıştı. Belki kitap yazmaya 

bile başlayabilir.  

Ama şu soruyu sormak gerekiyor: Yapay zekâdan bir Dostoyevski çıkar mı? 

  



 

 

 

Gençlerin Kendini İfade Etmesine İmkân Verilmesi 

Hanne Kaymaz* 

Merhaba,  

Ben, Hanne Kaymaz. İstanbul Bilgi Üniversitesinde psikoloji öğrencisiyim.  

Size bir genç olarak kendimi anlatmak istiyorum. Lise döneminde bir oyunla hayatımın, 

kişiliğimin, beklentilerimin, hayallerimin büyük oranda nasıl değiştiğini sizinle paylaşmak 

istiyorum.  

Ben küçüklükten beri konuşmayı, “neden?” sorusunu sormayı seven bir çocuktum. Ailem 

de bu ortamı bana sağlamak için ellerinden gelen her şeyi yaptı. Fakat girdiğim ortamlarda, 

gittiğim kurslarda eğitmen görevindeki kişiler hep pasif/dinleyici konumunda kalmamı 

bekliyor, asla aktif iletişime katılmamı istemiyorlardı. Ortaokulda anlatılan konularla ilgili 

neden sorgulamasına girdiğimde bazı öğretmenlerim “Sana bunu kim sorduruyor, aklına 

kim giriyor?” minvalinde şeyler söylerdi. Sanki bir çocuk/genç olarak ben hiçbir şeyi 

sorgulayabilme yetisine sahip değilim. Durmaksızın birilerinin papağanlığını yaparmışım 

gibi tavırlarla böylece karşılaşmaya başladım. Ne kadar konuşkan sorgulayan biri olsam da 

bu süreçler beni etkiledi. Liseye yeni başlayan Hanne, fikirlerinde oldukça katı, dünyadaki 

güncel meselelerden genel itibarıyla haberdar ama üstüne çok araştırma yapmayan, 

kendine çok yetenek katmamış, ders çalışmaktan fazla bir şey de yapmayan çünkü ders 

çalışmak dışında hiçbir şey yapmanın ona bir şey katmayacağına artık inandırılmış, öz 

güveni kırık, ortalama bir Türk genciydi.  

Lisedeyken münazara oyunuyla tanıştım ve kendimi yeniden keşfetmeye başladım. İlk 

başlarda derslerde hep en arkada sessizce oturan, kürsüye çıkmak istemeyen, kürsüye 

çıktığında kıpkırmızı olan, titreyerek, çekingen bir şekilde kısa konuşma yapabilen biriydim. 

Daha sonra kürsüye çıkmanın, istediğin gibi konuşmanın, kimsenin seni yargılamamasının 

(çünkü herkesin bunun bir oyun olduğunu bilmesi) ve en önemlisi söylediğin her şeyin bir 

değer atfetmesinin hissettirdiği o harika duyguyu çocukluktan sonra ilk defa tattım.  

Birilerinin beni dinlediğini hissetmek öz güvenimi artırdı, kalıplarımı kırmaya bu şekilde 

başladım. Dinlenilmeye, anlaşılmaya başlayınca fark ettim ki biz gençlerin en büyük ihtiyacı 

anlaşılmak. Çoğumuz ailelerimizde, okulumuzda, sosyal ortamlarda, derneklerde, 

kurumlarda yani hayatımızın birçok alanında dinlenmiyor, dinlensek de duyulmuyor, 

ciddiye alınmıyoruz. 

Ortaokuldaki öğretmenlerimin de düşündüğü gibi “Bu konular biz gençlerin işi değil!” 

çünkü. 
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Dinlendikçe anlatacak daha çok şey biriktirmek istedim, araştırdım, öğrendim. Fikirlerim 

değişti, yenileri oluştu ve Hanne farklı bir gence dönüştü. Dünyada ve ülkemizdeki fırsat 

eşitsizliğini, çocuk hak ihlallerini, ırkçılık sorununu kendine dert edinen, bunlarla ilgili 

kendini geliştirmeye başlayan, çözümler arayan farkındalık sahibi ve aktif bir gence 

dönüştü. Lise öncesinde başkaları tarafından kendisine uygun görülenin aksine. 

Çözüm için mesleki yolumu bu dertlerime göre şekillendirmeye 11. sınıfta başladım. 

Psikoloji okuyup insanlara yardımcı olmak istediğimi fark etmemle buna yönelik çalışmaya 

başladım. Ama hâlâ bir şeyler eksikti. Çoğu duvarımı yıkmış, öz güvenimi ve entelektüel 

birikimimi, farkındalığımı artırmış olsam da hâlâ kendimde bir şeylerin eksikliğini 

hissediyordum. Bu süreçte arayışlarım başladı. Önce kendimi bir de yazıyla ifade edeyim 

diyerek bazı dergilerde yazdım. Sonrasında yine bir şekilde kalıplara sokulduğumu 

hissedince bir grup gençle birlikte bir e-dergi kurduk. Kısa ömürlü ama ne istediğimi 

anlamam için harika bir deneyimdi. 

Daha sonra eksik olan şeyin sahip olduğum bilgiyi daha fazla gence ulaştırmak, onları da 

dertlendirmek olduğunu fark ettim. Bunun yolu, yazı yazıp duyulmaya çalışmak değildi 

benim için, yine yeniden konuşmaktı. Bunun üzerine bana kendimi keşif imkânı sunan 

münazara alanına daha fazla yoğunlaştım. Türkiye’nin dört yanından lise öğrencilerine, 

öğretmenlere ulaşarak Münazara Hitabet Derneğinde binlerce kişiye eğitimler verdim ve 

vermeye devam ediyorum. Yüzlerce gencin kürsüye çıkma imkânı bulduğu münazara 

turnuvaları düzenledim. Münazara Hitabet Derneğinin sosyal medya direktörlüğünü 

yaparak on binlerce gence entelektüel anlamda katkı sağlamaya çalışıyorum. Sadece 

münazara ile kalmadı tabii ki, daha sonra farklı derneklerde birçok projede yer alıp bir genç 

olarak gençlerle buluştum.  

Ben, Hanne Kaymaz. Beni dinleyen insanların olduğu, kendimi keşfetmeye başladığım, 

anlaşıldığım bir oyunla nasıl şu anki Hanne olduğumu sizlere anlatabildiğim için çok 

mutluyum. Umarım benim gibi çok daha fazla gencin söz alabildiği, duyulabildiği böyle 

güzel etkinlikler yapılmaya devam eder. Beni dinlediğiniz için teşekkür ederim.  

  



 

 

 

Kime Genç Denir? 

İrem Perihan Mutlu* 

Saygıdeğer Başkanlar’ım, Başkan Yardımcıları’m, Kıymetli Hocalarım, Sevgili Genç 

Arkadaşlarım. 

Kime genç denir? 

Çocuklukla yetişkinlik arasında sıkışıp kalana mı yoksa merak duygusunu yitirmekten 

korkup en çok anı yaşamaktan keyif alana mı?  

İç dünyasını keşfetmek için çabalayarak kimlik arayışını sürdürmenin verdiği sınırsızlıkla 

umutlarını kendiyle birlikte büyüten midir genç?  

Ben yapabileceklerimin farkına lisede vardım. Coğrafya öğretmenime bir proje götürdük 

arkadaşımla. “Olur, siz yeter ki öğrenmek isteyin.” dedi. Aslında bu cümlenin ne kadar 

kıymetli olduğunu üstünden zaman geçince anlıyor insan. 

İlk bilimsel makalemi 14 yaşında yazmaya başladım böylece. Her şey çok zor geliyordu. 

Sayfalarca araştırma yazıları okuyor, bunları kendi metnimizle sentezlemeye çalışıyorduk. 

Öğreniyoruz ki başka insanların ağzından ya da kaleminden çıkan her kelime alıntıdır ve 

eğer belirtilmezse suçtur, bilim ve yazarlık etiğine uygun değildir. İlk duyduğumda çok 

ilginç gelmişti. 

SPSS ve CBS gibi programları kullanmak için de sanki henüz çok erkendi. Makalenin 

içindekiler kısmını nasıl yapacaktık mesela, anket sonuçlarını grafiğe nasıl dönüştürecektik? 

Ne zormuş bu işler! Üç ay boyunca uğraştık o makale için ama sanki hiç yeterli değildi, o 

doksan sayfa yanlışlarla doluydu gözümüzde.  

Ertesi hafta açıklandı sonuçlar, yüzlerce proje arasından ilk ona girmiştik. Tabii daha bir 

şey kazanmış değildik, önümüzde sözlü mülakat vardı. Bir şeyler başarmanın verdiği 

güvenle mülakata hazırlanmaya başladık. 

Bölge finaline hazırlanıyor olmak sanki bir hayalden ibaretti o zamana kadar.  

Üç gün boyunca proje sergilerini gezdik, sunumları dinledik. Ödül törenindeki o stresli 

bekleyiş, isimlerimizin duyurulması, üçüncü olduğumuzu öğrendiğimiz an… 

Ben, o zaman farkına vardım biz gençlerin yapabileceklerini!  

Desteklendiği ve yönlendirildiği takdirde, sosyal ve akademik anlamda başarısız olacak 

kimse yoktur. Hatta “başarısız genç” diye bir kavram yok artık, benim zihnimde. Henüz 

kendisini keşfedememiş genç var.  
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Şimdi 18 yaşındayım. 14 yaşında başladığım kendimi arayışım hâlâ devam ediyor. Yeni 

karşılaştığım bu dinamik hayata ayak uydurmaya çalışırken insanlarla iletişimin çok önemli 

olduğunu anladım.  

Çoğu gencin dönüm noktası olarak nitelendirdiği üniversite sınavını da İstanbul 

Üniversitesini kazanarak atlattım.  

Şu an tek cümleyle özetliyorum: Sınava hazırlık sürecim her gencinki gibi oldukça 

yıpratıcıydı. Çevre baskısı, iyi yapamazsam kaygısı ve kimse ilk senesinde kazanamıyor 

zaten söylentileri.  

Oysa bizler sadece yeni fikirlerimizin desteklenmesini, değer görmesini; hayallerimize ve 

başarılarımıza burun kıvırılmamasını istiyoruz.  

Beni bugün olduğum kişi hâline getiren ve Çekmeköy Belediyesinin bir projesi olan Açık 

Fikir Platformuna teşekkür borçluyum.  

Gençlerin parlamasını sağlayan insanlar iyi ki var! 

Teşekkür ederim. 

 

  



 

 

 

Hayatta İlerlediğin Yolda Vizyoner Ol! 

Mehmet Cemil Çolak* 

Merhabalar, 

Ben, Cemil. 2000 yılında İstanbul’da dünyaya geldim.  

Çocukluk yıllarım çok koşuşturmacalı geçti. Zıpır bir çocuktum, rahat durmazdım, 

muhakkak bir yerleri kurcalar, aklıma koyduğumu yapardım. Ondandır ki çocukluğum 

sürekli bir yerlerimi çizip kırmakla geçti.  

Yaptığım işler sonucunda kötü olan sonuçlarla karşılaşsam bile içimdeki bir şeylere karşı 

olan merak duygusu asla bitmiyordu. Sürekli bir şeyleri merak eder, merak ettiğim şeyi 

kurcalardım ve bir şekilde yapmaya çalışırdım.  

Meraklı bir çocuktum. Hayatta var olan her alanda Küçük Cemil’in ilgisini çeken her şeye 

karşı bir merakım vardı.  

“Acaba bu çizgi filmdeki sahnelerin her birini elleriyle mi çiziyorlar, bunlara bir insan gücü 

nasıl yetebilir?’’ 

“İnsanlar olarak bu çağa nasıl geldik?  

Her zaman böyle büyük binalarımız, gemilerimiz mi vardı?’’  

Bu gibi sorularla sürekli merakımı dile getiriyordum. Belli zaman sonra okula başladım. 

Okul hayatım inişli çıkışlı olmuştur her zaman. Heyecanlı ve canlı bir yapım vardı. Bilgiyi 

keşfederek öğrenmek çok tatlı geliyor. Ancak okul bana sıradan olmamı ve keşfetmek 

yerine “Hazır bilgiyi içinde öğüt, eğitim hayatında böyle devam et.” diyordu. Öyle de devam 

ettim. “Derslerine çalış, böylece başarılı olursun.” söylemlerini bizzat uyguluyordum. 

Söyleyenlere göre başarılı da olmuştum. Derslerim iyiydi, parlak bir öğrenci profilim vardı. 

Çünkü sadece bana söylenen üzerine derslere çalışıyordum. Kendime katabildiğim herhangi 

bir özelliğim yoktu. Herhangi bir müzik aleti çalamıyordum, yabancı bir dil 

konuşamıyordum.  

Bir zaman sonra lise hayatım başladı. İyi bir lise kazanmıştım. Bundan dolayı etrafımdaki 

kişiler devamlı tebrik ediyordu. Hayata karşı ciddi sorgulamalar içerisine girmem de bu 

olaylar sonucunda gerçekleşti.  

“Neden bugün sadece eğitim hayatında iyi sonuçlar elde etmeyi başarı olarak görüyoruz?” 

“Neden kendi sevdiğimiz yolda ilerleyerek başarılı olamıyoruz?” 

“Sadece yetişkinler tarafından önümüze bir yol çizilerek mi başarılı olunur?’’  

                                           
* Kısa Film Yönetmeni, Sosyal Çalışmalar Gönüllüsü 



 

 

İşte bu sorgulamalar lise hayatımın merkezi hâline gelmişti. Lise hayatıma kadarki eğitim 

sürecinde kaybettiğim merak duygusunu lise hayatımda somut adımlarla birleştirerek 

tekrar kazanmak için aksiyon almaya başladım. Belli bir dönem münazara ile uğraştım. 

Avrupa Birliği politikalarından hayvan haklarına ve de iktisadi sorunlar üzerine birçok 

konuda münazara maçlarına çıktım, en prestijli turnuvalarda yarı final, final, şampiyonluk 

elde ettim. Sosyal sorunlar üzerine proje yazdık.  

Sosyal farkındalık amacıyla kısa filmler çektik ve birçok alanda daha çalışma yapıyorum.  

Şu an hayatıma dönüp baktığımda imkân ve fırsatlar verildiğinde çocukluğunda içinde alev 

alev tutuşan, parlak duygulara sahip olan Cemil’in neler başarabileceğini bizzat görmüş 

oldum. Bu vakte kadarki süreçte birçok fikir ve hayatı tanıma fırsatı yakaladım. 

Bu fırsatların içerisinde fark edebildiğim şey şu oldu: Hayatta ilerlediğin yolda vizyoner ol!  

Evet, ilerlediğin yolda, hedeflerde o yola karşı başka pencerelerden bakabilme fırsatına 

sahip ol, sıradan olma. Bu yüzden vizyon sahibi ol, kendini geliştir.  

Ancak vizyon sahibi olma noktasında yeterli imkânlara sahip değildik. Zira çevremizde ne 

zaman bir işe girişsek, sorunların çözümünde aktif olarak rol oynamak yerine hep kalıpsal 

yargılar üzerinden bir yönlendirilmeye uğruyorduk, baskı görüyorduk.  

“Sonuç elde edemeyeceğin işlere girme.” 

“Boş ver, böyle işlerle uğraşma.” 

“Sen iyi bir üniversite kazan, sonra halledersin.” 

Ancak bu gibi söylemler genç nesil üzerinde sadece tek tip profillerin oluşmasına yol açıyor. 

Kendisine güveni olmayan, sıradan, kendisine değer katamamış bir genç nesil!  

Oysa herhangi bir eğitim hayatı, başarısından bağımsız biz gençlerin kendilerine değer 

katmasına, kendi sevdiği alanları keşfetmesine, kendilerine vizyon katabilmelerine imkân 

tanındığında, onlara destek verildiğinde yahut onları sorunların çözümünde aktif rol 

almaları sağlandığında içimizdeki potansiyellerin ne kadar büyük olduğunu fark ederiz. 

Böylece toplum içerisinde var olma isteklerimiz karşılanır, vizyon sahibi bir kimlik kazanmış 

oluruz. 

  



 

 

 

Dijitalleşme Dünyasında Dergicilik 

Tuğba Nur Sucu* 

Günümüz dünyasında değişimden nasibini almayan tek şeyin değişim olduğu hepimizin 

malumu. Dünya artık, daha dijital ve sanal bir ortama doğru gidiyor. İletişim teknolojisinin 

bu noktada ne kadar etkili rol oynadığını gün gün daha net bir biçimde görüyoruz. 

Dijitalleşmenin sadece sosyalleşme aracı olarak kullanılmadığı günümüzde bir hakikat 

olarak önümüzde beliriyor. Artırılmış gerçeklik ile âdeta sanal bir dünyaya hapsediliyoruz. 

Adı üstünde, sanal olan bu dünyanın getirisi olduğu gibi götürüsü de çok.  

Pandemi süreci eğitimde ve bazı iş sektörlerinde sanallaşmanın getirilerinin ve götürülerinin 

en bariz şekilde gözlemlendiği bir süreç oldu. Evden çalışma imkânı olan iş sektörlerinde 

bu durum, çalışanlar ve işverenler için maddi açıdan rahatlama getirmiş olabilir. Fakat 

eğitimde durum maalesef iç açıcı değil. Biz bu duruma bizzat maruz kalmış öğrenciler 

olarak on-line eğitim sürecini olabildiğince verimsiz geçirdik. Eğitimin yüz yüze olmasının 

ne kadar önemli olduğunu bir kez daha anladık. Hoca ile öğrencinin karşı karşıya olması, 

sunumlarda jest ve mimiklerin görülmesi, sınıfların ambiyansı, hocanın sınıfa hâkim etkisi, 

öğrencilerin eşit şartlarda dersi dinlemesi gibi birçok avantajı var yüz yüze eğitimin.  

Dijitalleşmenin eğitime etkisi ise salt müfredatlarla sınırlandırılmış okul eğitimine etkisi ile 

sınırlı kalmadı. Örgün ve yaygın eğitimin yanında yazılı eğitim sürecinin de bu dönemden 

etkilendiğini söylemek durumundayız. Yazılı eğitimden kastımız tabii ki dergicilik ve 

yayıncılık. 

Bizim meselemiz dergicilik olduğu için yayıncılığa girip meseleyi uzatmak istemiyorum. 

Dergiler, Merhum Cemil Meriç’in tabiriyle hür tefekkürün kaleleridir. Dergileri hiçbir 

müfredat sınırlayamaz. Dergilerdeki yazılar ve çizgiler insanın eğitim hayatında önemli bir 

yere sahiptir. Kâğıtlara yapılan zam ile dergilerimiz biraz sarsıldı. Bu süreçte birçok derginin 

parasızlıktan dolayı yayınına ara verdiğine şahit olduk. Dağıtım sektörünün de dergilere 

sıkıntılı bir süreç yaşatmasıyla birlikte bir darbe daha aldılar. Çıkmak için imkân bulan 

dergileri dağıtma noktasında sıkıntı çektik.  

Bu süreçte dijitalleşmeye ayak uyduran dergilerimiz oldu. Bunu rahmet olarak 

değerlendirdik. Hiç yoktan dergilerimizi on-line bile olsa okumuş olacaktık. Fakat dijital 

dergicilik beklenen ilgiyi görmedi. Dijital sayılar, dergicileri ve okuyucuları tatmin etmedi. 

Kâğıdın yeri her zaman ayrı oldu bizim için.  

Dijitalleşmenin farklı bir yönden daha dergiciliğe rahmet olarak yansıdığını söyleyebiliriz. 

Artırılmış gerçeklik ile birlikte artık, dergilerde kullanılan kare kod sistemi, sesli makale 

dinletisi, hızlı araştırmalar için makalelerin özet şeklinde sunulması dijitalleşmenin getirmiş 

                                           
* Genç Dergiciler Birliği Başkanı, Dergi Fuarı 2021 Organizatör Ekibinden 



 

 

olduğu bir rahmettir diyebiliriz. Aynı zamanda dergilerin eski sayılarına ulaşmamız için 

dijital dünyanın iyi bir arşiv görevi gördüğünü de söyleyebiliriz. Birçok derginin eski sayısına 

dijital ortamda ulaşmamız mümkün.  

Fakat dijitalleşmenin menfi bir etkisi de söz konusu. Dergilerde resimlerin ve fotoğrafların 

artıp yazının azalması… Resim ve fotoğrafların artması okurun dikkatini cezbetmek için iyi 

olsa da abartıldığı takdirde derginin ciddiyetine zeval getirebilir. Bu da kolaycılığın ve hızlı 

yaşamın hayatımıza getireceği bir ciddiyetsizlik olarak bize yansıyabilir. Kıvamı tutturmak 

çok önemli.  

Pandemi süreciyle birlikte maddi açıdan daha da zorlandı dergilerimiz. Süreçte bazı dergiler 

kapandı. Fakat pandemi döneminin biraz daha rahatladığı günlerde yapmış olduğumuz 

DERGİBİR Dergi Fuarı 2021, umudumuzu yeşertti. Birçok dergi ve okur akın etti fuara. 

Yazarlarla, şairlerle, dergicilerle, fikir insanlarıyla söyleşiler yaptık. Bu durum bize, 

dergicilik güç kaybetse de mevzisinden ayrılmayacağını gösterdi.  

Şu an biz dergicileri dijitalleşmenin artırılmış gerçeklik ile birlikte hayatımızın her noktasına 

girmeye çalıştığını gözlemliyoruz. Dergiciliğin bundan bir darbe alacağını düşünmüyor 

değiliz. Belli bir dönem rahmet olan dijitalleşmenin abartıldığı takdirde insani özelliklerimizi 

esir alacağı açık bir hakikat. Dolayısıyla dergiciler olarak bu sürece kendimizi mümkün 

mertebe kaptırmamamız gerekiyor diye düşünüyorum. Kulaklarımızı ve gözlerimizi 

dünyaya kapatalım demek değildir bu söylediklerim. Sadece bazı değerlerimizin 

kaybolmaması ve dijital dünyaya tamamen entegre olmamak için biz dergicilere bir 

hatırlatma. 
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1. GİRİŞ 

Gençler ile yetişkinler arasında bazı önemli farklılıklar bulunmaktadır. İş ve meslek seçimi, 

müzik ve eğlence biçimi, siyasi tercihlerin yanı sıra yetişkinler ile gençlerin belki de en çok 

farklılaştıkları noktalardan biri teknolojiye yönelik bakışlarıdır. Gençler, dijital mecralarda 

daha fazla zaman geçirmekte ve sosyal medyayı daha aktif olarak kullanmaktadır. 

Gençlerin bu yönüyle teknolojik gelişmelerde öncü bir rol üstlenebileceğini düşünmek 

mümkündür.  

Bu minvalde “Dijitalleşme Çağında Gençleri Bekleyen ve Gençlerin Öncü 

Olacağı/Olabileceği Değişimler” komisyonunda beş ana başlık altında tartışmalar 

yürütülmüştür. Eğitim, Çalışma Yaşamı, Katılım, Gözetim Toplumu ile Din ve Kültür 

başlıkları altında dijitalleşmenin gençlere etkileri, bu etkilerden hareketlerle gençlerin hangi 

alanlarda nasıl rol model olabilecekleri ve bu değişimlerin tespitine yer verilmiştir. Ayrıca 

değişimler, olumlu ve olumlu olmayan değişimler şeklinde sınıflandırılmış; negatif olarak 

değerlendirilen değişimlere çözüm aranmaya çalışılmıştır.  

İfade edilen bu beş ana başlık dışında dijitalleşmenin aile kurumunu, gündelik yaşam 

pratiklerini, kuşaklararası ya da akran ilişkileri gibi önemli yapı ve kurumları etkilediği 

bilinen bir gerçektir. Gençlerin yerel yönetimlerde ya da özel/kamu sektöründe öncü 

olabileceği, dönüştürücü bir etki de söz konusudur. Fakat çalıştayda belirlenen süreye bağlı 

kalma isteği, çok geniş bir yelpazede değerlendirilecek bu konuyu sınırlı hatlarla 

derinlemesine konuşmayı gerekli kılmıştır. Bu beş başlık altında katılımcılar tarafından 

yürütülen tartışmalar, yapılan tespitler ve problem olarak değerlendirilen değişimlere 

yönelik çözüm önerileri aşağıda yer almaktadır. 

 

2. Eğitim Alanındaki Başlıca Değişimler 

Tartışma ve tespitler 

Eğitime yönelik bakış açısındaki değişimi, küreselleşmenin etkisinden bağımsız düşünmek 

oldukça zordur. Küreselleşmeyle birlikte hızlı bir şekilde yayılan teknolojik ürünler, bilginin 

dağılımını da kolaylaştırmış ve eğitimin mekânsal özelliğini zedelemiştir. Bilgi, kapalı ve 

sınırlı alandan çıkarak internete erişimin sağlandığı ve uygun ürünün kullanıldığı her yerde, 

her zaman ulaşılabilir bir konumdadır. Dijitalleşmeyle beraber eğitim almak, bir bakkaldan 

ekmek almak kadar kolaylaşacaktır. Tabii bu noktada öğrenilen bilginin, zihinde tutma 

çabasının zayıfladığı, bilginin kalıcılığının zedelendiğini söylemek mümkündür. Ayrıca 

bilgiye bu hızlı erişim, geleneksel öğretide oldukça etkin bir role sahip olan öğretmenlerin 

de işlevinin sorgulanmasına neden olmuştur. Sadece bilgiye erişimdeki bu kolaylık değil; 

aynı zamanda yapay zekâ alanında yapılan çalışmalar, “öğretmenlerin yerini robotların alıp 

alamayacağı” tartışmalarına da beraberinde getirmiştir. 

Dijitalleşmenin eğitime yansımalarından biri “Fatih Projesi”dir. Bu tarz projelerin başarıya 

ulaşamadığı görülmüştür. Bunun nedeni teknolojinin doğru kullanımının sağlanamaması, 

öğrencilerin isteksizliği, öğretmenlerin bu ürünleri kullanmadaki eksikliği/isteksizliği, tablet 

gibi maddi araçların yetersizliği/herkese ulaştırılamaması gibi birçok neden olabilir. Ama bu 

durum, hâlâ geleneksel eğitime (sınıfta, anlatıcının var olduğu, hatırlatmayı kolaylaştırıcı 

notların tutulduğu, vs.) ihtiyaç duyulduğunu göstermektedir. Ayrıca kullanılan teknik 

ürünler, internet gibi unsurlar açısından eğitim alanında bir fırsat eşitsizliği olduğunu 

söylemek mümkündür. Coğrafi bölgeler bazında bu eşitsizlik daha fazla hissedilmektedir.  



 

 

Teknolojik ürünlerin eğitime entegre edilme süreci, öğrenciler açısından riskli 

olabilmektedir. Öğrenciler, dijitalleşmenin sağladığı kolaylıktan dolayı kütüphaneye gitme 

kültürlerini, not alabilme becerilerini kaybetmektedir. Beyin fonksiyonlarını da etkileyen bu 

süreç, eski ile yeni jenerasyon arasında da bir uçurum yaratmakta ve bilginin kıymetini 

azaltmaktadır.  

Muhakeme edebilme, sorgulama gibi bazı beceriler, sınıf ortamında kazanılan becerilerdir. 

Aynı zamanda sınıf, daha geniş ifadeyle okul, sosyalleşmenin sağlandığı bir mekândır. Tek 

taraflı bilgi akışının sağlandığı dijitalleşmede, sosyalleşme şekli değişmiştir. Fakat bu 

durum, ekran başında geçen süreyi artırmış; obezite, omurilik problemleri gibi sağlık 

sorunlarına neden olmuş ve anksiyete gibi psikolojik problemleri beraberinde getirmiştir. 

Zira pandemi döneminin de etkisiyle anksiyete %18 artmıştır.  

Eğitimlerin internet ortamı üzerinden verilmesi, özel zaman algısını da zedelemektedir. 

Gençler, her zaman ulaşılır olma kaygısı yaşamaktadır. Gün içinde 21.00-22.00 gibi 

saatlere eğitimler konabilmekte; bu da zaman-mekân algısını olumsuz etkilemektedir.  

Dijitalleşme, gençler arası teması arttırmaktadır fakat yüz yüze, birincil ilişkileri 

zedelemektedir. Bir sınavda soru/cevap paylaşımını gençler yapabilmekte fakat dertlerini, 

üzüntülerini, sevinçlerini birbirleriyle paylaşamamaktadır. Çünkü karşısında onu 

dinleyecek, onun düşüncelerine önem verecek birini bulamamaktadır. Bu durum da 

psikolojik problemleri beraberinde getirmektedir. Psikolojik danışmanlara başvurunun, 

gençler arasında yaygınlaşmasının temel nedeni budur. Konuşacak çok kişi var fakat 

anlayabilecek, seni gerçekten önemseyen, senin derdinle dertlenen kimse yok etrafında.  

Belki de gençlerin dijitalleşme sürecinde daha az yara alması ve sonraki nesle örnek 

olabilmesi, dijital okuryazarlık gibi derslerin, eğitim müfredatlarına entegresiyle daha kolay 

olabilir. Eğitimin hem sanal hem de gerçek bir ortamda paralel olarak yapılması, dijital 

eğitimle oluşabilecek problemleri bir nebze azaltabilir. Gençler, bu dijital eğitimin 

aktarıcıları ve hedef kitlesi olabilir. Öğretici vasfında yer alan gençler, akran öğrenmesinin 

sağlayacağı kolaylıkla diğer gençlerle daha kolay iletişim kurabilir.  

Tartışmalar sonrasındaki ifade edilebilecek bazı tespitler özetle şu şekildedir:  

1. Eğitim, mekân temelli olmaktan çıkmıştır. 

2. Robotların, eğitim alanında öğretmenler yerine ikame edilmesi söz konusu 

olabilmektedir. 

3. Eğitimin giderek daha fazla dijitalleşmesi okulun sosyalleşme işlevinde kayıplar 

yaratmaktadır. 

4. Eğitimde dijitalleşme, öğrencilerin muhakeme edebilme ve sorgulama vb. 

becerilerinin kısıtlanmasına neden olabilmektedir. Bu tür beceriler sınıfta kazanılan 

becerilerdir; ekran başında kazanılmamaktadır. Dijitalleşme tek taraflı bilgi akışı 

sağlamakta, anksiyete sorunlarını beraberinde getirmektedir. Ayrıca masa başında 

oturarak öğrenme fiziksel zorluklara neden olmakta ve sağlığı bozmaktadır. 

5. Okullarda/sınıflarda bir süre önce TV, akıllı tahta, tablet vb. gibi ürünlerin kullanımı 

çağdaş eğitimin gereği olarak görülmüştür. Fakat bu durum sonradan değişmiş, 

iyi bir şey olmadığı kanaati yaygınlaşmıştır. 

6. Eğitimin dijitalleşmesi ve okuldan eve taşınması ebeveynlere (özellikle annelere) 

ekstra yük yüklemiştir. Bir anlamda öğretmenin görevleri ebeveyne devredilmiştir. 



 

 

 

Bu durum da ebeveynler üzerinde tükenmişlik duygusunu arttırmakta, çocuklar ve 

gençler üzerinde de olumsuzluklar yaratmaktadır. 

7. Herhangi bir nedenle internete erişim kesilirse eğitim de aksamaktadır. İnternete 

erişimin yokluğu gençlerde büyük bir boşluk doğurmaktadır. 

 

Öneriler: 

1. Eğitimde hibrit sistem kurumsallaşmalı ve fırsat eşitliği sağlanmalıdır. 

2. Erken yaşlardan itibaren dijital okuryazarlık dersleri olmalıdır. Gençler eğitimci 

olarak bu eğitimlerde yer almalıdır. 

3. Sportif aktiviteler ve psikolojik destek hizmetleri bağlamında gençlere ve 

ebeveynlere ücretsiz danışmanlık eğitimleri ve hizmetleri verilmelidir.  

4. Sanal sınıf uygulamaları geliştirilmelidir.  

5. Sanal ortamda uyulması gereken adabımuaşeret kültürü güçlendirilmelidir.  

6. Okulda ve okul dışında sosyal etkinlikler arttırılmalıdır. 

7. Eğitim sistemimiz ve eğiticilerimiz dijitalleşmeye uyumlu hâle getirilmelidir.  

8. Dijital eğitim araçlarının kullanımı bağlamında öğretmenler, hizmet içi eğitimlerle 

desteklenmelidir. 

9. On-line danışmanlık hizmetleri geliştirilmelidir.  

10. Belediyeler ücretsiz internet erişimi sağlamalıdır. 

11. Ülkenin internet teknik altyapısı daha fazla geliştirilmeli ve millîleştirilmelidir. 

12. Eğitim sistemimizin kronik sorunlarından birisi olan yabancı dil eğitiminin 

öğretiminde dijitalleşmenin sağladığı imkânlardan faydalanılmalıdır.  

 

3. Çalışma Yaşamı Alanındaki Başlıca Değişimler 

Tartışma ve tespitler 

Dijitalleşmenin yanı sıra pandeminin de etkisiyle “Home Office”ler günümüzde fazlaca 

konuşulan ve tartışılan konular arasında yer almaktadır. Eskiden özellikle sosyologların 

yaptığı üçlü mekân algısı varken (okul, iş ve sosyal yaşam alanı) günümüzde bu üç mekânın 

da tek bir çatı altında toplanması söz konusu olmuştur. Esasen özellikle evden çalışma 

hayatını sürdürmek ilk etapta hem çalışan hem de işveren açısından kârlı olarak 

gözükmektedir. Fakat çalışan için özel alan ile iş hayatının sınırları şeffaflaşmakta, evdeki 

roller ile işteki roller karışmaktadır. Çalışanlar, ulaşım masrafından ve ulaşımda 

harcayacağı zamandan tasarruf etmektedir. Fakat iş güvencesizliği yaşamaktadır. Bu 

durum işverenin ise giderlerini azaltmakta, kârlarını arttırmakta, işveren çalışana her daim 

ulaşabileceğini düşünmekte ve bu durum mobbinge neden olabilmektedir. Ayrıca evden 

çalışma, verimliliği azaltabilmektedir. Fakat kullanılan bilgisayar gibi donanımlara 

eklenecek ufak bir yazılım ya da programla, çalışma süreleri ve çalışma saatlerinde hangi 

sitelerde zaman harcandığı takip edilebilir. Gerçi bu takip sistemi, mahremiyet 



 

 

tartışmalarını beraberinde getirir. Genel olarak dijital ortamın da evden çalışabilirliği 

kolaylaştırdığı, mekân sınırlılığını esnekleştirdiğini söylemek mümkündür.  

Dijitalleşme, kullanılan sosyal medya platformların etkisiyle de kolay para kazanıldığı 

imajını vermektedir. Yeteneğin olsun ya da olmasın, biraz şans, uygun platformların 

kullanılması ve sansasyonel bir haber, kolay şekilde zengin olunmasını sağlayabilmektedir.  

Girişimcilik de önemlidir. Özellikle dijital ortamda yapılan girişimler, gençlere birer fırsat 

sunabilmektedir. Genç girişimcilerin sayısı oldukça fazladır. Girişimciliğin, gençler arasında 

yaygınlaşmasında sosyal medya platformlarının etkisi hissedilmektedir. 

Gençler ile ailelerin, çalışma yaşamına ilişkin tutumları günümüzde farklılaşmaktadır. 

Aileler, geleneksel yöntemle çocuklarının her şeyi, sıralamaya ve kitabına uygun 

yapmalarını istemektedir. Aileler, çoğu zaman çocuklarının önce eğitim almasını, sonra 

çalışmasını, beyaz yakalı olup düzenli maaş alarak hayatını kurtarmasını istemektedir. 

Gençler ise refah seviyelerini artırmak için uzun yolu tercih etmeyebilmektedir. Zira bu 

uzun yolun sonu “aydınlık” da olmayabilmektedir. Dolayısıyla gençlerin çoğu modern 

dünyaya uyumlu, yeni girişimlerle çalışma hayatlarını kurmak istemektedir.  

Meslekler de değişen dünyaya adapte olmaktadır. Bazı meslekler geleneksel metotlarla icra 

edilmek zorundayken bazı meslekler teknolojiyle uyumlu hâle getirilmektedir. Örneğin, 

psikologlar, danışmanlıklarını on-line olarak yapmaktadır. Çevrim içi danışmanlık 

hizmetlerinden bahsedilmektedir. Doktorlar, hastalarıyla görüntülü randevu ile on-line 

şeklinde ilgilenebilmektedir. Bu tarz görüşmeler, yüz yüze iletişimlerin verdiği samimiyeti 

verebilir mi? Psikolojik anlamda bir tatmin sağlar mı? Ya da güvenlik sorunlarını 

beraberinde getirmez mi? Görüşmelerde geçen mahrem bilgilerin üçüncü kişilerin eline 

geçme ihtimali daha kolay değil mi? Gerçi belki de otuz kırk yıl sonra bugünkü mesleklerin 

birçoğu olmayacak. Dolayısıyla özellikle teknolojik ihtiyaçlara bağlı olarak ortaya çıkan yeni 

mesleklerin tanıtılması, bu alanlarda istihdam oluşturulması gerekmektedir. 

Peki teknolojinin hayata adaptasyonu işsizliği beraberinde getirir mi? Özellikle 

robotlaşmanın, bazı meslek gruplarında insana olan ihtiyacı ortadan kaldıracağı ve işsizliğe 

neden olacağı konuşulmaktadır. Bu robotların üretimi, bakım ve servisi gibi konular, yeni 

iş alanları açmaz mı?  

Dijitalleşme imkânı her firmada mevcut değil. Dijitalleşen firma arasında da kaliteyi ve 

fiyatı belirli bir performansta tutmak için tekelleşmeye izin verilmemesi gerekmektedir. 

Rekabetin arttırılacağı, puanlamanın getirildiği bir sistem getirilebilir. Puanlama ve 

yorumlar, on-line alışverişlerde çok sık kullanılmakta. Bu durum, firmaların kendine çeki 

düzen vermesini ve müşteri memnuniyetini ön planda tutmasını sağlamaktadır.  

Dijitalleşmeyle birlikte değişen çalışma hayatında dijitalleşmeye adapte olabilecek nitelikli 

eleman eksikliği de söz konusudur. Gençler, bu alanlarda öncü olma konusunda çok 

istekliler. Ortaya çıkan belirsizlik ve kaos durumunu gençlerin yardımıyla aşmak ve 

gidermek mümkün. Gençlerin bu konuda öncü olabilmesi için de eğitim kalitelerini 

artırmaları gerek. Gençler, kurslar ve bu kursları belgelendirdikleri sertifikalar alarak 

piyasanın kendilerini yetersiz ve değersiz hissettirmelerini engellemeye çalışmaktadır. Bu 

kurs ve sertifikalar, aldıkları eğitimleri çeşitlendirmeye ve temellendirmeye çalıştıklarının 

göstergesidir.  

Son olarak pandeminin etkisiyle de dijitalleşmede gençler ile yetişkinler arasındaki uçurum 

göreceli olarak azalmaya başlamıştır. Artık, yetişkinler de özellikle bazı sosyal medya 

platformlarını ağırlıklı olarak kullanabilmektedir. Yaşlı bireyler, video çekerek paylaşım 



 

 

 

yapmakta ya da sohbet odalarına giriş yapabilmektedir. Tabii bu durum, teknolojinin içinde 

doğan ve yüksek uyum gücüne sahip olan gençlere yetiştikleri anlamına da gelmektedir.  

Tartışmalar sonrasındaki ifade edilebilecek bazı tespitler özetle şu şekildedir:  

1. Çalışma yeri ve saatlerinde esnekleşme artmaktadır. Bazı işler eve taşınabilir. 

2. İşin eve taşınması bazı avantajlar yaratıyor gibi gözükse de genellikle mesai 

kavramını ortadan kaldırmakta, zamanın verimli kullanımını sınırlamakta, iş 

güvencesini azaltmakta, çalışanlardan daha çok işverenlere avantaj 

sağlamaktadır. 

3. Dijitalleşme gençlere erken yaşta kendi işlerini kurma, kendilerinin amiri ve 

çalışanı olma fırsatı yaratmaktadır. 

4. Dijitalleşme gençleri kolay, hızlı ve bol para kazanma hırsına kaptırmaktadır. 

Bunun bazı örnekleri olsa da gerçekte küçük bir azınlık ancak bu şanstan 

yararlanabilmekte, diğerleri için para, zaman ve enerji kaybına neden 

olabilmektedir. 

5. Dijitalleşme, gençleri avantajlı kılan yeni meslek dalları yaratmaktadır (big data 

analisti, veri madenciliği, YouTuber fenomenliği vb.). 

6. Dijitalleşme bazı mesleklerin de kaybolmasına yol açmaktadır. 

7. Yapay zekânın iş yaşamında kullanımının artması işsizlik ve düşük ücret sorunlarını 

arttırmaktadır. 

8. Psikolojik danışmanlık ve doktorluk gibi meslekler de çevrim içi bir karakter 

kazanmaktadır. 

9. Çalışanlar, sorunlar yaşadığı zaman artık, sendikalara ihtiyaç duymayabilir. Çünkü 

dijitalleşmeyle çözüm bulmak daha hızlı ve kolaydır. 

10. Çalışma hayatının dijitalleşmesi; nitelikli eleman eksikliği, belirsizlik ve kaotik 

durumlar yaratmaktadır. 

11. Çalışma hayatının dijitalleşmesi artmakta fakat hem hukuk hem toplumsal normlar 

bunun gerisinde kalmakta, kültürel gecikme sorunları baş gösterebilmektedir. 

12. Çalışma hayatında dijitalleşmenin artması çalışanlarda yetersizlik ve işe 

yaramazlık duygusu yaratmakta; bu yetersizlikleri telafi emek güdüsüyle sürekli 

yeni mesleki beceriler kazanabilecekleri eğitim ve sertifika programlarına katılım 

kısır döngüsüne neden olmaktadır.  

 

Öneriler: 

1. İş dünyasında tekelleşmeye izin verilmemelidir.  

2. İş hukuku dijitalleşme sürecine uyumlu hâle getirilmelidir.  

3. Dijital iş sağlığı ve güvenliği etkin hâle getirilmelidir. 

4. Kısa ve kolay yoldan para kazanmanın yanlış bir algı olduğu vurgulanmalıdır. Bu 

algının yıkılması için gençler nitelikli eğitimden geçirilmelidir. 



 

 

5. Dijitalleşmenin etkisiyle ortaya çıkan mesleklerin tanıtım faaliyetlerine ağırlık 

verilmelidir ve istihdam olanakları arttırılmalıdır. 

6. Üniversiteler, bu konudaki gelişmeleri yakından takip etmeli ve gerekli değişimlere 

öncülük etmelidir. 

7. Dijital yatırımlar, ülke sathında eşit dağıtılmalıdır. Genç girişimciliğini destekleyen 

fonlar arttırılmalı ve genç girişimciliği teşvik edilmelidir. 

8. Muhtemel etik sorunlar dikkate alınarak yasal düzenlemeler yapılmalıdır. 

9. Dijital sendikalar ve dayanışma oluşumları geliştirilmelidir. 

10. Üniversitelerde teknokentler geliştirilmelidir.  

11. Meslek liselerinde ilgili bölümler açılmalı ve prestijleri yükseltilmelidir. 

12. Gerekli hukuki güncellemeler hızlıca yapılmalıdır. Gençler yeni normların 

oluşmasında daha fazla rol oynamalıdır. 

13. Öğrenci merkezli bir eğitim anlayışı yaygınlaştırmalı ve piyasa beklentilerine göre 

eğitim altyapısı güncellenmelidir. 

14. Özellikle meslek yüksekokulları ya da meslek liseleri, dijitalleşmenin açığa çıkardığı 

ihtiyaçlar paralelinde yapılandırılmalı ve gençlerin dijital yaşamda donanımlı hâle 

gelmesine katkı sağlamalıdır.  

 

4. Katılım Alanındaki Başlıca Değişimler  

Tartışma ve tespitler 

Katılım, demokratik toplumların en önemli unsurlarından biridir. Bir toplumda, siyasi katılım 

yoksa güvenirlilik sorgulanır.  

Türkiye’de geleneksel siyasal katılım oranının düştüğünü fakat dijital ortamlar kullanılarak 

katılımların arttığını söylemek mümkündür.  

Katılım süreci denirken gençlerin ekonomik kalkınmadaki rolü de üzerinde durulması ve 

tartışılması gereken konulardan biridir. Gençler, yaptıkları girişimlerle ekonomik anlamda 

bir görev üstlenmektedir. Özellikle teknolojik alanlarda hızlı öğrenme ve geniş hayal kurma 

yeteneklerinin de etkisiyle yeni ürünlerin dizaynı ve pazarlaması konusunda gençler, 

ekonomik alanda önemli bir işlevi de yerine getirmektedirler.  

Gençlerin, körü körüne bir inancı yerine getirmekten ziyade eleştirel yaklaştığını, 

muhakeme yeteneklerinin fazla olduğunu söylemek mümkündür. Dolayısıyla gençler, siyasi 

partilerin söylemlerini eleştirmekte ve klişe söylemlere itibar etmemekte artık. Aynı 

konuşmaların tekrar tekrar yapıldığı, yeni bir fikir ortaya koymayan partilere bağlılıkları da 

hızlı değişime uğrayabilmektedir. Takım tutar gibi parti tutmak, gençlere göre değil.  

Sosyal medyanın etkisiyle de gençlerin parti ve siyasetten soğuduğunu söylemek 

mümkündür. Bilgi kirliliği, gençlerin siyasete bakışını etkilemektedir. Özellikle partilerin, bu 

bilgi kirliliğini engelleyecek çalışmalar yapması gerekmektedir.  

Türkiye’de gençlerin siyasal katılım oranları Avrupa ülkelerinden daha fazla fakat sivil 

katılımları Avrupa ülkelerinden daha azdır. Gençlerimiz, sivil hayata katılımda daha geri 



 

 

 

planda durmaktadır. Bu durumun nedeni, ülkedeki güvensizlik olabilir. Özellikle bazı siyasal 

ve toplumsal olaylar, gençlerin travma yaşayarak apolitize olmalarına neden olmuştur. 

Fakat apolitize olan gençliğin, Arap Baharı ve Gezi Eylemleri gibi toplumsal olaylarda sosyal 

medya üzerinden yönlendirilmesi, örgütlenmesi söz konusudur. Fakat gençler, eylemlerinin 

sonraki süreçte kendilerini olumsuz da etkileyebileceğini düşünmektedir.  

Yerleşim yeri de gençlerin, katılımlarını etkilemektedir. Metropollerde yaşayan gençler; 

kadın hakları, hayvan hakları ve çevre problemleri gibi konularda daha çok aktif rol 

alabilmektedir.  

Dijital platformların, gençleri manipüle edebileceği de aşikârdır. Gençlerin neyi arzuladığı, 

duyguları ve talepleri, sosyal medya aracılığıyla kontrol altında tutulabilmekte ya da 

bunlara yön verilmektedir. Ayrıca yalan haberlerin yayılımı, gençler arasında da çok hızlıdır. 

Sosyal mecraları gençler daha aktif kullandığından bu yalan bilgi de gençler arasında hızlı, 

gerçekmiş gibi yayılabilmektedir. Siyasi yapılar ve süreçlerle ilgili yayılan yanlış bilgiler de 

gençlerin siyasal katılımlarını etkileyebilmektedir. 

Tartışmalar sonrasındaki ifade edilebilecek bazı tespitler özetle şu şekildedir:  

1. Siyasi partilerin şu anki gençlerin düşüncelerine uygun gündemleri ve tutumlarının 

olmayışı nedeniyle geleneksel siyasal katılım gençler arasında düşüktür. 

2. Türkiye’de gençlerin siyasal katılım oranı Avrupa ülkelerinden daha fazla ama sivil 

katılımları Avrupa ülkelerinden daha azdır. 

3. Sosyal medya mecraları gençleri kullanmakta ve manipüle etmektedir. 

4. Yalan haber yayılımı gençler arasında çok yaygındır. Gençlerin, siyasal ve sivil 

hayata katılım süreçleri, yalan haberlerden etkilenmektedir.  

5. Siyasi ve sivil yaşama katılımda, değişen konjonktürel yapının, sonraki süreçte 

gençleri olumsuz etkileyeceği düşünülmektedir.  

 

Öneriler: 

1. Siyasi partilerin, dijital çağa ve gençlerin beklentilerine uygun olarak kendilerini 

yenilemeleri gerekmektedir.  

2. Gençlere karar alma mekanizmalarında daha fazla rol verilmelidir. 

3. Sivil katılıma zemin hazırlayacak dijital ortamlar geliştirilmelidir.  

4. Gençlerin aidiyetlerini güçlendirme yoluna gidilmelidir.  

5. Sivil toplum kuruluşlarına güven sorunlarının aşılması gerekmektedir. 

Kutuplaştırıcı veya ayrıştırıcı dilden ve tutumlardan uzak durulmalıdır.  

6. Gençler, sivil toplum kuruluşlarının kalitesinin ve güvenirliliğinin yükselmesine 

katkı sunmaya teşvik edilmelidir. 

7. Sosyal medya yasası çıkarılmalıdır. Bu yasayla gençlerin manipüle edilmesi 

engellenmelidir. Fakat bu yasanın yeni bir manipülasyona neden olmaması 

sağlanmalıdır. Dolayısıyla sınırlar ve içerik çok açık ve net bir şekilde belirtilmelidir. 



 

 

8. Gençlerin manipüle edilmemesini sağlayan ve toplumsal ahlaka aykırı olan cümle 

ve davranışların içeriğine erişim, aile kontrolünde olmalıdır. Bu durumun 

gerçekleşmesi için bir yazılım yapılması yeterli olabilir.  

9. Çocuklar ve gençler sosyal medyadaki haberlerin gerçekliği konusunda şüpheci ve 

araştırmacı bir tutuma sevk edilmelidir. 

10. Gençlerin, gönüllü faaliyetlere katılımının teşvik edilmesi oldukça önemlidir. Ayrıca 

“dijital gönüllülük” kavramı üzerinde durulmalı ve gençlerin, dijital mecralar 

aracılığıyla etkinliklere katılımı sağlanmalıdır.  

11. Yerel yönetimlerin, gençleri etkileyen ve gençlerin görev alabileceği e-hizmet 

uygulamaları artırılmalıdır.  

12. Yerel yönetimlerde, kamu kurum ve kuruluşlarında dijitalleşme etkin bir şekilde 

kullanılarak gençlerin sürece katılımı teşvik edilmelidir. 

 

5. Gözetim Toplumu ile İlgili Düşünceler 

Tartışma ve tespitler 

Gözetim toplumu ile normalde kişinin ya da toplumun devlet ya da birey tarafından 

gözetlenmesini ifade edilmektedir. Başka bir şekilde ifade edecek olursa ekseriyetle bireyin, 

toplum ya da devlet tarafından izlenmesi anlamına gelmektedir. Günümüzde gözetim, 

dijital araçlarla gerçekleştirilmekte ve sosyal medya platformlarına sahip şirketlerin eline 

geçebilmektedir. 

Dijitalleşme, kişinin mahremiyetini zedelemekte ve kişinin iradesi dışında verilerin de 

toplanma ihtimalini beraberinde getirmektedir. Kullandığımız ilaç bilgileri, kredi kartı 

bilgilerimiz vb. başka kişi ya da kurumlarla paylaşılabilmektedir. Bu gözetim toplumu ve 

mahremiyetin zedelenmesi gençleri etkilemektedir. Peki, gençler bu konuda nasıl öncü 

olabilir? 

Gençler, kişisel bilgilerini paylaşmak zorunda da bırakılmaktadır. Örneğin girdikleri bir web 

siteyi aktif olarak kullanabilmek, paylaşılanları görmek için “çerez kullanımını” kabul etmek 

zorunda kalmaktadırlar. Bu “çerezlerin kabulü”nün içeriği ne olduğu belli değildir. İçerik 

olarak o kadar geniş ki tek tek okumaya vakit ayırmak çok mümkün olmayabilmektedir.  

Sosyal medya kullanımında da bu ihlaller söz konusu olabilmektedir. Bazı sosyal medya 

platformları, kişi ve kurum güvenliklerini ve hatta devlet güvenliğini tehdit edecek bir hâl 

alabilmektedir. Millî güvenliği tehdit edecek bir durumda, bazı platformda kişi bilgileri 

devletle paylaşılmaktadır. Bu da bu mecralarda devlet aleyhine yapılan uygulamaları 

artırmaktadır. Bunu çözmek için millî güvenlik yazılımları geliştirilebilir. Diğer bir ifadeyle 

küresel ürünleri kullanmaktan ziyade millî uygulamalarının kullanımının yaygınlaştırılması 

ve bu uygulamalar için millî yazılımları kullanmak önemli.  

Yazılımların millîleştirilmesi biraz zaman alabilir. Ama etik kriterler belirlenerek çok 

geçmeden sosyal medya platformları için kullanılabilir. Bu kurallara uyulmasının teşvik için 

bu platformların prestijini artırma çalışmaları kamu kurum ya da kuruluşları tarafından 

desteklenmelidir.  

Dijitalleşmenin artıları da düşünülmelidir. Gençler, muhakeme yeteneğine sahip. Eleştirel 

bir bakış açıları var. Gençlerimiz, bu özelliklerinin etkisiyle de dijital platformlarda sunulan 



 

 

 

bilgilerin doğruluğunu yine bu platformları kullanarak araştırmaktadır. Gençler, körü 

körüne itibar etmektense güvenirliliği tartışılabilecek bilgileri teyit etmektedir. Zira bunu 

sorgulayan bazı siteler/sayfalar da söz konusu. 

Dijitalleşmenin diğer bir faydası gençlere ihtiyaçlarına ve ilgilerine bağlı içerikler 

sunmasıdır. Evet, bazı sitelerde gençlerin bilgileri toplanmakta fakat gençlerin belki de 

haberdar olmadığı, kendilerini geliştirebilecekleri sitelerin tanıtımı sağlanmaktadır. 

Son olarak kişisel bilgilerin eskiye oranla aleni paylaşımı ya da kişilerin, kendi toplumsal 

varlıklarını belki de görünür kılmak için sık sık özel bilgilerini/görüntülerini paylaşmaları ve 

görünür kılmaları, zorbalık eylemlerini de artırabilir. Ayrıca bu paylaşımlar, kişilerin daha 

kolay dolandırılmalarını da sağlayabilmektedir. 

Tartışmalar sonrasındaki ifade edilebilecek bazı tespitler özetle şu şekildedir:  

1. Dijitalleşme, gözetimi arttırmakta, mahremiyeti ihlal etmekte, özel bilgilerimizin 

bilgimiz ve iznimiz dışında başkalarıyla paylaşımını kolaylaştırmaktadır. Gençler, 

bu konularda daha fazla hedef hâline gelmektedir. 

2. Dijital zorbalık ve sahtekârlıklar, dolandırıcılıklar artmaktadır. Gençler arasında 

zorbalık eylemlerinin fazla olmasının nedenlerinden biri de dijitalleşmedir.  

3. Gençler, siteler aracılığıyla toplanan eğitim, yaş, ilgi alanları gibi bilgiler sayesinde 

dijital ortamlarda dikkatlerini çeken sitelere yönlendirilmekte; bilmedikleri 

faaliyetleri öğrenebilmektedir. 

 

Öneriler: 

1. Geliştirilen dijital etiğin kabulü ve uygulanması konusunda sosyal medya 

platformları teşvik edilebilir.  

2. Hukukun dijital gelişmelere karşı uyumu sağlanmalıdır.  

3. Millî güvenlik yazılımları geliştirilmelidir. 

4. Siber güvenlik alanında gençlerin daha fazla eğitilmesi, uzmanlaşmaları 

gerekmektedir. İlkokuldan itibaren sosyal medya ve mahremiyet tarzı derslerle 

temelden eğitimler verilmelidir. 

 

6. Din ve Kültür Alanındaki Değişimler 

Tartışma ve tespitler 

Dijitalleşme, dinî bilgilere çevrim içi erişimi kolaylaştırmaktadır. Gençler arasındaki dinî 

örgütlenmelerin, dijital platformlar aracılığıyla gerçekleştirilmesini sağlamaktadır. Artık, 

internet üzerinden dua ve sure okutmalar, kolayca talep edilmekte ve fazlaca yaygındır. 

İnternette, Kuran-ı Kerim okumayı öğrenme, hadis, fıkıh bilgileri vb. gibi tonlarca bilgi 

mevcuttur. Tabii bu tarz bilgilerin olduğu sitelerde yorumlaşmalar üzerinde ya da dinî 

içerikli uygulamalar aracılığıyla kötü niyetli oluşumların propaganda yapması da söz konusu 

olabilmektedir.  



 

 

Dijital ortamın kendi dindarlıklarını ürettiği söylenebilir. Mesela cemaatler, onların hocaları 

ve hataları çok hızlı yayıldığı için ya da gizemlerini kaybettikleri için rasyonaliteye 

yönelmektedir. 

Dijitalleşme, tek tipleşmeyi beraberinde getirmektedir. Sosyal medya üzerinden de spor, 

eğlence gibi alanlarda bir sınıflaşma vardır. Ayrıca özellikle gençler (gençlerin sosyal 

medyayı daha aktif kullanmasının bir yansıması olarak) günümüzde, giyim kuşam 

konusunda oldukça birbirine benzemektedir. Küreselleşmenin de etkisiyle dijital 

platformlar, farklı kültür ve dinî yapılara sahip olan kişi ya da grupların, rol model alınmasını 

sağlayabilmekte ve bu durum da ciddi bir kültürel yozlaşmayı diğer ifadeyle kültür 

deformasyonunu beraberinde getirmektedir.  

Dijitalleşmenin yanı sıra küreselleşmenin de bu tek tipleşmede etkisi büyüktür. 

Küreselleşen dünyada kültür aktarımından geri kalmak mümkün değil. Kültürel aktarımın 

sınırlandırılması için eskiden maddi kültür ve manevi kültür ayrımı yapılmış ve maddi kültür 

unsurlarının diğer ülkelerden alınarak manevi kültür ögelerinden uzak durulması salık 

verilmiştir. Fakat bu, çok da mümkün olan bir şey değildir. Özellikle gençlerin sosyal 

medyayı yaygın kullanımı da göz önüne alındığında ve gençlerin taklit ve rol model alma 

yeteneklerinden bahsedildiğinde farklı kültürlerden etkilenmek kaçınılmaz durmaktadır.  

Bu etkilerin zararlı yanlarını elemine etmek için değerler eğitimi çocuklara küçük yaştan 

itibaren verilebilir. Kültürel ögelerden uzak bir yaşam biçiminden ziyade, geleneksel 

değerlerin teşviki ve tanıtımı yapılabilir.  

Tartışmalar sonrasındaki ifade edilebilecek bazı tespitler özetle şu şekildedir:  

1. İnternette her türlü dinî bilgiye ve eğitim kaynaklarına ulaşmak kolaylaşmıştır. 

2. Dijital ortam kendi dindarlıklarını da üretmektedir. 

3. Eğlence kültürü, spor, serbest zaman aktiviteleri gibi sosyal medya da 

sınıfsallaşmaktadır. 

4. Tek tipleşme yaygınlaşmıştır. Yerel yiyeceklerimiz, kıyafetlerimiz, genel olarak 

kültürel unsurlar tek tipleşmektedir. 

 

Öneriler: 

1. Kendi dijital kültürümüzü geliştirmemiz gerekmektedir. 

2. Dijital kültürümüzün oluşturulması için inovatif çalışmalara maddi ve manevi 

destek verilmelidir. 

3. Kültür üretim sektörü odaklı bilimsel toplantılara önem verilmelidir. 
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1. GİRİŞ 

Dijital teknolojilerdeki son gelişmeler toplumda âdeta bir tsunami etkisi yaratmış ve bu etki 

toplumda iletişim biçimleri ve etkileşimde çok köklü dönüşümlere sebep olmuştur. Doğal 

olarak gençler üzerinde bu etki daha yoğun görülmektedir. Çok daha yüksek oranlarda ve 

yoğunlukta teknoloji kullanan gençler için dijital dünya sosyalleşme, haber alma ve politik 

katılımın ana aracı ve mecrası hâline gelmiş vaziyettedir. Bu sebeple, günümüzde gençliğe 

yönelik analiz ve politikaların bu gerçekliği göz önüne almaları gerekmektedir. Yeni 

teknolojiler gençler açısından yetişkinlerin geçmişte karşılaştıklarından farklı sorunlar 

ortaya çıkarabilmektedir. Bu sorunlar sosyal, bilişsel ve psikolojik boyutlarda tezahür 

etmektedir. Özellikle ergenlikten gençliğe geçiş süreci bilişsel ve psikolojik açıdan tehlikeli 

bir dönem olabilir. Henüz duygusal ve entelektüel gelişimini tamamlamamış olan ergenlik 

dönemindeki gençler için dijital teknolojiler ciddi riskler taşıyabilir. Bilişsel ve psikolojik 

tehlikelerin yanı sıra sosyal medyada kurulan iletişim aracılığıyla farkında olmadan radikal 

gruplara veya suç örgütlerine maruz kalınabilir. Gençlere yönelik taciz ve istismar riski, 

uyuşturuculara erişim, akran zorbalığı veya dezenformasyon gibi çok geniş yelpazeye 

yayılmış sorunlar dijital teknolojileri yeni ve daha tehlikeli bir karaktere büründürmüştür.  

 

Ancak bütün bahsedilen bu karanlık yüzüne rağmen dijitalleşme gençlere bir yandan yeni 

fırsatlar diğer yandan hızlı, eşitlikçi ve birer dünya vatandaşlığı imkânı sunar. O yüzden 

ortaya çıkan sorunlardan ziyade fırsatları ve değişimleri kucaklayıcı bir tutum içinde 

kontrollerin yapılması daha mantıklıdır. Dijitalleşmenin neden olduğu yeni sorunlara karşı 

yetişkin kuşakların ve politika yapıcıların dijital dünya ile ilgili karar alırken çözümleri 

genellikle dijital teknolojiler ve mecralar üzerindeki kontrolün artırılmasıdır ancak bu yasa 

koyucular ve yetişkinler bir anlamda kendilerine ait olmayan bir dünyaya dair hükümler 

vermektedirler. Bu da yaşanılan paradigma değişikliğini yansıtmayan kararlar alınmasına 

sebep olmaktadır. Gerçek problemleri çözmekten uzak kararlar alınmaması için gençlerin 

karar mekanizmaları içinde hem fikirlerinin alınması hem de uyarılarının göz önünde 

bulundurulması gerekmektedir. Üstelik bu yeni iletişim araçları ve mecraların yapısı 

yüzünden eski kontrol mekanizmaları işe yaramaz hâle gelmektedir. Alınan yasaklar başka 

bir şekilde aşılmakta ve reel düzlemde işe yaramamaktadır. Özellikle ulus devlet sınırları 

ötesinde veya devletsiz alanlarda faaliyet gösteren özel şirketler ve bireyler üzerinde tek 

bir ulus devletin otorite kurması ve önlem alması mümkün değildir. Diğer bir sorun ise 

kontrol mekanizmalarının sürekli değişen teknolojiye ayak uyduramamasıdır. Devlet 

mekanizmalarındaki yasama ve yürütmenin işleyişi ve ebeveynlerin teknoloji okuryazarlığı 

teknolojik değişimin hızına ayak uydurmaktan uzaktır. Bu bağlamda kontrolün ötesine 

geçen ve gençlerin de paydaş olduğu yeni stratejilerin geliştirilmesi gerekmektedir. 

 

Çalıştayın ikinci komisyonunda dijitalleşme çağında, yeni teknolojilerin gençlere sunduğu 

fırsatlar kadar gençlerimiz için risk teşkil eden hususlar üzerine odaklanılarak belli sorular 

çerçevesinde tartışmalar yürütülmüş ve değerlendirmeler gerçekleştirilmiştir. Yeni 

teknolojilerin gençlere sunduğu fırsatların neler olabileceği ve benzer biçimde dijitalleşme 

ve yeni teknolojilerin ortaya çıkardığı riskler ve bunların gençler üzerindeki muhtemel 

olumsuz etkileri sorulmuştur. Ayrıca dijital ortamlar ve yeni teknoloji kullanımından umulan 

yararlar, gençler için sağlayacağı fırsatlar ve gençlerin bu teknoloji kullanımlarını işlevsel 

kılacak yaklaşımlar, öngörülebilir tehditler ve öngörülemez risklere karşı alınması gereken 

tedbirler ve STK, yerel yönetimler ve merkezî hükûmet kurumlarının yoğunlaşması gereken 

politikalar tartışılarak somut önerilerde bulunulmaya çalışılmıştır.  

 

 



 

 

2. TARTIŞMALAR 

Bu komisyonda katılımcılar özellikle sağlık hizmetlerinin dijitalleşmesi, eğitimin 

dijitalleşmesi, sosyalleşmenin dijitalleşmesi, ticaretin dijitalleşmesi ile e-spor ve diğer boş 

zaman aktivitelerinin dijitalleşmesi konu başlıklarında tartışmalar gerçekleştirmişlerdir.  

 

 

2.1. Sağlık Hizmetlerinin Dijitalleşmesi 

Yeni teknolojilerin beraberinde getirdiği en önemli fırsatlar çeşitli alanlarda meydana gelen 

teknolojik ilerlemelerdir. Özellikle sağlık başlığında dünyada meydana gelen ilerlemeler 

katılımcıların verdiği örnekler arasında önemli yer tutmaktadır. Kanser, alzaymır gibi 

hastalıkların tedavisinde yaşanan ilerlemeler bu anlamda verilen örnekler arasında yer 

almaktadır. Hatta hastalıklara yönelik toplumsal farkındalığın sağlanması konusunda da 

dijital teknolojilerin büyük pay sahibi olduğu aktarılmıştır. Gençlerin sağlık hizmetlerinin 

dijitalleşmesi konusunda hem kendileri hem de aileleri için ümitli oldukları görülmüş, 

özellikle pandemi döneminde Sağlık Bakanlığı tarafından kullanıma sunulan HES (Hayat 

Eve Sığar) gibi dijital uygulamaların bu yönde atılmış önemli adımlar olduğu belirtilmiştir. 

Yaşlı aile büyüklerine sahip gençlerde hastalıkların tanısında ve tedavisinde dijital 

teknolojilerin daha fazla vurgulandığı tespit edilmiştir. Bununla birlikte giyilebilir 

teknolojilerin yardımıyla günlük sportif aktivitelerin kaydedilmesinden sağlıklı beslenme 

programlarına kadar gençlerin yararlanabileceği pek çok önemli özellik telefonlara 

yüklenerek kişisel sağlık takipleri yapılabilmektedir. İlk bakışta büyük bir avantaj gibi 

görünen bu ilerlemelere farklı bir açıdan yaklaşılması önem arz etmektedir. Bu anlamda 

özellikle teknoloji firmalarının kişisel bilgileri kaydedip kullanması riskine karşılık yasal 

altyapının oluşturulması gerektiği üzerine durulmuştur. Bu konuda ulusal ve uluslararası 

kurumların iş birliğine ihtiyaç duyulduğu tespitinde bulunulmuştur. 

 

 

2.2. Eğitimin Dijitalleşmesi 

Komisyonda dikkat çekilen ikinci başlık eğitimin dijitalleşmesine yönelik tartışmalardır. 

Pandemi sürecinin beraberinde getirdiği çevrim içi eğitim fırsatları sayesinde gençlerin de 

yeni eğitim içeriklerine ve nitelikli eğitmenlere ulaşmaları kolaylaşmıştır. Her ne kadar genç 

kullanıcılar arasında teknolojik imkânlar ve internete erişim olanakları noktasında farklıklar 

bulunması nedeniyle dezavantajlı gruplar aleyhine gelişmeler söz konusu olsa da devlete 

ve sivil toplum kuruluşlarına bu konuda ayrıca görevler düşmekte olduğu notu 

düşülmüştür. Özellikle dil bariyerini aşabilen bireylerin sadece ulusal değil aynı zamanda 

uluslararası alanda üretilen bilgiye de rahatlıkla ulaşabileceği vurgulanmıştır. Bu anlamda 

dijital olanaklardan yararlanarak bireylerin dil yeterliliklerine kavuşabileceğinin altı 

çizilmiştir. Öte yandan çeşitli dijital platformlar eliyle farklı dillerden yapılan çevirilerin son 

dönemde büyük başarı kazanması sayesinde orta ve uzun vadede dil bariyerinin bireyler 

özelinde eskisi kadar sorun çıkartmayacağı aktarılmıştır. Henüz gündelik hayatın bir parçası 

olmasa da yakın gelecekte eş zamanlı çeviri hizmetlerinin yaygınlaşması dolayısıyla dijital 

olanaklar aracılığıyla toplumların birbirlerini daha yakından tanıyabileceği, farklı dilleri 

bilmeden de teknolojik olanaklardan yararlanarak bireylerin birbirlerini anlayabileceği 

vurgulanmıştır. 

 



 

 

 

 

2.3. Sosyalleşmenin Dijitalleşmesi 

Komisyonun ele aldığı üçüncü konu başlığı sosyalleşmenin dijitalleşmesi olmuştur. 

Gençlerin bu konuda son derece kaygılı oldukları görülmüş ve yeni teknolojilerin sunduğu 

fırsatlar kadar riskler de bulunduğu vurgulanmıştır. Verilen somut örneklerde gençlerin 

psikolojik olarak dijitalleşme sürecinden olumlu ve olumsuz anlamda etkilendiklerine 

değinilmiştir. Olumlu olarak gençlerin birbiriyle sosyalleşmesi ve bu sosyalleşmenin 

getirdiği mutluluk ve öz güven örnek gösterilebilir. Pandemi döneminin getirdiği 

yalıtılmışlıkla baş etmek noktasında sosyalleşmenin dijitalleşmesi gençler üzerinde son 

derece olumlu bir rol oynamıştır. Hatta sadece gençler arasında değil ebeveynler için de 

kurtarıcı olduğunun altı çizilmiştir. Ancak bu konuda olumsuz da pek çok unsur 

bulunmaktadır. Sosyal medya hesapları üzerinden siber zorbalık gençler arasında büyük 

bir sorun olarak yer almaktadır. Dijitalleşmenin fırsatlar ve risklerini objektif olarak 

gençlere aktarabilecek eğitim içeriklerine okul müfredatlarında yer verilebileceği ve kamu 

spotları aracılığıyla ebeveynlere ulaşılabileceği ve farkındalık sağlanabileceği üzerinde 

durulmuştur. Özellikle dijital hukukun insan hak ve hürriyetleri temelinde ele alınarak 

oluşturulmasına ve derinleştirilmesine ihtiyaç olduğu tespitlerinde bulunulmuştur. Bu 

anlamda ulusal ve uluslararası iş birliğine ihtiyaç duyulduğu bilgisi de paylaşılmıştır.  

 

 

2.4. Ticaretin Dijitalleşmesi 

Katılımcıların dijitalleşmenin getirdiği fırsatlar başlığında tartıştığı dördüncü önemli konu 

başlığı dijitalleşmenin iktisadi yönü olmuştur. Bu konuda pandemi döneminde hiç olmadığı 

kadar artan elektronik ticaret imkânları ve bu imkânların yarattığı istihdam olanakları 

sayesinde gençler dijitalleşme konusuna olumlu yaklaşmaktadır. Yazılım ve programlama 

sektöründen kargo şirketlerine kadar vasıflı ve vasıfsız pek çok yeni iş olanakları gençlerin 

içinden geçilmekte olan dijitalleşme çağında yeni meslekleri beraberinde getirmektedir. Ön 

lisans ve lisans mezunu olup da iş aramakta olan genç nesillerin dijitalleşmeyle birlikte 

istihdam edilmeleri ülkenin işsizlik sorununa orta ve uzun vadede çare bulunmasını 

sağlayabilecektir. Bu anlamda hem kendilerinden hem de çevrelerinden somut örnekleri 

dile getiren katılımcılar ticaretin dijitalleşmesi konusunda bazı risklerin de olduğunun altını 

çizmişlerdir. Özellikle siber dolandırıcılık gibi olumsuz örneklerin elektronik ticaret 

şirketlerinin alacağı önlemler ve daha önemlisi devletin caydırıcı önlemleriyle bir araya 

gelerek kullanıcılar lehine yasal bir altyapının oluşmasına zemin hazırlayacaktır. Bununla 

birlikte tüketicilerin elektronik ticaret sayesinde bilinçsiz tüketime yönelme riskinden dolayı 

bir yandan borç batağına sürüklenebilmekte diğer yandan da çevre dostu olmayan ürünler 

gibi tüketim maddelerine yönelebilmektedir. Bu anlamda STK’lara büyük rol düştüğünün 

altı çizilmiştir.  

 

 

2.5. E-Spor ve Diğer Boş Zaman Aktivitelerinin Dijitalleşmesi: 

Katılımcıların fırsatlar bağlamında tartıştığı son nokta gençlerin boş zaman aktiviteleri 

olmuştur. Özellikle e-spor konusunda pek çok gencin taraftarlık, amatör ya da profesyonel 

oyunculuk ve izleyicilik gibi farklı düzeylerde yer aldığı bu yeni akım sayesinde gençlerin 

boş zamanlarını daha verimli geçirebilmelerinin yolu açılmıştır. Konunun önemine binaen 



 

 

bu gibi oyunların ayrıca fırsatlar kadar riskler de barındırdığı konusuna değinilmiştir. Bu 

yüzden hem içerik kontrolü hem de sürecin tarafı olan platformların daha dikkatli 

davranması gibi önlemler alınarak e-spor uygulamalarının risklerinin azaltılabileceği ifade 

edilmiştir. Öte yandan bu gibi oyun platformlarının gençlerin zararlı alışkanlıklarını 

azaltabileceği ve rekabet ortamı oluşturarak toplumla yeni aidiyet bağları kurabileceği 

üzerinden de değerlendirmeler yapılmıştır. Bu anlamda ilk ve ortaokul, hatta lise ve 

üniversite düzeyinde kulüpler aracılığıyla bu oyunların tabana yayılabileceği ve farkındalık 

faaliyetleriyle de çeşitli toplum kesimlerinin bu boş zaman aktiviteleri konusunda 

bilgilendirilebileceği belirtilmiştir. Buna rağmen bağımlılığa dönüşmemesi konusunda kamu 

kurumlarının alacağı önlemler de vurgulanmış ve bu konuda ailelerin hassasiyet 

göstermeleri gerektiği vurgulanmıştır. 

 

3. TESPİTLER 

Komisyon toplantısında katılımcılarla dijitalleşme çağında yeni teknolojilerin gençlere 

sunduğu fırsatlar ve riskler belirlenmiş, maddeler hâlinde yazılmış ve tartışılmıştır. Tespit 

edilen bu fırsatlar ve risklerden hareketle gençler çeşitli somut öneriler dile getirmişlerdir. 

Bu anlamda fırsatlar on yedi maddede, riskler dokuz maddede toparlanmıştır. Bu sayı farkı 

bile gençlerin dijitalleşmenin fırsatlarını risklerinden daha fazla önemsediği izlenimini 

gündeme getirmektedir. Yapılan tartışmalar da bu tespiti doğrulamakta, gençlerin fırsat 

ağırlıklı bir bakış açısına sahip olduğu gözlemlenmektedir. 

 

Fırsatlar: 

1. Pandemi döneminde çevrim içi eğitim ve evden çalışma fırsatı olması gençlere 

olumlu katkıda bulunmuştur. Bu anlamda sosyal medyanın gelişmesi bilgiye 

erişime kolaylık sağlamıştır.  

2. Gençler sosyal medya sayesinde üniversiteye gitmeden, fiziksel bir deneyim 

yaşamadan istenilen bilgiye kolayca erişebilir ve fikir edinebilir hâle gelmiştir. 

3. Ekonomik dijitalleşmenin beraberinde getirdiği bankaların kişiselleşmesi ve dijital 

para tartışmaları gündemi belirlemekte ve yeni fırsatlar sunmaktadır.  

4. Halkla ilişkiler çalışmaları için reklamlar yapılmaktadır. Algı yönetimi bu anlamda 

çok önemli bir yere sahiptir. Dijitalleşme kitle yönetimi noktasında fırsatları olduğu 

kadar riskleri de içerisinde barındırmaktadır.  

5. Dijitalleşme zaman yönetimi açısından gençlere yararlar sağlamaktadır. 

6. Dijitalleşme gençlerin istihdamına katkı sağlamakta, örnek olarak pandemi 

döneminde kargo sektörü lokomotif görevi görmektedir.  

7. Gençlerin bağları kopan yakınlarına sosyal medya aracılığıyla ulaşabilmesine 

olanak sağlamaktadır. 

8. Araştırma süreçlerinde anketlerin dijitalleşmesi genç araştırmacılar için fırsatlar 

oluşturmuştur. Dijitalleşme kapsamında araştırmalar güvenilirlik açısından sorunlu 

olsa da araştırma mekanizmalarına katkı sağlamaktadır. Ayrıca bazı araştırmaların 

dijitalleşmesi saha maliyetlerini de düşürmektedir. 



 

 

 

9. Dijital ortamlarda gençler kendini var etme ve gerçekleştirme konusunda birçok 

fırsat bulabilmektedir. Dijital platformlarda daha rahat davrandıkları ve görünür 

oldukları için normal şartlarda yapamadıkları birçok eylemi yapabilmektedirler. Bu 

da gençlerin sosyal anksiyeteyi aşmalarını sağlayabilmektedir.  

10. Bilimsel çalışmaların dijital erişime açılmasıyla birlikte akademik anlamda gençlere 

büyük fırsatlar sunulabilmektedir. Gerek nicel analiz programlarının gerekse nitel 

analiz programlarının erişimi, öğrenimi ve kullanımı noktasında genç araştırmacılar 

hiç olmadıkları kadar imkânlara sahip olabilmektedirler.  

11. Dijital medya ile gençlerin uluslararası platformlarda temsil edilmesi sağlanmakta; 

küresel bir dünyanın parçası oldukları algısına sahip olmalarının önü açılmaktadır.  

12. Dünya, dijital medyayı anlama aşamasındadır. Bu anlamda gençlerin dâhil olduğu 

on yıllık projeksiyonlarla tartışma platformları oluşturularak anlama çabası 

derinleştirilebilir. 

13. Dijitalleşme sayesinde gençlerin ihtiyaçlarının duyurulması, bu ihtiyaçların fon 

veren kuruluşlar sayesinde karşılanması ve bu anlamda dijital bağış platformlarının 

yaygınlaştırılarak STK ve hayır kurumlarının senkronize çalışmalarının önünün 

açılması gerekmektedir. Bu konuda var olan kurumsal kapasitenin geliştirilerek 

mevcut trendin devam ettirilmesi gerekmektedir.  

14. Dijitalleşme gençlerin anlatı dilini de değiştirmekte ve geliştirmektedir. Günlük 

yazma yerine hikâye atma pratikleriyle kişisel tarih kaydı alınmaktadır. Bu 

vesileyle resmî tarihe veri sağlayacak biçimde reel resim ve kayıt sağlanmaktadır. 

Hatırat ve biyografilerin böylelikle dijitalleşmesi gençlere hem içerik üretmeleri 

hem de var olan içerikleri kullanmaları ve görsellerle desteklemeleri için fırsat 

vermektedir. Yazar ve şairlerin kendi hayatlarıyla ilgili görsel ve çeşitli verilerin 

paylaşılmasıyla gelecekteki tarih kitaplarına katkıda bulunulabilmektedir. 

15. Benzer şekilde sanata ulaşım ve sanatsal pratiklerin gerçekleştirilmesinde dijital 

dünya fırsatlar sunmaktadır. Dijital sergiler, müzeler ve arttırılmış gerçeklik 

uygulamalarıyla sanata erişim fırsatları artmıştır. 

16. Dijitalleşme gençlere dünya meselelerine karşı kendi seslerini ve çözümlerini 

ulaştırma fırsatı vermektedir. 

17. On-line seansların artmasıyla gençlerin psikolojik destek hizmetlerine erişimi 

kolaylaşmıştır. 

 

Riskler: 

1. Kamera erişiminden dolayı internet oyunları kişisel verilerin korunması ve kişisel 

mahremiyet konusunda riskler barındırmaktadır. 

2. Dini istismar eden akımların dijital mecra üzerinde daha kolay propaganda 

yapabilmesinin önü açılmıştır. 

3. Dijital çağda ülkede ergen gruplarında fırsat ve risk kavramının bulaşık biçimde 

olmasının politikaların uygulanmasında karmaşaya yol açtığı görülmektedir. 

4. İletişimde her şeyin dijitalleşmesinin insanların alternatif tercih yapma hakkını 

elinden aldığı gözlemlenmektedir. 



 

 

5. Dijitalleşmenin hızına insan bilinci ve vücudunun aynı hızda uyum sağlamıyor oluşu 

önemli bir sorun olarak algılanmaktadır. 

6. Dijital gelişmelerin gençlerdeki kaygıyı çoğalttığı anlaşılmaktadır.  

7. Siber zorbalık, sanal şiddet, güven ve mahremiyet kaybına dayalı anksiyetelerin 

arttığı tespit edilmiştir. 

8. Gençler sosyal medyada gördükleri yaşamlara özenmektedir. Kolay para, şöhret, 

güzellik algısı, kadının temsiliyeti gibi sorunlu durumlardan öykünüp rol model 

almaktadırlar. Buradan hareketle gerçek olmayan bir yaşamı zorlayarak yaşamaya 

çalışıyor olabilirler. 

 

4. ÖNERİLER 

Dijitalleşmenin gençlere sunduğu fırsatlar ve riskler komisyon katılımcıları tarafından 

değerlendirildikten sonra öneriler kısmına geçilmiş ve gençlerin 20 farklı öneriyi dile 

getirdiği görülmüştür. Öneriler şunlardır: 

 

1. Dijital medya gençler için öğrenme ve kendilerini geliştirmeleri için açık kaynak 

sağlamakta ama madde ve kumara erişimi de kolaylaştırmakta; bu aktivitelerin 

belli bir gözetim mekanizması ile denetlenmesi. 

2. Sosyal Medya Bakanlığı kurulması. 

3. Oyunlar üzerinden değerler eğitimi aşılanması. Bu sayede erdemlerin 

içselleştirilmesi. Güney Kore’de yeşil gezegen uygulaması benzeri uygulamaların 

Türkiye’de de yapılması.  

4. Ekran bağımlılığı ve e-sporda geçirilen ekran zamanının birbirinden ayrı 

katagorilerde değerlendirilmesi gerektiği. 

5. Gençler için dijital platformların oluşturulması. 

6. Kurumların gençlere yönelik bir dil oluşturarak tanıtımlarının yeniden 

düzenlenmesi. 

7. Dijital okuryazarlıkta ebeveynlerin bilinçlendirilmesi. 

8. E-sporun fayda zarar dengesinin ailelere anlatılması.  

9. Dijital ortamda Türkiye Etik Kurulu kurulması. 

10. Dijital medyada iletişim ve iletişim ahlakı hakkında çalışmalar yapılması. 

11. Gençlere yönelik araştırmalarda danışmanların eğitilmesi. 

12. İnternetteki bilgilerin doğruluğunu test edebilecek bir mekanizmanın 

oluşturulması. 

13. Gençlerin medya okuryazarlığını ve farkındalığını arttıracak çalışmaların 

gerçekleşmesi. 



 

 

 

14. Dijital bağımlılığın tanımının netleştirilmesi, gençlere ve ailelere yönelik farkındalık 

arttırıcı çalışmaların yaygınlaştırılması. Bu bağımlılığın tedavisi için kliniklerin 

arttırılması. 

15. Kamu, akademik ve hizmet sektörünün dijitalleşmede gençlere yönelik 

hazırlanacak politikalarda ortak bir dil ve amaç geliştirmesi. 

16. Dijital dünyada dayatılan uygulama ve kullanımlarla ilgili gençlerin haklarını 

bilecek şekilde dijital eğitimlerin sağlanması. Kişisel bilgilerin toplanması, mikrofon 

ve kamera açma kapama, yer bildirimi, parmak izi, yüz tarama, kart bilgilerinin 

işlenmesi, sözleşmeleri okumak için vakit ve fırsat tanınması. 

17. Mesainin dijitalleşmesi gençlerin iş üretimi kapsamında doğru yönlendirilmesi için 

iş dünyasının bu kapsamda düzenlemeler yapması. Özellikle zaman kullanımı, 

emek, performans, sömürü, dijital kölelik, mobbing kavramlarının farkındalığını 

arttırıcı eğitimler sunması. 

18. Dijital şiddet bağlamında dijital şantaj, mahremiyetin suistimali gibi konularda 

gençlerin bilinçlendirilmesi. 

19.  Bilişim hukukunun, hızlı gelişen teknolojinin gerisinde kalmasıyla oluşan sorunlara 

çözümler üretilmesi.  

20. Sosyal medya kullanımı azaltılarak daha farklı bakış açılarına sahip olunabilir.  
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1. GİRİŞ 

21. yüzyıl becerileri tartışmaları etrafında bir süredir gündemimizi meşgul eden 

dijitalleşmenin eğitim hayatına etkisi Covid-19 süreci ile somut ve canlı bir gündeme 

dönüşmüştür. Covid-19 salgını ile eğitim tüm kurum ve organizasyonuyla dijital mecraya 

taşınmak durumunda kalmış, eğitim için tamamlayıcı bir unsur olması hedeflenen çevrim 

içi eğitim imkânları eğitimde asli unsura dönüşmüştür. Bir zorunluluk olarak işletilmeye 

çalışılan bu süreç toplumun tüm kesimleri tarafından tartışılmaya, avantaj ve 

dezavantajlarına dikkat çekilerek iyileştirme stratejileri üretilmeye başlanmıştır.  

Tüm dünyanın aynı anda benzer süreçleri yaşaması, Covid-19 sonrası eğitimin geleceğinde 

dijitalleşmenin alacağı pozisyonu merak konusu hâline getirmiştir. Hatta yaşanan 

tecrübelere ve dijital gelişmelere bakılarak yüz yüze eğitimin tamamen tali bir hâle 

gelebileceği de bir öngörü olarak tartışılmıştır. Devletler dijital öğrenme süreçlerini formel 

alana uygun hâle getirmeye çalışırken sivil toplum da sürecin sağlıklı işlemesi için strateji 

dokümanları üreterek katkı verme yolunu seçmiştir. Dijital öğrenme akademinin gündemini 

de domine etmiş olduğundan çeşitli platformlar aracılığıyla dijitalleşmenin eğitim alanına 

olan etkisi ve gelecek öngörülerine projeksiyon tutan çalışmalar yapılmaya devam 

edilmektedir.  

Covid-19 süreci ile başlayan süreçte dijitalleşmenin eğitime olan etkisi çok yönlü 

incelenmeye başlamıştır. Toplumların sosyoekonomik yapılarının eğitime erişimde daha çok 

belirleyici olduğu bir sürecin başlangıcı olan yeni süreç eğitim eşitsizlikleri bağlamında 

dikkate değerdir. Uluslararası bir sorun olan eğitime erişimde fırsat eşitsizliği ülkemizde de 

ekonomik dağılımda dezavantajlı bölgelerin eğitimde de dezavantajını artırmıştır. Öğrenme 

kayıplarının çokça yaşanması, öğrencilerin bir üst kademeye geçişte bilgi ve beceri olarak 

hazırlıklı olup olmamaları konusunda tedirginlik oluşturmuştur. Bu sürecin önümüzdeki 

yıllarda ülkemizin iş gücüne nasıl yansıyacağı konusunda endişeler oluşmuştur. Öte yandan 

dijitalleşmenin eğitimin formel gücünü kırması, okul, öğretmen, sınıf, ders kitabı, müfredat 

gibi temel kurum ve konuların yapı ve işleyişte birtakım değişikliklere uğramaya 

başladığının anlaşılması dijitalleşmenin eğitim üzerindeki etkisi hakkında titizlikle çalışmak 

gerektiğini göstermiştir.  

Bir toplumsal kurum olarak eğitim, kültür ile çok yakından ilişkilidir. Kültürün hem 

oluşumunda hem de sürekliliğinde eğitim ana kaynaklardan ve taşıyıcılardan biridir. Ülkenin 

insan kaynağının bir nevi işlendiği bir kurum olarak eğitim, kültürün hem faili hem de 

taşıyıcısıdır. Dolayısıyla dijitalleşmeden kültürün de en az eğitim kadar pay alacağı 

muhakkaktır. Toplumsal değerlerin küresel değerlerle çatışması, dijital alanın yeni bir 

beynelmilel kültür karmaşasını üst ortak değer şeklinde takdim etmesi önemli kriz alanlarını 

doğurmaya başlamıştır. Din, hukuk, aile, eğitim gibi toplumsal örüntünün güçlü bileşenleri 

üzerinde bu kriz alanlarını okumak mümkündür. Toplumsal ahengin, devamlılığın temini 

olarak insanlık tarihi ile bir olan bu bileşenlerdeki çözülmeler, tüm dünyada kaygı verici 

boyutlara ulaşmaya başlamıştır.  

Kültürel gerçeklik, insanların anlam dünyalarına kaynaklık eder. Dijitalleşme, bir yandan 

var olan kültürel gerçeklikle ilişki kurarken bir yandan da onu değiştirir. Dijital kültür, 

kendine özgü pek çok unsura sahip olduğu gibi farklı yaş gruplarından ve sosyoekonomik 

düzeyden insanı etkiler ve yine bu insanların kullanımlarıyla çeşitlilik gösterir. Bu ilişki 

biçimini bütünüyle tek yönlü bir ilişki olarak değerlendirmek doğru değildir. Ancak belirsiz 

ve tehlikeli birçok yönün bulunduğu da göz önünde bulundurulmalıdır. Çünkü dijitalleşme 

ve özellikle de sosyal medya, kitle iletişim ve kültür endüstrisi sürekliliğinin bir sonucudur. 



 

 

 

Bu nedenle yeni tarz bir kitleselleşmeyi ve kültürel dönüşümü de üretmiştir. Böylesine 

büyük çaplı ve toplumun her kesimini etkileyen bir değişim sürecinde kültürün millî ve sahih 

karakterinin kendisini nasıl sürdürebileceği önemli bir mesele olarak ortaya çıkmıştır.  

“Dijitalleşme Çağında Gençlerin Eğitim ve Kültür İhtiyaçları” konulu çalışmanın yürütüldüğü 

3. Komisyonda sınırlı bir zaman aralığında ilgili konular verimli bir şekilde ele alınmış, 

üyelerin çeşitli arka planlara sahip olmasının verdiği öz güvenle sürdürülebilir ve takip 

edilebilir öneriler takdim edilmiştir.  

Dijitalleşme Çağında Gençlerin Eğitim ve Kültür İhtiyaçları şu sorun alanları etrafında ele 

alınmıştır:  

1. İnternet altyapısının yetersiz olması 

2. Etkili ve verimli dijital kullanıcı olamama (zaman kullanımı, fırsat yakalama vb.) 

3. Uygun içerik üretilmesinde yetersiz olma 

4. Bilinçli kullanıcı olma rehberi yetersizliği 

5. Aile içinde iletişim sorunları  

6. Aile içinde kuşak çatışması  

7. Mahremiyet 

8. Manipülasyon  

9. Ruhsal ve bedensel sağlık  

10. Toplumsal değerlerin temsil edilememe sorunu 

11. On-line eğitim sürecinde yaşanan olumsuzluklar 

12. On-line eğitimin sağladığı avantajlar 

13. Gençlerin dijitalleşme dolayısıyla karşılaştıkları sorunlar 

14. Gençlerin dijital mecraları olumlu kullanım örnekleri 

15. Millî kültürün dijital kültür üzerinden üretilme imkânları  

 

2. TARTIŞMALAR 

2.1. Dijitalleşme ve Eğitim 

Komisyonumuz dijitalleşmenin geri dönülemez bir süreç olduğu, eğitim ve kültür 

konularında bundan sonra atılacak adımlarda bu gerçeğin kabul edilmesi gerektiğine 

odaklanmıştır. Dolayısıyla dijitalleşmenin ortadan kalktığı bir gelecek varsayımının 

gerçekçilikten uzak olduğu kabul edilmiştir. Dijitalleşme, sosyal hayatın belli başlı 

ünitelerini değişime zorlamıştır. Eğitim ve kültür dijitalleşme dolayısıyla yaşanan 

değişimden en çok etkilenen iki alan olarak dikkat çekmektedir. On-line eğitimin yardımcı 

bir eğitim unsuru olarak önemli ve gerekli olduğu, ancak yüz yüze eğitimin alternatifi 

olmadığı üzerinde durulmuştur. Eğitimin sadece öğretim odaklı düşünülmemesi, öğrencinin 

arkadaşları ile bir arada olması, öğretmenin öğrencinin derse dikkatini sağlaması, okulun 

oluşturduğu eğitim atmosferi gibi nedenlere de dikkat çekilmiştir. Sadece on-line üzerinden 



 

 

sürdürülen bir eğitim, eğitim olmak vasfını kazanamamakta ve öğretim sınırlarında 

kalmaktadır. Pandemi sürecinde yaşanan tecrübede eğitimin yüz yüze ve sosyal hayatın 

kendi gerçekliğinde sürdürülmesinin ne kadar önemli olduğunu ortaya koymuştur.  

Eğitimde dijitalleşme öğrenci, öğretmen, veli ve yöneticiler açısından rol değişmelerine 

sebep olmuştur. Eğitimin bütün paydaşları bu değişme sürecine bir şekilde uyum sağlamak 

durumundadır. Ancak bu adaptasyon farklı paydaşlar için farklı sorunlar üretmektedir. 

Öğretmenin konumu, bilgi ve gerçeklik tartışmaları, dijital öğrenme alanının yönetilmesi bu 

sorun alanlarının başlıcalarıdır. Öğrencilerin daha fazla enformasyona muhatap olmaları, 

bu sürecin en önemli sonuçlarından biridir. Bu duruma bağlı olarak klasik eğitim 

modelindeki bilgi akışındaki hiyerarşi yeniden gözden geçirilmek durumundadır. Ancak yeni 

araçların farkında olan öğretmenler ve ebeveynler, sürecin avantajlarını da kullanmakta ve 

öğrencilere daha çok fayda üretebilmektedir. Bu farkındalık, aynı zamanda gençlerle 

iletişim kurma ve onların dünyasına nüfuz edebilme noktasında da olumlu sonuçlar ortaya 

koymaktadır.  

 

2.2. Dijitalleşme ve Popüler Kültür 

Dijitalleşmenin popüler kültür üretme potansiyeli değerlendirilmiştir. Dijital kültürün 

popüler kültürün üretiminde ciddi bir etkisi olduğu kabul edilmiştir. Elbette buna bağlı 

olarak millî ve manevi değerlerin aktarımında avantajları ve dezavantajları tartışılmıştır. 

Dijital platformlarda üretilen içerikler ve öne çıkarılan kişilerin ya da rol modellerin gençlerin 

algısında olumsuz değişikliklere neden olduğu vurgulanmıştır. Dijital dünyadan gençlerin 

sakındırılması, tamamen uzak bırakılmaları mümkün ve doğru değildir. Onun yerine 

buradaki sakıncaların farkında hareket edilmesinin ve faydalı içeriklerin üretilmesinin nasıl 

teşvik edileceği önemli bir meseledir.  

 

2.3. Medya Okuryazarlığı 

Sosyal medya ve dijitalleşme konusunda bilinçli hareket edilmesi konusunda üzerinde 

durulan kavramlardan biri medya okuryazarlığıdır. Medya okuryazarlığı ihtiyacı ve dijital 

becerilerin kazanılması, farklı boyutlarıyla tartışılmıştır. Bugün gençler çoğunlukla medyayı 

ve pek çok farklı konuda enformasyonu dijital ortamdan öğrenmektedir. Dolayısıyla dijital 

medya okuryazarlığı noktasında insanların bilinçlendirilesi ve eğitilmesi gerekmektedir. 

Ancak bu noktada ülkemizde dijital okuryazarlık hususunda ortaya çıkan dijital eşitsizlik, 

önemli bir sorundur. 21. yüzyılda bilgi okuryazarlığı, yani bilgiye erişim, bilgiyi işleme ve 

sistematik olarak kullanma noktasında çalışmalar yapılması gerekiyor. Aile üyelerinin 

sağlıklı bir iletişim kurabilmesi için dijital ortamlara dair bazı terimsel ifadelerin bilinmesi 

önemlidir. Ailelerin özellikle medya okuryazarlığı ve dijital okuryazarlık alanlarında bilgi ve 

farkındalık sahibi olmaları bu alandaki risklerin en aza indirilmesi açısından önemlidir. 

Çocukların ve gençlerin dijital gerçeklikle ilişkisinin nasıl olması ve sınırlandırılması 

gerektiği üzerinde durulmuştur. Dijital alan kısa, hızlı ve sürekli değişen bir enformasyon 

akışına sebep olmaktadır. Dijital mecraların algoritma yazarları ve yapıcıları süreci 

manipüle edebilmektedir. Dijital mecralarda algı manipülasyonunun kolay bir şekilde 

yapılabilmesi önemli bir sorun alanıdır. Sanal gerçeklik ile gerçek dünya arasındaki makasın 

açılması endişe vericidir. Dijital medya okuryazarlığı, eleştirel düşünce gibi konularda 

bilinçlenmeye ihtiyaç olduğu görülmektedir. Gerçeğin, doğrunun sağlıklı bir şekilde 

anlaşılabilmesini sağlamak öncelikli hedefler arasında olmalıdır.  



 

 

 

2.4. Dijitalleşmede Görselin Yükselişi ve Hız 

Dijitalleşmeden kaynaklanan sorunlara çözüm üretmek amacıyla katkı yapabilecek literatür 

değerlendirilmiştir. Bugün geldiğimiz noktada görsel alan yazılı materyali büyük oranda 

geride bırakmıştır. Dolayısıyla da eğitime katkı kapasitesi daha yüksektir. Dijital içeriklerle 

çok zaman geçirdikleri için çocuklar ve gençler hızlı, kısa ve dikkat çekici bir sunum istiyor. 

Gençlerin temel insani becerilerini geliştirici bir sunum ve içerik üretilmesi gerekiyor. 

Onların merak alanlarına göre bazı unsurlar bulunup toplumsal değerler perspektifinden 

işlenip gençlere sunulması önemlidir. Dijital mecrada ülkemiz ve bağlı bulunduğumuz 

coğrafyamızın yazılı ve görsel temsilleri çoğu zaman aleyhtedir. İnternet algoritması 

özellikle olumsuz örnekleri ve açıklamaları öne çıkarmaktadır. Bu platformlardaki algı 

yönetimi sağlıklı bir şekilde yönlendirilmeli.  

 

2.5. Zihinsel, Bedensel Sorunlar ve Bağımlılık Üretme Potansiyeli 

Dijitalleşmenin zihinsel ve bedensel sorun oluşturma potansiyeli tartışılmıştır. Sosyal 

medyanın bağımlılık yapma riski, uzun süre dijital alanda vakit geçirmenin sebep olacağı 

zihinsel ve bedensel sorunlar ciddiyetle ele alınmalıdır. Gençlerin bugün oluşturdukları 

içerikleri yetişkinlik döneminde hatırlamak istemeyeceği, onların psikolojileri için olumsuz 

olabileceği unutulmamalıdır. Zararlı içeriklere maruz kalma, dijital zorbalığa uğrama, ahlaki 

sorunlarla karşılaşma gibi olumsuz durumlar için onlara yol gösterilmesi önemlidir. Bu 

sorunların önüne geçilebilmesi için gençlerin dijital medya platformlarına sorgusuz sualsiz 

teslim olmalarının ötesinde bir bilinçli hâl gereklidir. Bunu oluşturmak kolay değildir ancak 

potansiyel riskleri düşünüldüğünde ciddi adım atılması gereken bir yöne sahip olduğu da 

ortadadır. 

 

2.6. Dijitalleşme Yasası İhtiyacı 

Dijital alanda etik ve hukuki kuralların uygulanması, dijital alana özel bir hukuk 

geliştirilmesi, içeriklerin bir etik kurul denetiminden geçmesi gereklidir. Bu anlamda 

kurumların ve aktörlerin sürece nasıl katkı yapabileceği veya süreçte nasıl bir pozisyon 

alabileceği konusu kritiktir. Dijital alanın toplumun her kesimi için sağlıklı bir şekilde 

kullanılabilmesi için kurumlar arası iş birliği kaçınılmazdır. Koruyucu ve caydırıcı ilkelerin 

tespit edilmesi, sosyal medyayı ve diğer dijital platformları başı boş bir hâlden dönüştürmek 

için gereklidir.  

 

2.7. Gençlerin Kendilerinin Dâhil Oldukları Faaliyetlerin Arttırılması 

Dijital mecraların sağlıklı kullanımı konusunda gençlerin dâhil olabilecekleri faaliyetlerin 

arttırılması önemlidir. Gençlerin kendilerini ifade etmeleri, yetişkinlerin göremediği tehlike 

alanlarını paylaşabilmeleri, dijital alanın etkili ve verimli kullanılabilmesi için fikirlerini 

iletmeleri teşvik edilmelidir. Dijitalleşme çağında gençlik konusunda toplumun nasıl bir rol 

ve sorumluluk yükleneceği ise üzerinde çalışılması gereken hususlardandır. Gençlerin 

kendilerinin dâhil oldukları bazı faaliyetlerin olumlu örnekleri de toplantılarda dile 

getirilmiştir. Sanat, edebiyat ve diğer kültürel alanlarda faaliyet gösteren gençler 

dijitalleşmenin imkânlarından, sağladığı sınırsız enformasyondan faydalanmaktadır. Ayrıca 

üretilen ürünlerin paylaşılması için de bu mecralar kullanılmaktadır.  



 

 

Dijitalleşmeden toplumun her kesimi eşit oranda etkilenmemiştir. Gençler dijital alanın 

yerlisi olarak dijital göçmen yetişkinlerden farklı düzeyde etkilenmektedir. Ancak konumuz 

gençlik olduğu için odağımızı dağıtmak istemedik. Okuyucularımızdan konuyu takip etmek 

isteyenler için değinmemiz gerektiğini düşünerek burada yer verdik.  

Komisyon olarak metnin okunurluğunu sağlamak ve kolay takip edilebilir olmak adına 

dijitalleşmenin eğitim ve kültür üzerindeki avantaj ve dezavantajlarını ayrıca ele aldık.  

 

Avantajlar: 

1. Fırsat eşitliğini sağlamaya yardımcı olması  

2. Zaman ve maliyet açısından avantajlı olması 

3. Dil öğrenmede zaman ve maliyet açısından ekonomik olması  

4. Kültürel faaliyetlere erişimde zaman ve maliyet açısından ekonomik olması 

5. İnsan kaynağının zengin olması  

6. Eğitim kaynaklarının zengin olması 

7. Bilgiye erişim hızı 

8. Yeni bilgi ve beceri edinmede kolaylık sağlaması  

9. Güncel gelişmelerden hızlı haberdar olma (dünya çapında) 

10. Yeni çalışmalardan hızlı haberdar olma (dünya çapında) 

11. Sosyal ilişkileri kurma ve sürdürme (dünya çapında) 

12. Eğlenme ve dinlenme imkânı sunması (dünya çapında) 

13. İş edinmede network sağlaması (dünya çapında) 

14. Yapılan işlerin daha geniş kitleye sunulması  

15. Fiziksel sınırlılıkları ortadan kaldırması  

16. Kendini ifade etme için mecra olması  

 

Dezavantajlar: 

1. Dijital alanı yalnızca eğlence amaçlı kullanmadan kaynaklanan olumsuzluklar 

2. Zamanı etkili kullanamama 

3. Dijital alanı nasıl kullanacağını bilememe 

4. Toplumun görgü kurallarının dışına rahat çıkabilme 

5. Yanlış ilişkiler kurabilme 

6. Linç kültürünün bir parçası ya da kurbanı olabilme 

7. Doğru bilgiyi yanlış bilgiden ayırt etme sıkıntısı 



 

 

 

8. Manipülasyon  

9. Olumsuz örnek olabilecek içeriklerin kolay ulaşılabilir olması  

10. Duygusal ve cinsel istismarın yaygınlaşması  

11. Kontrol edilebilirlikten uzak olma 

12. Dünya çapında sorunlardan haberdar olma, güzellik, gösteriş, zenginlik, sağlık, eş, 

aile, ev, araba gibi vurgular nedeniyle anksiyete vb. hastalıkların yaygınlaşması  

13. Sosyal duygusal zekânın gelişememesi  

14. Güven duygusunun hasar görmesi  

15. Aidiyet duygusunun gelişememesi ya da yanlış gelişmesi  

16. Tüketim alışkanlıklarının yanlış yönlendirilmesi  

17. Mahremiyet ihlali 

18. Aile birliğinin zarar görmesi  

19. Dijital alanın reel alan olarak kabul edilmemesine bağlı ihlaller 

20. Ana dilde yeterlik sıkıntısı  

21. Dikkat dağınıklığı, odaklanma sorunu  

22. Yanlış rekabet ortamı  

23. Gerçek hayat deneyimlerinin kısıtlanması  

24. Dijital çağa ayak uyduramama sorunu (kamu vb. süreçleri yürütememe) 

25. Geleneksel ve insani olanın değersizleştirilmesi  

26. Belli standartlara uymak zorunda kalınması (içerik ve platform açısından) 

 

3. ÖNERİ ÜST BAŞLIKLARI 

3.1. Gençlik Çalışması  

Akıllı gençlik çalışması (dijital gençlik çalışması dâhil), uygulayıcılardan ihtiyaç duyulan 

yeterlilikler, gençlerin medya okuryazarlığını geliştirmede gençlik çalışmalarının rolü, 

gençliği güçlendirmek için dijitalleşmeyi kullanmak. 

1. Adım Adım İyilik Projesi (günlük atılan 12.000 adıma KIZILAY, YEŞİLAY, LÖSEV, 

TEMA, İHH vb. kurumlara otomatik yardım yapılması; GSB, Belediye ve STK iş 

birliğinde) 

2. Güvendeyim Projesi (interneti güvenli olarak nasıl kullanacağını bilir, güvenlik 

kaygısı yaşadığında kime ulaşacağını bilir vb. emniyet, belediye, MEB, STK iş 

birliği) 

3. Çevirim İçi Aile Projesi (dijital dünyada aile olmak seminerleri, SOFRA Sorularla 

On-line Farkındalık Rehberi Arama-Ailelerin Aile Bakanlığına bağlı ya da belediyece 



 

 

organize edilen danışmanlık hizmeti alabileceği bir platform; Aile Bakanlığı, 

Belediye, MEB, Diyanet) 

4. AKRAN Projesi (dünya genelinde, öncelikli olarak belediyeler kendi aralarında 

paylaşabilir, belli bir yaş grubu için kullanılabilecek faydalı içerik platformlarının 

paylaşıldığı bir platform; MEB, GSB, Belediyeler) 

5. Zihinsel Sağlığı Destekleme Projesi (gençlerin zihinsel sağlığını korumaya yönelik 

bireyselleştirilmiş sanat ve kültür faaliyetlerine yönlendirmeyi amaçlar. Okul aile 

birlikleri, okul rehberlik servisleri, belediye, Kültür Bakanlığı, Sağlık Bakanlığı iş 

birliğinde) 

6. MEB: Müfredattaki derslerin içeriğini güçlendirme ve ilgi çekici hâle getirme. 

Vatandaşlık dersine nefret söylemi, ırkçılık vb. konuların girmesi, Din Kültürü ve 

Ahlak Bilgisi, Hayat Bilgisi derslerinde etik internet kullanımı ve pornografi 

konularında ekleme gibi. 

 

3.2. Gençlik Politikası 

Eşitsizliği engellemeyi amaçlayan farklı programların bir parçası olarak dijitalleşme 

temasını ele almada gençlik politikasının rolü, gençlere ulaşmak ve gençleri dâhil etmek 

için (örneğin, oyun veya uygulamalar aracılığıyla), düzenleyici veya düzenleyici olarak 

hareket etmek için yeni kanallar kullanmak. Politika çalışmasının tüm aşamalarında gençlik 

politikasını şekillendirmede dijitalleşmenin rolünü dikkate almak. 

Dijitalleşme Çağında Gençlik Çalışmasında Denge Politikası:  

1. Zaman  

2. Kullanım  

3. Sosyalleşme 

4. İçerik yorum ve analizleri 

Dijitalleşme Çağında Gençlik Çalışmasında İçerik Politikası:  

1. İçerik üretiminde temel bir standardın belirlenmesi 

2. İçerik üretiminde farkındalık temini 

3. İçerik üretiminde yasal düzenleme 

4. Faydalı içeriğe erişim 

Dijitalleşme Çağında Gençlik Çalışmasında Etik Politikası:  

1. Herkes için iyi olanı yapmayı teşvik 

Dijitalleşme Çağında Gençlik Çalışmasında Güvenlik Politikası:  

1. Güvenli internet kullanımı için yasal düzenleme 

2. Sorumluluk  

3. Farkındalık 



 

 

 

3.3. Gençlik Araştırmaları 

Gençlik araştırmasının rolü, daha ileri araştırma alanlarının belirlenmesi ve araştırma için 

veriye dayalı gelişmelerin kullanılması (Belediyeler, STK’lar, akademisyenler, üniversiteler) 

1. Dünya gençlik çalışmalarını içerir veri paylaşımı 

2. Türkiye Gençlik Profili Araştırması 

3. Gençlik temel ihtiyaçlarını gösterir ileri araştırmalar 

4. Meslek çalışmaları ve yeni mesleklere oryantasyon (kariyer merkezleri) 

5. Mevcut risk alanları kadar yeni risk alanlarına da hazırlıklı olmak 

Kamu kurumlarının dijitalleşme konusundaki uygulamalarının daha görünür hâle getirilmesi 

gerekmektedir. 

ÜRETİCİLER VE TÜKETİCİLER İÇİN MOM’NİN (MEDYA OKURYAZARLIĞI MERKEZİ) 5 ÇEKİRDEK 
KAVRAMI VE ANAHTAR SORULARI ÇERÇEVESİ 

 Anahtar kelime ve 
resim 

Yapısöküm: MOM’nin 
5 anahtar sorusu 

(Katılımcı) 

MOM’nin 5 
Çekirdek Kavramı 

Yapısı: MOM’nin 5 
anahtar sorusu (Üretici) 

1 Yazarlık 

 

 

 

 

 

“Bu bir elma değildir.”  
Magritte 

Mesajı kim yarattı? 
Bütün medya 
mesajları oluşturdu. 

Ben ne yazıyorum? 

2 Biçim 

 Benim mesajımın dikkat 
çekmesi için hangi 
yaratıcı tekniği 
kullanmalıyım? 

Medya mesajları, 
onun kendi kuralları 
ile yaratıcı dil 
kullanılarak inşa 
edilir. 

Benim mesaj biçimim 
yaratıcılık ve teknolojideki 
anlayışı yansıtıyor mu? 

3 İzleyici 

 Farklı insanlar bu 
mesajı farklı şekillerde 
nasıl anlayabilir?  

Farklı insanlar, aynı 
medya mesajlarını 
farklı deneyimlerler. 

İçeriğimde değerleri, 
yaşam tarzlarını ve bakış 
açılarını net ve tutarlı bir 
şekilde çerçevelendirdim 
mi? 

4 İçerik 

 
Bu mesajdan hangi 
değerler, yaşam tarzları 
ve bakış açıları temsil 
ediliyor veya 
çıkarılıyor? 

Medya, gömülü 
değerlere ve bakış 
açılarına sahiptir. 

İçeriğimde değerleri, 
yaşam tarzlarını ve bakış 
açılarını net ve tutarlı bir 
şekilde çerçevelendirdim 
mi? 

5 Amaçlar 

 

Bu mesaj niçin 
gönderildi? 

Çoğu medya mesajı 
kâr ya da güç elde 
etmek için organize 
edilir. 

Amacımı etkili bir şekilde 
iletebildim mi? 
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GİRİŞ 

Dünyada yaşanan hızlı dijital dönüşüm, mesleklerin doğasını da değiştirmiştir. Almanların 

“endüstri 4.0”, Japonların “toplum 5.0” olarak adlandırdığı bu dönüşüm, çalışmanın sonuna 

mı geliyoruz endişesini yaratmıştır. Geçmişle mukayese edilemeyecek ölçüde 

işler/meslekler yapay zekâyla hareket eden robotlar tarafından yapılabilir hâle gelmiştir. 

Özellikle de görece düşük orta vasıflı işlerin çoğunlukta olduğu ülkelerde istihdam kaybı 

riski çok daha artmıştır.  

Diğer taraftan, pandemi ve küresel ekonomik büyümenin yavaşlamasıyla dünya genelinde 

işsizlik önemli bir sorun olmaya devam etmektedir. Küresel salgınlar, tüm insanlığın sağlığı 

kadar küresel ekonomiyi de tehdit etmektedir. Ekonomik ve teknolojik dönüşümler 

karşısında insanların potansiyellerini ifade edebilecekleri ve kendilerine daha iyi bir yaşam 

kurmaya yardımcı olacakları meslekler konusunda kaygı artmaktadır. Teknolojik 

dönüşümün yaratacağı işsizlik kaygısı da her dönemde sorun olmuştur.  

Teknolojik dönüşüm, mesleklerin doğasını ve türünü büyük ölçüde değiştirmektedir. Bazı 

öngörülere göre bugün doğan çocukların yarısından fazlası, emek piyasasına girdiklerinde, 

şu anda mevcut olmayan mesleklerde çalışacaklar. Teknolojik/dijital dönüşüm, işi yok ettiği 

kadar yeni iş ve istihdam alanları da yaratmaktadır. Keynes sonrasında, teknolojik 

dönüşümle beraber makinelerin insanların işlerini ellerinden alacağı ve işsizliğin artacağı 

endişesi devam etmektedir. Bazı yazarlar arasında bu endişe günümüzde daha da artmıştır. 

Özellikle adına endüstri 4.0 denilen ekonomik ve teknolojik dönüşüm, üretimi büyük ölçüde 

dijitalleştirmektedir.  

Büyük veri geçmişte insanın hayal edemeyeceği boyutlara ulaşmıştır ve katlanarak artmaya 

devam etmektedir. Yine büyük veriye bağlı çalışan yapay zekâ ve robotlar günümüzde 

olağanüstü hızda büyümekte ve görece yüksek vasıf gerektiren meslekleri dahi tehdit eder 

hâle gelmektedir. Örneğin Google’ın yapay zekâsı farklı dillerden birbirine tercümeyi büyük 

ölçüde kolaylaştırmıştır. Yapay zekâ, deneyimli radyoloji uzmanları kadar isabetli teşhis 

koyabildiği ya da deneyimli ceza hukuku uzmanları kadar bazı davalarda isabetli kararlar 

verebildiği iddia edilmektedir.  

Diğer taraftan, idari işler, perakende satış elemanlığı, bankacılık, postacılık, sekreterlik, 

paketleme, çiftçilik ve berberlik gibi mesleklerde gerileme yaşanmaktadır. Sensörler 

vasıtasıyla birbiriyle konuşan makineler sayesinde üretim insansız fabrikalarda yapılabilir 

hâle gelmektedir. Günümüzde çalışanlarda aranan vasıflar da değişmektedir. Dijital 

dönüşümün ortaya çıkarttığı yeni meslekler, çok daha bilgi, yoğun ve yüksek vasıf 

gerektiren işlerdir. Dünya Ekonomi Forumunun konuya ilişkin raporuna göre, yeni 

mesleklerin talep edilen vasıfları aşağıdaki şekildedir:  

1. Analitik düşünme ve yenilik 

2. Aktif öğrenme ve öğrenme stratejileri 

3. Karmaşık problem çözme 

4. Eleştirel düşünme ve analiz 

5. Yaratıcılık, özgünlük ve inisiyatif 

6. Liderlik ve sosyal etki 

7. Teknoloji kullanımı, izlenmesi ve kontrolü 



 

 

 

8. Teknoloji tasarımı ve programlama 

9. Yılmazlık, stres toleransı ve esneklik 

10. Akıl yürütme, problem çözme ve fikir oluşturma 

11. Duygusal zekâ 

12. Sorun giderme ve kullanıcı deneyimi 

13. Hizmet oryantasyonu 

14. Sistem analizi ve değerlendirmesi 

15. İkna ve müzakere 

Diğer taraftan, endüstriyel robot kullanımı inanılmaz bir hızla artmaktadır ve robotların 

fiyatları hızla ucuzlamaktadır. Uluslararası Robotik Federasyonundan alınan veriler, 

endüstriyel robot siparişlerinin 2001-2017 yılları arasında 5 kat arttığını ortaya 

koymaktadır. Bu artış günümüzde de devam etmektedir. Bu alanda çalışan uzmanların 

beklentisi, önümüzdeki dönemde ucuz iş gücüne dayanan rekabetin, becerileri sürekli artan 

ve ucuzlayan robotlar karşısında sürdürülemeyeceği şeklindedir. Bilindiği gibi geçmiş 

endüstriyel dönüşümler ağırlıklı olarak kol gücüne dayanan işleri ikame etmişti. 

Günümüzde, kodlanan zihin işleri de ikame edilebilir hâle gelmiştir. Özellikle rutin işleri 

yapan iş gücü bu değişimde çok daha olumsuz yönde etkilenecektir.  

Bunun yanında dünyada teknolojik dönüşüme uyum sağlayanlarla sağlayamayanlar 

arasındaki mesafe artmaktadır. Bu eşitsizlikten özellikle vasıfsız iş gücü olumsuz 

etkilenmektedir. Günümüzde teknolojik gelişme sayesinde daha az işçiyle daha çok 

üretimde bulunabilir hâle geldik. Büyük veri sayesinde belli görev ve işlerin doğrudan 

otomasyonu mümkün olmuştur. Deneyim ve muhakeme gibi insan vasıflarının yerini 

verilerden elde edilen tahminler almaktadır.  

Diğer taraftan, teknoloji sadece işleri yok etmiyor, aynı zamanda yeni işler yaratıyor. 

Geçmişte makine kırıcıların, teknolojinin kitlesel işsizliğe yol açacağı endişeleri doğru 

çıkmamıştır. Dijital dönüşüm Türkiye’de tehdit ve fırsatları beraberinde getirmektedir. 

Özellikle orta ve düşük vasıflı işlerin çoğunlukta bulunduğu ülkelerde, yapay zekâ ve 

otomasyonun etkisiyle daha fazla risk olduğu iddia edilmektedir. Nitekim bir araştırmada, 

Türkiye’nin OECD ülkeleri ortalamasının çok üzerinde istihdam kaybıyla karşı karşıya 

kalacağı öngörülmektedir.  

Diğer taraftan, ülkeler sürdürülebilir büyümeyi sağlamak için âdeta birçok alanda deprem 

etkisi yaratan dijital dönüşüm sürecine uyum sağlamak zorundadırlar. Yeni teknolojiler 

gelecekte ekonomik büyümenin en önemli dinamosu olacaktır. McKinsey Global Institute’ün 

hazırladığı “İşin Geleceği: Türkiye’nin Dijital Çağda Yetenek Dönüşümü” raporuna göre 

dijital çağda, dijital teknolojiler 2030’a kadar potansiyel verimlilik artışının yaklaşık %60’ını 

oluşturacaktır. Tehditler yanında otomasyonun, yapay zekânın ve dijital teknolojilerin 

gerektiği şekilde hazırlandığı takdirde gelecekte Türkiye ekonomisini güçlendirme 

potansiyeline sahiptir. Rapora göre önümüzdeki 10 yılda yeni teknolojiler kapsamında 

yapılan yatırımlar 3,1 milyon yeni iş yaratma potansiyeline sahiptir. Gelecekte önem 

kazanması beklenen bazı meslekler aşağıdaki gibidir: 

1. Veri Analistleri ve Veri Bilimciler  

2. Yapay Zekâ ve Makine Öğrenimi Uzmanı  



 

 

3. Büyük Veri Uzmanı  

4. Dijital Pazarlama ve Strateji Uzmanı  

5. Süreç Otomasyon Uzmanı  

6. İş Geliştirme Uzmanı  

7. Dijital Dönüşüm Uzmanı  

8. Bilgi Güvenliği Analisti  

9. Yazılım ve Uygulama Geliştiricileri  

10. Nesnelerin İnterneti Uzmanı  

11. Proje Yöneticisi 

12. İşletme Hizmetleri ve Yönetim Yöneticileri 

13. Veritabanı ve Ağ Uzmanları 

14. Robotik Mühendisi 

15. Stratejik Danışman 

16. Yönetim ve Organizasyon Analisti 

17. FinTech Mühendisi 

18. Mekanik ve Makine Tamircisi 

19. Organizasyonel Gelişim Uzmanı 

20. Risk Yönetimi Uzmanı 

 

Yine aynı rapora göre 7,6 milyon iş kaybedilebilir ve 8,9 milyon yeni iş yaratılabilir. Ancak 

yeni işlerin yaratılabilmesi için Türkiye’de iş gücünün mevcut işlerde çalışmaya devam 

ederken teknoloji kullanım becerilerinin geliştirilmesi gerekmektedir. Türkiye’de iş gücünün 

teknolojik dönüşüme uyum sağlayacak becerileri kazanması için işletmelerin, derneklerin, 

kamu kurumlarının, eğitim kurumlarının ve bireylerin gerekli önlemleri almaları ve belirli 

bir uyum içinde hazırlanmaları önem arz etmektedir.  

Bazı sağlık hizmetlerinde yapay zekâ bazı hastalıkları doktorlardan daha iyi teşhis edebilir 

hâle gelmiştir. Otomasyona en duyarlı işler, öngörülebilir fiziki aktiviteler ve veri toplama 

faaliyetleridir. İnsan etkileşimi ve insan yönetimi gibi uzmanlık gerektiren görevler 

otomasyona daha az yatkındır.  

Bu doğrultuda yapılması gerekenler: 

1. Türkiye’nin dijital dönüşüm sürecinde sadece tüketici değil, aynı zamanda üretici 

olarak da var olabilmesi için süreç doğru teşhis edilmeli ve gerekli politikalar takip 

edilmelidir.  

2. Kurumsal süreçlerin liyakat ilkesi gözetilerek düzenlenmesi toplumdaki 

potansiyelin ortaya çıkmasına yardımcı olacaktır ve hızlandıracaktır.  



 

 

 

3. Toplumda yaşam boyu öğrenmeyi bireylerin temel çalışma ve hayat prensibi hâline 

getirmeleri sağlanmalıdır.  

4. Eğitimin dijital dönüşümün ihtiyaçlarına göre yeniden düzenlenmesi büyük önem 

arz etmektedir. Bu çerçevede genç iş gücünün dijital okuryazarlık becerilerinin 

geliştirilmesi şarttır. Analitik düşünme, karmaşık düşünme, yaratıcılık ve 

eleştirellik, takım çalışması gibi yukarıda sıralanan becerilerin eğitim süreçlerinde 

aktif şekilde edinilmesi hayati önemdedir.  

5. Yükseköğretim kurumlarında verilen lisans ve lisansüstü eğitim programlarının 

gerektirdiği en güncel ve kapsamlı dijital kaynak, araç, platform ve süreçlerin 

tanınması, kullanılması ve geliştirilmesi yönünde temel bilgi ve beceriler 

öğrencilere aktif şekilde, gerekirse kredili ve zorunlu ders olarak verilmelidir.  

6. Hem eğitim sisteminde, hem akademide, hem de kamu kurum ve kuruluşlarında 

ölçme ve değerlendirme sistemleri öğrencilerin, araştırmacıların ve çalışanların 

sorun çözme becerilerini geliştirmeye yönelik olarak bütünüyle revize edilmelidir. 

7. Yapılan araştırmada gençlerin %70’e yakınının yurt dışında yaşamak ve çalışmak 

istediği tespit edilmiştir. Beyin göçünün sosyal neden ve faktörlerinin nesnel bir 

şekilde incelenmesi ve araştırılması bu noktada hayati önemdedir. Özellikle 

yetenekli gençlerimizin ülkemizde istihdam edilmesi için liyakate dayanan bir 

çalışma düzeninin teşviki büyük önem taşımaktadır. Bununla birlikte, ülkemizdeki 

çalışma şartlarını nitelikli iş gücü için daha cazip hâle getirecek ve tersine beyin 

göçünü kolaylaştıracak politikalar takip edilmelidir.  

8. Küreselleşmenin dijital imkânlarından faydalanarak dünyadaki nitelikli iş gücünün 

Türkiye’de bilimsel ve teknolojik üretime ve ulusal istihdama katkı sağlayacağı 

şekilde iş birliği ağları kurulmalıdır. 

9. Dijital dönüşüm için teknolojik altyapının çağın ihtiyaçlarına göre geliştirilmesi 

önem taşımaktadır. Özellikle eğitim sektöründe hibrit ve uzaktan eğitim 

sistemlerinin gerektirdiği dijital araç ve platformlar hem eğiticiler hem öğrenciler 

tarafından tanınmalı ve uygulanmalıdır. Yabancı dil eğitimi konusunda yurt 

dışından eğiticiler dijital imkânlar yoluyla istihdam edilip daha düşük maliyetle 

istifade edilmelidir.  

10. İş gücünün becerilerini geliştirmek amacıyla yazılım okullarının açılması gerekir. 

Büyük verinin derlenmesi, tasarlanması ve analiz edilmesi noktasında iş gücünün 

yetiştirilmesi teşvik edilmelidir. İş hayatının ihtiyaç duyduğu beceriler (kariyer 

planlama, liderlik ve yönetim becerileri, iş arama becerileri gibi) etkin şekilde 

geliştirilmelidir.  

11. Dijital dönüşümün yaratacağı istihdam kaybını azaltmak için çalışanlara yönelik 

sürekli eğitim merkezlerinin daha verimli ve katılımcı şekilde işletilmesi şarttır.  

12. Robot üretimi ve yapay zekâ alanında çalışmalar teşvik edilmelidir. Bu sektörde 

yapılan festival ve fuarların artırılması gerekir.  

13. Araştırma raporu gençlerin dijital teknolojileri daha çok oyun ve eğlence amaçlı 

kullandığını göstermektedir. Gençlerin sadece tüketici ve takipçi olması değil, 

teknolojinin üretiminde de yer alması sağlanmalıdır.  



 

 

14. Siber güvenlik alanında nitelikli personelin yetiştirilmesi devletin ve toplumun 

güvenliği adına hayati önem taşımaktadır.  

15. Dünyadaki mevcut eğilimleri takip eden araştırma enstitülerinin kurulması ve aktif 

olarak çalıştırılması gerekir.  

16. Değişimin hız kazandığı bir dünyada bireylerin dayanıklılığı önem taşımaktadır. 

Değişim risk demektir, okulun öğrenciye bu risk ortamında eleştirel düşünme, 

sorun çözme ve belirsizlikle baş etme yetisi kazandırması hayati önemdedir. 

Değişim ortamında ayakta kalabilmek için yeni sorunlara yeni çözümler 

üretebilecek güçlü karakterlere ve etik ilkelere ihtiyaç vardır. İnovasyon, 

öğrencilerini geleceğe hazırlamak isteyen okulların üzerinde durması gereken 

önemli konuların başındadır.  

17. Dijital dönüşümün yarattığı imkânlardan sadece toplumun rekabet gücü yüksek 

sınıfları değil, alt sınıfların ve dezavantajlı grupların da adil bir şekilde 

faydalanmasını sağlayacak sosyal politika önlemlerinin alınması toplumdaki 

dayanışmanın ve potansiyelin ortaya çıkarılması adına yararlı olacaktır.  

18. Bu çağda bilgi parmaklarımızın ucunda olup okulun öğrenciye bilgi yüklemesinden 

ziyade bilgiye nasıl ulaşabileceğini ve o bilgiyi nasıl işleyip yeniden üretebileceğini 

öğretmesi kritiktir. Öğrenmeyi öğrenmek önem kazanmıştır. Ayrıca yetişkinlerin 

eğitimi de önem kazanmıştır. Eğer 21. yüzyılın Türklerin yüzyılı olmasını istiyorsak 

bunun yegâne yolu dijital dönüşümü teşvik edecek nitelikli bir beşerî sermayeye 

sahip olmaktan geçmektedir.  

19. Öneriler dışında raporun giriş kısmında yer alan mesleklerin ve mesleki becerilerin 

geliştirilmesine yönelik politikalar takip edilmelidir.  
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1. GİRİŞ 

21. yüzyılda mikrobilgisayar teknolojisinde meydana gelen değişimler, toplumsal yapıda 

yeni değişimlere yol açtığı gibi yeni bir toplum tipinin de kapısını araladı. Bu yeni toplum 

tipi, sosyal bilimciler tarafından 1970’li yıllarda bilgi toplumu, ağ toplumu, 1980’lerde ve 

1990’larda internet ve sanal toplum, 2000’li yıllarda ise dijital toplum olarak adlandırıldı. 

Dijital toplumda kitle iletişim araçları ve internet, bu mecralarda çevrim içi ve çevrim dışı 

yeni sosyal mekânlar, kimlikler, kültürler ve toplumsallaşma biçimlerinin oluşmasına ve 

yeniden üretilmesine öncülük yapmıştır. Küresel ölçekte bütün dünyayı çevreleyen bu yeni 

iletişim modelleri, toplumsal alanda sosyolojik değişimleri de beraberinde getirerek çeşitli 

toplumsal kesimleri etkisi altına almış ve sosyolojik çözümlemeler bu yeni toplumsal 

kesimleri anlamayı, yorumlamayı ve analiz etmeyi zorunlu hâle getirmiştir. Gençler bir 

kategori olarak bu yeni toplumsal değişim süreçlerinin hem etkileyenleri hem de etkileneni 

oldular.  

Bilişim ve iletişim teknolojilerin odak noktası kuşkusuz gençler oldu. Genç kuşaklar sosyal 

medya olarak bilinen yeni iletişim kanalları üzerinde kendilerine ait yeni teknolojik diller, 

popüler aktörler, kimlikler, benlikler, etkileşimler ve serbest zamanlarını değerlendirme 

alanları gibi yeni bir dünya inşa ettiler. Kendilerinden önceki kuşakların kitle iletişim 

araçlarını kullanma pratiklerinden tamamen farklı ve daha kapsayıcı bir biçimde bu 

süreçlere dâhil oldular. Değişen teknolojilere adapte olmayı başardılar, yeni çağın tüketim 

kalıplarını değiştirdiler ve gündelik yaşam tarzlarını bu doğrultuda yönlendirmeyi 

başardılar. Dijitalleşen toplumsal alanda önceki kuşaklardan farklı olarak kendi 

etkinlikleriyle tanınmayı ve görünür olmayı talep ettiler.  

Dijital topluma adaptasyon ritminde toplumsal kesimler arasındaki eşitsizlikler, 

dengesizlikler, iletişimsel kopukluklar, kuşaklar arası bağın giderek kırılmasına ve anlam 

kayıplarının yaşanmasına yol açtı. Bu değişim süreci karşısında gençler içinde yaşadığı 

toplum tarafından zaman zaman günah keçisi muamelesi gördü, zaman zaman da 

nesnelleştirildi ve yabancılaştırıldı. Tek bir gençlik durumunun olmadığı bilinmekle birlikte 

biz gençliğin bir kategori olarak farklı sosyoekonomik ve sosyokültürel özellikler taşıdığının 

altını çizmek isteriz. Ancak bu komisyonda gençlikten genel olarak söz edeceğiz. 

Dijitalleşme Çağında Gençler Çalıştayının 5. komisyon oturumları; gençlerin birey olarak 

içinde yaşadıkları toplum tarafından yabancılaştırılma biçimlerini, bu pratikleri önlemeyi, 

onların beklentilerini ele almış ve bu konuya dair çözüm önerilerine odaklanmıştır. 

Yabancılaşma kavramı, klasik ve modern sosyolojinin anahtar kavramlarından biridir. 

Yabancılaşma geleneksel toplumdan sanayi toplumuna geçişle birlikte bireylerin kentsel 

ortamlarda gündelik yaşamında ve iş hayatında kendi üzerine düşünme bağından 

kopması/kopartılması süreçlerine vurgu yapar. Yabancılaşma kavramına Marksist yaklaşım 

insanın doğaya yabancılaşması, emeğine yabancılaşması, ürettiği ürüne yabancılaşması ve 

kendine yabancılaşması olarak okumaktadır. Bu gün burada yabancılaşmayı toplumsal 

kurumlar ve sosyal ilişkiler bağlamında tartışarak değerlendireceğiz. Toplum dediğimiz 

insanların bir araya geliş tarzları, toplumsal yapı içerisindeki kurumlar, gruplar ve ilişkilerle 

gerçekleşmektedir. Toplumsal kurumlar perspektifinden gençlerin yabancılaşma 

pratiklerini şu şekilde değerlendireceğiz: 

1. Toplumsal bir kurum olarak ailenin gençlere bakışı ve gençlerin ebeveynlerine, 

ebeveynlerin gençlere yabancılaşmasını aile içi ilişkiler kapsamında,  

2. Eğitim alanında eğitimcilerin, kurum yöneticilerinin ve gençlerin bakış açıları 

üzerinden yabancılaşma, 



 

 

3. Ekonomi kurumu olarak işverenlerin bakış açıları, genç istihdamları ve gençlerin 

ekonomi alanına dâhil olmaya/olmamaya yönelik yabancılaşma, 

4. Siyaset kurumunun genç bireylere bakış açıları, gençlere yönelik politikalar ve 

amaçları bağlamındaki yabancılaşma,  

5. Bir toplumsal kurum olarak dinin gençlerin kendi toplumlarına yabancılaşması 

süreçlerinde oynadığı role ilişkin hem yönetici hem de dinî gruplar nezdindeki 

durumu, 

6. Medyanın toplumun gençlere yabancılaşmasındaki rollerine ilişkin davranışları, 

medyanın görsel ve işitsel içerik tarzlarının genci nasıl yabancılaştırdığı konuları 

üzerinde durulmaktadır.  

 

Tartışmaya çalıştığımız konular çalıştayın başka komisyonlarının konu alanına da girdiği için 

bu raporda kendi temasının sınırları içinde kalmaya özen gösterilmiştir. 

 

2. TARTIŞMALAR 

Bu komisyonda toplumun gençlere yabancılaşması konusu olduğu kadar gençlerin de 

topluma yabancılaşması üzerinde durulmuştur. Yabancılaşma konusu aile, eğitim, 

ekonomi, siyaset, din ve medya kurumları üzerinden tartışılmıştır. Bu kurumların her biri 

fonksiyonel olarak ilişkisel bir özellik göstermekle birlikte konuyu analiz etmek bakımından 

ayrı ayrı ele alınması uygun görülmüştür.  

 

2.1. Aile 

Aile içinde gençlerin nesnelleştirilmeleri ve özne olarak görülmemeleri onların toplum 

tarafından yabancılaştırılmasının en önemli parametresi olarak değerlendirilmiştir. Gençler, 

toplum tarafından nesnelleştirilirken aynı zamanda değersizleştirilmekte ve onların 

kendilerini gerçekleştirmelerinde zorlanmalarına yol açmaktadır. Gençlerin aile içinde 

ebeveynlerinin isteklerinin dışında kalmaları ya da diğer bir ifadeyle kendileri gibi 

olamamaları bu süreçleri hızlandırmaktadır. Gençlerle aile içinde ebeveynler tarafından 

kurulan hiyerarşik dikey ilişkiler yerine daha yatay ilişki ağları kurulmalıdır. Bu sosyal 

ilişkiler içinde aile kültürel olarak inşa edilmiş kendi sınırlarını kurmalı ve ebeveynler ve 

gençler birbirinin alanına müdahalelerde bulunmamalıdır. Kendi ailesi içinde anne baba 

hiyerarşisiyle aslında ilişkisel bir bağ kurulmalıdır. Ailenin bütünlüğünün sağlanması 

bakımından aile üyeleri arasında etkin iletişim kanalları sağlanması bu açıdan önem arz 

etmektedir.  

Öte yandan çocuk ile yetişkin arasındaki hiyerarşi giderek kaybolmaktadır. Bazı anneler 

babalar çocuklarının öz güveni sarsılmasın diye onun her isteğini karşılamaya 

çalışmaktadır. Bu dönemde iletişim araçlarında yeni bilgi türleri ile karşılaşıyoruz. Bu 

anlamda yetişkin ve ebeveyn olarak bilginin merkezinde değiliz artık. Bu anlamda hem 

ebeveynler hem de gençler olarak ortak bir noktada uzlaşılması gerekmektedir. Birbirini 

anlayarak, birbirini tanıyarak birbiri ile karşılıklı iletişim hâlinde olmanın yollarının aranması 

sosyal ilişkilerin sağlıklı kurulması bakımından önem taşımaktadır.  



 

 

 

Ebeveynler, gençlerin kendi enerjisini yönlendirmek istiyorlar ama nasıl yönlendirecekleri 

konusunda gencin düşüncesini ve kararını önemsemedikleri konusu üzerinde durulmuştur. 

Günümüzde en çok rastlanan durum, ailenin ya çok korumacı ya da serbest bırakan bir 

model sergilemesidir. Bu modelleme gençlerin çevrelerini ve kültürlerini öğrenmelerinde ve 

hayatı tanımada zorluklar yaşamalarına yol açmakta, onları bazen ne istediklerini bilemez 

duruma getirerek toplum tarafından yabancılaşmalarına yol açmaktadır. Bu nedenle ne 

ifrata ne de tefrite yol açarak aşırılıkları törpüleyici, eşitlikçi ve demokratik bir aile yapısına 

ihtiyacımız bulunmaktadır. Bir model olarak ideal olan denge kurulamaz ise gençler sadece 

ailelerinden kopmakla kalmayacak aynı zamanda toplumdan da uzaklaşmaları söz konusu 

olacaktır. 

Aile, gençlere sağlıklı bir bağımsızlık ve özgürlük alanı tanımakta zorlanmaktadır. 

Çoğunlukla gençlerin bir birey olarak bireysel davranmasına izin vermemektedir. Katı ve 

aşırı kurallar bir problem olarak psikolojik bir patoloji içinde virüs gibi yayılmakta ve aile 

yapılarını zedelemektedir. Gençler, toplumdaki kalıp yargıların onayını ve kabulünü içinde 

yaşadığı kültürden öğrenmektedir. Ailenin gence yapmak istediklerini engelleyici tarzda 

yaklaşımı kendisini yabancılaştırmaktadır. Toplum içinde aykırı olanı, farklı davranmayı 

isteyen genci topluma uyumlu değil diye problemli olarak görme eğilimi yüksektir. Bu 

anlamda en sağlıklı aile yapısı aslında yarı geçirgen kurallara sahip ailelerdir.  

İlgili kurumlardan burs alma dönemlerinde gençlerin büyük çoğunluğu en büyük 

amaçlarından birisinin “üniversiteyi kazanmak” diğeri ise genellikle “ailesini üzmemek” 

olduğunu ifade etmektedir. Ailenin isteğini yerine getirmek yeni bir otorite olarak ortaya 

çıkmaktadır. Gençlerin ailelerinin “el âlem ne der” ya da “başkası ne der” diyerek 

hareketlerini kısıtlaması ailenin gence, gencin de kendine yabancılaşmasına neden 

olmaktadır. Aile baskısının gençleri başka mecralara ittiği ve en kolay erişim sağladığı 

sosyal medyada kendini var etme yolunu tercih ettiği söylenmektedir. Gençler ailesi ile yeni 

toplumsallaşma alanları arasında sıkışmış kalmıştır. Bu anlamda hem ebeveynler hem de 

gençler olarak bir araya gelmeli ve birbirini anlayarak, birbirini tanıyarak, birbiri ile karşılıklı 

iletişim kurarak sorunlarını çözmededirler. Bu anlamda demokratik bir aile kültürünün inşa 

edilmesi gerekli görülmektedir. 

Gençlerin meslek seçimlerinde kendi özgür kararları değil annelerinin babalarının istekleri 

belirleyici olmaktadır. Bu anlamda meslekler aileler tarafından gence telkin edilmektedir. 

Ama aynı zamanda toplumdaki bazı mesleklerin emek, çaba sarf etmeden kısa yoldan daha 

fazla kazanma yollarının bulunması, işe girişlerde liyakat sisteminin işlememesi mesleklerin 

iğdiş edilmesine, emeğinin değerini yitirmesine, kolaycılığa kaçma ve nepotizm 

uygulamalarıyla gençler kendi emeğiyle kendini var etme konusunda zorlanmaktadır. Bu 

durumda gencin kendine yabancılaşması kaçınılmaz olmakta, sonunda, kendi içsel isteğine 

göre değil çevredeki olumsuz örneklere göre davranmaya çalıştığı gözlenmektedir. Bu 

anlamda sistemsel ve yapısal krizler genci kendi yapmak istediklerine 

yabancılaştırmaktadır. 12 yıllık kesintisiz eğitim öğretimin bu olguya destek verdiği ve 

bütünleyici bir eğitim alarak genci üniversiteye hazırladığı düşünülmektedir. Ancak 

üniversite mezunu olmak kolay iş bulmak anlamına gelmediğini de hatırlatmak gerekir.  

Günümüzde çocuğunun kaynakçı, tesviyeci veya tornacı olmasını isteyen aile var mı? 

Ailelerin büyük çoğunluğu çocuğunun bu mesleği seçmesine mesafeli yaklaşmaktadır. 

Aslında bakarsanız bugünün şartlarında bu meslekler bir mühendis kadar gelir 

kazanabilmekte ama gençlerin bu konuyu çok bilmediği gibi ebeveynlerin de destek 

vermediği düşünülmektedir. Böylece ailenin genci yabancılaştırmadaki konumu onu 

edilgenleştirmesi ve gencin düşünce ve tercihlerine izin verilmemesi biçiminde 



 

 

yorumlanabilir. Aile içinde de eğitim alanında da düşüncelerini dile getiremeyen gençler, 

kendi yetenek ve kapasiteleri dikkate alınmadan yetişkinlerin biçtiği modellere uymak 

zorunda kalmaktadırlar. Anneler babalar gençleri bir birey olarak değil kendilerinin bir uzvu 

olarak düşünmektedir. Bu durumda gençler, ailelerinin yabancılaştırıcı davranışlarına 

maruz kalmaktadırlar. 

Gençlik sempozyumlarında ve gençlerin problemlerinin tartışıldığı mecralarda gençler 

olmalıdır. Gençleri baskılamak yerine gençlerin değişimlerine biz ebeveynler olarak ayak 

uydurmalıyız. Gençlerin bilgiye değil ilgiye ihtiyaçları var. Çünkü bilgiye çok çabuk yoldan 

ulaşma şansları mevcut. İlgi eksiliği ise gençlerde büyük sorunlara yol açmakta, o yüzden 

belli şeyleri onlarla paylaşmak gerekmektedir. Gençlerin hayatı öğrenmesi için hata 

yapmalarının kaçınılmaz olduğu bilinmeli ve gerekirse hata yapmalarına izin verilmelidir. 

Bu anlamda ebeveynler gençleri baskılama ve ayıplama yerine hata yapmalarını normal 

karşılamalı ve arkadaşça yaklaşılmalıdır. 

Yetişkinler olarak tarihsel ve toplumsal bağlamlarımızın farklı olmasından dolayı gençleri 

gençlerden tanımak gerekmektedir. Bu anlamda gençler arasında farklar son derece 

normal olarak algılanmalıdır. Gençleri yetiştiren, sonuçta aile kurumunun kendisidir. Ama 

süreç içinde ailenin dışındaki diğer kurumların etkisi ve özellikle kitle iletişim araçlarının 

dâhil olmasıyla aile ve genç arasındaki iletişimde kopukluklar yaşanabilmektedir. Medya 

yenilikçi bilgileri sunarken yetişkinlerin bilgisi yeni teknolojilere uygun düşmemekte ve bu 

bilgilere gençler direnç göstermektedir. Ebeveynlerin kendi çocukları/gençleri üzerinde 

oluşturduğu kendileri gibi olmalarını talep eden sosyal baskılar gençlerin kendini daha kendi 

olabileceği alan olan sosyal medyaya itmekte ve ailelerine yabancılaştırmaktadır. Bu 

anlamda aile içinde gençlere değer vererek onları bir birey olarak görmeli ve ebeveynlerin 

de gençlerden öğreneceği şeylerin olduğu bilincine varılmalıdır.  

 

2.2. Eğitim Ve Ekonomi 

Eğitim kurumları açısından üstten bakış, ben bilirim bakışı gençleri olumsuz etkilemektedir. 

Gençlik homojen bir kavram değildir. Her bireyin bireysel ve toplumsal farklılıkları içinde 

değerlendirilmelidir. Gençler Z kuşağı nitelemesinden hoşlanmamakta, literatürde 

ayrıştırıcı bir dil olarak kullanıldığını düşünmektedirler. Kendilerinden farklı bir türmüş gibi 

söz edildiğini ifade etmektedirler. Bu durum, kimlik inşasında öteki olarak gençler üzerinde 

yeni ve olumsuz bir kimlik üretmektedir. Bu anlamda Z kuşağı gibi etiketlemeler yerine 

onlara kendilerini değerli kılan sözcüklerle yaklaşılması yabancılaşmalarını engellemek 

bakımından önem taşımaktadır. 

Gençlerin eleştirel düşünmelerinin koşulları ve yolları sağlanmalıdır. Gençler neden eleştirel 

düşünmüyor, aslında bunun temelinde yatan eğitim sistemimiz ve üniversite sınavlarının 

kendi gibi değil ÖSYM gibi düşünmelerinin sağlanması gelmektedir. Öte yandan ortaokul 

ve lise eğitimi sırasında edinilen bilgiler genci bağımsız davranmaya götürmemekte, 

üniversiteye geldiğinde kendin ol ve eleştirel düşün gibi söylemlerle bağımsız davranışları 

gösterememektedir. Eğitim sisteminin bu ikili yapısı gençleri iki taraflı baskı altına 

almaktadır. Eğitim sistemindeki bu yaklaşım gençlerin düşüncelerini etkilemekte, 

engellemekte ve sistemli düşünmeye ket vurmaktadır. Gençlerin sorgulayıcı düşünceleri 

sınırlandırılmamalı ve onların düşüncelerine değer verilmelidir. 

Öğrenciler üniversitede kariyer eğitiminden ve bilgi sahibi olmadan mezun olmaktadır. 

STK’lar tarafından öğrencilere ve gençlere onların ihtiyacı olan eğitimler verilmektedir. 

Ancak üniversiteden mezun olanların aldıkları bu seminerler onların daha uzun sürede iş 



 

 

 

bulmalarına yardımcı olmaktadır. Aslında bu eğitimler üniversite öncesi verilmelidir. 

Örneğin bilgisayar mühendisi olarak onların yanlış eğitildiğinden söz edilmektedir. Gereken 

bilimsel bilgilerin aktarımı yanında genci meslek yaşantısına hazırlamadığı için mezun 

olduğunda kendini güçlü hissetmemektedir. Bu bölümü okudum, gideceğim yön belli 

derken önüne birçok engeller çıkmaktadır. Gençlere yol göstermedeki eksikliklerimiz onları 

psikolojik olarak moral ve motivasyonlarının kırılmasına ve sosyal hayata geç adapte 

olmalarına yol açmaktadır. Üniversitelerde kariyer danışmanlığının daha işlevsel hâle 

getirilmesi gerekmektedir. Dijital sektörde işe giren gençlerin kendinden sonrakilerle 

bilgisini paylaşması konusunda STK’ların önemli işlev görecekleri düşünülmektedir. Gençler 

üniversitelerde, STK’larda ve firmalarda teknolojiye yönelik stajlar yapabilmelidir. 

Toplumun ihtiyacına yönelik yazılımlar için sosyal bilimlerden yardım alınmalı ve teknik 

bilgiye sahip mühendislerle birlikte sosyal bilim mezunları da (sosyolog, psikolog, tarihçi, 

coğrafyacı, ekonomist, arkeolog, vb. gibi) yazılım konusunda istihdam edilmelidir.  

Gençlerin istihdamı açısından hem bir soru hem de bir cevap olarak mesleki liseler daha 

aktif olabilir mi, konusu akla gelmektedir. İş bulmak için meslek liselerine daha çok kıymet 

verilmelidir. Fabrikalarda çalışan işçilerimizin çoğu kırk yaşın üstünde olup genç işçi sayısı 

giderek azalmaktadır. İşin pratiğinin öğretilmesi meslek liselerine bağlı, bir an önce hayata 

atılmak isteyen birçok gencimizin mevcut olduğu dikkate alınırsa gençlerin bu alana 

yönelmesi sağlanabilir. Şu anda meslek lisesinden mezun olan gençlere hiçbir şey 

yapamıyormuş gibi bakılıyor. Oysa günümüzde ara elemen sıkıntısı çekildiği de bir 

gerçektir. Bunun önüne geçilmelidir. 

Üniversitelerde gençlerin problem olarak yaşadıkları çoğunlukla bir sistem sorunudur. 

Kurumlar arası iş birliğinin geliştirilememesi sorunları artırmaktadır. Üniversitelerde staj ve 

öğretim aynı zamanlarda yapıldığı için geçlerin verimliliği düşmektedir. Eleştirel düşünme, 

sorun çözme ve sunum yapma kapasiteleri yeterince gelişmediğinden bu hâliyle gençler 

mezun olduğunda iş piyasasında bocalamakta ve işsiz kalmaktadırlar. Ayrıca çok fazla 

sayıda ihtiyacın ötesinde üniversite mezunu var. Bu durum boşa giden bir emek ve zaman 

kaybına yol açmaktadır. Bu anlamda meslek liseleri ve meslek yüksekokullarının statülerini 

arttırıcı uygulamalara ihtiyaç bulunmaktadır. Bu yolla devlet daha fazla istihdam olanakları 

yaratmalıdır.  

 

2.3. Siyaset 

Siyasilerin politik olarak hedeflerinden biri de gençlerdir. Politikacıların sürekli gençlerin 

geleceğimiz olduğunu ve gençler için çalışmalar yaptıklarını dillendirmelerini gençler 

inandırıcı bulmamaktadır. Gençlere çok değer verildiği söylendiği hâlde gençlerin 

düşüncelerinin ve neler yapmak istediklerinin dinlenmemesi siyaset kurumunun gençlere 

yabancılaşmasına bir başka örnek teşkil etmektedir. Kendilerini birer oy deposu olarak 

gören siyasilerin samimi olmadıkları gençler tarafından ifade edilmektedir. 

Öte yandan dijitalleşme teknolojik gelişimi imlerken aynı zamanda eşitsizliklerin de ortaya 

çıkmasını kaçınılmaz kılmaktadır. Dijital bölünme/eşitsizlik konusunda bu araçlara sahiplik, 

erişim ve kullanım becerilerinin yanı sıra yaş, sosyoekonomik statü, eğitim, meslek, 

cinsiyet, etnik kimlik gibi faktörler de eşitsizliğe işaret etmektedir. Bu teknolojilere sahiplik 

ve erişim konusunda eşitsizlikler yaşanmakta dolayısıyla gençler arasında dijital eşitsizlikler 

(digital divide) söz konusu olmakta, gelecek açısından daha sıkıntılı durumların ortaya 

çıkmasına, yaşanmasına zemin hazırlamaktadır. Toplumun önemli bir kesimi henüz dijital 

medya ile tanışabilmiş değildir. Bu mesele gençler açısından da böyledir. Ülkenin belli 



 

 

bölgelerinde, mekânlarında internetin altyapı yetersizliğinden dolayı çekmediği 

bilinmektedir. Aynı şekilde gençlerin bir kısmı çok küçük yaşlardan itibaren dijital teknoloji 

içinde olsalar bile belli bir kısmı dijital ortama ulaşma imkâna sahip değildir. Gençlerin bir 

kısmı teknoloji bağımlısıyken birçoğu teknolojiye ulaşamıyor. Bir kısmı hiç bilmiyor, iki uç 

arasında sıkışıp kalan gençlerin dijital eşitsizlik yaşadıkları ve bu teknolojilere sahiplik ve 

kullanım açısından uzak kaldıkları görülmektedir. Bu durumdaki gençler dijital çağın 

gereklerine göre hazırlanamamaktadır. Bu konuda iş çevrelerinin ve siyasi iktidarın 

yatırımlar yapması, internet altyapısını sağlamlaştırması, donanımlarını artırması ve 

tesisler kurması kaçınılmazdır.  

Siyaset kurumu ve siyasi iktidar gençlerin ihtiyaçlarına ve çağın koşullarına göre onların 

bilgi, beceri ve yeteneklerini, yaratıcı kapasitelerini dikkate alan bir eğitim politikası ve 

istihdam politikası geliştirilmelidir.  

 

2.4. Din 

Din kurumu her toplum için önemlidir çünkü inanç bir ihtiyaç meselesidir. Temel sorun dinin 

kendisi değil dinî kurallara göre yaşamayı tavsiye eden yetkililerin yeterince din bilgisi 

konusunda donanımlı olmamalarıdır. Siyasilerin bu durumu dikkate alarak gençlerin 

manevi doyumunu sağlayacak uygulamalara önem vermeleri gerekmektedir. Özellikle 

toplumdaki adaletsiz uygulamalar, işsizlik, görüşünden ya da kimliğinden dolayı uğradığı 

ayrımcılık, toplumdaki bazı kişilerin dinî kuralları zedeleyen olumsuz davranışları gibi 

konularda gençlerin adalet ve vicdan duyguları sarsılmakta ve dinî inançları biçim 

değiştirebilmektedir. Özellikle medya kanallarında yapılan dinî programlarda anlatılanlarla 

toplumsal gerçeğinin uyuşmadığı durumlarda gençlerin başka bir inanç arayışlarına girdiği 

tespit edilmiştir. Bunun için televizyon kanallarında dinî konularda donanımlı ilahiyatçıların 

bilgi vermesine imkân sağlanmalıdır.  

 

2.5. Medya 

Günümüz koşullarında dijital ortamların gencin sosyalleşmesi üzerindeki etkisi güçlüdür. 

Sosyallik dönüşerek artık, dijital alana kaymıştır. Aile ve okul bu dijital sosyalleşmeye arka 

sıralardan gelmeye başladı. Bu transformasyon, yetişkinlerin çağa ayak uydurmakta zorluk 

çekmelerine yol açarken gençlerin yeniliklere kolayca uyum sağlamalarına neden oldu. 

Böylece yetişkinlerle gençler arasında kuşaklar arası bir kopukluk yaşanması durumu ile 

karşı karşıya kalınmaktadır. Gençler çoğunlukla yetişkinler tarafından anlaşılmadıklarını, 

kendilerine küçük düşürücü davranışlarda bulunduklarını dile getirmektedirler. Bu yüzden 

sosyal medyaya yöneldiklerini ifade etmektedirler. Sosyal medyada genç değerli olduğunu 

hissetmekte, kendisine sosyal medyanın kötü muamelede bulunmadığını dile 

getirmektedir. Çünkü toplum tarafından ötekileştirilmekten korktuklarını bu nedenle 

anonim hesaplarla sosyal medyada düşüncelerini daha iyi ifade edebildiklerini, bu şekilde 

kendilerini aile ve toplum baskısından koruyabildiklerini belirtmektedirler. Gençler sosyal 

medyada kendilerini değerli hissetmekte ve bunu baskıdan kaçışın yolu olarak 

görmektedirler. 

Bazı gençlerin topluma kendini beğendirme gayreti içerisinde olduğu için sosyal medyayı 

görünür bir alan olarak kullandıkları anlaşılmaktadır. Sosyal mecrada kendini ifade edip 

beğendirmeye çalışmaktadır. Ancak sosyal medyadan kolay yoldan para kazanan insanları 

toplum olarak aynı şekilde itibar kazanmış hâle de getirebiliyoruz. Gençler de hâliyle medya 



 

 

 

fenomenlerini rol model olarak alıyorlar. Anne baba dijital ortama giremediği için gençler 

sosyal medya platformlarında dijital yetimler olarak niteleniyor. Anne baba, sosyal 

platformları kullanamadığı ya da bilmediği için gençler bu ortamlarda kendilerini daha 

özgür, baskıdan uzak hissedebiliyorlar. Böylece gençlerin sosyal medyada hangi siteye 

girdiği, ne tür oyunlar oynadığı, kimlerle sohbet ettiğini ebeveynler bilemedikleri için 

çocuklarının medya bağımlısı olup olmadıklarını kontrol edememektedirler. Öte yandan 

gençlerin sosyal medyayı bu kadar çok kullanma nedenleri arasında video ve içeriklerinin 

beğeni/like alması oluşturmaktadır. Bu şekilde gençler kendini görünür kılmayla birlikte 

kendini iyi hissetmesine ve mutlu olmasına neden olmakta ve medyaya bağımlı olma bu 

sebeple de ortaya çıkabilmektedir. Böylece sosyal medya genç için kendini ifade etme 

aracına dönüşmektedir. Çocukla, gençle ortak bir dil üretebilmesi için ebeveynlerin de 

sosyal medyayı kullanım bilgisine sahip olması gerekmektedir. Bu konuda annelerin 

babaların zor durumda kaldıkları ve ailelerin iyi bir dijital medya okuryazarı olması için 

destekleyici seminerlerin verilmesi gerekmektedir. 

Sosyal medya artık, bir iş ve meslek alanı olarak kabul görülüyor ve bundan dolayı da 

yetişkinlerin bunu kabullenmeyerek gençlere yabancılaştığı düşünülmektedir. Öte yandan 

konuya dijital oyun tarafından bakmak gerekirse aileler bu oyunları bağımlılık olarak 

değerlendirmekte ama bu oyunların gençlere birçok faydaları da olmaktadır. Takım oyunları 

ve her bir katılımcının oyunda görevleri olduğu için gençlerin yaşamına katkı verdiği 

gerçeğini göz ardı etmemek gerekir.  

Çocuğu ve genci sosyal medyada oynadığı oyunların hepsini yasaklayarak korumak 

mümkün olmadığından çocukla/gençle sohbet ederek bu konuda olumsuz ve kötülüklerin 

neler olabileceği anlatılmalıdır. Sorun yasaklama ile çözülemez. Ailelere çocuklarıyla nasıl 

iletişim kurması gerektiğine ilişkin STK’ların ve belediyelerin seminerler düzenlemesi ve 

ebeveynlere dijital medya okuryazarlığı öğretilmesi sağlıklı ilişkilerin kurulmasında yardımcı 

olacaktır.  

 

3. ÖNERİLER 

1. Öncelikle bu tür çalıştayları gençlerin düzenlemesi, kendi sorunlarını kendilerinin 

dile getirmesi ve çözüm yollarının kendilerinin üretmesine fırsat verilmelidir.  

2. Bu çaıştayda alınan kararların izlenmesi için Çekmeköy Belediyesinde gençlerden 

oluşan bir komisyon kurulup uygulamaların takibinin yapılmasını 5. Komisyon 

olarak diliyoruz.  

3. Aile içerisinde anne babaya büyük görevler düşüyor; çocuğun sadece biyolojik 

ihtiyaçlarını karşılamakla bu iş bitmiyor. Sağlıklı bir ruha sahip olmasını 

sağlayabilmek için ailenin çocuğu ve genciyle ilgilenmesi gerekmektedir. Bu 

amaçla gençlerle birlikte etkinlikler planlamalı ve onların görüşleri alınarak 

kararlara katılımı sağlanmalıdır. 

4. Ailelerin çocuk ve gençleriyle yabancılaşma yaşamaması için kendi imkânları 

ölçüsünde ve bakabilecekleri kadar çocuk sahibi olması önerilmektedir.  

5. Ailelerin gençleri birey olarak görüp onların söz haklarının olduğunu ve değerli 

olduklarını hissettirmesi önerilmektedir. 

6. Gençlere ailenin belli bir mesleği dayatması yerine onun kişisel niteliklerini ve 

yeteneklerini keşfetmesi ve meslek seçiminin gence bırakılması gerekmektedir. 



 

 

7. Ailelere yerel yönetimlerde açılmış kurslarda gençlerin gelişimlerine imkân veren 

hususlarda sosyologların, sosyal çalışma ve rehber danışmanların yapacağı eğitim 

ve seminerlerle farkındalıklarının oluşturulması önerilmektedir.  

8. Gençlerin neden yurt dışına çıkmak istedikleri meselesinin çok daha ayrıntılı 

araştırılması için ülkenin istihdam olanaklarına, siyasilerin söylemlerine ve maruz 

kaldıkları toplum baskısının neler olduğuna ve gençlerin hayata atılmalarının 

önündeki engellere ilişkin verilerin ortaya çıkartılması gerekmektedir.  

9. Gençler toplumun sosyal baskısından, siyasilerin kutuplaştırıcı söylemlerinden ve 

kullandıkları dilden rahatsızlıklarını dile getirerek yurt dışına gitme isteğinin 

yaratılmaması için adaletin sağlanması konusunda hukuk kurallarının işletilmesini 

ve liyakat sisteminin uygulanmasını önermektedirler. 

10. Gençlerin üzerinde gerek ebeveynler gerekse okul yöneticisi ve öğretmenlerin 

uyguladıkları sosyal baskı ya da mahalle baskısının yarattığı yabancılaştırmanın 

giderilmesi için aile ve okul iş birliği içinde ebeveyn-öğretmen ve öğrencilere drama 

yollu eğitimlerin verilmesi, bilgilendirilmesi önem taşımaktadır. Bu konuda okul 

sosyoloğu görevlendirilmeli ve ilgili mesleklerle iş birliği yapılmalıdır. 

11. İlk ve orta öğretim başta olmak üzere eğitimin çeşitli kademelerinde mevcut 

öğretmenlerin dijital çağın gereklerine uygun biçimde bilgilerinin arttırılması için 

hizmet içi eğitimlerin/seminerlerin düzenlenmesi, öğretmenlerin kendilerini 

geliştirmeleri için yurt içi, yurt dışı kurslara katılımının sağlanması önerilmektedir. 

12. Eğitim konusunda ortaokuldan başlayarak gençlerin edinecekleri mesleklere ilişkin 

bilgilerin aktarılması konusunda uzman ve rol model kişiler okullara davet edilerek 

öğrencilerle buluşturulmalıdır. Gençlerin böylece üniversite ve bölüm seçiminde 

daha bilinçli tercih yapmalarına imkân hazırlanmalıdır. 

13. İstihdam açısından öğrencilerin üniversite kapılarına yığılmasını önlemek için 

meslek liseleri ve meslek yüksekokullarının statülerini arttırıcı çalışmalar yapılmalı, 

gençler mesleki okullara yönlendirilmelidir.  

14. YÖK’ün çeşitli sektörlerden bilgi alarak üniversitede her bölüme girecek öğrenci 

kontenjanlarının (sayısının) gerçek yaşamda karşılığı olabilecek şekilde bir 

planlamaya gitmesi önerilmektedir. Böylece başta işsizlik olmak üzere yaşanan 

birçok olumsuzlukların önüne geçilebilir.  

15. Dijital çağın kendine özgü yeni meslekleri öne çıkardığı bilinmekle birlikte gençlerin 

bu mesleklere ne düzeyde hazırlandığı konusu soru işareti taşımaktadır. Bu konuya 

ilişkin ön hazırlıkların yapılması için erken yaşlardan ve ilkokuldan itibaren 

başlayarak ITT ve STEM konularına ilişkin eğitimlerin gerçekleştirilmesi için hem 

ayrı bir ders olarak okutulmalı hem de ilgili derslerin müfredatlarına girmesi 

hususunda Millî Eğitim Bakanlığının acilen plan ve programlar geliştirmesi 

önerilmektedir. Ayrıca YÖK’ün üniversitelerde bu yeni mesleklere ilişkin bölüm ve 

programların açılması, yürütmesi, geliştirilmesi için yeni düzenlemeler yapması 

beklenmektedir.  

16. Gençlerin toplumda haksız kazanımların yol açtığı yaşam tarzlarına tanık olması 

gençlerde para endeksli bir düşüncenin oluşmasına yol açmaktadır. Okul ve aile 

içerisinde öğretmen ve ebeveynler tarafından gençlere yönelik zaman zaman bu 

konular üzerine sohbetler edilmesi, nedenlerinin anlatılması, gençlerin görüşlerinin 

alınması ve gençlerin değerli olduklarının hissettirilmesine önem verilmelidir. 



 

 

 

17. Sosyal medyadaki finans yönetimi ve kripto para furyasından dolayı gençlerin daha 

çok para peşinde koşmasına yol açtığından ve psikolojik olarak gençleri çok 

etkileyip para kayıplarının kötü sonuçlar doğurduğu belirtilmektedir. Gençlerin 

dijital finansa yönelik bilgilendirmelerini geliştirecek eğitimler verilmeli, broşürler 

hazırlanmalı ve ilgili STK’lardan bilgi almalarının sağlanması gerekmektedir. 

18. Gençlerin özgürlüklerine düşkün oldukları, aile ve okul baskısından ve 

yasaklamalarından hoşlanmadıkları bu nedenle dijital ortamlara girerek kendi 

benliklerini orada daha iyi ifade ettikleri tespit edilmiştir. Bu konuda gençlerin 

dijital-sosyal medya ortamlarını daha dengeli kullanmalarını sağlamak adına onları 

korkutarak, yasaklayarak, eleştirerek, değersizleştirerek değil aksine gençlerin 

görüşlerini alarak bir uzlaşı yolunun benimsenmesi ve bu konuda belediyelerin 

dijital konularla ilgilenen STK’larla iş birliğine gidip seminerler düzenlenmesi 

önerilmektedir.  

19. Siyasi iktidarın gençlere yönelik hazırlanan sosyal politikaların uygulanması 

konusunda gençler tarafından takibinin sağlanmasına imkân tanınmalıdır. 

Gençlerin sorunlarının çözümünde nelerin yapıldığının bilgisine ulaşılması 

bakımından yönetimlere baskı yapmaları önerilmektedir.  

20. Gençlerin şimdiye kadar dijital teknoloji kullanımına ilişkin sorunlarının tartışıldığı 

konferans, çalıştay ve sempozyumlarda afiş ve pankart çalışmalarının çocuksu 

kaldığı, gençleri birey olarak algılayan, düşünsel ve sorgulayıcı olan görsellerin 

tasarlanması beklenilmekte ve önerilmektedir. 

21. Medyada özellikle televizyon kanallarında dinî konuların gelişigüzel, yalan yanlış 

tartışılması değil, yetkin ve donanımlı, alanında uzman ilahiyatçıların önderliğinde 

bilgi verilmesi bir politika hâline getirilmelidir.  

22. Sosyal medyada da insanlara din konusunda bilgili, yetkin ilahiyatçıların doğru 

bilgiyi paylaşabileceği bir platform kurulabilir. Dinî kurumların oluşturduğu 

aplikasyonlardaki bilgi çeşitliliği de daha fazla arttırılabilir. 

23. Gençlerin bir kısmı teknoloji bağımlısıyken birçoğu teknolojiye ulaşamamaktadır. 

Bir kısmı ise bu araçlara ne sahip ne kullanabiliyor ne de erişebiliyor. Teknolojiyi 

kullananlarla kullanamayanlar arasında sıkışıp kalan gençlerin dijital eşitsizlik 

yaşadıkları ve bu teknolojilere sahiplik ve erişim açısından uzak kaldıkları 

görülmektedir. Bu konuda eşitsizliklerin giderilmesi için firma sahiplerinin ve iş 

çevrelerinin destekleyici olması, özel sektörün ve siyasi iktidarın yüksek özellikli 

altyapı yatırımlarını yapması ve tesisler kurması kaçınılmazdır.  

24. Bütün amacımız birbirimizi anlayabileceğimiz ve tanıyabileceğimiz ama aynı 

zamanda adalet ve eşitlik ilkelerini içeren bir kültürün oluşması için tüm sorumlu 

partnerlerle birlikte çaba göstermektir. Bu nedenle Dijitalleşme Çağında Gençler 

Çalıştayını düzenleyen Çekmeköy Belediyesi başta olmak üzere katkı veren 

akademisyenlere ve emeği geçen tüm kişi ve kuruluşlara bizlere bu konuyu 

tartışma fırsatı verdikleri için çok teşekkür ediyoruz.  
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1. TARTIŞMALAR 

Dijitalleşme; çalışma, kültür, eğitim, din ve siyaset alanında bir devrimi gerçekleştirdi. Bu 

yenilikten en çok etkilenen toplum kesimi gençler oldu. Gençlerin bu teknolojiye uyum 

becerisi yüksektir. Konu hakkındaki araştırmalar, bu durumu doğrulamaktadır. Bu süreçte 

gençlerle yetişkinler ve toplumun işleyiş düzenini düzenleyen siyasi, dinî, ailevi, eğitim ve 

ekonomik kurumları arasında kopmalar ve gerilimler yaşanmaktadır. Bu kopmalar ve 

gerilimler, gençliği toplumun ve ülkenin temel değerlerine yabancılaştırmakta. Bu 

yabancılaşmayı engellemek için önlem alınması gerekiyor.  

Yerel yönetimlerin, kamu kuruluşlarının ve sivil toplum kuruluşlarının gençlerin dijital bilgi 

kanalları aracılığı ile toplumun yerleşik değerlerine yabancılaşmasını bir sorun olarak 

görmesi gerekiyor. Bu amaçla gerekli önlemleri alması mübrem olmuştur. 

Dijital ortamlarda yapılandırılan karşı kültürlerin, ön yargıların ve bilgi tüketiciliği 

eğilimlerinin uzman bakış açısı ile incelenmesi gerekiyor. Konu hakkında yapılan araştırma 

bulgularına itibar edilmesi lazımdır. Kamu kaynaklarının bu alanda etkili bir tarzda 

kullanılması kaçınılmaz olmuştur. 

Yerel yönetimlerin, klasik kent sorunları ile ilgili birimlerine dijitalleşme sürecinin yönetimi 

ve geliştirilmesine yönelik birimler eklemesi gerekiyor. Sadece su, kanalizasyon, yeşil alan, 

spor alanları ve kent planları ile ilgili bir yerel yönetim politikası, dijitalleşme süreci 

konusunda yetersiz kalacaktır. Dijitalleşme süreci yönetimi hakkında resmî birimlerin 

oluşturulması gerekiyor. Akıllı kent yönetimi stratejilerinin, toplumun dijital ortamlardaki 

iletişim sistemlerini göz önünde bulundurması gerekiyor.  

Genç kuşakların, dijital mecralardaki faaliyetlerine katkı yapmak gerekiyor. Bu amaçla 

içerik hazırlama ve sunma faaliyetleri hızlandırılmalı. Politik, dinî, ideolojik ve etnik ve 

partizan kışkırtıcılıktan uzak; barışı, güvenliği, dayanışmayı ve iş birliğini yaygınlaştıran 

içeriklerin üretimine kamu kuruluşlarının destek olması gerekiyor. 

Dijital mecralarda geçirilen uzun vakitler sonucunda gençlerde ortaya çıkan bitkinlik ve 

dijital bağımlılık gibi kişilik bozukluklarına karşı önlem almak bir kamu görevidir. Bu amaçla 

spor, gezi, çevre ve atölye etkinliklerinin kamu kuruluşları tarafından zenginleştirilerek 

sunulması gerekiyor. Kamu hizmetlerinin bu alanlara teksif edilmesi ivedilik kazanmıştır. 

 

2. TESPİTLER  

1. STK'lar ve yerel yönetimler pandemi döneminde gençlere ulaşmakta sınıfta 

kalmıştır. Gençlerin etkinliklere ilgi duymayacağı ve katılmayacağı düşünülmüştür. 

Dijital bir çağda olunmasına rağmen pandemi dönemi bu imkân kullanılamamıştır. 

Aksine, pandeminin bir fırsat olarak görülmesi gerekmektedir. Pandemi öncesi 

tablet ve bilgisayarlardan uzaklaştırılmaya çalışılan çocuklar, pandemiyle birlikte 

doğrudan bu teknolojik aletlere sahip olmaya başlamıştır.  

2. Gençler projelerine destek sunulmasını istemektedir ancak hâlihazırda verilen 

desteklerden haberleri bulunmamaktadır. Yerel yönetimler bu imkânları yeterince 

duyuramamaktadır. 

3. Gençlere yönelik projelerde gençler yeterince söz hakkına sahip değillerdir. 



 

 

 

4. Özellikle sosyal hizmet perspektifinden bakıldığında teknolojik ilerlemenin 

olumsuzluklarını azaltmak için toplumun her üyesine önemli görevler düşmektedir. 

Bunu üç ana kategoriye ayırmak mümkündür. Birincisi; koruyucu önleyici 

merkezler kurulmalıdır. Hem aile hem MEB'in bu konu üzerinde durması 

gerekmektedir. Gençleri cezbedebilecek yöntemler ve yollar ortaya konulmalıdır. 

Örneğin e-spor alanında yapılan madde bağımlılığı etkinliği gibi etkinlikler 

yapılmalıdır. İnterneti kullanırken MEB başta olmak üzere gençlerin zihinlerine 

hayatın anlam ve amacını yakalayabilecekleri içerikler verilmelidir. Kapitalist 

sistemin de etkisi ve velilerin ihmali nedeniyle çocuklar internete çok rahat girip 

anketlerde de görüldüğü üzere cinsel programlara ve madde bağımlılığına dair 

şeylere maruz kalmaktadırlar. İkincisi tedavi edici çalışmalar yapılmalıdır. Aile ve 

Sosyal Politikalar Bakanlığına çok büyük bir rol düşmektedir. Üçüncüsü 

rehabilitasyon çalışmaları önemli bir role sahiptir. Yerel yönetimler ve Aile ve 

Sosyal Politikalar Bakanlığı ve Diyanet İşleri Başkanlığının gençleri nasıl 

çekebilecekleri konusunda düşünmeleri gerekmektedir.  

5. Sağlıklı çocuk yetiştirme, doğruyu yanlışı ayırt edebilen çocuk yetiştirme 

konusunda sorunlar yaşanmaktadır. Millî Eğitim Bakanlığının da çalışmaya dâhil 

olması gerekmektedir. Kamuya düşen en büyük görev budur. Özellikle 

toplumumuzda öğrenmenin eğlenceli hâle getirilmesi gerekmektedir. Okuldaki 

eğitim daha eğlenceli hâle getirmeli ve çocukların ilgisini çekecek şekilde 

değiştirilmelidir. Özellikle kamunun verdiği hizmetlerde gençlerin farkındalığı çok 

düşüktür. Popüler kültürden haberdar olan gençler bakanlıkların yaptığı hizmetlere 

ilgisiz kalmaktadır.  

6. Gençler ve toplumsal yapı üzerinde olumsuz etkilerin özetlenip bunlar için neler 

yapılabileceğinin belirlenmesi ve tartışılması gerekmektedir. Bu anlamda STK'ların 

ve yerel yönetimlerin üzerine büyük bir görev düşmektedir. STK'ların ve kamunun 

bu anlamda faaliyetleri bulunmaktadır ancak gençler bunlardan haberdar değildir. 

Faaliyetlerin artırılması gerekmektedir. Gençlerin popüler ve tanınır olmak ile ilgili 

isteklerini düşünerek gerek kamu spotlarında gerek resmî demeçlerde gençlerin 

ilgilerini çekebilecek şekilde düzenlemeler yapılmalıdır.  

7. Ebeveynlerin çocuk yetiştirirken neler yaptıklarına, sağlıklı bir nesil yetiştirip 

yetiştiremediklerine bakmak gerekmektedir. Sorgulanması gereken asıl mesele 

budur. Akrabalık ilişkileri içinde yetişmeyen bir çocuğun bu ilişkileri önemsemesi 

beklenmemelidir. Her şey ailede başlar ve eğitimle devam eder. Sorun gençlerde 

ve onların zihinsel becerilerinde değildir. 

8. Yerel yönetimler, STK’lar ve kamu kurumlarının gençlerle kurdukları iletişim dilinde 

sorunlar bulunmaktadır. İçerikler kısa ve net olmalı ancak içeriklerin kalitesinde 

düşüş olmamalıdır. Twitter ve Instagram gençler tarafından çoğunlukla 

kullanılmaktadır. Dolayısıyla bu kurumlar da bu mecraları dikkate almalıdır. 

Genellikle STK'lar bu mecraları ciddiye almamaktadır. Aksine, uzmanlardan destek 

alınmalıdır. 

9. Faaliyetlerin sosyal medyada bırakılmaması, gerçek hayata da taşınması 

gerekmektedir. Algoritmalarla da doğrudan ilişkilidir. Bu bağlamda analizler 

yapılmalı ve sonraki projeler de bu analizlere yönelik yapılmalıdır. Bir ay 

öncesinden sonraki ayın sosyal medya planlaması yapılmalıdır.  



 

 

10. Gençlerin dijital medya okuryazarlıkları zayıftır. Farkındalık için medya 

okuryazarlığı derslerinin verilmesi gerekmektedir. Bunun için akademik çalışmalar 

takip edilmelidir.  

11. Dijital güvenlik sorunu günümüzün önemli bir sorunudur. Kurumların önceden bir 

yol çizmesi gerekmektedir. Bu amaçla mobil uygulamalar kullanılmalı ve içerik 

üretilmelidir. 

12. Yerel yönetimler, STK’lar ve kamu kurumlarının faaliyetleri konusunda gençlerde 

mevcut olan bir ön yargı durumu söz konusudur. Sosyal medyadan ziyade 

gençlerin bizzat yanına gidilmeli, ön yargılı gençleri sürece dâhil etme çalışmaları 

yürütülmelidir. Kampüslerde bizzat gençlerle buluşulmalıdır.  

13. Gençlere yönelik faaliyetler siyasi görüş ve oluşumlardan ayrı tutulmalı, siyaset 

üstü konumlanmalıdır. 

14. Yerel yönetimler tarafından gençler desteklenmekte ancak girişimin başlangıç 

kısmında değil, tamamladıktan ve çıktı görüldükten sonra desteklenmektedir. 

Girişimcilik sürecinin en başında destek sunulmalı, son aşamaya bırakılmamalıdır.  

15. Gençler girişimcilik konusunda maddi bir destek beklentisine girememektedir. 

Ancak çeşitli yönlendirmeler ve dolaylı destekler sağlanmaktadır. 

16. Liselerde verilen eğitimler yetersizdir. Yaşamla daha entegre bir eğitim 

verilmelidir. Öğrencileri sürece dâhil eden interaktif bir eğitim modeli yapılmalıdır. 

Gençler bu problemi aşmak için farklı mecralara yönelmektedirler (Udemy gibi 

uygulamalar tercih edilmektedir).  

17. Kültür merkezleri ve belediyelerin etkinlikleri ulaşılabilirlik özelliği taşımaktadır. 

Dijital medya yanında afişler hâlâ dikkat çekici materyallerdir. Ancak afişlerin 

üzerinde etkinliğin ücretsiz olduğuna dair bir ibare bulunması gençlerin ilgisini 

azaltmakta ve etkinliğin kalitesinin düşük olduğunu düşündürmektedir. Bunu 

aşmak için düşük miktarda, öğrenci bütçesine uygun bir ücret olmalıdır.  

18. Yerel yönetimler, STK’lar ve kamu kurumlarının gençlerle kurduğu iletişim dili 

olması gerekenden uzaktır. Dinamik ve genç insanlar yerine onların dilinden 

anlamayan kişiler gençlerle muhatap olmaktadır. Gençlerle iletişime açık, iç içe 

olacak insanlar istenmektedir. Bu yaklaşımın dijitalleşme ile birleştirilmesi 

konusunda tüm sosyal ağların influencerlar gibi bir yaklaşımla yürütülmesi 

istenmektedir. Bunun için canlı yayınlar yapılabilir, reels ve videolar çekilebilir. 

19. Dijitalleşmenin ve içinde bulunduğumuz pandemi döneminin etkisiyle gençler 

evlere hapsolmuş, doğadan uzaklaşmıştır. Doğayla iç içe olunabilecek etkinlikler 

gençlerin ilgisini çekmektedir.  

20. Gençlerin staj olanakları kısıtlıdır. Özellikle gençlere kendi evine yakın yerlerde staj 

imkânı sağlanması önemlidir.  

21. Gençlerin yardıma muhtaç canlılara olan yaklaşımları beğenilmektedir. Dijital 

dünya, böylesi yardım konularında seslerini duyurabilecekleri iyi bir ortam 

sunmaktadır. Bu alandaki mecralar artırılmalı ve destek olunmalıdır.  

22. Dijitalleşmede yasak veya katı kurallar koymak, gençlere “şunu yapma bu yasak” 

demek fıtrata terstir. Gençlerin önünü kesmek sağlıklı bir duruş değildir. Din, 

insandan üretkenlik ve yeryüzünün yaşanabilir bir dünya olmasını ister. Zarurat-ı 



 

 

 

hamse denilen beş temel esas vardır. Dünyanın imarı ve insanın konforunu sağlar. 

Mevlana’nın ifadesiyle dünya ırmağın suyu gibi görünür, hep aynı gibi görünür 

ancak aynı değildir. İnsan, ebeveynlerinden çok yaşadıkları çağa göre 

değerlendirilmelidir. Toplumu yıpratacak tehlikelerin başında yapay zekâ 

gelmektedir. Gençlerden istenen; kendi kültürümüz, kendi inancımız kendi 

değerlerimizden oluşan yapay zekâmızı geliştirmek için çalışmalar yapmalarıdır. 

23. Dijitalleşme konusunda bugüne kadar geç kalınmış, kaçılmıştır. Gençlerin 

taleplerine kamu kurumları ve STK'lar dâhil olarak gençlerin dijital girişimler 

yapamaması için çeşitli engeller çıkarmaktadırlar.  

24. Genel olarak siyasi partiler olarak veya STK'lar gençlerin fikirlerini önemli 

bulmaktadır ancak gençler bizzat önemlidir denilmemektedir. Gençlerin şu anda 

önemli olduğunun kabul edilmemesi ve fikirlerine değer verilmemesi söz 

konusudur.  

25. Gençler bugüne değin hep dinleyici konumunda olmuştur. Fikirlerine önem 

verilmemiştir. Buna maruz kalan gençler Instagram'da, Twitter'da daha sert tepki 

göstermeye başlamışlardır. Bu durum, gençlerin nedenini bilmeden hemen her 

şeye muhalefet etmesine yol açmıştır. Bunun temel nedeni onlara değer 

verilmemesidir.  

26. Gençler YouTube'da, Twitter'da ya da Instagram'da değil, Twich gibi mecralarda 

daha aktif hâle gelmiştir. Bu mecralarda yayıncı olarak nitelendirilen kişilerin bir 

siyasi parti başkanı kadar gençler üzerinde etkisi bulunmaktadır. 

27. Dijital oyunlar, gençlerin akranlarıyla sosyalleşme olanaklarını kısıtlamaktadır. 

Bunun yanında, oynanan oyunun inanç ve kültürel kodları gençleri etkilemektedir.  

28. Dijital dünyada dinî bilgiler konusunda yanıltıcı içerikler yer almaktadır.  

29. Geçmiş ve gelecek nesiller gibi korku ve kaygılar içinde yaşayan bir toplum 

günümüzde de bulunmaktadır. Geçmişte mahalle sınırlarıyla çizilen “yabancı” 

kavramı, dijitalleşme ile birlikte sınırsızlığa kavuşmuştur. Farklı ülkelerdeki 

arkadaşlarıyla iletişim kurabilen bir genç, komşusuyla iletişim kurmakta 

zorlanmaktadır.  

30. Farklı kimlikleri içinde barındıran gençlerin bu yönlerinin bastırılmaya çalışılması, 

gençlerin o kimliği sosyal medyada ortaya çıkarmasına neden olmaktadır.  

31. Yasaklanma neticesinde gençlerin ilk başvurdukları mecra sosyal medyadır. Ancak 

pandemiyle birlikte bu normalleşmiş ve disiplinli bir hâl almıştır. Ebeveynler de bu 

süreçte dijital dünyayı gençlerden öğrenmişlerdir.  

32. Gençler projelerine destek bulmak amacıyla ilk olarak yerel yönetimler ve STK’lara 

başvurmaktadırlar. Gençleri bu aşamada en çok zorlayan unsur şevklerinin 

kırılması ve yeterli ilginin gösterilmemesi, desteğin sunulmamasıdır.  

33. Üniversite öğrencilerinin burs bulma ve nitelikli mesleki eğitimlere/kurslara 

ulaşmada sorunları bulunmaktadır. Yerel yönetimlerin sunduğu hizmetlerde 

kontenjan sıkıntısı yaşanmaktadır. 

34. Gençlere yönelik destekleri olan bakanlıklar bulunmaktadır. Ancak geri dönüt 

olarak düşük yüzdeler görülmektedir. Başvurularına yanıt alamayan gençler 

umutsuzluğa kapılmakta ve başvuru yapmaktan vazgeçmektedirler.  



 

 

35. Günümüzde dijital bağımlılık sorunu yaşanmaktadır. Gençlerin bu anlamda 

psikolojik desteğe ihtiyaçları vardır. Yerel yönetimlerden özellikle bu yönde hizmet 

beklenmektedir.  

36. Dijital şiddet ve taciz gün geçtikçe artmaktadır. Maruz kalınan sorunların çözümü 

yetersiz durumdadır. Gençler adaleti sosyal medyada aramaya başlamışlardır.  

37. Gençler fark edilmek, kendini ispat etmek istemektedir.  

38. Öte yandan 2000 doğumlu ve 2005 doğumlu iki genç arasında bile uçurum söz 

konusudur. Sosyal medyada bir oyuna girildiğinde, çocuk ailede göremediği ama 

orada oyundan gördüğü tatmin duygusuyla dijitale yönelmeye başlamaktadır.  

39. Dijitalleşme olumlu görülmekle beraber, ebeveynlerin çocuklarını önemsediklerini 

tablet ve dizüstü bilgisayarı gibi eşyalarla göstermeye çalışmaları yanlış 

bulunmaktadır.  

40. İnternet altyapısı yetersizdir. 

 

3. ÖNERİLER  

1. Gençlere sunulan dijital hizmetlerde eğitim ve kariyer göz önünde 

bulundurulmalıdır. 

2. Gençlerin ilgi ve gelişimlerini destekleyecek alanların tespit edilip ülkemizde bu 

alanların yaygınlaştırılması gerekmektedir. 

3. Belediyelerin gençlere yönelik hizmetlerinde gençlik kuruluşları aktif rol almalıdır. 

Gençlik platformlarıyla iş birliği yaparak daha geniş mecralara ve kitleye 

ulaştırılmalıdır. 

4. E-spor uygulamaları, inovasyon, e-bilgi yarışması, kodlama eğitimi, e-ticaret, e-

oyun ve yapay zekâ eğitimleri yerel yönetimlerce yapılmalıdır. 

5. Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığının dijital okuryazarlığı geliştirmek için başlattığı 

eğitimlerin geliştirilmelidir.  

6. Kamunun dijital ortamda verdiği eğitimlerin ilgi çekecek hâle gelmesi sağlanmalı 

ve rekabet gücünün arttırılması için yaygın hâle getirilmelidir. 

7. Gençlerin dijital ortamda üretim ve ticari beklentilerinin geliştirilmesi ve teşvik 

edilmesi gerekmektedir. 

8. Olumsuz dijital içeriklerin dikkatli bir şekilde izlenmesi ve olumlu içeriklerin dikkat 

çekici şekilde sunulması elzemdir. 

9. Kurumların dijital dönüşüm için gerekli donanım ve yazılımları satın almaları 

gerekir. 

10. -Diyanet İşleri Başkanlığının halkın temel dinî kaynaklara erişimini sağlayacak 

tarzda dijital altyapısını güçlendirmesi gerekmektedir. Din ve caminin de 

dijitalleştirilerek dijital oyun ve bilgiler gibi her an yönetilebilir hâle gelmesi 

gerekmektedir.  



 

 

 

11. Sosyal medyaya yönelik oluşturulan içeriklerin ayrıntılı ve uzun metinler yerine 

kısa, net ve interaktif oluşturulması gerekmektedir. 

12. Dijitalleşme süresinde mobil uygulamaların üretilmesi ve geliştirilmesi 

gerekmektedir. 

13. Kamu kurum ve kuruluşları aracılığıyla dijital platformlarda dinî, millî, manevi ve 

evrensel değerlerin korunması ve aynı zamanda gençlerin özgürlük, yaratıcılık ve 

öz güvenlerini destekleyen çalışmaların yapılması gerekmektedir. 

14. Dijitalleşme alanında STK’lar ve yerel yönetimlerle iş birliği yapılarak kardeşlik 

uygulaması yapılması elzemdir. 

15. Dijitalleşme konusunda dünyada meydana gelen gelişmelerin takip edilmesi ve 

ülkemizde bu gelişmelerin uygulanması gerekmektedir. 

16. Dijitalleşme alanında kamu kurum ve kuruluşları ve STK’larda çalışan insan 

kaynağının bu konuda üst düzey eğitim alması ve alanda çalışanları konuyla ilgili 

eğitmesi gerekmektedir. 

17. Dijitalleşme alanında çalışan uzmanların beyin göçünün engellenmesi için gerekli 

önlemler alınmalı ve tersine beyin göçünün gerçekleşmesi için gerekli ortam 

sağlanmalıdır. 

18. Dijital medya reklamlarında kamu spotu zorunluluğu getirilmelidir. 

19. Kamusal alanlarda sunulan internet hizmetinin sunumunda kamu değerlerinin 

sunumu ve gösterimi temel esas olmalıdır. 

20. Dijital çalışma ve üretimin yaygınlaştırılması mesai saatlerinin dijital proje ve 

çalışmalara göre esnetilmesi ve proje bazlı çalışılması gerekmektedir. 

21. Eğitimde dijitalleşmenin arttırılması ve ders programlarının buna göre 

düzenlenmesi elzemdir. 

22. İhtiyacı olan her öğrenciye ücretsiz Wi-Fi sağlanmalıdır. 

23. Belediyelerde drone gibi teknolojik aletlere ulaşım olmalıdır. 

24. Dijitalleşmenin desteklenmesine yönelik belediye ve kamu kuruluşları destekli 

okullara atölyeler yapılması gerekmektedir. 

25. Eğitime yönelik dijital uygulamalar ortak kullanıma yönelik olarak gençlere 

açılmalıdır. 

26. Beceri aktarma mekanizması oluşturulmalı, çeşitli kamu kuruluşlarında gençlere 

staj imkânı sağlanıp bu becerilerin geliştirilmesi ve geleceğe yönelik imkân 

sağlanmalıdır. 

27. Belediyelerde dil eğitim merkezleri oluşturulmalıdır. 

28. Dijitalleşmede uluslararası etkileşimli projeler arttırılmalıdır. 

29. Dijitalleşmede bili ve, girişimcilik destek merkezleri olmalıdır. 

30. Gençlere yönelik sanat, müzik, tiyatro ve spor faaliyetleri kamu desteğiyle 

yaygınlaştırılmalıdır. 



 

 

31. Dijitalleşmenin yan etkilerini önleyecek bazda kamu kuruluşlarında etkinlik 

düzenlenmelidir. 

32. Dijital ve diğer bağımlılıklarla ilgili rehberlik hizmetlerinin kişi hak ve özgürlüklerini 

zedelemeyecek şekilde yürütülmesi gerekmektedir. 

33. Dijital ortamlarda akran eğitimini özendirici tarzda gelişimlere destek verilmelidir. 

34. Yerel yönetimlerde ya da kamu kurumlarında gençlerin projelerinin 

değerlendirilmesi için akademisyen ve diğer paydaşların da yer aldığı 

komisyonların kurulması gerekmektedir. 

35. Doğayla iç içe etkinliklerin arttırılması gerekmektedir. 

36. Staj olanaklarının arttırılması gerekmektedir. 

37. Kamu kurumları tarafından gençlere üniversite öncesi rehberlik yapılmalıdır. 

38. Gençlerin Silikon Vadisi, CERN gibi teknoloji merkezleri ile on-line ve fiziki anlamda 

buluşturulması olumlu olacaktır. 

39. Dijital ürünlerde uygulanan vergiler azaltılmalıdır. 

40. Eğitim kurumlarında gençlerin on-line olarak ulaşabilecekleri psikososyal destek, 

danışmanlık ve sosyal hizmetlerle ilgili rehberlik çalışmalarının yapılması 

gerekmektedir. 

41. Teknolojik anlamda yeni gelişmelerin takibi ve ülkemizde kullanımının 

yaygınlaştırılması ve gençlerin kullanımına sunulması elzemdir (örneğin sanal 

gerçeklik imkânlarının kullanılması gerekmektedir. Ayna dünyalar gibi uygulamalar 

ufuk açıcı olacaktır). 

42. Bu çalıştayın sonuç bildirisi akabinde dijitalleşme alanında farkındalığı arttırmak 

için Türkiye genelinde toplantılar ve çalıştaylar düzenlenmesi gerekmektedir. 
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GİRİŞ 

Toplumların en dinamik ve değişken kesimi olan gençlik, siyasetçilerden kanaat 

önderlerine, entelektüellerden yetişkin kuşaklara ve ebeveynlere kadar toplumun hemen 

her kesiminin gündeminde önemli bir yer tutmaktadır. Gençlik üzerine devam eden 

tartışmalarda gençler, bir yandan toplumların geleceği ve umudu olarak pozitif 

çağrışımlarla ele alınırken diğer yandan da çeşitli tehlikelere ve hatta yozlaşmalara açık bir 

kitle olarak resmedilmektedirler. Dünyada ve ülkemizde son dönemde yaşanan en önemli 

değişimlerden biri dijital teknolojilerin yaygınlaşması ve çeşitlenmesidir. İnternet, sosyal 

medya, akıllı cihazlar, dijital para birimleri ve yapay zekâ gibi son yıllarda ortaya çıkan 

sayısız yenilikler yeni iş yapma, iletişim ve toplumsal etkileşim biçimlerini de beraberinde 

getirmiştir.  

Fütürist Buckminster Fuller (1981) 1980’lerin başında yaptığı değerlendirmede 1900 yılına 

kadar bilginin (veri) yaklaşık 100 yılda bir ikiye katlandığını ve bu sürenin 1945’ten sonra 

25 yılda bire inerken 1982 yılında ise 12-13 aya indiğini iddia etmiştir. Bugün yapılan 

değerlendirmelerde ise bu sürenin 12 saate kadar gerilediği ileri sürülmektedir. Son 

dönemlerde iyiden iyiye etkileri belirginleşen bu değişim, birçoklarına göre kuşak 

farklılıklarını önceki dönemlerde olmadığı kadar artırmış ve gençlerin önüne imkânları kadar 

hatta daha fazla oranda belirsizlik ve risk taşıyan bir gelecek koymuştur. Bu bağlamda, 

gençleri geleceğe daha iyi hazırlayabilmek ve günümüz gençliğine özel sorunları 

anlayabilmek için kapsamlı çalışmalar ve analizler yapılmasına ihtiyaç vardır.  

Çekmeköy Belediyesi ve ARGETUS Araştırma iş birliğinde gerçekleştirilen Dijitalleşme 

Çağında Gençler Araştırması, bu konudaki boşluğu doldurma ve dijitalleşme bağlamında 

gençlerin ihtiyaç ve beklentileri amacını taşımaktadır. Araştırma 2018 yılında ARGETUS 

Araştırma’nın Sultangazi Belediyesi ile gerçekleştirdiği İstanbul Gençlik Araştırması ve 2019 

yılında Başakşehir Belediyesi ile gerçekleştirdiği Gençlerde Değişim ve Farklılaşan Talepler 

araştırmalarının devamı ve tamamlayıcısı niteliğindedir. Dijitalleşme Çağında Gençler 

Araştırması önceki iki araştırmanın ana iskeletini korurken dijitalleşme ve etkileri konularını 

ise daha derinlemesine ele almaktadır.  

 

Gençlik Çalışmaları ve Değişen Gençlik Tanımı 

Gençlik üzerine yapılan akademik çalışmalara baktığımızda, bu tür çalışmaların 1900’lü 

yılların başında öncelikle psikoloji alanında başladığını görmekteyiz (Hall, 1904). Uzunca 

bir süre çocukluktan ergenliğe geçiş dönemindeki bedensel ve ussal gelişime yoğunlaşan 

bu alandaki akademik çalışmalar, 1950-1960 döneminden itibaren toplumsal bağlam ve 

bileşenlere ilgi göstermeye başlamıştır. Bu şekilde, öncesinde sadece psikologların ilgi 



 

 

 

gösterdiği gençlik çalışmaları, sosyologların ve diğer sosyal bilimlerden araştırmacıların da 

yoğun katkıda bulunduğu disiplinlerarası bir niteliğe kavuşmuştur.  

Bu süreçte gençlik, sadece bir kişisel gelişim ve geçiş süreci değil, bunun yanı sıra toplumun 

diğer kesimlerinden farklı ve kendine has özelliklere ve sorunlara sahip bir kitle olarak 

tanımlanmaya başlanmıştır. Coleman’ın (1961) daha sonra çok yaygın eleştirilere konu 

olacak çalışması, bu yaklaşımı ortaya koyan ilk çalışma olma niteliğindedir. Bu nedenle, 

olumsuz bir tutuma ve aşırıcı genelleyici çıkarımlara sahip olmakla suçlanmış olsa da 

gençlik çalışmalarındaki önemini korumaya devam etmiştir.  

Günümüzde gençlik çalışmalarındaki egemen görüş, gençlik, ergenlik veya yetişkinlik gibi 

olguların belli bir biyolojik temele sahip olmakla beraber toplumsal bir bağlamda 

şekillendiği ve tanımlandığıdır. Bu bağlamda literatürde karşımıza çıkan en önemli 

sorulardan biri, gençliğin genel bir tanımının nasıl yapılacağı ve bunun özellikle bir yaş 

aralığı olarak nasıl işlevsel hâle getirilebileceğidir.  

Gençlik çalışmalarında bu konuda karşımıza farklı tanımlar çıkmaktadır. Bazı araştırmacılar 

gençliği çocuklukla yetişkinlik arası dönem olarak tanımlarken bazıları da ergenlik dönemini 

ayırmakta ve gençliği ergenlikle yetişkinlik arası dönem olarak görmektedirler (ayrıntılı bilgi 

için bk. Dornbusch, 1989; Furlong, 2009; Crosnoe & Johnson, 2011; Wyn & Cahill, 2015). 

Bazıları ise tanımı daha da geniş tutarak gençlik dönemini ergenliğin son kısmını ve 

yetişkinliğin erken dönemini kapsayan bir süreç veya dönem olarak tanımlamaktadırlar 

(Furstenberg, 2000).  

Olgusal ve işlevsel tanımlamalardaki farklılıklara rağmen akademik tartışmalarda hemen 

herkesin üzerinden fikir birliği yaptığı bir konu, günümüz toplumlarında yetişkinliğin 

geciktiği ve çocukluk, ergenlik ve gençlik dönemlerinin uzadığıdır. Literatürde yetişkinliğe 

geçisin koşulu olarak eğitim sürecinin tamamlanması, iş hayatına katılım, ebeveyn veya 

velinin hanesinden ayrılarak ayrı bir hane oluşturma ve evlilik sıralanmaktadır 

(Furstenberg, 2000). Dünyada ve ülkemizde son elli yılda zorunlu eğitim süreleri genişlemiş 

ve yükseköğrenim gören insan sayısında ciddi artış yaşanmıştır. Bunun yanı sıra iş hayatına 

katılım ve evlilik yaşı ciddi oranda yükselmiştir.  

Son olarak, vurgulanan diğer önemli bir konu ise hem toplumlar arasında hem de 

toplumların içinde yetişkinliğe geçiş konusunda yüksek çeşitlilik olduğudur. Ortalama iş 

hayatına giriş ve ilk evlilik yaşı gibi konularda toplumlar arasında ciddi farklılıklar vardır. Ek 

olarak, her toplumda kırsal alanlarda veya alt ve alt orta sınıflarda yetişkinliğe geçiş daha 

erken gerçekleşirken orta ve üst sınıflarda bu geçiş daha ileri yaşlarda gerçekleşmektedir. 

ARGETUS’un gençlik araştırmalarında göz önünde bulundurduğu sınıflama, literatürdeki 

tartışmalar ve uluslararası kuruluşların kabulleri çerçevesinde 15-29 yaş grubunu 



 

 

kapsamaktadır. Bu doğrultuda gençlerin 15-19 yaş aralığı kendini gerçekleştirme evresi, 

20-24 yaş aralığı toplumsal üretime katılım dönemi, 25-29 yaş aralığı ise yetişkinliğe geçiş 

süreci olarak tanımlanmaktadır. Dijitalleşme Çağında Gençler Araştırması’nda da yine 

literatürdeki farklı tanımları ve yaklaşımları ve toplumumuzda farklı kesimlerin yetişkinliğe 

geçiş tecrübelerini dikkate alan kapsayıcı bir yaklaşım benimsenmiş ve 15-29 yaş grubu 

araştırmanın evreni olarak belirlenmiştir. Birçok yönü ile Türkiye’yi temsil ettiği varsayılan 

İstanbul, önceki araştırmalarda olduğu gibi bu araştırmada da örneklemin seçildiği alandır. 

Yukarıda belirtildiği gibi araştırma, dijitalleşme ve etkilerine yoğunlaşırken önceki 

araştırmalarla devamlılık esası bağlamında gençliğin genel bir profilini çıkarmaya da devam 

etmeyi amaçlamaktadır. Takip eden kısımlarda araştırmada ele alınan ana temalar kısaca 

açıklanmıştır.  

 

Demografik ve Sosyoekonomik Profil  

Araştırmada öncelikle gençliğin demografik ve sosyoekonomik profilinin ortaya konulması 

amaçlanmıştır. Gençler üzerine herhangi bir politika geliştirmeden veya gençlik hakkında 

herhangi bir çıkarım yapmadan önce gençliğin yapısının doğru anlaşılması gerekmektedir. 

Toplumun genelinde görülen eşitsizlikler ve hiyerarşiler doğal olarak kendini gençler 

arasında da göstermektedir. Önceki kuşaklardan aktarılan dezavantajların etkisini gençler 

için en aza indirgeyecek önlemler alınmazsa bu durum toplumsal eşitsizliklerin yeniden 

üretilmesine sebep olmaktadır (Ganzeboom, Treiman & Ultee, 1991). Bu sebeple gençliği 

homojen ve yekpare bir kitle olarak algılamamak ve gençlik içindeki farklı kesim ve 

ihtiyaçları tespit etmek gerekmektedir. Bu amaçla çalışmada katılımcılara eğitim, gelir, iş 

gücüne katılım ve meslekler, sosyal güvence, hane yapısı, konuşulan diller, anne ve 

babanın eğitimi, çalışma durumu ve mesleği gibi konularda sorular yöneltilmiştir.  

 

Dijital Mecralar ve Sosyal Medya Kullanımı  

Araştırmanın odağını oluşturan bu başlık altında internet ve sosyal medya kullanım sıklığı 

ve biçimleri ile bu süreçte maruz kalınan tehlikeler ele alınmıştır. 1990’ların sonundan 

itibaren yaygın olarak kullanılmaya başlayan internet, siyasette, insan ilişkilerinde ve 

toplumsal yapılarda ciddi bir dönüşüme sebep olmuştur. 2004-5 döneminden itibaren 

kullanıma giren sosyal medya araçları da bireyler arası iletişim ve etkileşimi 

dönüştürmesinin yanı sıra haber alma ve bilgi ulaşımı konularında da değişime sebep 

olmuştur (Tüfekçi, 2017). Toplumumuzun genelinde %85 civarında olan internet kullanımı 

gençler arasında %100’e yakın bir orandadır (TÜİK, 2021). 



 

 

 

1990’lı yıllarda internetin ilk yaygınlaşmaya başladığı dönemlerde, internetin uzlaşma, 

siyasal açıdan açık fikirlilik ve farklı düşünceler ve kültürleri tanıma aracı olacağı hakkında 

çok iyimser tahminler yapılmıştır. Günümüzde baktığımızda ise internet ve sosyal 

medyanın tam tersi bir etkisi olduğunu görmekteyiz. Sosyal medya ve internet uzlaşma ve 

farklılıklarla bir arada olmanın yerine nefretin ve çatışmaların alanı görünümündedir 

(Bennett & Livingston, 2018; Jamieson & Cappella, 2010; Pariser, 2011). Bu sebeple, 

gençlerde internet ve sosyal medya kullanımı pratiklerinin tespit edilmesi gerekmektedir.  

İnternet ve sosyal medyada özel hayatın gizliliğinin ihlali, tehdit veya mobbing gibi birçok 

sorun karşımıza çıkmaktadır. Toplumların bütünü için önemli olan bu durum, gençler 

açısından ise daha farklı ve acil sorunlar ortaya çıkarmaktadır. Sosyal Medya ve Dolayımlı 

Gündelik Yaşam Ölçeğinin (Olgun, & Öztürk, 2020) kullanıldığı araştırmada, gençlerin 

sosyal medya kullanım alışkanlıkları incelenmiştir. İnternet ve sosyal medya kullanımları 

yetişkinlere ve ebeveynlerine göre daha yaygın ve yoğun olan gençler, işaret ettiğimiz 

tehlikelere çok daha açık hâldedirler. Gençlerin bu tehditler hakkındaki farkındalıklarının ve 

tehditlerle karşılaştıklarında bunlarla mücadele kapasitelerinin anlaşılması elzemdir.  

 

Gelişme Talepleri 

Araştırmanın üçüncü bölümünde gençlerin kişisel gelişim talepleri ve bu taleplerini yerine 

getirmeye çalışırken aileleri, toplum ve kamu kurumları ile kurdukları ilişki ele alınmıştır. 

Yukarıda da değinildiği gibi teknoloji alanında yaşanan değişimler sonucu gündelik hayatta 

olduğu kadar ekonomi alanında da çok önemli dönüşümler yaşanmıştır (Volti, 2021). Bu 

duruma dikkat çeken bazı araştırmacı ve düşünürler yeni bir endüstri devrimi yaşadığımızı 

iddia etmektedir. Devam eden Endüstri 4.0 tartışmaları bu bağlamda dikkat çekmektedir 

(Schwab, 2016). Mesleki unvandan çok yeteneklerin, istikrardan çok esnekliğin ve girişimci 

yaklaşımın öne çıktığı bu yeni ekonomide yer edinmek ve pay alabilmek gençlerin 

dünyasında önemli bir yer tutmaktadır. Bu konuları ele almak amacı ile araştırmada 

katılımcılara kişisel gelişim konusundaki talep ve sıkıntılarını ölçen sorular yöneltilmiştir.  

 

Din, Değerler ve Alışkanlıklar  

Araştırmada ele alınan dördüncü konu din ve değerlere yaklaşım ile akışkanlıklardır. 

Literatürde, gençliğin değerlerinin ve dine yaklaşımının (hem inanış hem de pratik 

açısından) farklılıklar gösterdiği konusunda bir fikir birliği olduğu söylenebilir (Furlong, 

2009). PEW Araştırma Merkezi tarafından 101 ülkede yapılan bir araştırma gençlerin ve 

genç yetişkin olarak adlandırılan 30-39 yaş grubundaki bireylerin önceki kuşaklara göre 



 

 

daha az dindar olduğunu göstermektedir (PEW Research Center, 2018). Ülkemizde de son 

zamanlarda gençler arasında deizm, ateizm veya agnostisizm gibi olguların yaygın olduğu 

iddialarının sıklıkla gündeme geldiği görülmektedir. Gençler arasında deizmin arttığı 

yönündeki iddialar siyasette, sosyal medyada ve yazılı ve görsel basında yaygın olarak 

tartışılmaktadır (Bilici, 2018). Deizm iddialarını destekleyen nicel veriler ortalıkta olmasa 

da deizmin arttığı yönündeki yaygın kanaat dikkat çekicidir. Kamuoyunda sıklıkla gündeme 

gelen bir diğer iddia ise gençlerin değer kümelerinin hızlı biçimde değiştiği ve önceki 

kuşaklardan farklı biçimde evlilik dışı ilişkilerin normal görülmesi gibi değişimlerin 

yaşandığıdır. Bu konuları ele almak amacı ile araştırmada katılımcılara din ile ilişkisini nasıl 

tanımlandığı, inanç, ibadet ve değerler gibi konularda sorular yöneltilmiştir.  

Bu başlık altında ele alınan ikinci konu gençlerin günlük yaşamlarında nelere ve ne oranda 

vakit ayırdıkları ve alışkanlıklarıdır. Bu bağlamda yapılan anket çalışmasında katılımcılardan 

kitap ve gazete okuma alışkanlığı, spor yapma alışkanlığı, müzik tercihleri, boş vakitlerin 

değerlendirilmesi gibi farklı konularda bilgi toplanmıştır. Çocukluk ve ergenlikle beraber 

ussal ve bedensel gelişimin en yoğun olduğu dönem olan gençlik döneminde bireylerin 

onları geleceğe bedensel ve zihinsel olarak hazırlayacak faaliyetlerde bulunmaları ve iyi 

alışkanlıklar kazanmaları önemlidir. Katılımcılara ayrıca zararlı alışkanlıklar ile ilgili sorular 

da yöneltilmiştir. Akademik çalışmalar, kamuoylarındaki varsayımların ve korkuların 

öngördüğü kadar olmasa bile, gençler arasında zararlı alışkanlıkların (özellikle de 

uyuşturucu madde kullanımının) daha yaygın olduğunu ortaya koymaktadır (Furlong, 

2009). Bu sebeple, anket çalışmasına sigara ve nargile, alkol ve uyuşturucu madde 

kullanımını ele alan sorular eklenmiştir.  

 

Kamu Kurumları, Yerel Yönetimler ve STK’lardan Beklentiler 

Gençlerin kişisel gelişim ve gündelik yaşam gibi alanlardaki talep ihtiyaçlarının 

karşılanmasında kamunun ve sivil toplumun önemli bir rol üstlenmesi gerektiği açıktır. Bu 

sadece ülkemizde değil tüm dünyada da böyledir. Bu taleplerin bir kısmı merkezî yönetim 

tarafından karşılanabilecekken önemli bir kısmının adresi ise yerel yönetimler ve STK’lardır. 

Yerel yönetimler doğası gereği görevleri kapsamındaki bölgelerin toplumsal ve ekonomik 

yapısı ve ihtiyaçlarından merkezî hükûmetlere göre daha haberdardır ve bu ihtiyaçlara karşı 

daha duyarlıdır (Denters & Rose, 2005). Bu bağlamda, gençlerin ihtiyaçlarının karşılanması 

ve geleceğe hazırlanması konusunda yerel yönetimlere büyük görevler düşmektedir. 

Merkezî hükûmetle iş birliği içinde ama yerel yönetimler tarafından yerel ihtiyaçlara göre 

uyarlanmış ve uygulamaya konulmuş politikalara ihtiyaç duyulmaktadır (Gilsing, 2007). 

Tabii, bu politikaların uygulamaya konulabilmesi için öncelikle gençlerin ihtiyaçlarının ve 



 

 

 

taleplerinin belirlenmesi gerekmektedir. Araştırmanın bu bölümünde katılımcılara bu 

amaçla çeşitli sorular yöneltilmiştir.  

 

Tüketim ve Yaşam Tarzı 

Çalışmada ele alınan son başlık ise tüketim alışkanlıkları ve yaşam tarzı olmuştur. Burada 

katılımcılara alışveriş, dışarıda yemek veya tatil gibi yaşam tarzı ve tüketim alışkanlıkları 

ile ilgili sorular yöneltilmiştir. Bu sorularla gençler ile toplumun geneli arasındaki 

farklılıkların yanı sıra gençlerin kendi aralarındaki farklılıklar ve çeşitliliğin ortaya konması 

amaçlanmıştır.  

Bulguların analizinde, betimleyici istatistikler (frekans, çapraz tablo, ortalama değer), 

nedensel ilişki ve farklılıkların analizinde ise açıklayıcı istatistikler [normallik testi, hipotez 

testi, “p–değeri”, Mann-Whitney U testi, Kruskal-Wallis H testi, ikili karşılaştırma testi, F 

testi, faktör analizi] kullanılmıştır. Burada her bir soru için yapılan normallik testi 

sonucunda p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için parametrik olmayan testler 

kullanılmıştır.  

Bu geniş raporun hem kamuoyundaki ve akademisyenler arasındaki tartışmalara hem de 

ileride yapılacak çalışmalara katkıda bulunacağını ve de politika yapıcılara yerel ve ulusal 

düzeyde faydalı ve pratik bilgiler sağlayacağını ümit ediyoruz.  

  



 

 

KAYNAKÇA 

Bennett, W. L., & Livingston, S. (2018). The disinformation order: Disruptive 

communication and the decline of democratic institutions. European Journal of 

Communication, 33(2), 122-139. 

 

Bilici, M. (2018). The crisis of religiosity in Turkish Islamism. Middle East Report, 288, 43-

45. 

 

Coleman, J. S. (1961). The adolescent society: The social life of the teenager and its impact 

on education. Free Press.  

 

Crosnoe, R., & Johnson, M. K. (2011). Research on adolescence in the Twenty-First 

Century. Annual Review of Sociology, 37, 439-60. 

 

Denters, B., & Rose, L. E. (2005). Comparing local governance. Trends and developments. 

Palgrave Macmillan.  

 

Dornbusch, S. M. (1989). The sociology of adolescence. Annual Review of Sociology, 15, 

233-259. 

 

Fuller, R. B. (1981). Critical path. St. Martin's Press. 

 

Furlong, A. (2009). Handbook of youth and young adulthood: New perspectives and 

agendas. Routledge.  

 

Furstenberg, F. F. (2004). The sociology of adolescence and youth in the 1990s: A critical 

commentary. Journal of Marriage and the Family, 62, 896-910. 

 

Ganzeboom, H. B. G., Treiman D. J., & Ultee, W. C. (1991). Intergenerational stratification 

research: Three generations and beyond. Annual Review of Sociology, 17, 277-302. 

 

Gilsing, R. (2007). Intergovernmental relations and the effectiveness of local governance: 

The case of Dutch youth policy. International Review of Administrative Sciences, 73(1), 

45-64. 

Hall, G. S. (1904). Adolescence. Appleton. 

 



 

 

 

Jamieson, K. H., & Cappella, J. N. (2010). Echo chamber: Rush Limbaugh and the 

conservative media establishment. Oxford University Press.  

 

Olgun, C. K. ve Öztürk, E. (2020). Sosyal Medya ve Dolayımlı Gündelik Yaşam: Goffman 

ve Castells Ekseninde Sosyal Medya Kullanımının Gençler Üzerindeki Etkisi (Adıyaman 

Üniversitesi Örneği). Gençlik ve Dijital Çağ (İç.). (Ed.) Aylin Görgün Baran ve M. Serhat 

Öztürk. Ankara: Hacettepe Üniversitesi Yayınları. 139-154. 

 

Pariser, E. (2011). The filter bubble: What the internet is hiding from you. Penguin Press.  

 

PEW Research Center. (2018). Young adults around the world are less religious. 

http://www.pewglobal.org/datasets/ 

 

Schwab, K. (2016). The fourth industrial revolution. New York: Books on Tape. World 

Economic Forum. 

 

TÜİK (Türkiye İstatistik Kurumu). (2021). Bilgi toplumu istatistikleri. 

http://www.tuik.gov.tr. 

 

Tüfekçi, Z. (2017). Twitter and tear gas: The power and fragility of networked protest. Yale 

University Press.  

 

Wyn, J., & Cahill, H. (2015). Handbook of children and youth studies. Springer.  

 

Volti, R. (2021). Society and Technological Change. Worth Publishers.  

  



 

 

  



 

 

 

YÖNETİCİ ÖZETİ 

Demografik ve Sosyoekonomik Bilgiler 

 Dijitalleşme Çağında Gençler araştırması, İstanbul’un 25 ilçesinde, 15-29 yaş 

arasındaki gençlerle yapılmıştır. 

 İlk bölümde demografik ve sosyoekonomik bilgiler incelenmiş, daha sonra dijital 

mecralar ve sosyal medya kullanımı, gelişme talepleri, din, değerler ve alışkanlıklar 

üzerinde durulmuş; kamu kurumlarından, yerel yönetimlerden ve STK’lardan 

beklentiler ile genel beklentilere değinilerek tüketim ve yaşam tarzı incelemeleri 

üzerine açıklamalar yapılmıştır.  

 İstanbul’un 15-29 yaş ilçe nüfusları ve cinsiyet dağılımı göz önüne alınarak 1967 

kişilik örneklem uygulanmıştır. Katılımcıların %51,2’si kadın, %48,8’i erkektir. 15-

19 yaş arasındaki katılımcılar örneklemin %8,1’ini, 20-24 yaş arasındaki katılımcılar 

%61,5’ini ve 25-29 yaş arasındaki katılımcılar %30,4’ünü oluşturmaktadır. 

 Esenyurt, Bağcılar, Küçükçekmece ve Pendik araştırmada en yüksek orana sahip 

ilçeler olmuştur. 

 Gençlerin %83,7’si bekâr, %13,6’sı evli, %1,8’i boşanmıştır. 

 Katılımcıların %0,4’ü okuryazar değil, %0,5’i okuryazar ama bir okul bitirmemiş, 

%31,3’ü ilköğretim ve ortaokul mezunu, %48,2’si lise mezunu iken %4,2’si meslek 

yüksekokulu/ön lisans, %11,5’i üniversite, %0,3’ü yüksek lisans, %0,2’si doktora 

mezunudur. 

 Katılımcıların çoğunluğu (%81,5) 15 yaşına kadar uzun süre büyükşehir ilçesinde 

yaşamışken %9,7’si ilçe merkezi, %4,8’i il merkezi ve 3,9’u bucak veya köyde 

yaşamıştır. 

 Araştırmaya katılanların %51,0’ı bir işte çalışmıyorken %49,0’ı bir işte 

çalışmaktadır. 

 Araştırmaya katılanların %29,1’i hizmet, %15,5’i ticaret, %3,8’i imalat sektöründe 

iken %39,9’u öğrenci, %6,5’i ev hanımı, %0,3’ü emekli, %5,1’i işsizdir. 

 Katılımcıların %12,1’i 1-2.826 TL arası, %16,1’i 2.827-3.500 TL arası, %16,1’i 

3.501-5.000 TL arası, 6,0’ı 5.001 TL ve üzeri maaş alıyorken 49,7’sinin geliri yoktur. 

 Araştırmaya katılanların %72,4’ü eğitim ve öğretime devam ettiği için, %16,5’i iş 

bulamadığı için çalışmamaktadır. 

 Çalışan gençlerin %82,6’sı ücretli çalışan iken %9,7’si kendi hesabına çalışandır. 



 

 

 Katılımcılardan elde edilen bilgiler doğrultusunda hane halkı aylık ortalama gideri 

6.147,66 TL’dir. 

 Araştırmaya katılanların %80,6’sı hane geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da 

nakdi herhangi bir yardım almamışken %17,2’si yardım almıştır. 

 %26,5’i düzenli spor yapma alışkanlığı olan gençlerin %34,2’si spor salonunda, 

%32,5’i park ve açık alanlarda spor yapmaktadır. Gençlerin %73,5’inin spor yapma 

alışkanlığı yoktur. 

 Katılımcıların %40,0’ı Türkçe dışında İngilizce, %14,3’ü Kürtçe dillerini biliyorken 

%37,1 başka bir dil bilmemektedir. 

 Gençlerin %17,4’ü bir saatten az, %20,1’i 1-2 saat arası, %6,3’ü 3-4 saat arası 

basılı ya da e-kitap okumaktadır. 

 Araştırmaya katılanların %97,6’sı akıllı telefona, %87,7’si televizyona, %46,3’ü 

dizüstü bilgisayara, %33,9’u oyun ve ses kulaklığına sahiptir. 

 Katılımcıların %31,0’ı günlük 5-6 saat arası, %26,9’u 3-4 saat arası internet 

kullanmaktadır. 

 Gençlerin günlük TV izleme oranı incelendiğinde %35,1’i 1-2 saat arası, %22,5’i bir 

saatten az TV izlemektedir. 

 Araştırmaya katılanların %88,0’ı sosyal medya kullanımı için, %72,9’u sohbet 

etmek için, %57,3’ü eğlence ve oyun oynamak için interneti kullanırken %56,0’ı 

müzik dinlemek için kullanmaktadır. 

 Gençlerin %42,1’i müzik web ögesini ve %37,6’sı video web ögesini sıklıkla 

kullanmaktadır. 

 E-sporu bilen katılımcı oranı %38,0, bilmeyenlerin oranı %62,0’dır. E-sporu bilen 

katılımcıların %31,4’ü e-spor hakkında çok az şey bilmekteyken %10,8’i e-spor 

taraftarıdır.  

 Gençlerin %100,0’ı Instagram, %99,7’si WhatsApp, %99,6’sı Facebook, %99,5’i 

YouTube, %99,1’i Twitter uygulamasını bilmekteyken %97,3’ü WhatsApp, %95,5’i 

Instagram, %94,1’i YouTube uygulamalarını kullanmaktadır. 

 Katılımcıların %69,0’ı WhatsApp, %58,1’i YouTube, %55,0’ı Instagram 

uygulamasını her zaman kullanmaktadır. 

 Sosyal medya mecralarını sohbet ve arkadaşlık amaçlı kullananların oranı %44,3, 

haber edinme amaçlı kullananların oranı %38,0 iken eğitim amaçlı kullananların 

oranı %23,6’dır. 



 

 

 

 Katılımcıların %15,5’i internet kullanırken müstehcenliğe teşvik durumu ile 

karşılaşmaktayken %10,4’ü şantaja maruz kalma ve tehdit edilme durumları ile 

karşılaşmaktadır. 

 Araştırmaya katılanların %32,1’i rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet 

edebilecekleri kurumları bilmektedir. Bu kurumların katılımcıların %53,5’i Emniyet 

Genel Müdürlüğü, %19,3’ü CİMER olduğunu belirtmektedir. Şikâyet edebilecekleri 

kurumları bilmeyenlerin oranı ise %67,9’dur. 

  Katılımcıların %39,3’ü hiçbir zaman spor yapmak yerine sosyal medyada zaman 

geçirmeyi tercih etmemektedir. Gençlerin %23,5’i her zaman beğendiği iletileri 

paylaşıyorken %18,0’ı kişisel görüşlerini paylaşmaktadır. 

 

Gelişme Talepleri 

 Araştırmaya katılanlar yaşamı bir bütün olarak düşündüğünde %45,9’u mutlu 

hissettiğini, %22,9’u ne mutlu ne de mutsuz hissettiğini, %20,3’ü ise mutsuz 

hissettiğini ifade etmiştir. 

 Gençlerin en önemli talepleri arasında güvenli bir gelecek, istihdam ve eğitim 

gelmektedir. 

 Katılımcıların %25,2’si bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için bir 

kursa gittiğini veya eğitim aldığını belirtmiştir. 

 Araştırmaya katılanların %22,8’i devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 

kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik sundukları teşviklerden haberi 

olduğunu ve takip ettiğini, %58,2’si teşviklerden haberi olmadığını, nereden takip 

edeceğini bilmediğini, %18,1’i teşviklerle ilgilenmediğini, %0,9’u teşviklerden 

yararlandığını vurgulamıştır. 

 Teşvik alan katılımcıların yarısı İŞKUR’dan diğer yarısı ise KOSGEB’den teşvik 

almıştır. 

 Araştırmaya katılanların %87,3’ü devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 

ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak 

için proje başvurusunda bulunmadığını, %7,6’sı başvuruda bulunduğunu fakat 

ilgilenilmediğini, %2,0’ı başvuruda bulunduğunu, ilgilenildiğini ve uygulandığını 

ifade etmiştir. 



 

 

 Gençlerin iş konusundaki beklentileri meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak, 

serbest çalışmak ve bir devlet kurumunda veya özel sektörde memur olmak şeklinde 

sıralanmaktadır. 

 Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenlerini katılımcıların %59,4’ü düşük ücret 

politikaları, %54,2’si istihdam alanlarının azlığı ve uygun iş olanaklarındaki 

yetersizlikler, %19,5’i sigortasız veya güvencesiz çalışma şeklinde açıklamıştır. 

 Araştırmaya katılanların %33,1’i iş ve meslek seçiminde, %35,2’si birikimlerini ve 

parasını değerlendirme biçiminde ailesine kıyasla farklı olduğunu belirtirken 

%27,9’u dinî inançlarında ve bu inançlara göre yaşamakta, %15,8’i siyasi 

tercihlerinde ailesine kıyasla farklı olmadığını belirtmiştir. 

 Katılımcıların %50,7’si günümüz toplumunda gençlerin rolünün eğitimini başarılı bir 

şekilde tamamlamak, %38,7’si bir alanda uzmanlaşmak ve çalışmak, %21,3’ü yeni 

bilimsel çalışmalara öncülük etmek şeklinde ifade etmiştir. 

 Gençler imkân sağlanırsa ülke ekonomisinin gelişmesinde, teknolojik gelişmelerde 

ve istihdamın genişlemesinde topluma yön vermek istemektedir. 

 Katılımcılar arasında %36,2’lik bir oran lise ve üniversite eğitiminin gençleri 

geleceğe hazırlayacak nitelikte olmadığını düşünürken %26,4’lük oran üniversite 

eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak nitelikte olduğunu düşünmektedir. 

 Gençleri geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin katılımcıların %41,5’i 

inovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek alanlara, %40,4’ü kişisel gelişimi sağlayacak 

alanlara odaklanması gerektiğini belirtmiştir. 

 Sosyal medya veya internet kullanımının katkılarını gençlerin %35,0’ı farklı 

ülkelerdeki genç girişimcilerin tecrübelerinin kurmak istedikleri iş konusunda 

kendilerine fikir verdiği, %32,1’i kendi işini kurmak için ihtiyaç duyduğu konularda 

kendisini geliştirmesine imkân sağladığı, %27,3’ü kendi işini kurması için ihtiyaç 

duyduğu kaynaklara erişim imkânı sağladığı şeklinde ifade etmiştir. 

 Katılımcıların çoğunluğu (%40,8) sosyal medya veya internet kullanımının mesleki 

yaşam veya kariyer için girişimcilik konusunda katkı sağlamadığını belirtmiştir. 

 Yurt dışında yaşamak isteyen gençlerin oranı %69,8 iken yurt dışında yaşamak 

istemeyenlerin oranı %30,2’dir. 

 Gençler çalışmak, yaşamak ve lisans/lisansüstü eğitim ve yabancı dil öğrenmek için 

yurt dışında yaşamak istediğini ifade etmiştir. 

 



 

 

 

Din, Değerler ve Alışkanlıklar 

 Araştırmaya katılanların sigara kullanma oranı, %45,7’sinin hiçbir zaman 

kullanmadığı, %17,3’ünün sıklıkla kullandığı, %12,9’unun bazen kullandığı 

şeklindedir. 

 Katılımcıların %48,9’u hiçbir zaman alkol kullanmamakta, %28,6’sı bazen alkol 

kullanmaktadır. 

 Gençlerin çoğunluğu (96,6) uyuşturucu madde kullanmamaktadır. 

 Katılımcıların %50,2’si yaşadığı bölgede/çevresinde uyuşturucu madde kullanan 

gençlerin olmadığını ifade ederken %20,5’i yaşadığı bölgede/çevresinde uyuşturucu 

madde kullanan gençlerin olduğunu belirtmiştir. 

 Gençlerin %51,9’u din ile ilişkisini, bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir kısmını 

yerine getiriyorum, %26,9’u bir dine inanıyorum ama ibadetlerimi yerine 

getirmiyorum, %10,5’i bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin tümünü yerine 

getiriyorum şeklinde açıklamıştır. 

 Araştırmaya katılanlar temiz kalpli, iyi niyetli ve ahlaklı olmanın dindar olmayı 

sağlayan faktörler için çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

 Gençlerin %85,1’i doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde 

bulunmayı, %83,7’si büyü yaptırmayı-yapmayı, %81,3’ü bağımlılık yapan 

uyuşturucu madde kullanmayı hiçbir zaman doğru bulmadığını ifade etmiştir. 

 

Kamu Kurumlarından, Yerel Yönetimlerden, STK’lardan Beklentiler 

 Araştırmaya katılanların %34,8’i sinema, %33,5’i müzik, %31,3’ü tiyatro, %29,4’ü 

müze ve sergi ziyareti, %29,9’u söyleşi-konferans gibi kültürel hizmetlere sıklıkla 

ihtiyaç duymaktadır. 

 Katılımcılar gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşen 

görevlerin; eğitim sürecinde maddi imkânlarla gençleri desteklemek, toplumsal 

sorunların çözümünde gençleri ortak etmek ve gençlerin fikir ve proje önerilerini 

geliştirecek, hayata geçirecek imkânlar sunmak olduğunu belirtmiştir. 

 Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarından katılımcıların %26,3’ü 

büyükşehir belediyesini, %25,4’ü üniversiteleri sıklıkla takip ettiğini belirtirken 

30,4’ü Millî Eğitim Bakanlığını, 27,4’ü Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığını bazen 

takip ettiklerini ifade etmiştir. 



 

 

 Gençler ikamet ettikleri ilçe belediyesinden robotik teknolojilerinin üretimi, dijital 

uygulama yazılımcılığı ve ekonomi okuryazarlığı gibi hizmetleri sunmasını çok 

istemektedir. 

 

Genel Beklentiler 

 Araştırmaya katılanların %34,6’sı toplumun gençleri sorunlu, huysuz, geçimsiz, 

şiddet eğilimli; %34,8’i her şeye itiraz eden ve protest, %33,9’u hayatı ve 

gereklerini bilmeyen, %33,1’i hoşgörüsüz olarak sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. 

 Gençlerin %59,9’u sevdiği işi ya da mesleği yapmanın, %52,8’i mutlu bir aileye 

sahip olmanın, %49,9’u dost ve arkadaş sahibi olmanın, %48,4’ü sağlıklı olmanın 

ve sağlıklı yaşamanın kendisini çok sevindireceğini belirtmiştir. 

 

Tüketim ve Yaşam Tarzı 

 Katılımcıların %48,2’si son üç ayda ailecek dışarıda yemeğe hiç çıkmadıklarını ifade 

ederken %11,7’si 2 defa, %9,4’ü 1 defa yemeğe çıktığını belirtmiştir. 

 Gençler arasında tatil yapmayanların oranı %36,2 iken %26,2’si son yıllık tatilini 

deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda; %25,5’i memlekette, aile-

arkadaş ziyareti ile geçirmiştir. 

 İnternet erişimini katılımcıların %50,1’i her zaman şahsi cep telefonundan, %44,0’ı 

ev internetinden sağlamaktadır. 

 Araştırmaya katılanlar sıklıkla kullandıkları ağ kalitesini %38,8’lik bir oran kaliteli 

olarak bulmaktayken %34,2’lik oran normal olarak bulmaktadır. 

 Gençlerin %25,7’si son 3 ayda 2-4 defa, %16,9’u 1 defa alışveriş yapmışken 

%32,5’i hiç yapmamıştır. 

 Covid-19 salgın dönemi düşünüldüğünde katılımcılar arkadaşlarıyla yüz yüze vakit 

geçirmenin değerini daha iyi anladığına, on-line eğitimin öğrenim kalitesini 

düşürdüğüne ve kendini, artık daha az güvende hissettiğine katıldığını açıklamıştır. 

  



 

 

 

  



 

 

A. BULGULAR 

BÖLÜM I: DEMOGRAFİK BİLGİLER 

1. İlçelere göre dağılım 

İlçe dağılımı (%)  

İstanbul'un hangi yakası? İlçeler Sıklık (%)  

Avrupa Yakası 

Arnavutköy 66 3,4 

Avcılar 72 3,7 

Bağcılar 114 5,8 

Başakşehir 83 4,2 

Beşiktaş 66 3,4 

Beylikdüzü 64 3,3 

Beyoğlu 66 3,4 

Esenler 81 4,1 

Esenyurt 129 6,6 

Eyüpsultan 65 3,3 

Fatih 66 3,4 

Kâğıthane 74 3,8 

Küçükçekmece 114 5,8 

Sarıyer 65 3,3 

Sultangazi 93 4,7 

Zeytinburnu 65 3,3 

Anadolu Yakası 

Ataşehir 66 3,4 

Çekmeköy 71 3,6 

Kadıköy 67 3,4 

Kartal 73 3,7 

Pendik 98 5,0 

Sultanbeyli 65 3,3 

Tuzla 66 3,4 

Ümraniye 97 4,9 

Üsküdar 81 4,1 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 1: İlçelere göre dağılım 

Araştırmaya katılanların %65,2’si (1283) Avrupa Yakası’nda, %34,8’i (684) Anadolu 

Yakası’nda yaşamaktadır. Avrupa Yakası’nda yaşayanların %3,4’ü (66) Arnavutköy’de, 

%3,7’si (72) Avcılar’da, %5,8’i (114) Bağcılar’da, %4,2’si (83) Başakşehir’de, %3,4’ü (66) 

Beşiktaş’ta, %3,3’ü (64) Beylikdüzü’nde, %3,4’ü (66) Beyoğlu’nda, %4,1’i (81) Esenler’de, 

%6,6’sı (129) Esenyurt’ da, %3,3’ü (65) Eyüpsultan’da, %3,4’ü (64) Fatih’te, %3,8’i (74) 

Kağıthane’e, %5,8’i (114) Küçükçekmece’de, %3,3’ü (65) Sarıyer’de, %4,7’si (93) 

Sultangazi’de ve %3,3’ü (65) Zeytinburnu’nda ikamet etmektedir. Anadolu Yakası’nda 

yaşayanların ise %3,4’ü (66) Ataşehir’de, %3,6’sı (71) Çekmeköy’de, %3,4’ü(67) 

kadıköy’de, %3,7’si (73) Kartal’da, %5,0’ı (98) Pendik’te, %3,3’ü (65) Sultanbeyli’nde, 

%3,4’ü (66) Tuzla’da, %4,9’u (97) Ümraniye’de ve %4,1’i (81) Üsküdar’da ikamet ettiğini 

belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

2. Cinsiyet dağılımı 

Cinsiyet dağılımı (%)  

Cinsiyet Sıklık (%)  

Erkek 960 48,8 

Kadın 1007 51,2 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 2: Cinsiyet dağılımı 

Araştırmaya katılanların cinsiyet dağılımı %48,8’i (959) erkek, %51,2’si (1008) kadındır. 

 

3. Yaş aralığı dağılımı 

Yaş aralığı dağılımı (%)  

Yaş aralığı Sıklık (%)  

15-19 yaş aralığı 159 8,1 

20-24 yaş aralığı 1205 61,5 

25-29 yaş aralığı 595 30,4 

TOPLAM 1927 100,0 

Tablo 3: Yaş aralığı dağılımı 

Araştırmaya katılanların %8,1’i (159) 15-19 yaş arasında, %61,5’i (1205) 20-24 yaş 

arasında ve %30,4’ü (595) 25-29 yaş arasındadır. 

 

Not: Araştırmaya katılanların yaş ortalaması 21,7’dir. 

 

4. Medeni durum dağılımı 

Medeni durum dağılımı (%)  

Medeni durum Sıklık (%)  

Hiç evlenmedi 1646 83,7 

Evli 268 13,6 

Evli değil ama birlikte yaşıyor 12 0,6 

Eşi öldü (dul)  1 0,1 

Boşandı 35 1,8 

Boşanmadı ama ayrı yaşıyor 5 0,3 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 4: Medeni durum dağılımı 

Araştırmaya katılanların %83,7’si (1646) hiç evlenmediğini, %13,6’sı (268) evli olduğunu, 

%0,6’sı (12) evli olmadığını ama birlikte yaşadığını, %0,1’i (1) eşinin vefat ettiğini, %1,8’i 

(35) boşandığını ve %0,3’ü (5) boşanmadığını ama ayrı yaşadığını ifade etmiştir. 

 

  



 

 

5. Eğitim durumu dağılımı 

Eğitim durumu dağılımı (%)  

Eğitim durumu Sıklık (%)  

Okuryazar değil 8 0,4 

Okuryazar ama bir okul bitirmedi 10 0,5 

İlkokul (5 Yıl)  68 3,5 

İlköğretim ve ortaokul (8 Yıl)  616 31,5 

Lise 939 48,0 

Meslek yüksekokulu/Ön lisans 82 4,2 

Üniversite 225 11,5 

Yüksek lisans 5 0,3 

Doktora 3 0,2 

TOPLAM 1956 100,0 

Tablo 5: Eğitim durumu dağılımı 

Araştırmaya katılanların %0,4’ü (8) okuryazar olmadığını, %0,5’i (10) okuryazar olup bir 

okul bitirmediğini, %3,5’i (68) ilkokul (5 yıl), %31,5’i (616) ilköğretim ve ortaokul (8 yıl), 

%48,0’ı (939) lise, %4,2’si (82) meslek yüksekokulu/ön lisans, %11,5’i (225) üniversite, 

%0,3’ü (5) yüksek lisans, %0,2’si (3) doktora mezunu olduğunu belirtmiştir.  

 

6. Meslek-sektör dağılımı 

Meslek-sektör dağılımı (%)  

Meslek-Sektör Sıklık Yüzde (%)  

İmalat sektörü 75 3,8 

Hizmet sektörü 572 29,1 

Ticaret sektörü 305 15,5 

Öğrenci 790 39,9 

Ev hanımı 125 6,5 

Emekli 5 0,3 

İşsiz 100 5,1 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 6: Meslek-sektör dağılımı 

Araştırmaya katılanların %3,8’i (75) imalat, %29,0’ı (570) hizmet ve %15,5’i (305) ticaret 

sektöründe çalıştığını belirtirken %39,9’u (785) öğrenci, %6,5’i (127) ev hanımı ve %0,3’ü 

(5) emekli olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca %5,1’i (100) işsiz olduğunu vurgulamıştır.  

 

7. Aylık gelir dağılımı 

Aylık gelir dağılımı (%)  

Aylık Gelir  Sıklık Yüzde (%)  

Gelirim yok 977 49,7 

1-2.826 TL arası 238 12,1 

2.827-3.500 TL arası 317 16,1 

3.501-5.000 TL arası 316 16,1 

5.001 TL ve üzeri 119 6,0 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 7: Aylık gelir dağılımı 

Araştırmaya katılanların %12,1’i (238) 1-2.826 TL arası, %16,1’i (317) 2.827-3.501 TL 

arası, %16,1’i (316) 3.501-5.000 TL arası, %6,0’ı (119) 5.001 TL ve üzeri geliri olduğunu 

söylemiştir. Ayrıca %49,7’si (977) geliri olmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

  



 

 

BÖLÜM II: SOSYOEKONOMİK BİLGİLER 

1. Aşağıdaki yerleşim alanlarından hangisi, sizin 15 yaşına kadar en uzun süre 

yaşadığınız yerleşim yerini en iyi ifade eder? 

Aşağıdaki yerleşim alanlarından hangisi, sizin 15 yaşına kadar  
en uzun süre yaşadığınız yerleşim yerini en iyi ifade eder? (%)  

Yerleşim yeri Sıklık Yüzde (%)  

Büyükşehir ilçe 1592 81,5 

İl merkezi 94 4,8 

İlçe merkezi 190 9,7 

Bucak veya köy 77 3,9 

TOPLAM 1953 100,0 

Tablo 8: 15 yaşına kadar en uzun süre yaşanılan yerleşim yerinin dağılımı 

Araştırmaya katılanların %81,5’i (1592) 15 yaşına kadar en uzun süre yaşadığı yerleşim 

yerinin büyükşehir ilçe, %4,8’i (94) il merkezi, %9,7’si (190) ilçe merkezi, %3,9’u (77) 

bucak veya köy olduğunu ifade etmiştir.  

  



 

 

 

 

Değişkenler 

Aşağıdaki yerleşim alanlarından hangisi,  
sizin 15 yaşına kadar en uzun süre yaşadığınız  

yerleşim yerini en iyi ifade eder? 
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Erkek 
Sıklık 777 31 107 41 0 0 956 

(%)  81,3 3,2 11,2 4,3 0,0 0,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 815 63 83 36 0 0 997 

(%)  81,7 6,3 8,3 3,6 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1592 94 190 77 0 0 1953 

(%)  81,5 4,8 9,7 3,9 0,0 0,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 156 0 3 0 0 0 159 

(%)  98,1 0,0 1,9 0,0 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 984 59 104 48 0 0 1195 

(%)  82,3 4,9 8,7 4,0 0,0 0,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 444 35 83 29 0 0 591 

(%)  75,1 5,9 14,0 4,9 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1584 94 190 77 0 0 1945 

(%)  81,4 4,8 9,8 4,0 0,0 0,0 100,0 

E
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it
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 0 4 0 0 8 

(%)  50,0 0,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 574 20 60 36 0 0 690 

(%)  83,2 2,9 8,7 5,2 0,0 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 773 37 94 25 0 0 929 

(%)  83,2 4,0 10,1 2,7 0,0 0,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 236 33 34 12 0 0 315 

(%)  74,9 10,5 10,8 3,8 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1587 90 188 77 0 0 1942 

(%)  81,7 4,6 9,7 4,0 0,0 0,0 100,0 

Tablo 9: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre 15 yaşına kadar en uzun süre yaşanılan yerleşim 
yerinin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %81,3’ü (777), kadınların %81,7’si (815); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %82,3’ü (984), 25-29 yaş 

arasındakilerin %75,1’i (444); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %83,2’si (574), lise mezunu olanların %83,2’si (773) 15 yaşına kadar en uzun 

süre büyükşehir ilçede yaşadığını beyan ederken ayrıca erkeklerin %11,2’si (107), 

kadınların %8,3’ü (83); 20-24 yaş arasındakilerin %8,7’si (104), 25-29 yaş arasındakilerin 

%14,0’ı (83); ilköğretim mezunu olanların %8,7’si (60), lise mezunu olanların %10,1’i (94) 

15 yaşına kadar en uzun süre ilçe merkezinde yaşadığını söylemiştir. 

 

 

  



 

 

2. Herhangi bir ücretli (gelir getirici) işte çalışıyor musunuz? 

Herhangi bir ücretli (gelir getirici) işte çalışıyor musunuz? (%)  

Çalışma durumu Sıklık Yüzde (%)  

Evet, bir işte çalışıyorum 964 49,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 1003 51,0 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 10: Herhangi bir ücretli (gelir getirici) işte çalışma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %49,0’ı (964) gelir getirici bir işte çalıştığını, %51,0’ı (1003) ise 

herhangi bir işte çalışmadığını ifade etmiştir.  

 

Değişkenler 

Herhangi bir ücretli (gelir getirici) işte 
çalışıyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 550 410 960 

(%)  57,3 42,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 414 593 1007 

(%)  41,1 58,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 964 1003 1967 

(%)  49,0 51,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 26 133 159 

(%)  16,4 83,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 496 709 1205 

(%)  41,2 58,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 439 156 595 

(%)  73,8 26,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 961 998 1959 

(%)  49,1 50,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 3 8 

(%)  62,5 37,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 249 445 694 

(%)  35,9 64,1 100,0 

Lise 
Sıklık 445 494 939 

(%)  47,4 52,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 259 56 315 

(%)  82,2 17,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 958 998 1956 

(%)  49,0 51,0 100,0 

Tablo 11: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre herhangi bir ücretli (gelir getirici) işte çalışma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %57,3’ü (550), kadınların %41,1’i (414); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındaki katılımcıların %41,2’si (496), 25-29 yaş 

arasındakilerin %73,8’i (439); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %35,9’u (249), lise mezunu olanların %47,4’ü (445) gelir getirici bir işte çalıştığını 

belirtmiştir. 

 

 

  



 

 

 

3. Çalışmama nedeniniz nedir? 

Çalışmama nedeniniz nedir? (%)  

Çalışmama nedeni Sıklık Yüzde (%)  

İş bulamadım/İşsizim, iş arıyorum 165 16,5 

Mevsimlik çalışıyorum 9 0,9 

Eğitim ve öğretime devam ediyorum-öğrenciyim 724 72,4 

Ev işleri ile meşgulüm (çocuk, yaşlı, hasta vb. fertlerin bakımı dâhil)  93 9,3 

İrat sahibiyim (menkul ve gayrimenkul yatırım geliri)  2 0,2 

Ailevi ve kişisel nedenlerden dolayı çalışamıyorum 7 0,7 

TOPLAM 1000 100,0 

Tablo 12: Çalışmama nedeninin dağılımı 

Araştırmaya katılanların çalışmama nedenine göre %16,5’i (165) iş bulamadığı/işsiz olup 

iş aradığı için, %0,9’ul (9) mevsimlik olarak çalıştığı için, %72,4’ü (724) eğitim ve 

öğretimine devam ettiği-öğrenci olduğu için, %9,3’ü (93) ev işleri ile meşgul (çocuk, yaşlı, 

hasta vb. fertlerin bakımı dâhil) olduğu için, %0,2’si (2) irat sahibi (menkul ve gayrimenkul 

yatırım geliri) olduğu için, %0,7’si (7) ailevi ve kişisel nedenlerden dolayı herhangi bir işte 

çalışmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Çalışmama nedeniniz nedir? 
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Erkek 
Sıklık 81 7 313 6 0 0 0 0 0 407 

(%)  19,9 1,7 76,9 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 84 2 411 87 0 2 7 0 0 593 

(%)  14,2 0,3 69,3 14,7 0,0 0,3 1,2 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 165 9 724 93 0 2 7 0 0 1000 

(%)  16,5 0,9 72,4 9,3 0,0 0,2 0,7 0,0 0,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 6 0 125 0 0 0 2 0 0 133 

(%)  4,5 0,0 94,0 0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 93 9 578 25 0 1 0 0 0 706 

(%)  13,2 1,3 81,9 3,5 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 62 0 20 68 0 1 5 0 0 156 

(%)  39,7 0,0 12,8 43,6 0,0 0,6 3,2 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 161 9 723 93 0 2 7 0 0 995 

(%)  16,2 0,9 72,7 9,3 0,0 0,2 0,7 0,0 0,0 100,0 
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im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 0 0 2 0 0 3 

(%)  0,0 0,0 0,0 33,3 0,0 0,0 66,7 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 62 2 362 16 0 1 2 0 0 445 

(%)  13,9 0,4 81,3 3,6 0,0 0,2 0,4 0,0 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 60 5 350 72 0 1 3 0 0 491 

(%)  12,2 1,0 71,3 14,7 0,0 0,2 0,6 0,0 0,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 42 2 10 2 0 0 0 0 0 56 

(%)  75,0 3,6 17,9 3,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 164 9 722 91 0 2 7 0 0 995 

(%)  16,5 0,9 72,6 9,1 0,0 0,2 0,7 0,0 0,0 100,0 

Tablo 13: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre çalışmama nedeninin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %76,9’u (313), kadınların %69,3’ü (411); 20-24 yaş 

arasındakilerin %81,9’u (578), 25-29 yaş arasındakilerin %12,8’i (20); ilköğretim mezunu 

olanların %81,3’ü (362), lise mezunu olanların %71,3’ü (350) çalışmama nedeninin eğitim 

ve öğretime devam etmesinden dolayı olduğunu vurgulamıştır. 

 

 

  



 

 

 

4. Mevcut çalıştığınız işinizdeki çalışma biçiminiz nedir? 

Mevcut çalıştığınız işinizdeki çalışma biçiminiz nedir? (%)  

İş yerindeki çalışma biçimi Sıklık Yüzde (%)  

Ücretli, maaşlı 766 82,6 

Yevmiyeli 23 2,5 

İşveren (yanında 3 ve daha fazla işçi çalıştıran)  27 2,9 

Kendi hesabına çalışan (yanında en fazla 2 işçi çalıştıran)  90 9,7 

Ücretsiz aile işçisi 3 0,3 

Free-lance/part-time/yarı zamanlı 18 1,9 

TOPLAM 927 100,0 

Tablo 14: Mevcut çalışılan işteki çalışma biçiminin dağılımı 

Araştırmaya katılanların mevcut çalıştığı işindeki çalışma biçimine göre %82,6’sı (766) 

ücretli, maaşlı, %2,5’i (23) yevmiyeli, %2,9’u (27) işveren (yanında 3 ve daha fazla işçi 

çalıştıran), %9,7’si (90) kendi hesabına çalışan (yanında en fazla 2 işçi çalıştıran), %0,3’ü 

(3) ücretsiz aile işçisi, %1,9’u (18) free-lance/part-time/yarı zamanlı olarak çalıştığını 

belirtilmiştir. 

 

  



 

 

Değişkenler 

Mevcut çalıştığınız işinizdeki çalışma biçiminiz nedir? 
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Erkek 
Sıklık 431 16 16 62 0 9 0 0 534 

(%)  80,7 3,0 3,0 11,6 0,0 1,7 0,0 0,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 335 7 11 28 3 9 0 0 393 

(%)  85,2 1,8 2,8 7,1 0,8 2,3 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 766 23 27 90 3 18 0 0 927 

(%)  82,6 2,5 2,9 9,7 0,3 1,9 0,0 0,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 22 0 0 0 0 4 0 0 26 

(%)  84,6 0,0 0,0 0,0 0,0 15,4 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 421 18 9 26 0 3 0 0 477 

(%)  88,3 3,8 1,9 5,5 0,0 0,6 0,0 0,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 323 5 18 64 3 11 0 0 424 

(%)  76,2 1,2 4,2 15,1 0,7 2,6 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 766 23 27 90 3 18 0 0 927 

(%)  82,6 2,5 2,9 9,7 0,3 1,9 0,0 0,0 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 0 0 0 0 0 0 5 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 197 3 11 27 3 4 0 0 245 

(%)  80,4 1,2 4,5 11,0 1,2 1,6 0,0 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 348 15 2 43 0 9 0 0 417 

(%)  83,5 3,6 0,5 10,3 0,0 2,2 0,0 0,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 212 5 12 20 0 5 0 0 254 

(%)  83,5 2,0 4,7 7,9 0,0 2,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 762 23 25 90 3 18 0 0 921 

(%)  82,7 2,5 2,7 9,8 0,3 2,0 0,0 0,0 100,0 

Tablo 15: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre mevcut çalışılan işteki çalışma biçiminin dağılımı 

Erkek katılımcıların %80,7’si (431), kadınların %85,2’si (335); yaş aralığına göre 20-24 

yaş arasındakilerin %88,3’ü (421), 25-29 yaş arasındakilerin %76,2’si (323); ilköğretim 

mezunu olanların %80,4’ü (197), lise mezunu olanların %83,5’i (348) ücretli/maaşlı bir 

işte çalıştığını söylemiştir.  

  



 

 

 

5. Hane halkınızın aylık ortalama gideri ne kadardır? 

Hane halkınızın aylık ortalama gideri ne kadardır? (%)  

Aylık ortalama gider Sıklık Yüzde (%)  

0-2.826 TL arası 132 7,0 

2.827-3.500 TL arası 220 11,6 

3.501-5.000 TL arası 560 29,6 

5.001-8.000 TL arası 662 35,0 

8.001-10.000 TL arası 181 9,6 

10.001 TL ve üzeri 116 6,1 

Fikrim yok 22 1,2 

TOPLAM 1893 100,0 

Tablo 16: Hane halkının aylık ortalama giderinin dağılımı 

Araştırmaya katılanların hane halkı aylık ortalama giderine göre %7,0’ı (132) 0-2.826 TL 

arasında, %11,6’sı (220) 2.827-3.500 TL arasında, %29,6’sı (560) 3.501-5.000 TL 

arasında, %35,0’ı (657) 5.001-8.000 TL arasında, %9,6’sı (181) 8.001-10.000 TL, %6,1’i 

(121) 10.000 TL ve üzerinde olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca %1,2’si (22) fikrinin olmadığını 

vurgulamıştır. 

Not: Hane halkı aylık ortalama gideri 6.147,66 TL’dir. 

  



 

 

Değişkenler 

Hane halkınızın aylık ortalama gideri ne kadardır? 
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Erkek 
Sıklık 68 123 300 272 93 60 7 923 

(%)  7,4 13,3 32,5 29,5 10,1 6,5 0,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 64 97 260 390 88 56 15 970 

(%)  6,6 10,0 26,8 40,2 9,1 5,8 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 132 220 560 662 181 116 22 1893 

(%)  7,0 11,6 29,6 35,0 9,6 6,1 1,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 6 17 76 38 7 2 6 152 

(%)  3,9 11,2 50,0 25,0 4,6 1,3 3,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 86 155 288 405 132 88 10 1164 

(%)  7,4 13,3 24,7 34,8 11,3 7,6 0,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 40 48 189 219 42 25 6 569 

(%)  7,0 8,4 33,2 38,5 7,4 4,4 1,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 132 220 553 662 181 115 22 1885 

(%)  7,0 11,7 29,3 35,1 9,6 6,1 1,2 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 1 2 0 3 0 0 0 6 

(%)  16,7 33,3 0,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 45 89 218 209 86 22 11 680 

(%)  6,6 13,1 32,1 30,7 12,6 3,2 1,6 100,0 

Lise 
Sıklık 58 93 266 346 66 70 8 907 

(%)  6,4 10,3 29,3 38,1 7,3 7,7 0,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 23 36 72 102 29 24 3 289 

(%)  8,0 12,5 24,9 35,3 10,0 8,3 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 127 220 556 660 181 116 22 1882 

(%)  6,7 11,7 29,5 35,1 9,6 6,2 1,2 100,0 

Tablo 17: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre hane halkının aylık ortalama giderinin dağılımı 

Araştırmaya katılanların hane halkının aylık ortama gider dağılımına göre erkeklerin 

%32,5’i (300), kadınların %26,8’i (260); yaş aralığına göre 20-24 yaş arasındakilerin 

%24,7’si (288), 25-29 yaş arasındakilerin %33,2’si (189); eğitim durumuna göre 

ilköğretim mezunu olanların %32,1’i (218), lise mezunu olanların %29,3’ü (266) 3.501-

5.000 TL arası aylık ortalama gideri olduğunu, ayrıca erkeklerin %29,5’i (272), kadınların 

%40,2’si (390); 20-24 yaş arasındakilerin %34,8’i (405), 25-29 yaş arasındakilerin 

%38,5’i (219); ilköğretim mezunu olanların %30,7’sinin (209), lise mezunu olanların 

%38,1’i (346) 5.001-8.000 TL arasında aylık ortalama gidere sahip olduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

 

6. Son bir yıl içerisinde hanenizin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi 

herhangi bir yardım aldınız mı?  

Son bir yıl içerisinde hanenizin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi  
herhangi bir yardım aldınız mı? (%)  

Yardım alma durumu Sıklık Yüzde (%)  

Evet 333 17,2 

Hayır 1561 80,6 

Bilmiyorum/fikrim yok 42 2,2 

TOPLAM 1936 100,0 

Tablo 18: Son bir yıl içerisinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir 
yardım alma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %17,2’si (333) son bir yıl içinde hane halkının geçimine katkı 

sağlayan ayni veya nakdi yardım aldığını, %80,6’sı (1561) ise herhangi bir yardım 

almadığını, %2,2’si (42) fikri olmadığını ifade etmiştir. 

 

Değişkenler 

Son bir yıl içerisinde hanenizin geçimine  
katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi  

herhangi bir yardım aldınız mı? TOPLAM 

Evet Hayır 
Bilmiyorum/fikrim 

yok 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 178 738 25 941 

(%)  18,9 78,4 2,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 155 823 17 995 

(%)  15,6 82,7 1,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 333 1561 42 1936 

(%)  17,2 80,6 2,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 20 130 9 159 

(%)  12,6 81,8 5,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 206 965 12 1183 

(%)  17,4 81,6 1,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 103 462 21 586 

(%)  17,6 78,8 3,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 329 1557 42 1928 

(%)  17,1 80,8 2,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 3 8 

(%)  62,5 0,0 37,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 117 560 12 689 

(%)  17,0 81,3 1,7 100,0 

Lise 
Sıklık 152 749 20 921 

(%)  16,5 81,3 2,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 57 243 7 307 

(%)  18,6 79,2 2,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 331 1552 42 1925 

(%)  17,2 80,6 2,2 100,0 

Tablo 19: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre son bir yıl içerisinde hanenin geçimine katkı 
niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma durumunun dağılımı 

Son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir 

yardım alma durumuna, erkeklerin %78,4’ü (738), kadınların %82,7’si (823); 20-24 yaş 

arasındakilerin %81,6’sı (965), 25-29 yaş arasındakilerin %78,8’i (462); ilköğretim 

mezunu olanların %81,3’ü (560), lise mezunu olanların %81,3’ü (749) yardım almadığını 

belirtmiştir.  



 

 

Çalışma durumu 

 Son bir yıl içerisinde hanenizin geçimine  
katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi  

herhangi bir yardım aldınız mı? TOPLAM 

Evet Hayır 
Bilmiyorum/fikrim 

yok 

Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 186 732 28 946 

(%)  19,7 77,4 3,0 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 147 829 14 990 

(%)  14,8 83,7 1,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 333 1561 42 1936 

(%)  17,2 80,6 2,2 100,0 

Tablo 20: Çalışma durumuna göre son bir yıl içerisinde hane geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da 
nakdi herhangi bir yardım alma durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre son bir yıl içerisinde hane geçimine katkı sağlayan ayni ya da nakdi 

herhangi bir yardım alma durumu incelendiğinde; bir işte çalışanların %77,4’ü (732), bir 

işte çalışmayanların %83,7’si (829) herhangi bir yardım almadığını ifade etmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

 Son bir yıl içerisinde hanenizin geçimine  
katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi  

herhangi bir yardım aldınız mı? TOPLAM 

Evet Hayır 
Bilmiyorum/fikrim 

yok 

Gelirim yok 
Sıklık 18 20 6 44 

(%)  40,9 45,5 13,6 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 22 47 3 72 

(%)  30,6 65,3 4,2 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 25 120 0 145 

(%)  17,2 82,8 0,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 69 382 7 458 

(%)  15,1 83,4 1,5 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 106 536 8 650 

(%)  16,3 82,5 1,2 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 34 189 15 238 

(%)  14,3 79,4 6,3 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 59 232 3 294 

(%)  20,1 78,9 1,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 35 0 35 

(%)  0,0 100,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 333 1561 42 1936 

(%)  17,2 80,6 2,2 100,0 

Tablo 21: Hane halkı toplam gelirine göre son bir yıl içerisinde hane geçimine katkı niteliği taşıyan 
ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre son bir yıl içeresinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya 

da nakdi herhangi bir yardım alma durumu incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri 

olanların %83,4’ü (382), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %82,5’i (536) son bir yıl 

içeresinde hane geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir yardım 

almadığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

6.1. Son bir yıl içerisinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi 

herhangi bir yardım alma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Son bir yıl içerisinde 
hanenizin geçimine 
katkı niteliği taşıyan 
ayni ya da nakdi 
herhangi bir yardım 
aldınız mı? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 941 956,16 899745,50 

456534,500 0,169* Kadın 995 980,17 975270,50 

TOPLAM 1936     

Tablo 22: Cinsiyete göre son bir yıl içerisinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi 
herhangi bir yardım alma durumunun fark testi 

H0: Cinsiyete göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da 

nakdi herhangi bir yardım alma durumu ile sıra ortalamaları arasındaki fark anlamlı değildir. 

H1: Cinsiyete göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da 

nakdi herhangi bir yardım alma durumu ile sıra ortalamaları arasındaki fark anlamlıdır. 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,169 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için H0 hipotezi reddedilemez ve cinsiyete göre son bir yıl içerisinde hanesinin 

geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani kadın ve erkek 

katılımcılara göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da 

nakdi herhangi bir yardım alma durumunun eşit olduğu ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Son bir yıl içerisinde 
hanenizin geçimine 
katkı niteliği taşıyan 
ayni ya da nakdi 
herhangi bir yardım 
aldınız mı? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 159 1034,64 

6,848 2 0,033* 
20-24 yaş aralığı 1183 951,90 

25-29 yaş aralığı 586 970,90 

TOPLAM 1928   

Tablo 23: Yaş aralığına göre son bir yıl içerisinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da 
nakdi herhangi bir yardım alma durumunun fark testi 

H0: Yaş aralığına göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya 

da nakdi herhangi bir yardım alma durumu ile sıra ortalamaları arasındaki fark anlamlı 

değildir. 

H1: En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,033 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan 

ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma durumu ile sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. Yaş aralığına göre en az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre 15-19 yaş arasındakilerin 20-24 yaş arasındakilere göre son bir 

yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi yardım alma 

durumunun daha az olduğu bulunmuştur. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Son bir yıl içerisinde 
hanenizin geçimine 
katkı niteliği taşıyan 
ayni ya da nakdi 
herhangi bir yardım 
aldınız mı? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

Okuryazar değil 8 817,94 

1,740 3 0,628* 

İlköğretim 689 961,50 

Lise 921 969,42 

Üniversite 307 950,87 

TOPLAM 1925   

Tablo 24: Eğitim durumuna göre son bir yıl içerisinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya 
da nakdi herhangi bir yardım alma durumunun fark testi 

H0: Eğitim durumuna göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan 

ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma durumu ile sıra ortalamaları arasındaki fark 

anlamlı değildir. 

H1: En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,628 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için H0 hipotezi reddedilemez ve eğitim durumuna göre son bir yıl içerisinde 

hanesinin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul 

edilir. Dolayısıyla eğitim durumuna göre son bir yıl içerisinde hanesinin geçimine katkı 

niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir yardım alma durumunun eşit olduğu 

belirtilebilir. 

  



 

 

 

7. Düzenli olarak spor yapma alışkanlığınız var mı? 

Düzenli olarak spor yapma alışkanlığınız var mı? (%)  

Spor yapma durumu Sıklık Yüzde (%)  

Evet 521 26,5 

Hayır 1446 73,5 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 25: Düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %26,5’inin (521) düzenli olarak spor yapma alışkanlığının 

oluğunu, %73,5’inin (1446) düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olmadığını belirtmiştir. 

 

Değişkenler 
Düzenli olarak spor yapma alışkanlığınız var mı? 

TOPLAM 
Evet Hayır 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 300 660 960 

(%)  31,3 68,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 221 786 1007 

(%)  21,9 78,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 521 1446 1967 

(%)  26,5 73,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 62 97 159 

(%)  39,0 61,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 326 879 1205 

(%)  27,1 72,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 129 466 595 

(%)  21,7 78,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 517 1442 1959 

(%)  26,4 73,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 8 8 

(%)  0,0 100,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 177 517 694 

(%)  25,5 74,5 100,0 

Lise 
Sıklık 225 714 939 

(%)  24,0 76,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 114 201 315 

(%)  36,2 63,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 516 1440 1956 

(%)  26,4 73,6 100,0 

Tablo 26: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma 
durumun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkelerin %31,3’ü (300), kadınların %21,9’u (221); 20-24 yaş 

arasındakilerin %27,1’i (326), 25-29 yaş arasındakilerin %21,7’si (129); ilköğretim 

mezunu olanların %25,5’i (177), lise mezunu olanların %24,0’ı (225) düzenli spor yapma 

alışkanlığının olduğunu söylemiştir. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim 
yeri 

Düzenli olarak spor yapma  
alışkanlığınız var mı? TOPLAM 

Evet Hayır 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 482 1110 1592 

(%)  30,3 69,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 20 74 94 

(%)  21,3 78,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 11 179 190 

(%)  5,8 94,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 8 69 77 

(%)  10,4 89,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 521 1432 1953 

(%)  26,7 73,3 100,0 

Tablo 27: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma 
durumun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığı incelendiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %30,3’ü (482), ilçe merkezinde yetişenlerin %5,8’i (11) 

düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olduğunu ifade etmiştir. 

 

Çalışma durumu 

Düzenli olarak spor yapma  
alışkanlığınız var mı? TOPLAM 

Evet Hayır 

Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 253 711 964 

(%)  26,2 73,8 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 268 735 1003 

(%)  26,7 73,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 521 1446 1967 

(%)  26,5 73,5 100,0 

Tablo 28: Çalışma durumuna göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun dağılımı 

Çalışma durumuna göre düzenli spor yapma alışkanlığı dikkate alındığında; bir işte 

çalışanların %26,2’si (253), bir işte çalışmayanların %26,7’si (268) düzenli spor yapma 

alışkanlığının olduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Hane halkı toplam geliri 

Düzenli olarak spor yapma  
alışkanlığınız var mı?  TOPLAM 

Evet Hayır 

Gelirim yok 
Sıklık 6 38 44 

(%)  13,6 86,4 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 15 57 72 

(%)  20,8 79,2 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 46 104 150 

(%)  30,7 69,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 125 337 462 

(%)  27,1 72,9 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 157 511 668 

(%)  23,5 76,5 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 74 165 239 

(%)  31,0 69,0 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 85 212 297 

(%)  28,6 71,4 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 13 22 35 

(%)  37,1 62,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 521 1446 1967 

(%)  26,5 73,5 100,0 

Tablo 29: Hane halkı toplam gelirine göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun 
dağılımı 

Gelir durumuna göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığı incelendiğinde; 3.501-5.000 TL 

arası geliri olanların %27,1’i (125), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %23,5’i (157) 

düzenli olarak spor yaptığını belirtmiştir. 

 

7.1. Düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Düzenli olarak 
spor yapma 
alışkanlığınız var 
mı? 

Cinsiyet N Sıra ortalamaları Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 937,16 899670 

438390 0,000* Kadın 1007 1028,66 1035858 

TOPLAM 1967     

Tablo 30: Cinsiyete göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu 

için cinsiyete göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının sıra ortalamaları arasında istatistiksel 

olarak anlamlı bir fark bulunmuştur. Yani kadınların erkeklere göre daha çok düzenli olarak spor 

yapma alışkanlığının olduğu söylenilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Düzenli olarak spor 
yapma alışkanlığınız 
var mı? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 862 563,32 

20,06 2,00 0,000* 
20-24 yaş aralığı 105 740,44 

25-29 yaş aralığı 195 763,99 

TOPLAM 1296   

Tablo 31: Yaş aralığına göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,00 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için 

yaş aralığına göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. Yaş aralığına göre en az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden 

farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 

her yaş grubunun birbirinden farklı olduğu bulunmuştur. Yaş aralığı arttıkça katılımcıların spor yapma 

alışkanlığının azaldığı görülmektedir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Düzenli olarak spor yapma 

alışkanlığınız var mı? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d p-değeri 

Okuryazar değil 8 1236,50 

21,568 3 0,000* 

İlköğretim 694 987,07 

Lise 939 1002,15 

Üniversite 315 882,56 

TOPLAM 1956   

Tablo 32:Eğitim durumuna göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olma durumun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre düzenli olarak spor yapma alışkanlığının sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Eğitim durumuna göre en az bir grubun sıra 

ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre üniversite düzeyindeki katılımcıların lise ve ilköğretim 

düzeyindeki katılımcılardan daha az düzenli olarak spor yapma alışkanlığının olduğu ifade 

edilebilir. 

  



 

 

 

8. Düzenli olarak yaptığınız sporları nerelerde yaparsınız? 

Düzenli olarak yaptığınız sporları nerelerde yaparsınız? (%)  

Spor yapılan yerler Sıklık Yüzde (%)  

Spor salonunda 202 38,8 

Spor kulübünde 63 12,1 

Evde 132 25,3 

Park ve açık alanlarda 192 36,9 

Halı saha 2 0,4 

Tablo 33: Düzenli olarak spor yapılan yerlerin dağılımı 

Not: Katılımcılara birden fazla yanıt hakkı tanınmış olup her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların düzenli olarak spor yaptığı yerlerin dağılımına göre %38,8’i (202) 

spor salonunda, %12,1’i (63) spor kulübünde, %25,3’ü (132) evde, %36,9’u (192) park 

ve açık alanlarda, %0,4’ü (2) halı sahada spor yaptığını söylemiştir. 

 

  



 

 

Değişkenler 

Düzenli olarak yaptığınız  
sporları nerelerde yaparsınız? 

TOPLAM 
Spor 

salonunda 
Spor 

kulübünde 
Evde 

Park ve 
açık 

alanlarda 

Halı 
saha 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek (n=300)  
Sıklık 137 39 53 113 2 137 

(%)  45,7 13,0 17,7 37,7 0,7 45,7 

Kadın (n=221)  
Sıklık 65 24 79 79 0 65 

(%)  29,4 10,9 35,7 35,7 0,0 29,4 

TOPLAM (n=521)  
Sıklık 202 63 132 192 2 202 

(%)  38,8 12,1 25,3 36,9 0,4 38,8 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=62)  

Sıklık 26 11 16 20 0 26 

(%)  41,9 17,7 25,8 32,3 0,0 41,9 

20-24 yaş aralığı 
(n=326)  

Sıklık 136 43 76 111 0 136 

(%)  41,7 13,2 23,3 34,0 0,0 41,7 

25-29 yaş aralığı 
(n=129)  

Sıklık 39 9 37 61 2 39 

(%)  30,2 7,0 28,7 47,3 1,6 30,2 

TOPLAM (n=517)  
Sıklık 201 63 129 192 2 201 

(%)  38,9 12,2 25,0 37,1 0,4 38,9 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil  
(n=0)  

Sıklık 0 0 0 0 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=177)  
Sıklık 64 25 46 64 0 64 

(%)  36,2 14,1 26,0 36,2 0,0 36,2 

Lise (n=225)  
Sıklık 90 30 60 77 0 90 

(%)  40,0 13,3 26,7 34,2 0,0 40,0 

Üniversite (n=114)  
Sıklık 46 8 25 48 2 46 

(%)  40,4 7,0 21,9 42,1 1,8 40,4 

TOPLAM (n=516)  
Sıklık 200 63 131 189 2 200 

(%)  38,8 12,2 25,4 36,6 0,4 38,8 

Tablo 34: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre düzenli olarak spor yapılan yerlerin dağılımı 

Düzenli olarak spor yapan erkeklerin %45,7’si (137), kadınların %29,4’ü (65); 20-24 yaş 

arasındakilerin %41,7’si (136), 25-29 yaş arasındakilerin %30,2’si (39); ilköğretim 

mezunu olanların %36,2’si (64), lise mezunu olanların %40,0’ı (90) spor salonunda spor 

yaptığını vurgulanırken buna karşılık erkeklerin %37,7’si (113), kadınların %35,7’si (79); 

20-24 yaş arasındakilerin %34,0’ı (111), 25-29 yaş arasındakilerin %47,3’ü (61); 

ilköğretim mezunu olanların %36,2’si (64), lise mezunu olanların %34,2’si (77) park ve 

açık alanlarda spor yaptığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim 
yeri 

Düzenli olarak yaptığınız sporları nerelerde yaparsınız? 

Spor 
salonunda 

Spor 
kulübünde 

Evde 
Park ve açık 

alanlarda 
Halı saha 

Büyükşehir ilçe (n= 482)  
Sıklık 200 56 124 164 66 

(%)  41,5 11,6 25,7 34,0 13,7 

İl merkezi (n= 20)  
Sıklık 0 1 7 16 4 

(%)  0,0 5,0 35,0 80,0 20,0 

İlçe merkezi (n= 11)  
Sıklık 0 6 1 6 2 

(%)  0,0 54,5 9,1 54,5 18,2 

Bucak ve köy (n= 8)  
Sıklık 2 0 0 6 0 

(%)  25,0 0,0 0,0 75,0 0,0 

TOPLAM (n= 521)  
Sıklık 202 63 132 192 72 

(%)  38,8 12,1 25,3 36,9 13,8 

Tablo 35: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre düzenli olarak spor yapılan yerlerin dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre düzenli spor yapılan yerler analiz edildiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %41,5’i (200) spor salonunda düzenli olarak spor yaptığını 

ifade etmiştir. Ayrıca il merkezinde yetişenlerin %80,0’ı (16), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%54,5’i (6), bucak ve köyde yetişenlerin %75,0’ı (6) düzenli olarak park ve açık alanlarda 

spor yaptığını söylemiştir. 

 

Çalışma durumu 

Düzenli olarak yaptığınız sporları nerelerde yaparsınız? 

Spor 
salonunda 

Spor 
kulübünde 

Evde 
Park ve açık 

alanlarda 
Halı saha 

Evet, bir işte çalışıyorum 
(n= 253)  

Sıklık 112 19 61 90 2 

(%)  44,3 7,5 24,1 35,6 0,8 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
(n= 268)  

Sıklık 90 44 71 102 0 

(%)  33,6 16,4 26,5 38,1 0,0 

TOPLAM (n= 521)  
Sıklık 202 63 132 192 2 

(%)  38,8 12,1 25,3 36,9 0,4 

Tablo 36: Çalışma durumuna göre düzenli olarak spor yapılan yerlerin dağılımı 

Çalışma durumuna göre düzenli olarak spor yapma yeri değerlendirildiğinde; bir işte 

çalışanların %44,3’ü (112) spor salonunda yaptığını, bir işte çalışmayanların %38,1’i (102) 

park ve açık alanlarda spor yaptığını belirtmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Düzenli olarak yaptığınız sporları nerelerde yaparsınız? 

Spor 
salonunda 

Spor 
kulübünde 

Evde 
Park ve açık 

alanlarda 
Halı saha 

Gelirim yok (n= 6)  
Sıklık 0 3 0 3 0 

(%)  0,0 50,0 0,0 50,0 0,0 

1-2.826 TL arası  
(n= 482)  

Sıklık 3 3 9 2 0 

(%)  20,0 20,0 60,0 13,3 0,0 

2.827-3.500 TL arası  
(n= 15)  

Sıklık 8 9 10 24 0 

(%)  17,4 19,6 21,7 52,2 0,0 

3.501-5.000 TL arası  
(n= 46)  

Sıklık 46 17 43 38 0 

(%)  36,8 13,6 34,4 30,4 0,0 

5.001-8.000 TL arası  
(n= 125)  

Sıklık 72 16 50 46 0 

(%)  45,9 10,2 31,8 29,3 0,0 

8.001-10.000 TL arası (n= 
157)  

Sıklık 40 2 25 11 2 

(%)  54,1 2,7 33,8 14,9 2,7 

10.001 ve üzeri TL  
(n= 74)  

Sıklık 43 10 23 20 0 

(%)  50,6 11,8 27,1 23,5 0,0 

Fikrim yok (n= 85)  
Sıklık 4 0 6 3 0 

(%)  30,8 0,0 46,2 23,1 0,0 

TOPLAM (n= 521)  
Sıklık 216 60 166 147 2 

(%)  41,5 11,5 31,9 28,2 0,4 

Tablo 37: Hane halkı toplam gelirine göre düzenli olarak spor yapılan yerlerin dağılımı 

Gelir durumuna göre düzenli olarak yaptığı sporları nerede yaptığı incelendiğinde; 3.501-

5.000 TL arası geliri olanların %31,9’u (46), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %34,8’i 

(64) spor salonunda spor yaptığını belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

9. Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir? 

Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir? (%)  

Diller  Sıklık Yüzde (%)  

İngilizce 864 43,9 

Arapça 56 2,8 

Almanca 51 2,6 

Fransızca 16 0,8 

Kürtçe 308 15,7 

İspanyolca 7 0,4 

Boşnakça 2 0,1 

Rusça 22 1,1 

Lazca 4 0,2 

Korece 1 0,1 

Diğer 27 1,4 

Yabancı dil bilmiyorum 801 40,7 

Tablo 38: Türkçe dışında bilinen dillerin dağılımı 

Not: Katılımcılara birden fazla yanıt hakkı tanınmıştır. Her ir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların Türkçe dışında bildikleri dilin %43,9’u (864) İngilizce, %2,8’i (56) 

Arapça, %2,6’sı (51) Almanca, %0,8’i (16) Fransızca, %15,7’si (308) Kürtçe, %0,4’ü (7) 

İspanyolca, %0,1’i (2) Boşnakça, %1,1’i (22) Rusça, %0,2’si (4) Lazca, %0,1’i (1) Korece 

bildiğini, %1,4’ü (27) diğer diller bildiğini ve %40,7’si (801) yabancı dil bilmediğini ifade 

etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir?/1 

İ
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Erkek (n=960)  
Sıklık 367 23 10 7 194 0 

(%)  38,2 2,4 1,0 0,7 20,2 0,0 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 497 33 41 9 114 7 

(%)  49,4 3,3 4,1 0,9 11,3 0,7 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 864 56 51 16 308 7 

(%)  43,9 2,8 2,6 0,8 15,7 0,4 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 67 7 3 0 19 0 

(%)  42,1 4,4 1,9 0,0 11,9 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 589 43 37 7 175 7 

(%)  48,9 3,6 3,1 0,6 14,5 0,6 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 207 6 11 9 114 0 

(%)  34,8 1,0 1,8 1,5 19,2 0,0 

TOPLAM (n= 1959)  
Sıklık 863 56 51 16 308 7 

(%)  44,1 2,9 2,6 0,8 15,7 0,4 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil (n=8)  
Sıklık 0 0 0 0 5 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 62,5 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 198 26 17 2 164 0 

(%)  28,5 3,7 2,4 0,3 23,6 0,0 

Lise (n=939)  
Sıklık 443 16 23 4 106 7 

(%)  47,2 1,7 2,4 0,4 11,3 0,7 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 220 14 11 10 33 0 

(%)  69,8 4,4 3,5 3,2 10,5 0,0 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 861 56 51 16 308 7 

(%)  44,0 2,9 2,6 0,8 15,7 0,4 

Tablo 39: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Türkçe dışında bilinen dillerin dağılımı-1 

  



 

 

 

Değişkenler 

Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir?/2 
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Erkek (n=960)  
Sıklık 0 15 2 0 11 406 

(%)  0,0 1,6 0,2 0,0 1,1 42,3 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 2 7 2 1 16 395 

(%)  0,2 0,7 0,2 0,1 1,6 39,2 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 2 22 4 1 27 801 

(%)  0,1 1,1 0,2 0,1 1,4 40,7 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 0 0 0 0 0 71 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 44,7 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 0 20 4 1 23 441 

(%)  0,0 1,7 0,3 0,1 1,9 36,6 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 2 2 0 0 4 282 

(%)  0,3 0,3 0,0 0,0 0,7 47,4 

TOPLAM (n= 1959)  
Sıklık 2 22 4 1 27 794 

(%)  0,1 1,1 0,2 0,1 1,4 40,5 

E
ğ
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 d
u
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Okuryazar değil (n=8)  
Sıklık 0 0 0 0 0 3 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 37,5 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 0 9 4 0 13 318 

(%)  0,0 1,3 0,6 0,0 1,9 45,8 

Lise (n=939)  
Sıklık 2 12 0 1 8 407 

(%)  0,2 1,3 0,0 0,1 0,9 43,3 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 0 1 0 0 6 65 

(%)  0,0 0,3 0,0 0,0 1,9 20,6 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 2 22 4 1 27 793 

(%)  0,1 1,1 0,2 0,1 1,4 40,5 

Tablo 40: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Türkçe dışında bilinen dillerin dağılımı-2 

Türkçe dışında dil bilen erkeklerin %38,2’si (367), kadınların %49,4’ü (497); 20-24 yaş 

arasındakilerin %48,9’u (589), 25-29 yaş arasındakilerin %34,8’i (207); ilköğretim 

mezunu olanların %28,5’i (198), lise mezunu olanların %47,2’si (443) İngilizce bildiğini 

söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %20,2’si (194), kadınların %11,3’ü (114); 20-24 yaş 

arasındakilerin %14,5’i (175), 25-29 yaş arasındakilerin %19,2’si (114); ilköğretim 

mezunu olanların %23,6’sı (164), lise mezunu olanların %11,3’ü (106) Kürtçe bildiğini 

ifade etmiştir. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 763 45 39 15 194 6 2 22 4 1 19 641 1751 

(%)  43,6 2,6 2,2 0,9 11,1 0,3 0,1 1,3 0,2 0,1 1,1 36,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 37 4 2 0 13 0 0 0 0 0 0 41 97 

(%)  38,1 4,1 2,1 0,0 13,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 42,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 55 5 4 1 55 0 0 0 0 0 1 88 209 

(%)  26,3 2,4 1,9 0,5 26,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,5 42,1 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 6 2 0 0 42 0 0 0 0 0 7 24 81 

(%)  7,4 2,5 0,0 0,0 51,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 8,6 29,6 100,0 

Tablo 41: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre Türkçe dışında bilinen dillerin dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre Türkçe dışında bilinen dillerin dağılımı 

değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %43,6’sı (763), ilçe merkezinde 

yetişenlerin ise %26,3’ü (55) İngilizce bildiğini vurgulamıştır. Ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %11,1’i (194), ilçe merkezinde yetişenlerin %26,3’ü (55) Kürtçe bildiğini 

belirtmiştir. 

 

Çalışma durumu 

Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir? 
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Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Sıklık 343 36 13 9 185 0 0 11 3 1 20 414 

(%)  33,1 3,5 1,3 0,9 17,9 0,0 0,0 1,1 0,3 0,1 1,9 40,0 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

Sıklık 521 20 38 7 123 7 2 11 1 0 7 387 

(%)  46,4 1,8 3,4 0,6 10,9 0,6 0,2 1,0 0,1 0,0 0,6 34,4 

TOPLAM 
Sıklık 864 56 51 16 308 7 2 22 4 1 27 801 

(%)  40,0 2,6 2,4 0,7 14,3 0,3 0,1 1,0 0,2 0,0 1,3 37,1 

Tablo 42: Çalışma durumuna göre Türkçe dışında bilinen dillerin dağılımı 

Çalışma durumuna göre Türkçe dışında bildiği diller analiz edildiğinde; bir işte çalışanların 

%33,1’i (343), bir işte çalışmayanların %46,4’ü (521) İngilizce bildiğini ifade etmiştir. 

Ayrıca bir işte çalışanların %17,9’u (185), bir işte çalışmayanların %10,9’u (123) Kürtçe 

bildiğini söylemiştir. 

  



 

 

 

10. Basılı ya da e-kitap günlük okuma sürenizi belirtir misiniz? 

Basılı ya da e-kitap günlük okuma sürenizi belirtir misiniz? (%)  

Günlük okuma süresi Sıklık Yüzde (%)  

Bir saatten az 343 17,4 

1-2 saat arası 395 20,1 

3-4 saat arası 124 6,3 

5-6 saat arası 21 1,1 

Hiç kitap okumam 227 11,5 

Okul kitaplarından başka hiç okumadım 857 43,6 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 43: Basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin dağılımı 

Araştırmaya katılanların %17,4’ü (343) bir saatten az, %20,1’i (395) 1-2 saat arası, 

%6,3’ü (124) 3-4 saat arası, %1,1’i (21) 5-6 saat arası kitap okuduğunu, %11,5’i (227) 

hiç kitap okumadığını, %43,6’sı (857) okul kitaplarından başka hiç kitap okumadığını 

belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Basılı ya da e-kitap günlük  
okuma sürenizi belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 200 136 60 10 0 0 132 422 960 

(%)  20,8 14,2 6,3 1,0 0,0 0,0 13,8 44,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 143 259 64 11 0 0 95 435 1007 

(%)  14,2 25,7 6,4 1,1 0,0 0,0 9,4 43,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 343 395 124 21 0 0 227 857 1967 

(%)  17,4 20,1 6,3 1,1 0,0 0,0 11,5 43,6 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 23 46 3 0 0 0 13 74 159 

(%)  14,5 28,9 1,9 0,0 0,0 0,0 8,2 46,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 211 258 98 10 0 0 119 509 1205 

(%)  17,5 21,4 8,1 0,8 0,0 0,0 9,9 42,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 108 91 23 11 0 0 92 270 595 

(%)  18,2 15,3 3,9 1,8 0,0 0,0 15,5 45,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 342 395 124 21 0 0 224 853 1959 

(%)  17,5 20,2 6,3 1,1 0,0 0,0 11,4 43,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 3 0 0 0 0 0 5 0 8 

(%)  37,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 62,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 86 134 35 7 0 0 75 357 694 

(%)  12,4 19,3 5,0 1,0 0,0 0,0 10,8 51,4 100,0 

Lise 
Sıklık 155 184 69 8 0 0 103 420 939 

(%)  16,5 19,6 7,3 0,9 0,0 0,0 11,0 44,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 93 75 19 6 0 0 42 80 315 

(%)  29,5 23,8 6,0 1,9 0,0 0,0 13,3 25,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 337 393 123 21 0 0 225 857 1956 

(%)  17,2 20,1 6,3 1,1 0,0 0,0 11,5 43,8 100,0 

Tablo 44: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkelerin %20,8’i (200), kadınların %14,2’si (143); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %17,5’i (211), 25-29 yaş arasındakilerin 

%18,2’si (108); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%12,4’ü (86), lise mezunu olanların %16,5’i (155) basılı ya da e–kitap okuma süresinin 

bir saatten az olduğunu beyan ederken ayrıca erkeklerin %14,2’si (136), kadınların 

%25,7’si (259); 20-24 yaş arasındakilerin %21,4’ü (258), 25-29 yaş arasındakilerin 

%15,3’ü (91); ilköğretim mezunu olanların %19,3’ü (134), lise mezunu olanların %19,6’sı 

(184) günlük 1-2 saat arası basılı ya da e-kitap okuduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Basılı ya da e-kitap günlük okuma sürenizi belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 290 315 61 7 156 763 1592 

(%)  18,2 19,8 3,8 0,4 9,8 47,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 22 30 5 0 25 12 94 

(%)  23,4 31,9 5,3 0,0 26,6 12,8 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 21 43 48 10 30 38 190 

(%)  11,1 22,6 25,3 5,3 15,8 20,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 10 7 3 0 16 41 77 

(%)  13,0 9,1 3,9 0,0 20,8 53,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 343 395 117 17 227 854 1953 

(%)  17,6 20,2 6,0 0,9 11,6 43,7 100,0 

Tablo 45: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin 
dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresi dikkate 

alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %18,2’si (290), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%11,1’i (21) günlük bir saatten az basılı ya da e-kitap okuduğunu söylemiştir. Ayrıca 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %19,8’i (315), ilçe merkezinde yetişenlerin %22,6’sı (43) 

günlük 1-2 saat arası basılı ya da e-kitap okuduğunu vurgulamıştır. 

 

Çalışma durumu 

Basılı ya da e-kitap günlük  
okuma sürenizi belirtir misiniz? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 177 155 43 10 158 421 964 

(%)  18,4 16,1 4,5 1,0 16,4 43,7 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 166 240 81 11 69 436 1003 

(%)  16,6 23,9 8,1 1,1 6,9 43,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 343 395 124 21 227 857 1967 

(%)  17,4 20,1 6,3 1,1 11,5 43,6 100,0 

Tablo 46: Çalışma durumuna göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin dağılımı 

Çalışma durumuna göre günlük basılı ya da e-kitap okuma süresi ele alındığında; bir işte 

çalışanların %18,4’ü (177), bir işte çalışmayanların %16,6’sı (166) günlük 1 saatten az 

basılı ya da e-kitap okuduğunu ifade etmiştir. Ayrıca bir işte çalışanların %16,1’i (155), bir 

işte çalışmayanların %23,9’u (240) günlük 1-2 saat arası basılı ya da e-kitap okuduğunu 

vurgulamıştır. 

  



 

 

10.1. Basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Basılı ya da e-kitap 
günlük okuma 
sürenizi belirtir 
misiniz? 

Cinsiyet N Sıra ortalamaları Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 985,21 945798,00 

482202,000 0,923* Kadın 1007 982,85 989730,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 47: Cinsiyete göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,923 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani kadın ve erkek katılımcılara göre 

basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin eşit olduğu söylenilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Basılı ya da e-kitap 
günlük okuma 
sürenizi belirtir 
misiniz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 159 990,90 

3,054 2 0,217* 
20-24 yaş aralığı 1205 963,67 

25-29 yaş aralığı 595 1010,16 

TOPLAM 1959   

Tablo 48: Yaş aralığına göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,217 değeri 0,05’ten (p < 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin sıra ortalamaları 

arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul edilir. Dolayısıyla yaş aralığına 

göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin eşit olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Basılı ya da e-
kitap günlük 
okuma sürenizi 
belirtir misiniz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

Okuryazar değil 8 680,25 

73,012 3 0,000* 

İlköğretim 694 1065,39 

Lise 939 989,81 

Üniversite 315 760,93 

TOPLAM 1956   

Tablo 49: Eğitim durumuna göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Eğitim durumuna göre en az bir 

grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma 

testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre üniversite düzeyindeki katılımcıların lise 

ve ilköğretim düzeyindeki katılımcılara göre daha az; lise düzeyindeki katılımcıların ise 

ilköğretim grubundan daha fazla basılı ya da e-kitap günlük okuma süresinin olduğu ifade 

edilebilir. 

  



 

 

 

  



 

 

BÖLÜM III: DİJİTAL MECRALAR VE SOSYAL MEDYA KULLANIMI  

11. Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz? 

Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz? (%)  

Teknolojik ürünler  Sıklık Yüzde (%)  

Akıllı telefon 1920 97,6 

Masaüstü bilgisayar 574 29,2 

Dizüstü bilgisayar 911 46,3 

Tablet 469 23,8 

USB bellek 501 25,5 

Fotoğraf makinası 322 16,4 

Televizyon 1726 87,7 

Play Station/Oyun konsolu 132 6,7 

Ses sistemi 151 7,7 

Oyun ve ses kulaklığı 667 33,9 

Mikrofon 222 11,3 

Ev sinema sistemi 92 4,7 

Yazıcı 165 8,4 

Müzik aletleri 160 8,1 

Herhangi bir teknolojik ürüne sahip değil 5 0,3 

Tablo 50: Sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı 

Not: Katılımcılara birden fazla yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların %97,6’sı (1920) akıllı telefona, %29,2’si (574) masaüstü 

bilgisayara, %46,3’ü (911) dizüstü bilgisayara, %23,8’i (469) tablete, %25,5’i (501) USB 

belleğe, %16,4’ü (322) fotoğraf makinasına, %87,7’si (1726) televizyona, %6,7’si (132) 

Play Station/oyun konsoluna, %7,7’si (151) ses sistemine, %33,9’u (667) oyun ve ses 

kulaklığına, %11,3’ü (222) mikrofona, %4,7’si (92) ev sinema sistemine, %8,4’ü (165) 

yazıcıya, %8,1’i (160) müzik aletlerine sahip oluğunu, %0,3’ü (5) ise herhangi bir 

teknolojik ürüne sahip olmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz?/1 

A
k
ıl

lı
 

te
le

fo
n

 

M
a
s
a
ü

s
tü

 

b
il

g
is

a
y
a
r 

D
iz

ü
s
tü

 

b
il

g
is

a
y
a
r 

T
a
b

le
t 

U
S

B
 b

e
ll
e
k
 

F
o

to
ğ

r
a
f 

m
a
k
in

a
s
ı 

T
e
le

v
iz

y
o
n

 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek (n=960)  
Sıklık 938 292 440 219 232 146 815 

(%)  97,7 30,4 45,8 22,8 24,2 15,2 84,9 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 982 282 471 250 269 176 911 

(%)  97,5 28,0 46,8 24,8 26,7 17,5 90,5 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 1920 574 911 469 501 322 1726 

(%)  97,6 29,2 46,3 23,8 25,5 16,4 87,7 

Y
a
ş
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ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 153 58 58 29 34 19 140 

(%)  96,2 36,5 36,5 18,2 21,4 11,9 88,1 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 1177 355 613 287 333 195 1059 

(%)  97,7 29,5 50,9 23,8 27,6 16,2 87,9 

25-29 yaş aralığı 

(n=595)  

Sıklık 582 157 236 149 133 104 519 

(%)  97,8 26,4 39,7 25,0 22,4 17,5 87,2 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 1912 570 907 465 500 318 1718 

(%)  97,6 29,2 46,3 23,8 25,5 16,4 87,7 
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Okuryazar değil  
(n=8)  

Sıklık 8 3 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 37,5 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 680 178 219 132 100 77 632 

(%)  98,0 25,6 31,6 19,0 14,4 11,1 91,1 

Lise (n=939)  
Sıklık 917 297 467 232 276 185 825 

(%)  97,7 31,6 49,7 24,7 29,4 19,7 87,9 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 304 92 220 100 121 57 250 

(%)  96,5 29,2 69,8 31,7 38,4 18,1 79,4 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 1909 570 906 464 497 319 1715 

(%)  97,6 29,2 46,3 23,8 25,5 16,4 87,7 

Tablo 51: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı-1 
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Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz?/2 
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Erkek (n=960)  
Sıklık 83 76 306 121 44 77 74 1 

(%)  8,6 7,9 31,9 12,6 4,6 8,0 7,7 0,1 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 49 75 361 101 48 88 86 4 

(%)  4,9 7,4 35,8 10,0 4,8 8,7 8,5 0,4 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 132 151 667 222 92 165 160 5 

(%)  6,7 7,7 33,9 11,3 4,7 8,4 8,1 0,3 
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 3 9 56 15 1 6 3 2 

(%)  1,9 5,7 35,2 9,4 0,6 3,8 1,9 1,3 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 89 86 423 136 51 121 110 3 

(%)  7,4 7,1 35,1 11,3 4,2 10,0 9,1 0,2 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 37 55 188 71 39 37 47 0 

(%)  6,2 9,2 31,6 11,9 6,6 6,2 7,9 0,0 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 129 150 667 222 91 164 160 5 

(%)  6,7 7,7 33,9 11,3 4,7 8,4 8,1 0,3 
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Okuryazar değil  
(n=8)  

Sıklık 0 0 0 0 0 0 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 31 47 228 46 16 32 36 3 

(%)  4,5 6,8 32,9 6,6 2,3 4,6 5,2 0,4 

Lise (n=939)  
Sıklık 69 73 358 139 45 91 76 2 

(%)  7,3 7,8 38,1 14,8 4,8 9,7 8,1 0,2 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 32 31 78 36 31 42 46 0 

(%)  10,2 9,8 24,8 11,4 9,8 13,3 14,6 0,0 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 132 151 664 221 92 165 158 5 

(%)  6,7 7,7 33,9 11,3 4,7 8,4 8,1 0,3 

Tablo 52: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı-2 

Araştırmaya katılanların sahip olduğu teknolojik ürünlere göre erkeklerin %97,7’si (938), 

kadınların %97,5’i (982); 20-24 yaş arasındakilerin %97,7’si (1177), 25-29 yaş 

arasındakilerin %97,8’i (582); ilköğretim mezunu olanların %98,0’ı (680), lise mezunu 

olanların %97,7’si (917) akıllı telefona sahip olduğunu belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin 

%45,8’i (440), kadınların %46,8’i (471); 20-24 yaş arasındakilerin %50,9’u (613), 25-29 

yaş arasındakilerin %39,7’si (236); ilköğretim mezunu olanların %31,6’sı (219), lise 

mezunu olanların %49,7’si (467) dizüstü bilgisayara sahip olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz?-1 
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Büyükşehir ilçe (n=1592)  
Sıklık 1557 439 734 360 441 292 1410 113 

(%)  97,8 27,6 46,1 22,6 27,7 18,3 88,6 7,1 

İl merkezi (n=94)  
Sıklık 92 16 40 33 20 13 73 8 

(%)  97,9 17,0 42,6 35,1 21,3 13,8 77,7 8,5 

İlçe merkezi (n=190)  
Sıklık 180 96 113 64 33 17 167 11 

(%)  94,7 50,5 59,5 33,7 17,4 8,9 87,9 5,8 

Bucak ve köy (n=77)  
Sıklık 77 13 13 8 7 0 62 0 

(%)  100,0 16,9 16,9 10,4 9,1 0,0 80,5 0,0 

TOPLAM (n=1953)  
Sıklık 0 0 0 0 0 0 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Tablo 53: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sahip odluğu teknolojik ürünlerin 
dağılımı-1 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz?-2 
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Büyükşehir ilçe (n=1592)  
Sıklık 601 151 89 162 136 5 112 

(%)  37,8 9,5 5,6 10,2 8,5 0,3 7,0 

İl merkezi (n=94)  
Sıklık 17 9 3 3 10 0 4 

(%)  18,1 9,6 3,2 3,2 10,6 0,0 4,3 

İlçe merkezi (n=190)  
Sıklık 31 53 0 0 7 0 26 

(%)  16,3 27,9 0,0 0,0 3,7 0,0 13,7 

Bucak ve köy (n=77)  
Sıklık 12 2 0 0 7 0 2 

(%)  15,6 2,6 0,0 0,0 9,1 0,0 2,6 

TOPLAM (n=1953)  
Sıklık 0 0 0 0 0 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Tablo 54: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin 
dağılımı-2 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sahip olduğu teknolojik ürün incelendiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %97,8’i (1557), ilçe merkezinde yetişenlerin %94,7’si (180) 

akıllı telefona sahip olduğunu belirtmiştir. Ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %46,1’i 

(734), ilçe merkezinde yetişenlerin %59,5’i (113) dizüstü bilgisayara sahip olduğunu 

vurgulamıştır. 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
(n=964)  

Sıklık 939 287 398 229 202 159 822 71 

(%)  97,4 29,8 41,3 23,8 21,0 16,5 85,3 7,4 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
(n=1003)  

Sıklık 981 287 513 240 299 163 904 61 

(%)  97,8 28,6 51,1 23,9 29,8 16,3 90,1 6,1 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 1920 574 911 469 501 322 1726 132 

(%)  97,6 29,2 46,3 23,8 25,5 16,4 87,7 6,7 

Tablo 55: Çalışma durumuna göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı-1 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
(n=964)  

Sıklık 72 266 95 39 62 77 0 

(%)  7,5 27,6 9,9 4,0 6,4 8,0 0,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
(n=1003)  

Sıklık 79 401 127 53 103 83 5 

(%)  7,9 40,0 12,7 5,3 10,3 8,3 0,5 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 151 667 222 92 165 160 5 

(%)  7,7 33,9 11,3 4,7 8,4 8,1 0,3 

Tablo 56: Çalışma durumuna göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı-2 

Çalışma durumuna göre sahip olduğu teknolojik ürünler incelendiğinde; bir işte çalışanların 

%97,4’ü (939), bir işte çalışmayanların %97,8’i (981) akıllı telefona sahip olduğunu 

söylemiştir. Ayrıca bir işte çalışanların %41,3’ü (398), bir işte çalışmayanların %51,1’i 

(513) dizüstü bilgisayara sahip olduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

 

Hane halkı toplam geliri 
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Gelirim yok (n:44)  
Sıklık 44 12 13 6 10 2 21 2 

(%)  100,0 27,3 29,5 13,6 22,7 4,5 47,7 4,5 

1-2.826 TL arası (n:72)  
Sıklık 72 5 33 13 8 2 61 0 

(%)  100,0 6,9 45,8 18,1 11,1 2,8 84,7 0,0 

2.827-3.500 TL arası 
(n:150)  

Sıklık 145 29 51 25 21 18 135 2 

(%)  96,7 19,3 34,0 16,7 14,0 12,0 90,0 1,3 

3.501-5.000 TL arası 
(n:462)  

Sıklık 448 126 180 78 120 56 421 11 

(%)  97,0 27,3 39,0 16,9 26,0 12,1 91,1 2,4 

5.001-8.000 TL arası 
(n:668)  

Sıklık 658 208 293 180 153 109 592 59 

(%)  98,5 31,1 43,9 26,9 22,9 16,3 88,6 8,8 

8.001-10.000 TL arası 
(n:239)  

Sıklık 231 84 123 64 79 54 198 20 

(%)  96,7 35,1 51,5 26,8 33,1 22,6 82,8 8,4 

10.001 ve üzeri TL 
(n:297)  

Sıklık 287 107 187 100 107 78 266 38 

(%)  96,6 36,0 63,0 33,7 36,0 26,3 89,6 12,8 

Fikrim yok (n:35)  
Sıklık 35 3 31 3 3 3 32 0 

(%)  100,0 8,6 88,6 8,6 8,6 8,6 91,4 0,0 

TOPLAM (n:1967)  
Sıklık 1920 574 911 469 501 322 1726 132 

(%)  97,6 29,2 46,3 23,8 25,5 16,4 87,7 6,7 

Tablo 57: Hane halkı toplam gelirine göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı-1 
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Gelirim yok (n:44)  
Sıklık 3 7 2 0 0 0 0 

(%)  6,8 15,9 4,5 0,0 0,0 0,0 0,0 

1-2.826 TL arası (n:72)  
Sıklık 6 8 1 0 0 0 0 

(%)  8,3 11,1 1,4 0,0 0,0 0,0 0,0 

2.827-3.500 TL arası 
(n:150)  

Sıklık 5 57 12 0 3 11 0 

(%)  3,3 38,0 8,0 0,0 2,0 7,3 0,0 

3.501-5.000 TL arası 
(n:462)  

Sıklık 22 209 28 10 21 15 2 

(%)  4,8 45,2 6,1 2,2 4,5 3,2 0,4 

5.001-8.000 TL arası 
(n:668)  

Sıklık 41 245 99 13 47 58 0 

(%)  6,1 36,7 14,8 1,9 7,0 8,7 0,0 

8.001-10.000 TL arası 
(n:239)  

Sıklık 25 73 33 18 29 23 0 

(%)  10,5 30,5 13,8 7,5 12,1 9,6 0,0 

10.001 ve üzeri TL (n:297)  
Sıklık 49 65 44 48 65 50 3 

(%)  16,5 21,9 14,8 16,2 21,9 16,8 1,0 

Fikrim yok (n:35)  
Sıklık 0 3 3 3 0 3 0 

(%)  0,0 8,6 8,6 8,6 0,0 8,6 0,0 

TOPLAM (n:1967)  
Sıklık 151 667 222 92 165 160 5 

(%)  7,7 33,9 11,3 4,7 8,4 8,1 0,3 

Tablo 58: Hane halkı toplam gelirine göre sahip olduğu teknolojik ürünlerin dağılımı-2 

Gelir durumuna göre sahip olduğu teknolojik ürünler incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %97,0’ı (448), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %98,5’i (658) akıllı 

telefona sahip olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %39,0’ı 

(180), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %43,9’u (293) dizüstü bilgisayara sahip 

olduğunu vurgulamıştır.  



 

 

12. Günlük ne kadar süre ile internet kullanıyorsunuz? 

Günlük ne kadar süre ile internet kullanıyorsunuz? (%)  

Günlük internet kullanma süresi Sıklık Yüzde (%)  

Kullanmıyorum 40 2,0 

Bir saatten az 52 2,6 

1-2 saat arası 300 15,3 

3-4 saat arası 530 26,9 

5-6 saat arası 610 31,0 

6-10 saat arası 287 14,6 

10 saatten fazla 148 7,5 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 59: Günlük internet kullanma süresinin dağılımı 

Araştırmaya katılanların %2,6’sı (52) günde bir saatten az, %15,3’ü (300) 1-2 saat arası, 

%26,9’u (530) 3-4 saat arası, %31,0’ı (610) 5-6 saat arası, %7,5’i (148) 10 saatten fazla 

internet kullandıklarını belirtmiştir. Ayrıca %2,0’ı (40) internet kullanmadığını ifade 

etmiştir. 
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Günlük ne kadar süre ile internet kullanıyorsunuz? 
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Erkek 
Sıklık 23 30 142 264 285 142 74 960 

(%)  2,4 3,1 14,8 27,5 29,7 14,8 7,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 17 22 158 266 325 145 74 1007 

(%)  1,7 2,2 15,7 26,4 32,3 14,4 7,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 40 52 300 530 610 287 148 1967 

(%)  2,0 2,6 15,3 26,9 31,0 14,6 7,5 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 19 73 47 10 10 159 

(%)  0,0 0,0 11,9 45,9 29,6 6,3 6,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 28 32 145 327 408 171 94 1205 

(%)  2,3 2,7 12,0 27,1 33,9 14,2 7,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 11 20 132 130 152 106 44 595 

(%)  1,8 3,4 22,2 21,8 25,5 17,8 7,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 39 52 296 530 607 287 148 1959 

(%)  2,0 2,7 15,1 27,1 31,0 14,7 7,6 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 0 5 0 2 0 8 

(%)  0,0 12,5 0,0 62,5 0,0 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 18 9 108 237 213 61 48 694 

(%)  2,6 1,3 15,6 34,1 30,7 8,8 6,9 100,0 

Lise 
Sıklık 15 29 149 221 291 162 72 939 

(%)  1,6 3,1 15,9 23,5 31,0 17,3 7,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 7 13 43 61 104 60 27 315 

(%)  2,2 4,1 13,7 19,4 33,0 19,0 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 40 52 300 524 608 285 147 1956 

(%)  2,0 2,7 15,3 26,8 31,1 14,6 7,5 100,0 

Tablo 60: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre günlük internet kullanma süresinin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,7’si (285), kadınların %32,3’ü (325); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %33,9’u (408), 25-29 yaş arasındakilerin 

%25,5’i (152); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%30,7’si (213), lise mezunu olanların %31,0’ı (291) günlük 5-6 saat aralığında internet 

kullandığını belirtmiştir. 

  



 

 

Çalışma durumu 

Günlük ne kadar süre ile internet kullanıyorsunuz?  
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 22 40 197 274 216 120 95 964 

(%)  2,3 4,1 20,4 28,4 22,4 12,4 9,9 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 18 12 103 256 394 167 53 1003 

(%)  1,8 1,2 10,3 25,5 39,3 16,7 5,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 40 52 300 530 610 287 148 1967 

(%)  2,0 2,6 15,3 26,9 31,0 14,6 7,5 100,0 

Tablo 61: Çalışma durumuna göre günlük internet kullanma süresinin dağılımı 

Çalışma durumuna göre günlük internet kullanma süresi dikkate alındığında; bir işte 

çalışanların %22,4’ü (216), bir işte çalışmayanların %39,3’ü (394) 5-6 saat arası internet 

kullandığını vurgulamıştır. 

 

12.1. Günlük internet kullanma süresinin fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Günlük ne kadar 
süre ile internet 
kullanıyorsunuz? 

Cinsiyet N Sıra ortalamaları Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 977,53 938430,00 

477150,000 0,612* Kadın 1007 990,17 997098,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 62: Cinsiyete göre günlük internet kullanma süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,612 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre günlük kullanılan internet süresinin sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani kadın ve erkek katılımcılara göre günlük 

kullanılan internet süresinin eşit olduğu söylenilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Günlük ne kadar 
süre ile internet 
kullanıyorsunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 159 912,61 

7,123 2 0,028* 
20-24 yaş aralığı 1205 1005,30 

25-29 yaş aralığı 595 946,77 

TOPLAM 1959   

Tablo 63: Yaş aralığına göre günlük internet kullanma süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,028 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre günlük kullanılan internet süresinin sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Yaş aralığına göre en az bir grubun sıra 

ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. 

Yaş aralığına göre farklılık olmasına rağmen yapılan ikili karşılaştırma testine göre gruplar 

arasında herhangi bir farklılık bulunmadığı belirtilebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Günlük ne kadar 
süre ile internet 

kullanıyorsunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

Okuryazar değil 8 834,13 

16,977 3 0,001* 

İlköğretim 694 913,99 

Lise 939 1005,12 

Üniversite 315 1044,93 

TOPLAM 1956   

Tablo 64: Eğitim durumuna göre günlük internet kullanma süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,001 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre günlük kullanılan internet süresinin sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Eğitim durumuna göre en az bir grubun sıra 

ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre daha az sürede internet kullandığı ifade edilebilir. 

  



 

 

13. Günlük ne kadar süre ile TV izliyorsunuz? 

Günlük ne kadar süre ile TV izliyorsunuz? (%)  

Günlük TV izleme süresi  Sıklık Yüzde (%)  

İzlemiyorum 480 24,4 

Bir saatten az 442 22,5 

1-2 saat arası 690 35,1 

3-4 saat arası 260 13,2 

5-6 saat arası 81 4,1 

6-10 saat arası 14 0,7 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 65: Günlük TV izleme süresinin dağılımı 

Araştırmaya katılanların %24,4’ü (480) TV izlemediğini, %22,5’i (442) bir saatten az, 

%35,1’i (690) 1-2 saat arası, %13,2’si (260) 3-4 saat arası, 4,1’i (81) 5-6 saat arası, 0,7’si 

(14) 6-10 saat arası TV izlediğini ifade etmiştir. Ayrıca %24,4’ü (480) TV izlemediğini 

söylemiştir. 
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Günlük ne kadar süre ile TV izliyorsunuz? 
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Erkek 
Sıklık 248 185 352 118 48 9 0 960 

(%)  25,8 19,3 36,7 12,3 5,0 0,9 0,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 232 257 338 142 33 5 0 1007 

(%)  23,0 25,5 33,6 14,1 3,3 0,5 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 480 442 690 260 81 14 0 1967 

(%)  24,4 22,5 35,1 13,2 4,1 0,7 0,0 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 34 39 59 21 6 0 0 159 

(%)  21,4 24,5 37,1 13,2 3,8 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 317 268 419 149 50 2 0 1205 

(%)  26,3 22,2 34,8 12,4 4,1 0,2 0,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 128 135 208 90 22 12 0 595 

(%)  21,5 22,7 35,0 15,1 3,7 2,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 479 442 686 260 78 14 0 1959 

(%)  24,5 22,6 35,0 13,3 4,0 0,7 0,0 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 1 2 0 2 0 8 

(%)  0,0 37,5 12,5 25,0 0,0 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 176 146 258 87 22 5 0 694 

(%)  25,4 21,0 37,2 12,5 3,2 0,7 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 210 219 330 128 47 5 0 939 

(%)  22,4 23,3 35,1 13,6 5,0 0,5 0,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 93 72 95 43 12 0 0 315 

(%)  29,5 22,9 30,2 13,7 3,8 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 479 440 684 260 81 12 0 1956 

(%)  24,5 22,5 35,0 13,3 4,1 0,6 0,0 100,0 

Tablo 66: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre günlük TV izleme süresinin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,7’si (352), kadınların %33,6’sı (338); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %34,8’i (419), 25-29 yaş arasındakilerin 

%35,0’ı (208); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%37,2’si (258), lise mezunu olanların %35,1’i (330) 1-2 saat süreyle televizyon izlediğini 

söylemiştir. 

Çalışma durumu 

Günlük ne kadar süre ile TV izliyorsunuz? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 263 207 310 139 33 12 964 

(%)  27,3 21,5 32,2 14,4 3,4 1,2 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 217 235 380 121 48 2 1003 

(%)  21,6 23,4 37,9 12,1 4,8 0,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 480 442 690 260 81 14 1967 

(%)  24,4 22,5 35,1 13,2 4,1 0,7 100,0 

Tablo 67: Çalışma durumuna göre günlük TV izleme süresinin dağılımı 

Çalışma durumuna göre günlük TV izleme süresi değerlendirildiğinde; bir işte çalışanların 

%32,2’si (310), bir işte çalışmayanların %37,9’u (380) 1-2 saat arası olduğunu ifade 

etmiştir. 

  



 

 

13.1. Günlük TV izleme süresinin fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Günlük ne kadar 
süre ile TV 
izliyorsunuz? 

Cinsiyet N Sıra ortalamaları Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 990,28 950665,00 

477335,000 0,619* Kadın 1007 978,02 984863,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 68: Cinsiyete göre günlük TV izleme süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,619 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre günlük izlenen TV süresinin sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani kadın ve erkek katılımcılara göre günlük kullanılan 

internet süresinin eşit olduğu söylenilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Günlük ne 
kadar süre ile 
TV 
izliyorsunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 159 993,78 

6,583 2 0,037* 
20-24 yaş aralığı 1205 955,81 

25-29 yaş aralığı 595 1025,30 

TOPLAM 1959   

Tablo 69: Yaş aralığına göre günlük TV izleme süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,037 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre günlük izlenen TV süresinin sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. Yaş aralığına göre en az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcılara göre daha az TV izlediği görülmektedir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Günlük ne 
kadar süre ile 
TV 
izliyorsunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

Okuryazar değil 8 1341,00 

9,138 3 0,028* 

İlköğretim 694 968,72 

Lise 939 1002,14 

Üniversite 315 920,37 

TOPLAM 1956   

Tablo 70: Eğitim durumuna göre günlük TV izleme süresinin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,028 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre günlük izlenen TV süresinin sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Eğitim durumuna göre en az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Eğitim 

durumuna göre farklılık olmasına rağmen yapılan ikili karşılaştırma testine göre gruplar 

arasında herhangi bir farklılık bulunmamıştır. 

  



 

 

 

14. İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz? 

İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz? (%)  

İnterneti kullanma amacı Sıklık Yüzde (%)  

İş için 408 20,7 

Araştırma-Okul/Ders çalışmak için/On-line eğitim için 894 45,4 

Haber takip 938 47,7 

Sosyal medya kullanımı için 1731 88,0 

Sohbet etmek için  1433 72,9 

Mail yazmak/Haberleşmek  684 34,8 

Alışveriş 764 38,8 

Eğlence-Oyun oynamak için 1127 57,3 

Film-Video izlemek için 1045 53,1 

Müzik dinlemek için 1101 56,0 

İş aramak için 200 10,2 

Forum takibi 133 6,8 

Siyasi site takibi 63 3,2 

Erotik site takibi 46 2,3 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 71: İnterneti kullanma amaçlarının dağılımı 

Araştırmaya katılanların %20,7’si (408) iş için, %45,4’ü (894) araştırma-okul/ders 

çalışmak için/on-line eğitim için, %47,7’si (938) haber takibi için, %88,0’ı (1731) sosyal 

medya kullanımı için, %72,9’u (1433) sohbet etmek için, %34,8’i (684) mail 

yazmak/haberleşmek için, %38,8’i (764) alışveriş için, %57,3’ü (1127) eğlence-oyun 

oynamak için, %53,1’i (1045) film-video izlemek için, %56,0’ı (1101) müzik dinlemek için, 

%10,2’si (200) iş aramak için, %6,8’i (133) forum takibi için, %3,2’si (63) siyasi site takibi 

için, %2,3’ü (46) erotik site takibi için interneti kullandığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz?/1 
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Erkek (n=960)  
Sıklık 222 383 480 851 648 306 343 

(%)  23,1 39,9 50,0 88,6 67,5 31,9 35,7 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 186 511 458 880 785 378 421 

(%)  18,5 50,7 45,5 87,4 78,0 37,5 41,8 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 408 894 938 1731 1433 684 764 

(%)  20,7 45,4 47,7 88,0 72,9 34,8 38,8 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 

(n=159)  

Sıklık 10 105 28 135 119 45 38 

(%)  6,3 66,0 17,6 84,9 74,8 28,3 23,9 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 214 642 555 1063 887 418 493 

(%)  17,8 53,3 46,1 88,2 73,6 34,7 40,9 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 180 146 351 528 423 220 232 

(%)  30,3 24,5 59,0 88,7 71,1 37,0 39,0 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 404 893 934 1726 1429 683 763 

(%)  20,7 45,4 47,7 88,0 72,9 34,8 38,8 
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Okuryazar değil  
(n=8)  

Sıklık 0 1 0 7 8 0 0 

(%)  0,0 12,5 0,0 87,5 100,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 65 327 231 607 481 186 173 

(%)  9,4 47,1 33,3 87,5 69,3 26,8 24,9 

Lise (n=939)  
Sıklık 191 445 505 824 701 395 416 

(%)  20,3 47,4 53,8 87,8 74,7 42,1 44,3 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 148 116 198 282 234 99 172 

(%)  47,0 36,8 62,9 89,5 74,3 31,4 54,6 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 404 889 934 1720 1424 680 761 

(%)  20,7 45,4 47,7 88,0 72,9 34,8 38,8 

Tablo 72: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre interneti kullanma amaçlarının dağılımı-1 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz?/2 
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Erkek (n=960)  
Sıklık 531 485 509 101 79 44 38 

(%)  55,3 50,5 53,0 10,5 8,2 4,6 4,0 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 596 560 592 99 54 19 8 

(%)  59,2 55,6 58,8 9,8 5,4 1,9 0,8 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 1127 1045 1101 200 133 63 46 

(%)  57,3 53,1 56,0 10,2 6,8 3,2 2,3 

Y
a
ş
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lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 89 66 77 9 4 0 4 

(%)  56,0 41,5 48,4 5,7 2,5 0,0 2,5 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 723 672 678 118 90 47 31 

(%)  60,0 55,8 56,3 9,8 7,5 3,9 2,6 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 310 306 341 73 38 15 11 

(%)  52,1 51,4 57,3 12,3 6,4 2,5 1,8 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 1122 1044 1096 200 132 62 46 

(%)  57,3 53,1 56,0 10,2 6,8 3,2 2,3 
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Okuryazar değil  
(n=8)  

Sıklık 0 7 4 0 0 0 0 

(%)  0,0 87,5 50,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 405 334 352 34 23 5 10 

(%)  58,4 48,1 50,7 4,9 3,3 0,7 1,4 

Lise (n=939)  
Sıklık 553 532 567 105 74 35 11 

(%)  58,9 56,7 60,4 11,2 7,9 3,7 1,2 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 164 163 173 61 36 23 25 

(%)  52,1 51,7 54,9 19,4 11,4 7,3 7,9 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 1122 1036 1096 200 133 63 46 

(%)  57,3 53,1 56,0 10,2 6,8 3,2 2,3 

Tablo 73: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre interneti kullanma amaçlarının dağılımı-2 

Araştırmaya katılan erkeklerin %88,6’sı (851), kadınların %87,4’ü (880); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %88,2’si (1063), 25-29 yaş 

arasındakilerin %88,7’si (528); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %87,5’i (607), lise mezunu olanların %87,8’i (824) interneti sosyal 

medya kullanımı için kullandığını söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %67,5’i (648), kadınların 

%78,0’ı (785); yaş aralığına göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %73,6’sı (887), 

25-29 yaş arasındakilerin %71,1’i (423); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %69,3’ü (481), lise mezunu olanların %74,7’si (701) interneti sohbet 

etmek için kullandığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz?/1 
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Gelirim yok (n:44)  
Sıklık 5 18 20 37 27 3 8 

(%)  11,4 40,9 45,5 84,1 61,4 6,8 18,2 

1-2.826 TL arası (n:72)  
Sıklık 5 26 21 58 50 11 11 

(%)  6,9 36,1 29,2 80,6 69,4 15,3 15,3 

2.827-3.500 TL arası (n:150)  
Sıklık 32 72 69 140 127 62 62 

(%)  21,3 48,0 46,0 93,3 84,7 41,3 41,3 

3.501-5.000 TL arası (n:462)  
Sıklık 72 229 187 401 359 207 188 

(%)  15,6 49,6 40,5 86,8 77,7 44,8 40,7 

5.001-8.000 TL arası (n:668)  
Sıklık 137 298 366 606 489 240 281 

(%)  20,5 44,6 54,8 90,7 73,2 35,9 42,1 

8.001-10.000 TL arası 
(n:239)  

Sıklık 71 88 128 205 155 74 99 

(%)  29,7 36,8 53,6 85,8 64,9 31,0 41,4 

10.001 ve üzeri TL (n:297)  
Sıklık 83 147 139 255 191 84 112 

(%)  27,9 49,5 46,8 85,9 64,3 28,3 37,7 

Fikrim yok (n:35)  
Sıklık 3 16 8 29 35 3 3 

(%)  8,6 45,7 22,9 82,9 100,0 8,6 8,6 

TOPLAM (n:1967)  
Sıklık 408 894 938 1731 1433 684 764 

(%)  20,7 45,4 47,7 88,0 72,9 34,8 38,8 

Tablo 74: Hane halkı toplam gelirine göre interneti kullanma amaçlarının dağılımı-1 

Hane halkı toplam geliri 

İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz?/2 
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Gelirim yok (n:44)  
Sıklık 17 19 13 3 0 5 3 

(%)  38,6 43,2 29,5 6,8 0,0 11,4 6,8 

1-2.826 TL arası (n:72)  
Sıklık 25 25 21 0 2 0 3 

(%)  34,7 34,7 29,2 0,0 2,8 0,0 4,2 

2.827-3.500 TL arası (n:150)  
Sıklık 100 94 106 19 7 1 15 

(%)  66,7 62,7 70,7 12,7 4,7 0,7 10,0 

3.501-5.000 TL arası (n:462)  
Sıklık 282 285 301 31 24 11 11 

(%)  61,0 61,7 65,2 6,7 5,2 2,4 2,4 

5.001-8.000 TL arası (n:668)  
Sıklık 407 383 388 70 43 21 7 

(%)  60,9 57,3 58,1 10,5 6,4 3,1 1,0 

8.001-10.000 TL arası 
(n:239)  

Sıklık 120 118 117 24 18 7 1 

(%)  50,2 49,4 49,0 10,0 7,5 2,9 0,4 

10.001 ve üzeri TL (n:297)  
Sıklık 151 108 144 49 39 18 6 

(%)  50,8 36,4 48,5 16,5 13,1 6,1 2,0 

Fikrim yok (n:35)  
Sıklık 25 13 11 4 0 0 0 

(%)  71,4 37,1 31,4 11,4 0,0 0,0 0,0 

TOPLAM (n:1967)  
Sıklık 1127 1045 1101 200 133 63 46 

(%)  57,3 53,1 56,0 10,2 6,8 3,2 2,3 

Tablo 75: Hane halkı toplam gelirine göre interneti kullanma amaçlarının dağılımı-2 

Gelir durumuna göre interneti kullanma amaçları incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %86,8’i (401), 5.001-8.000 TL arası gelir olduğunu belirtenlerin %90,7’si 

(606) sosyal medya için kullandığını belirtmiştir. Ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların 

%77,7’si (359), 5.001-8.000 TL arası gelir olduğunu belirtenlerin %73,2’si (489) interneti 

sohbet etmek için kullandığını söylemiştir. 



 

 

 

15. Size belirteceğim web ögelerini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz? 

Web ögeleri 

Size belirteceğim web ögelerini hangi sıklıkta 
kullanıyorsunuz? (%)  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

E-kitap 
 Sıklık 1309 404 159 43 9 1924 

(%)  68,0 21,0 8,3 2,2 0,5 100,0 

Fotoğraf 
 Sıklık 121 267 590 719 260 1957 

(%)  6,2 13,6 30,1 36,7 13,3 100,0 

Video 
 Sıklık 94 224 464 737 441 1960 

(%)  4,8 11,4 23,7 37,6 22,5 100,0 

Müzik 
 Sıklık 83 203 535 826 313 1960 

(%)  4,2 10,4 27,3 42,1 16,0 100,0 

Oyun 
 Sıklık 374 429 604 440 110 1957 

(%)  19,1 21,9 30,9 22,5 5,6 100,0 

Tablo 76: Belirtilen web ögelerini kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların belirtilen web ögelerini kullanma sıklığının dağılımına göre; 

 E-kitap web ögesini %0,5’i (9) her zaman, %2,2’si (43) sıklıkla, %8,3’ü (159) 

bazen, %21,0 (404) nadiren kullandığını, %68,0’ı (1309) hiçbir zaman 

kullanmadığını ifade etmiştir. 

 Fotoğraf web ögesini %13,3’ü (260) her zaman, %36,7’si (719) sıklıkla, %30,1’i 

(590) bazen, %13,6’sı (267) nadiren kullandığını, %6,2’si (121) hiçbir zaman 

kullanmadığını belirtmiştir. 

 Video web ögesini %22,5’i (441) her zaman, %37,6’sı (737) sıklıkla, %23,7’si 

(464) bazen, %11,4’ü (224) nadiren kullandığını, %4,8’i (94) hiçbir zaman 

kullanmadığını vurgulamıştır. 

 Müzik web ögesini %16,0’ı (313) her zaman, %42,1’i (826) sıklıkla, %27,3’ü 

(535) bazen, %10,4’ü (203) nadiren kullandığını belirtirken %4,2’si (83) hiçbir 

zaman kullanmadığını söylemiştir. 

 Oyun web ögesini %5,6’sı (110) her zaman, %22,5’i (440) sıklıkla, %30,9’u 

(604) bazen, %21,9’u (429) nadiren kullandığını, %19,1’i (374) hiçbir zaman 

kullanmadığını ifade etmiştir. 
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E-kitap web ögesini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz? 
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Erkek 
Sıklık 635 188 83 16 8 930 

(%)  68,3 20,2 8,9 1,7 0,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 674 216 76 27 1 994 

(%)  67,8 21,7 7,6 2,7 0,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1309 404 159 43 9 1924 

(%)  68,0 21,0 8,3 2,2 0,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 90 55 10 0 1 156 

(%)  57,7 35,3 6,4 0,0 0,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 814 220 113 29 7 1183 

(%)  68,8 18,6 9,6 2,5 0,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 400 129 33 14 1 577 

(%)  69,3 22,4 5,7 2,4 0,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1304 404 156 43 9 1916 

(%)  68,1 21,1 8,1 2,2 0,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 5 3 0 0 0 8 

(%)  62,5 37,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 483 148 36 14 4 685 

(%)  70,5 21,6 5,3 2,0 0,6 100,0 

Lise 
Sıklık 631 162 103 17 3 916 

(%)  68,9 17,7 11,2 1,9 0,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 186 91 16 10 1 304 

(%)  61,2 29,9 5,3 3,3 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1305 404 155 41 8 1913 

(%)  68,2 21,1 8,1 2,1 0,4 100,0 

Tablo 77: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre e-kitap web ögesini kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %1,7’si (16), kadınların %2,7’si (27); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %2,5’i (29), 25-29 yaş arasındakilerin 

%2,4’ü (14); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %2,0’ı 

(14), lise mezunu olanların %1,9’u (17) e-kitap web ögesini sıklıkla kullandığını belirtmiştir. 

Ayrıca erkeklerin %68,3’ü (635), kadınların %67,8’i (674); 20-24 yaş arasındakilerin 

%68,8’i (814), 25-29 yaş arasındakilerin %69,3’ü (400); ilköğretim mezunu olanların 

%70,5’i (483), lise mezunu olanların %68,9’u (631) e-kitap web ögesini nadiren 

kullandığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Fotoğraf web ögesini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz? 

T
O

P
L
A

M
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iç

b
ir

 

z
a
m

a
n

 

N
a
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ir
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a
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S
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a
m
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n

 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 62 149 288 320 131 950 

(%)  6,5 15,7 30,3 33,7 13,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 59 118 302 399 129 1007 

(%)  5,9 11,7 30,0 39,6 12,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 121 267 590 719 260 1957 

(%)  6,2 13,6 30,1 36,7 13,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 8 27 41 71 12 159 

(%)  5,0 17,0 25,8 44,7 7,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 61 158 344 468 167 1198 

(%)  5,1 13,2 28,7 39,1 13,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 52 82 198 180 80 592 

(%)  8,8 13,9 33,4 30,4 13,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 121 267 583 719 259 1949 

(%)  6,2 13,7 29,9 36,9 13,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 1 3 0 2 8 

(%)  25,0 12,5 37,5 0,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 22 117 208 259 85 691 

(%)  3,2 16,9 30,1 37,5 12,3 100,0 

Lise 
Sıklık 78 106 268 347 136 935 

(%)  8,3 11,3 28,7 37,1 14,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 19 43 105 108 37 312 

(%)  6,1 13,8 33,7 34,6 11,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 121 267 584 714 260 1946 

(%)  6,2 13,7 30,0 36,7 13,4 100,0 

Tablo 78: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre fotoğraf web ögesini kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %33,7’si (320), kadınların %39,6’sı (399); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %39,1’i (468), 25-29 yaş arasındakilerin 

%30,4’ü (180); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%37,5’i (259), lise mezunu olanların %37,1’i (347) fotoğraf web ögesini sıklıkla kullandığını 

ifade etmiştir.  

  



 

 

Değişkenler 

Video web ögesini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz? 

T
O
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C
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s
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e
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Erkek 
Sıklık 47 111 243 352 200 953 

(%)  4,9 11,6 25,5 36,9 21,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 47 113 221 385 241 1007 

(%)  4,7 11,2 21,9 38,2 23,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 94 224 464 737 441 1960 

(%)  4,8 11,4 23,7 37,6 22,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 19 39 72 24 159 

(%)  3,1 11,9 24,5 45,3 15,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 53 128 293 435 289 1198 

(%)  4,4 10,7 24,5 36,3 24,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 36 77 125 230 127 595 

(%)  6,1 12,9 21,0 38,7 21,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 94 224 457 737 440 1952 

(%)  4,8 11,5 23,4 37,8 22,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 0 5 2 8 

(%)  0,0 12,5 0,0 62,5 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 19 78 148 307 139 691 

(%)  2,7 11,3 21,4 44,4 20,1 100,0 

Lise 
Sıklık 56 115 246 302 216 935 

(%)  6,0 12,3 26,3 32,3 23,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 19 28 66 118 84 315 

(%)  6,0 8,9 21,0 37,5 26,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 94 222 460 732 441 1949 

(%)  4,8 11,4 23,6 37,6 22,6 100,0 

Tablo 79: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre video web ögesini kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,9’u (352), kadınların %38,2’si (385); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %36,3’ü (435), 25-29 yaş arasındakilerin 

%38,7’si (230); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%44,4’ü (307), lise mezunu olanların %32,3’ü (302) video web ögesini sıklıkla kullandığını 

vurgulamıştır.  

  



 

 

 

Değişkenler 

Müzik web ögesini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz? 

T
O

P
L
A

M
 

H
iç

b
ir

 

z
a
m

a
n

 

N
a
d

ir
e
n

 

B
a
z
e
n

 

S
ık

lı
k
la

 

H
e
r
 

z
a
m

a
n

 

C
in

s
iy

e
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Erkek 
Sıklık 43 121 290 346 153 953 

(%)  4,5 12,7 30,4 36,3 16,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 40 82 245 480 160 1007 

(%)  4,0 8,1 24,3 47,7 15,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 83 203 535 826 313 1960 

(%)  4,2 10,4 27,3 42,1 16,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 15 49 73 17 159 

(%)  3,1 9,4 30,8 45,9 10,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 39 118 341 492 208 1198 

(%)  3,3 9,8 28,5 41,1 17,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 39 70 142 257 87 595 

(%)  6,6 11,8 23,9 43,2 14,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 83 203 532 822 312 1952 

(%)  4,3 10,4 27,3 42,1 16,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 3 2 2 8 

(%)  0,0 12,5 37,5 25,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 20 70 210 276 115 691 

(%)  2,9 10,1 30,4 39,9 16,6 100,0 

Lise 
Sıklık 43 115 249 404 124 935 

(%)  4,6 12,3 26,6 43,2 13,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 20 13 71 140 71 315 

(%)  6,3 4,1 22,5 44,4 22,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 83 199 533 822 312 1949 

(%)  4,3 10,2 27,3 42,2 16,0 100,0 

Tablo 80: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre müzik web ögesini kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,3’ü (346), kadınların %47,7’si (480); yaş aralığına 

göre 20-24 yaş arasındakilerin %41,1’i (492), 25-29 yaş arasındakilerin %43,2’si (257); 

eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %39,9’u (276), lise 

mezunu olanların %43,2’si (404) müzik web ögesini sıklıkla kullandığını söylemiştir.  

  



 

 

Değişkenler 

Oyun web ögesini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz? 
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Erkek 
Sıklık 147 219 288 218 79 951 

(%)  15,5 23,0 30,3 22,9 8,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 227 210 316 222 31 1006 

(%)  22,6 20,9 31,4 22,1 3,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 374 429 604 440 110 1957 

(%)  19,1 21,9 30,9 22,5 5,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 26 50 34 42 7 159 

(%)  16,4 31,4 21,4 26,4 4,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 196 268 376 286 70 1196 

(%)  16,4 22,4 31,4 23,9 5,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 152 110 194 105 33 594 

(%)  25,6 18,5 32,7 17,7 5,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 374 428 604 433 110 1949 

(%)  19,2 22,0 31,0 22,2 5,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 3 0 0 0 8 

(%)  62,5 37,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 114 178 207 152 40 691 

(%)  16,5 25,8 30,0 22,0 5,8 100,0 

Lise 
Sıklık 174 175 302 241 41 933 

(%)  18,6 18,8 32,4 25,8 4,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 81 69 92 43 29 314 

(%)  25,8 22,0 29,3 13,7 9,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 374 425 601 436 110 1946 

(%)  19,2 21,8 30,9 22,4 5,7 100,0 

Tablo 81: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre oyun web ögesini kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %22,9’u (218), kadınların %22,1’i (222); yaş aralığına göre 

20-24 yaş arasındakilerin %23,9’u (286), 25-29 yaş arasındakilerin %17,7’si (105); eğitim 

durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %22,0’ı (152), lise 

mezunu olanların %25,8’i (241) oyun web ögesini sıklıkla kullandığını beyan etmiştir. 

Ayrıca erkeklerin %30,3’ü (288), kadınların %31,4’ü (316); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %31,4’ü (376), 25-29 yaş arasındakilerin 

%32,7’si (194); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %30,0’ı 

(207), lise mezunu olanların %32,4’ü (302) oyun web ögesini bazen kullandığını 

vurgulamıştır. 

  



 

 

 

16. E-Sporu biliyor musunuz? 

E-Sporu biliyor musunuz? (%)  

E-Sporu bilme durumu  Sıklık Yüzde (%)  

Evet 748 38,0 

Hayır 1219 62,0 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 82: E-Sporu bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %38,0’ı (748) e-sporu bildiğini, %62,0’ı (1219) e-sporu 

bilmediğini belirtmiştir. 

 

Değişkenler 
E-Sporu biliyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet Hayır 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 439 521 960 

(%)  45,7 54,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 309 698 1007 

(%)  30,7 69,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 748 1219 1967 

(%)  38,0 62,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 52 107 159 

(%)  32,7 67,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 493 712 1205 

(%)  40,9 59,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 202 393 595 

(%)  33,9 66,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 747 1212 1959 

(%)  38,1 61,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 8 8 

(%)  0,0 100,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 195 499 694 

(%)  28,1 71,9 100,0 

Lise 
Sıklık 347 592 939 

(%)  37,0 63,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 199 116 315 

(%)  63,2 36,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 741 1215 1956 

(%)  37,9 62,1 100,0 

Tablo 83: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre E-Sporu bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %45,7’si (439), kadınların %30,7’si (309); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %40,9’u (493), 25-29 yaş 

arasındakilerin %33,9’u (202); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %28,1’i (195), lise mezunu olanların %37,0’ı (347) e-sporu bildiğini 

söylemiştir. 

  



 

 

16.1. E-Sporu bilme durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

E-Sporu 
biliyor 
musunuz? 

Cinsiyet N Sıra ortalamaları Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 908,25 871923,50 

410643,500 0,000* Kadın 1007 1056,21 1063604,50 

TOPLAM 1967     

Tablo 84: Cinsiyete göre E-Sporu bilme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre e-sporu bilme durumunun sıra ortalamaları arasında istatistiksel 

olarak anlamlı bir fark bulunmuştur. Yani kadınların erkeklere göre daha çok e-sporu bildiği 

söylenilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

E-Sporu 
biliyor 
musunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 159 1033,16 

10,342 2 0,006* 
20-24 yaş aralığı 1205 952,76 

25-29 yaş aralığı 595 1020,96 

TOPLAM 1959   

Tablo 85: Yaş aralığına göre E-Sporu bilme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,006 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre e-sporu bilme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. Yaş aralığına göre en az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcılara göre daha az e-sporu bildiği belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

E-Sporu 
biliyor 
musunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

Okuryazar değil 8 1349,00 

119,026 3 0,000* 

İlköğretim 694 1074,20 

Lise 939 987,59 

Üniversite 315 731,15 

TOPLAM 1956   

Tablo 86: Eğitim durumuna göre E-Sporu bilme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre e-sporu bilme durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Eğitim durumuna göre en az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre üniversite mezunlarının lise, ilköğretim mezunları ve okuryazar 

olmayanlara göre daha fazla e-sporu bildiği ve lise mezunlarının ilköğretim mezunlarına 

göre daha fazla e-sporu bildiği ifade edilebilir. 

  



 

 

 

17. E-Sporla ilginizi belirtir misiniz? 

E-Sporla ilginizi belirtir misiniz? (%)  

E-Sporla ilgi durumu Sıklık Yüzde (%)  

Duydum, ama bu konuda bilgi sahibi değilim 234 31,5 

E-Spor hakkında çok az şey biliyorum 233 31,4 

E-Spor hakkında bilgiyim ve takip etmiyorum 181 24,4 

E-Spor taraftarıyım 80 10,8 

E-Sporcuyum 14 1,9 

TOPLAM 742 100,0 

Tablo 87: E-Sporla ilgi durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %31,5’i (234) e-sporu duyduğunu ama bu konuda bilgi sahibi 

olmadığını, %31,4’ü (233) e-spor hakkında çok az şey bildiğini, %24,4’ü (181) e-spor 

hakkında bilgili olduğunu ve takip etmediğini, %10,8’i (80) e-spor taraftarı olduğunu, 

%1,9’u (14) e-sporcu olduğunu söylemiştir. 

 

Değişkenler 

E-Sporla ilginizi belirtir misiniz? 

TOPLAM 

Duydum, 

ama bu 

konuda 
bilgi sahibi 

değilim 

E-Spor 

hakkında 

çok az şey 

biliyorum 

E-Spor 

hakkında 

bilgiyim ve 
takip 

etmiyorum 

E-Spor 

taraftarıyım 

E-

Sporcuyum 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 134 133 104 58 8 437 

(%)  30,7 30,4 23,8 13,3 1,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 100 100 77 22 6 305 

(%)  32,8 32,8 25,2 7,2 2,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 234 233 181 80 14 742 

(%)  31,5 31,4 24,4 10,8 1,9 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 12 18 7 15 0 52 

(%)  23,1 34,6 13,5 28,8 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 146 173 114 48 10 491 

(%)  29,7 35,2 23,2 9,8 2,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 76 42 60 17 3 198 

(%)  38,4 21,2 30,3 8,6 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 234 233 181 80 13 741 

(%)  31,6 31,4 24,4 10,8 1,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim 
Sıklık 64 74 24 29 4 195 

(%)  32,8 37,9 12,3 14,9 2,1 100,0 

Lise 
Sıklık 114 100 86 37 4 341 

(%)  33,4 29,3 25,2 10,9 1,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 53 57 69 14 6 199 

(%)  26,6 28,6 34,7 7,0 3,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 231 231 179 80 14 735 

(%)  31,4 31,4 24,4 10,9 1,9 100,0 

Tablo 88: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre E-Sporla ilgi durumunun dağılımı 

E-sporu bilen erkeklerin %30,7’si (134), kadınların %32,8’i (100); yaş aralığına göre incelendiğinde, 

20-24 yaş arasındakilerin %29,7’si (146), 25-29 yaş arasındakilerin %38,4’ü (76); eğitim durumuna 

göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %32,8’i (64), lise mezunu olanların %33,4’ü (114) e-

sporu duyduğunu ama bu konuda bir bilgi sahibi olmadığını belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %30,4’ü 

(133), kadınların %32,8’i (100); yaş aralığına göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin 

%35,2’si (173), 25-29 yaş arasındakilerin %21,2’si (42); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, 

ilköğretim mezunu olanların %37,9’u (74), lise mezunu olanların %29,3’ü (100) e-spor hakkında çok 

az şey bildiğini vurgulamıştır. 

  



 

 

17.1. E-Sporla ilgi durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

E-Spora ilginizi 
belirtir misiniz? 

Cinsiyet N Sıra ortalamaları Sıra toplamları Test istatistiği p-değeri 

Erkek 437 380,50 166277,00 

62711,000 0,154* Kadın 305 358,61 109376,00 

TOPLAM 742     

Tablo 89: Cinsiyete göre E-Sporla ilgi durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,154 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre e-spora ilgi durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani kadın ve erkek katılımcılara göre günlük kullanılan 

internet süresinin eşit olduğu söylenilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

E-Spora ilginizi 
belirtir misiniz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

15-19 yaş aralığı 52 422,34 

3,936 2 0,140* 
20-24 yaş aralığı 491 370,44 

25-29 yaş aralığı 198 358,90 

TOPLAM 741 
 

Tablo 90: Yaş aralığına göre E-Sporla ilgi durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,140 değeri 0,05’ten (p < 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre e-spora ilgi durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın 

istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul edilir. Dolayısıyla yaş aralığına göre e-spora ilgi 

durumunun eşit olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

E-Spora ilginizi 
belirtir misiniz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları Test istatistiği S.d p-değeri 

İlköğretim 195 353,99 

3,857 2 0,145* 
Lise 341 362,24 

Üniversite 199 391,59 

TOPLAM 735   

Tablo 91: Eğitim durumuna göre E-Sporla ilgi durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,145 değeri 0,05’ten (p < 0,05) büyük 

olduğu için eğitim durumuna göre e-spora ilgi durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul edilir. Dolayısıyla eğitim durumuna göre 

e-spora ilgi durumunun eşit olduğu ifade edilebilir. 

  



 

 

 

18.1. Dijital iletişim araçlarını bilme, kullanma durumu ve kullanma sıklığı 

18.1. Bildiğiniz dijital iletişim araçları veya uygulamalar nelerdir? 

Dijital iletişim araçları veya uygulamalar 

Bildiğiniz dijital iletişim araçları veya 
uygulamalar nelerdir? (%)  TOPLAM 

Biliyorum Bilmiyorum 

Instagram  
 Sıklık 1967 0 1967 

(%)  100,0 0,0 100,0 

Facebook 
 Sıklık 1960 7 1967 

(%)  99,6 0,4 100,0 

Twitter 
 Sıklık 1950 17 1967 

(%)  99,1 0,9 100,0 

YouTube 
 Sıklık 1957 10 1967 

(%)  99,5 0,5 100,0 

WhatsApp 
 Sıklık 1961 6 1967 

(%)  99,7 0,3 100,0 

BİP 
 Sıklık 1834 133 1967 

(%)  93,2 6,8 100,0 

Telegram 
 Sıklık 1788 179 1967 

(%)  90,9 9,1 100,0 

Clubhouse 
 Sıklık 760 1207 1967 

(%)  38,6 61,4 100,0 

Linkedin 
 Sıklık 1354 613 1967 

(%)  68,8 31,2 100,0 

TikTok 
 Sıklık 1799 168 1967 

(%)  91,5 8,5 100,0 

Spotify 
 Sıklık 1419 548 1967 

(%)  72,1 27,9 100,0 

Fizy 
 Sıklık 887 1080 1967 

(%)  45,1 54,9 100,0 

Deezer 
 Sıklık 754 1213 1967 

(%)  38,3 61,7 100,0 

Amazon Prime 
 Sıklık 845 1122 1967 

(%)  43,0 57,0 100,0 

Netflix 
 Sıklık 1399 568 1967 

(%)  71,1 28,9 100,0 

Blu TV 
 Sıklık 1181 786 1967 

(%)  60,0 40,0 100,0 

Exxen 
 Sıklık 1142 825 1967 

(%)  58,1 41,9 100,0 

Puhu TV 
 Sıklık 766 1201 1967 

(%)  38,9 61,1 100,0 

beIN CONNECT 
 Sıklık 704 1263 1967 

(%)  35,8 64,2 100,0 

Arkadaşlık veya flört uygulamaları 
 Sıklık 1323 644 1967 

(%)  67,3 32,7 100,0 

Tablo 92: Dijital iletişim araçları veya uygulamalarını bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların dijital iletişim araçları veya uygulamalarını bilme durumunun 

dağılımı şöyledir: 

 Instagram uygulamasını %100,0’ı (1967) bildiğini belirtmiştir. 

 Facebook uygulamasını %99,6’sı (1960) bildiğini %0,4’ü (7), bilmediğini, 

 Twitter uygulamasını %99,1’i (1950) bildiğini %0,9’u (17), bilmediğini, 

 YouTube uygulamasını %99,5’i (1957) bildiğini %0,5’i (10), bilmediğini, 

 WhatsApp uygulamasını %99,7’si (1961) bildiğini %0,3’u (6), bilmediğini, 



 

 

 BİP uygulamasını %93,2’si (1834) bildiğini %6,8’i (133), bilmediğini, 

 Telegram uygulamasını %90,9’u (1788) bildiğini %9,1’i (179), bilmediğini, 

 Clubhouse uygulamasını %38,6’i (760) bildiğini %61,4’ü (1207), bilmediğini, 

 Linkedin uygulamasını %68,8’i (1354) bildiğini %31,2’si (613), bilmediğini, 

 TikTok uygulamasını %91,5’i (1799) bildiğini %8,5’i (168), bilmediğini, 

 Spotify uygulamasını %72,1’i (1419) bildiğini %27,9’u (548), bilmediğini, 

 Fizy uygulamasını %45,1’i (887) bildiğini %54,9’u (1080), bilmediğini, 

 Deezer uygulamasını %38,3’ü (754) bildiğini %61,7’si (1213), bilmediğini, 

 Amazon Prime %43,0’ı (845) uygulamasını bildiğini %57,0’ı (1122), bilmediğini, 

 Netflix uygulamasını %71,1’i (1399) bildiğini %28,9’u (568), bilmediğini, 

 Blu TV uygulamasını %60,0’ı (1181) bildiğini %40,0’ı (786), bilmediğini, 

 Exxen uygulamasını %58,1’i (1142) bildiğini %41,9’u (825), bilmediğini, 

 Puhu TV uygulamasını %38,9’u (766) bildiğini %61,1’i (1201), bilmediğini, 

 beIN CONNECT uygulamasını %35,8’i (704) bildiğini %64,2’si (1263), bilmediğini, 

 Arkadaşlık veya flört uygulamalarını %67,3’ü (1323) bildiğini %32,7’si (644), 

bilmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

 

18.2. Bildiğiniz dijital iletişim araçları veya uygulamalardan hangilerini 

kullanıyorsunuz? 

Dijital iletişim araçları veya 
uygulamalar 

Bildiğiniz dijital iletişim araçları veya  
uygulamalardan hangilerini kullanıyorsunuz? (%)  TOPLAM 

Kullanıyorum Kullanmıyorum 

Instagram  
Sıklık 1878 89 1967 

(%)  95,5 4,5 100,0 

Facebook 
Sıklık 1145 815 1960 

(%)  58,4 41,6 100,0 

Twitter 
Sıklık 1165 785 1950 

(%)  59,7 40,3 100,0 

YouTube 
Sıklık 1841 116 1957 

(%)  94,1 5,9 100,0 

WhatsApp 
Sıklık 1909 52 1961 

(%)  97,3 2,7 100,0 

BİP 
Sıklık 388 1446 1834 

(%)  21,2 78,8 100,0 

Telegram 
Sıklık 428 1360 1788 

(%)  23,9 76,1 100,0 

Clubhouse 
Sıklık 134 626 760 

(%)  17,6 82,4 100,0 

Linkedin 
Sıklık 183 1171 1354 

(%)  13,5 86,5 100,0 

TikTok 
Sıklık 471 1328 1799 

(%)  26,2 73,8 100,0 

Spotify 
Sıklık 554 865 1419 

(%)  39,0 61,0 100,0 

Fizy 
Sıklık 112 775 887 

(%)  12,6 87,4 100,0 

Deezer 
Sıklık 65 689 754 

(%)  8,6 91,4 100,0 

Amazon Prime 
Sıklık 172 673 845 

(%)  20,4 79,6 100,0 

Netflix 
Sıklık 560 839 1399 

(%)  40,0 60,0 100,0 

Blu TV 
Sıklık 245 936 1181 

(%)  20,7 79,3 100,0 

Exxen 
Sıklık 195 947 1142 

(%)  17,1 82,9 100,0 

Puhu TV 
Sıklık 133 633 766 

(%)  17,4 82,6 100,0 

beIN CONNECT 
Sıklık 162 542 704 

(%)  23,0 77,0 100,0 

Arkadaşlık veya flört 
uygulamaları 

Sıklık 153 1170 1323 

(%)  11,6 88,4 100,0 

Tablo 93: Kullanılan dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların bildiği dijital iletişim araçları veya uygulamalarını kullanma 

durumunun dağılımı şöyledir: 

 Instagram uygulamasını %95,5’i (1878) kullandığını, %4,5’i (98) kullanmadığını, 

 Facebook uygulamasını %58,4’ü (1145) kullandığını, %41,6’sı (815) 

kullanmadığını, 

 Twitter uygulamasını %59,7’si (1165) kullandığını, %40,3’ü (785) kullanmadığını, 

 YouTube uygulamasını %94,1’i (1841) kullandığını, %5,9’ü (116) kullanmadığını, 



 

 

 WhatsApp uygulamasını %97,3’ü (1909) kullandığını, %2,7’si (52) kullanmadığını, 

 BİP uygulamasını %21,2’si (388) kullandığını, %78,8’i (1446) kullanmadığını, 

 Telegram uygulamasını %23,9’u (428) kullandığını, %76,1’i (1360) kullanmadığını, 

 Clubhouse uygulamasını %17,6’sı (134) kullandığını, %82,4’ü (626) kullanmadığını, 

 Linkedin uygulamasını %15,5’i (183) kullandığını, %86,5’i (1171) kullanmadığını, 

 TikTok uygulamasını %26,2’si (471) kullandığını, %73,8’i (1328) kullanmadığını, 

 Spotify uygulamasını %39,0’ı (554) kullandığını, %61,0’ı (865) kullanmadığını, 

 Fizy uygulamasını %12,6’sı (112) kullandığını, %87,4’ü (775) kullanmadığını, 

 Deezer uygulamasını %8,6’sı (65) kullandığını, %91,4’ü (689) kullanmadığını, 

 Amazon Prime %20,4’ü (172) uygulamasını kullandığını, %79,6’sı (673) 

kullanmadığını, 

 Netflix uygulamasını %40,’ı (560) kullandığını, %60,0’ı (839) kullanmadığını, 

 Blu Tv %20,7’si (245) uygulamasını kullandığını, %79,3’ü (936) kullanmadığını, 

 Exxen uygulamasını %17,1’i (195) kullandığını, %82,9’u (947) kullanmadığını, 

 Puhu TV uygulamasını %17,4’ü (133) kullandığını, %82,6’sı (633) kullanmadığını, 

 Instagram uygulamasını %95,5’i (1878) kullandığını, %4,5’i (98) kullanmadığını, 

 beIN CONNECT uygulamasını %23,0’ı (162) kullandığını, %77,0’ı (542) 

kullanmadığını, 

 Arkadaşlık veya flört uygulamaları %11,6’sı (153) kullandığını, %88,4’ü (1170) 

kullanmadığını belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

18.3. Kullandığınız dijital iletişim araçları veya uygulamaları hangi sıklıkla 

kullanıyorsunuz? 

Dijital iletişim araçları veya 
uygulamalar 

Kullandığınız dijital iletişim araçları veya  
uygulamaları hangi sıklıkla kullanıyorsunuz? (%)  TOPLAM 

Bazen Sıklıkla Her zaman 

Instagram  
Sıklık 162 683 1033 1878 

(%)  8,6 36,4 55,0 100,0 

Facebook 
Sıklık 335 398 417 1150 

(%)  29,1 34,6 36,3 100,0 

Twitter 
Sıklık 292 418 461 1171 

(%)  24,9 35,7 39,4 100,0 

YouTube 
Sıklık 122 652 1073 1847 

(%)  6,6 35,3 58,1 100,0 

WhatsApp 
Sıklık 109 484 1320 1913 

(%)  5,7 25,3 69,0 100,0 

BİP 
Sıklık 147 141 102 390 

(%)  37,7 36,2 26,2 100,0 

Telegram 
Sıklık 154 206 67 427 

(%)  36,1 48,2 15,7 100,0 

Clubhouse 
Sıklık 56 49 26 131 

(%)  42,7 37,4 19,8 100,0 

Linkedin 
Sıklık 95 65 22 182 

(%)  52,2 35,7 12,1 100,0 

TikTok 
Sıklık 201 177 93 471 

(%)  42,7 37,6 19,7 100,0 

Spotify 
Sıklık 243 189 121 553 

(%)  43,9 34,2 21,9 100,0 

Fizy 
Sıklık 43 53 18 114 

(%)  37,7 46,5 15,8 100,0 

Deezer 
Sıklık 29 28 10 67 

(%)  43,3 41,8 14,9 100,0 

Amazon Prime 
Sıklık 77 69 26 172 

(%)  44,8 40,1 15,1 100,0 

Netflix 
Sıklık 150 257 153 560 

(%)  26,8 45,9 27,3 100,0 

Blu TV 
Sıklık 103 106 38 247 

(%)  41,7 42,9 15,4 100,0 

Exxen 
Sıklık 82 87 26 195 

(%)  42,1 44,6 13,3 100,0 

Puhu TV 
Sıklık 68 42 23 133 

(%)  51,1 31,6 17,3 100,0 

beIN CONNECT 
Sıklık 67 66 29 162 

(%)  41,4 40,7 17,9 100,0 

Arkadaşlık veya flört uygulamaları 
Sıklık 68 56 29 153 

(%)  44,4 36,6 19,0 100,0 

Tablo 94: Dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların kullandığı dijital iletişim araçları veya uygulamalarını kullanma 

sıklığının dağılımı şöyledir: 

 Instagram uygulamasını %55,0’ı (1033) her zaman, %36,4’ü (683) sıklıkla, 

%8,6’sı (162) bazen, 

 Facebook uygulamasını %63,3’ü (417) her zaman, %34,6’sı (398) sıklıkla, 

%29,1’i (335) bazen, 

 Twitter uygulamasını %39,4’ü (461) her zaman, %35,7’si (418) sıklıkla, 

%24,9’u (292) bazen, 

 YouTube uygulamasını %58,1’i (1073) her zaman, %35,3’ü (652) sıklıkla, 

%6,6’sı (122) bazen, 



 

 

 WhatsApp uygulamasını %69,0’ı (1320) her zaman, %25,3’ü (484) sıklıkla, 

%5,7’si (109) bazen, 

 BİP uygulamasını %26,2’si (102) her zaman, %36,2’si (141) sıklıkla, %37,7’si 

(147) bazen, 

 Telegram uygulamasını %15,7’si (67) her zaman, %48,2’si (206) sıklıkla, 

%36,1’i (154) bazen, 

 Clubhouse uygulamasını %19,8’i (26) her zaman, %37,4’ü (49) sıklıkla, 

%42,7’si (56) bazen, 

 Linkedin uygulamasını %12,1’i (22) her zaman, %35,7’si (65) sıklıkla, %52,2’i 

(95) bazen, 

 TikTok uygulamasını %19,7’si (93) her zaman, %37,6’sı (177) sıklıkla, %42,7’si 

(201) bazen, 

 Spotify uygulamasını %21,9’u (121) her zaman, %34,2’si (189) sıklıkla, 

%43,9’u (243) bazen, 

 Fizy uygulamasını %15,8’i (18) her zaman, %46,5’i (53) sıklıkla, %37,7’si (43) 

bazen, 

 Deezer uygulamasını %14,9’u (10) her zaman, %41,8’i (28) sıklıkla, %43,3’ü 

(29) bazen, 

 Amazon Prime uygulamasını %15,1’i (26) her zaman, %40,1’i (69) sıklıkla, 

%44,8’i (77) bazen, 

 Netflix uygulamasını %27,3’ü (153) her zaman, %45,9’u (257) sıklıkla, %26,8’i 

(150) bazen, 

 Blu TV uygulamasını %15,4’ü (38) her zaman, %42,9’u (106) sıklıkla, %41,7’si 

(103) bazen, 

 Exxen uygulamasını %13,3’ü (26) her zaman, %44,6’sı (87) sıklıkla, %42,1’i 

(82) bazen, 

 Puhu TV uygulamasını %17,3’ü (23) her zaman, %31,6’sı (42) sıklıkla, %51,1’i 

(68) bazen, 

 beIN CONNECT uygulamasını %17,9’u (29) her zaman, %40,7’si (66) sıklıkla, 

%41,4’ü (67) bazen, 

 Arkadaşlık veya flört uygulamalarını %19,0’ı (29) her zaman, %36,6’sı (56) 

sıklıkla, %44,4’ü (68) bazen kullandığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

18.3.1. Dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri 
Mann-Whitney U 

Testi 

Kullandığınız dijital iletişim 
araçları veya uygulamaları hangi 
sıklıkla kullanıyorsunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test 

istatistiği 
p-

değeri 

1) Instagram  

Erkek 911 937,23 853817,5 

438401,5 0,843* Kadın 967 941,64 910563,5 

TOPLAM 1878     

2) Facebook 

Erkek 605 612,56 370598 

142442 0,000* Kadın 545 534,36 291227 

TOPLAM 1150     

3) Twitter 

Erkek 619 621,19 384516 

149062 0,000* Kadın 552 546,54 301690 

TOPLAM 1171     

4) YouTube 

Erkek 922 924,02 851944,5 

426408,5 0,999* Kadın 925 923,98 854683,5 

TOPLAM 1847     

5) WhatsApp 

Erkek 935 953,68 891688 

454108 0,751* Kadın 978 960,18 939053 

TOPLAM 1913     

6) BİP 

Erkek 203 206,23 41864,5 

16802,5 0,037* Kadın 187 183,85 34380,5 

TOPLAM 390     

7) Telegram 

Erkek 231 222,72 51448,5 

20623,5 0,083* Kadın 196 203,72 39929,5 

TOPLAM 427     

8) Clubhouse 

Erkek 62 71,44 4429,5 

1801,5 0,094* Kadın 69 61,11 4216,5 

TOPLAM 131     

9) Linkedin 

Erkek 90 95,66 8609 

3766 0,242* Kadın 92 87,43 8044 

TOPLAM 182     

10) TikTok 

Erkek 223 240,12 53546 

26734 0,502* Kadın 248 232,3 57610 

TOPLAM 471     

11) Spotify 

Erkek 247 281,59 69552 

36658 0,514* Kadın 306 273,3 83629 

TOPLAM 553     

12) Fizy 

Erkek 63 64,17 4043 

1186 0,009* Kadın 51 49,25 2512 

TOPLAM 114     

13) Deezer 

Erkek 28 39,09 1094,5 

403,5 0,048* Kadın 39 30,35 1183,5 

TOPLAM 67     

14) Amazon Prime 

Erkek 93 95,29 8862 

2856 0,006* Kadın 79 76,15 6016 

TOPLAM 172     

15) Netflix 

Erkek 266 284,78 75751 
37964 0,522* Kadın 294 276,63 81329 

TOPLAM 560   

16) Blu TV 

Erkek 123 138,06 16981 
5897 0,001* Kadın 124 110,06 13647 

TOPLAM 247   

17) Exxen 

Erkek 95 111,51 10593 
3467 0,000* Kadın 100 85,17 8517 

TOPLAM 195   

18) Puhu TV 

Erkek 62 75,71 4694 
1661 0,007* Kadın 71 59,39 4217 

TOPLAM 133   

19) beIN CONNECT 

Erkek 99 90,04 8914 
2273 0,002* Kadın 63 68,08 4289 

TOPLAM 162   

20) Arkadaşlık veya flört uygulamaları 

Erkek 89 77,01 6854 
2847 0,997* Kadın 64 76,98 4927 

TOPLAM 153   
Tablo 95: Cinsiyete göre dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının fark testi 



 

 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 2, 3, 6, 12, 14, 16, 17, 18, 19. dijital 

iletişim aracı veya uygulamasının p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için cinsiyete 

göre Facebook, Twitter, BİP, Fizy, Amazon Prime, Blu TV, Exxen, Puhu TV ve beİN 

CONNECT kullanma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. 

Yani cinsiyete göre bu dijital iletişim araçları veya uygulamalarını kullanma sıkılığının 

birbirinden farklı olduğu ifade edilebilir. Erkeklerin kadınlara göre Facebook, Twitter, BİP, 

Fizy, Amazon Prime, Blu TV, Exxen, Puhu TV ve beIN CONNECT dijital iletişim aracı veya 

uygulamasını daha sık kullandığı bulunmuştur. Deezer uygulamasının p-değeri=0,048 

anlamlılık düzeyi 0,05 değerine yakın olduğu için cinsiyete göre Deezer uygulamasının sıra 

ortalamaları arasındaki farkı istatistiksel olarak yorumlamak güçtür. Diğer geriye kalan 

dijital iletişim aracı veya uygulamasının p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için 

cinsiyete göre Instagram, YouTube, WhatsApp, Telegram, Clubhouse, Linkedin, TikTok, 

Spotify, Netflix, arkadaşlık ve flört uygulamalarını kullanma sıklığının sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla cinsiyete göre bu dijital 

iletişim araçları veya uygulamalarını kullanma sıklığının aynı düzeyde olduğu ifade 

edilebilir.  

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Kullandığınız dijital iletişim 
araçları veya uygulamaları hangi 
sıklıkla kullanıyorsunuz?-1 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d 

p-
değeri 

1) Instagram  

15-19 yaş aralığı 149 896,91 

12,018 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1152 965,66 

25-29 yaş aralığı 569 884,54 

TOPLAM 1870   

2) Facebook 

15-19 yaş aralığı 85 646,77 

5,406 2 0,067* 
20-24 yaş aralığı 660 564,86 

25-29 yaş aralığı 397 566,42 

TOPLAM 1142   

3) Twitter 

15-19 yaş aralığı 80 638,95 

4,882 2 0,087* 
20-24 yaş aralığı 726 590,16 

25-29 yaş aralığı 361 559,43 

TOPLAM 1167   

4) YouTube 

15-19 yaş aralığı 156 920,13 

3,807 2 0,149* 
20-24 yaş aralığı 1138 937,48 

25-29 yaş aralığı 549 890,45 

TOPLAM 1843   

5) WhatsApp 

15-19 yaş aralığı 159 839,28 

18,181 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1172 982,85 

25-29 yaş aralığı 574 923,55 

TOPLAM 1905   

6) BİP 

15-19 yaş aralığı 30 188,92 

11,481 2 0,003* 
20-24 yaş aralığı 227 208,03 

25-29 yaş aralığı 129 168,99 

TOPLAM 386   

7) Telegram 

15-19 yaş aralığı 17 289,62 

10,847 2 0,004* 
20-24 yaş aralığı 249 218,51 

25-29 yaş aralığı 161 199,05 

TOPLAM 427   

8) Clubhouse 

15-19 yaş aralığı 7 63,86 

1,005 2 0,605* 
20-24 yaş aralığı 83 63,92 

25-29 yaş aralığı 41 70,57 

TOPLAM 131   

9) Linkedin 

15-19 yaş aralığı 14 122,29 

7,031 2 0,030* 
20-24 yaş aralığı 103 91,26 

25-29 yaş aralığı 65 85,25 

TOPLAM 182   

10) TikTok 

15-19 yaş aralığı 43 280,88 

17,562 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 307 243,83 

25-29 yaş aralığı 120 197,93 

TOPLAM 470   

11) Spotify 

15-19 yaş aralığı 39 232,00 

8,17 2 0,017* 
20-24 yaş aralığı 377 288,12 

25-29 yaş aralığı 136 257,04 

TOPLAM 552   

12) Fizy 

15-19 yaş aralığı 7 70,00 

1,373 2 0,503* 
20-24 yaş aralığı 69 57,39 

25-29 yaş aralığı 38 55,39 

TOPLAM 114   

13) Deezer 

15-19 yaş aralığı 11 33,14 

0,284 2 0,868* 
20-24 yaş aralığı 26 35,46 

25-29 yaş aralığı 30 33,05 

TOPLAM 67   

14) Amazon Prime 

15-19 yaş aralığı 20 101,05 

8,272 2 0,016* 
20-24 yaş aralığı 87 92,42 

25-29 yaş aralığı 65 74,10 

TOPLAM 172   

15) Netflix 

15-19 yaş aralığı 28 264,46 

1,315 2 0,518* 
20-24 yaş aralığı 370 276,53 

25-29 yaş aralığı 161 290,69 

TOPLAM 559   

Tablo 96: Yaş aralığına göre dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının fark 
testi-1 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Kullandığınız dijital iletişim 
araçları veya uygulamaları hangi 
sıklıkla kullanıyorsunuz?-2 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d 

p-
değeri 

16) Blu TV 

15-19 yaş aralığı 13 148,46 

7,768 2 0,021* 
20-24 yaş aralığı 153 129,54 

25-29 yaş aralığı 80 107,89 

TOPLAM 246   

17) Exxen 

15-19 yaş aralığı 20 100,65 

4,010 2 0,135* 
20-24 yaş aralığı 114 102,72 

25-29 yaş aralığı 60 86,53 

TOPLAM 194   

18) Puhu TV 

15-19 yaş aralığı 2 89,50 

6,513 2 0,039* 
20-24 yaş aralığı 81 71,77 

25-29 yaş aralığı 49 56,85 

TOPLAM 132   

19) beIN CONNECT 

15-19 yaş aralığı 7 72,00 

1,270 2 0,530* 
20-24 yaş aralığı 93 84,15 

25-29 yaş aralığı 61 77,23 

TOPLAM 161   

20) Arkadaşlık veya flört 
uygulamaları 

15-19 yaş aralığı 5 59,30 

4,734 2 0,094* 
20-24 yaş aralığı 91 72,42 

25-29 yaş aralığı 57 85,87 

TOPLAM 153   

Tablo 97: Yaş aralığına göre dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının fark 
testi-1 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 5, 6, 7, 9, 10, 11, 14, 16, 18. Dijital 

iletişim aracı veya uygulamasının p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için yaş 

aralığına göre Instagram, WhatsApp, BİP, Telegram, Linkedin, TikTok, Spotify, Amazon 

Prime, Blu TV ve Puhu TV kullanma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel 

olarak anlamlıdır. Yaş aralığına göre en az bir grubun sıra ortalaması diğerlerine göre 

farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma 

testine göre; 

 Instagram kullanma sıklığı; 25 s 29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere 

göre kullanma sıklığının daha az olduğu, 

 WhatsApp kullanma sıklığı 20-24 yaş aralığındakilerin diğer yaş aralığındakilere göre 

kullanma sıklığının daha fazla olduğu 

 BİP kullanma sıklığı; 20-24 yaş aralığındakilerin 25-29 yaş aralığındakilere göre 

kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Telegram kullanma sıklığı; 15-19 yaş aralığındakilerin diğer yaş aralığındakilere 

göre kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Linkedin kullanma sıklığı; 15-19 yaş arasındakilerin 25-29 yaş arasındakilere göre 

kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 TikTok kullanma sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin diğer yaş aralığındakilere göre 

kullanma sıklığının daha az olduğu, 



 

 

 

 Spotify kullanma sıklığı; yaş aralığına gruplarına göre farklı çıkmasına rağmen 

gruplar arasında istatistiksel olarak anlamlı bir farklılık bulunmadığı, 

 Amazon Prime kullanma sıklığı; 20-24 yaş arasındakilerin 25-29 yaş arasındakilere 

göre kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Blu TV kullanma sıklığı; 20-24 yaş arasındakilerin 25-29 yaş arasındakilere göre 

kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Puhu TV kullanama sıklığı; 20-24 yaş arasındakilerin 25-29 yaş arasındakilere göre 

kullanma sıklığının daha fazla olduğu belirtilebilir. 

Diğer geriye kalan dijital iletişim aracı veya uygulamasının p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) 

büyük olduğu için yaş aralığına göre Facebook, Twitter, YouTube, Clubhouse, Fizy, Deezer, 

Netflix, Exxen, beIN CONENECT, arkadaşlık veya flört uygulamalarını kullanma sıklığının 

sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla yaş 

aralığına göre bu dijital iletişim araçları veya uygulamalarını kullanma sıklığının 

farklılaşmadığı belirtilebilir.  

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Kullandığınız dijital iletişim 
araçları veya uygulamaları hangi 
sıklıkla kullanıyorsunuz?-1 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d 

p-
değeri 

1) Instagram  

Okuryazar değil 7 625,21 

10,076 3 0,018* 

İlköğretim 654 906,02 

Lise 904 965,54 

Üniversite 302 907,33 

TOPLAM 1867   

2) Facebook 

Okuryazar değil 3 529,50 

11,647 3 0,009* 

İlköğretim 372 595,23 

Lise 588 579,99 

Üniversite 181 502,16 

TOPLAM 1144   

3) Twitter 

Okuryazar değil 3 497,50 

3,454 3 0,327* 

İlköğretim 338 609,53 

Lise 611 576,54 

Üniversite 215 566,27 

TOPLAM 1167   

4) YouTube 

Okuryazar değil 8 1146,06 

4,147 3 0,246* 

İlköğretim 639 900,33 

Lise 887 933,87 

Üniversite 302 905,75 

TOPLAM 1836   

5) WhatsApp 

Okuryazar değil 8 1097,13 

2,322 3 0,508* 

İlköğretim 683 943,18 

Lise 908 949,18 

Üniversite 305 979,46 

TOPLAM 1904   

6) BİP 

Okuryazar değil 2 73,00 

6,608 3 0,085* 

İlköğretim 120 204,95 

Lise 177 194,64 

Üniversite 86 175,73 

TOPLAM 385   

7) Telegram 

İlköğretim 92 263,97 

32,136 2 0,000* 
Lise 210 205,62 

Üniversite 118 177,49 

TOPLAM 420   

8) Clubhouse 

İlköğretim 38 62,95 

13,059 2 0,001* 
Lise 53 77,72 

Üniversite 39 51,38 

TOPLAM 130   

9) Linkedin 

İlköğretim 37 114,23 

21,078 2 0,000* 
Lise 80 97,16 

Üniversite 65 71,60 

TOPLAM 182   

10) TikTok 

İlköğretim 156 266,05 

14,901 2 0,001* 
Lise 222 223,16 

Üniversite 91 210,66 

TOPLAM 469   

11) Spotify 

İlköğretim 149 256,51 

9,523 2 0,009* 
Lise 306 274,62 

Üniversite 98 315,59 

TOPLAM 553   

12) Fizy 

İlköğretim 23 72,00 

6,587 2 0,037* 
Lise 72 53,77 

Üniversite 19 54,08 

TOPLAM 114   

13) Deezer 

İlköğretim 17 39,59 

3,193 2 0,203* 
Lise 38 33,50 

Üniversite 12 27,67 

TOPLAM 67   

14) Amazon Prime 

İlköğretim 43 96,00 

7,465 2 0,024* 
Lise 77 88,69 

Üniversite 50 71,55 

TOPLAM 170   

Tablo 98: Eğitim durumuna göre dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının fark 
testi-1 



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Kullandığınız dijital iletişim 
araçları veya uygulamaları hangi 
sıklıkla kullanıyorsunuz?-2 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d 

p-
değeri 

15) Netflix 

İlköğretim 140 277,98 

0,146 2 0,930* 
Lise 263 274,04 

Üniversite 149 279,46 

TOPLAM 552   

16) Blu TV 

İlköğretim 54 150,36 

15,307 2 0,000* 
Lise 112 115,79 

Üniversite 75 107,65 

TOPLAM 241   

17) Exxen 

İlköğretim 55 108,95 

4,561 2 0,102* 
Lise 90 90,38 

Üniversite 48 95,71 

TOPLAM 193   

18) Puhu TV 

İlköğretim 26 80,88 

6,516 2 0,038* 
Lise 65 64,25 

Üniversite 40 59,16 

TOPLAM 131   

19) beIN CONNECT 

İlköğretim 34 92,12 

6,372 2 0,041* 
Lise 80 84,47 

Üniversite 48 69,03 

TOPLAM 162   

20) Arkadaşlık veya flört uygulamaları 

İlköğretim 34 101,91 

20,242 2 0,000* 
Lise 68 65,26 

Üniversite 47 69,63 

TOPLAM 149   

Tablo 99: Eğitim durumuna göre dijital iletişim araçları veya uygulamaları kullanma sıklığının fark 
testi-2 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 14, 16, 18, 19 ve 

20. dijital iletişim aracı ve uygulamasının p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için 

eğitim durumuna göre Instagram, Facebook, Telegram, Clubhouse, Linkedin, Tiktok, 

Spotify, Fizy, Amazon Prime, Blu TV, Puhu TV, beIN CONNECT, arkadaşlık veya flört 

uygulamalarını kullanma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak 

anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerine göre farklıdır. Bu farklılığı anlamak 

için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Instagram kullanma sıklığı; eğitim durumuna göre farklılık olmasına rağmen yapılan 

ikili karşılaştırma testine göre gruplar arasında herhangi bir farklılık bulunmadığı, 

 Facebook kullanma sıklığı; üniversite mezunlarının lise ve ilköğretim mezunlarına 

göre kullanma sıklığının daha az olduğu, 

 Telegram kullanma sıklığı; ilköğretim mezunlarının diğer durumdaki mezunlara göre 

kullanma sıklığının daha az olduğu, 

 Clubhouse kullanma sıklığı; lise mezunlarının diğer durumdaki mezunlara göre 

kullanılan Clubhouse uygulamasının kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Linkedin kullanma sıklığı; üniversite mezunlarının diğer durumdaki mezunlara göre 

kullanılan Linkedin uygulamasının kullanma sıklığının daha az olduğu, 



 

 

 TikTok kullanma sıklığı; ilköğretim mezunlarının diğer durumdaki mezunlara göre 

kullanılan TikTok uygulamasının kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Spotify kullanma sıklığı; ilköğretim mezunu olanların üniversite mezunu olanlara 

göre daha az kullandığı, 

 Fizy kullanma sıklığı; eğitim durumuna göre farklılık olmasına rağmen yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre gruplar arasında herhangi bir farklılık bulunmadığı, 

 Amazon prime kullanma sıklığı; eğitim durumuna göre farklılık olmasına rağmen 

yapılan ikili karşılaştırma testine göre gruplar arasında herhangi bir farklılık 

bulunmadığı, 

 Blu TV kullanma sıklığı; ilköğretim mezunu olanların lise ve üniversite mezunlarına 

göre kullanma sıklığının daha fazla olduğu, 

 Puhu TV kullanma sıklığı; eğitim durumuna göre farklılık olmasına rağmen yapılan 

ikili karşılaştırma testine göre gruplar arasında herhangi bir farklılık bulunmadığı, 

 beIN CONNECT kullanma sıklığı; eğitim durumuna göre farklılık olmasına rağmen 

yapılan ikili karşılaştırma testine göre gruplar arasında herhangi bir farklılık 

bulunmadığı, 

 Arkadaşlık ve flört uygulamalarını kullanma sıklığı; ilköğretim mezunu olanların lise 

ve üniversite mezunu olanlara göre kullanma sıklığının daha fazla olduğu 

belirtilebilir. 

Diğer geriye kalan dijital iletişim araçları ve uygulamalarının p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) 

büyük olduğu için eğitim durumuna göre Twitter, YouTube, WhatsApp, BİP, Deezer, Netflix 

ve Exxen kullanma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı 

değildir. Yani eğitim durumuna göre bu dijital iletişim aracı veya uygulamalarını kullanma 

sıklığının eşit düzeyde olduğu ifade edilebilir. 

  



 

 

 

19. Sosyal medya mecralarını daha çok hangi amaçla kullanıyorsunuz? 

Amaçlar 

Sosyal medya mecralarını daha çok 
hangi amaçla kullanıyorsunuz? (%)  
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Eğitim amaçlı (ödev-sunum hazırlamak-bilgi 
edinmek-araştırma-uzaktan eğitim)  

Sıklık 471 287 332 460 396 1946 

(%)  24,2 14,7 17,1 23,6 20,3 100,0 

İzleme amaçlı (film-dizi izlemek)  
Sıklık 96 310 488 506 553 1953 

(%)  4,9 15,9 25,0 25,9 28,3 100,0 

Eğlenme amaçlı (müzik, oyun)  
Sıklık 98 220 468 660 510 1956 

(%)  5,0 11,2 23,9 33,7 26,1 100,0 

Haber edinme amaçlı 
Sıklık 62 228 585 742 336 1953 

(%)  3,2 11,7 30,0 38,0 17,2 100,0 

Sohbet ve arkadaşlık amaçlı 
Sıklık 64 154 561 866 312 1957 

(%)  3,3 7,9 28,7 44,3 15,9 100,0 

Stres atma 
Sıklık 78 399 774 480 228 1959 

(%)  4,0 20,4 39,5 24,5 11,6 100,0 

Alışveriş yapmak 
Sıklık 450 428 683 258 135 1954 

(%)  23,0 21,9 35,0 13,2 6,9 100,0 

Reklam, duyuru, tanıtım, propaganda 
Sıklık 480 688 556 141 71 1936 

(%)  24,8 35,5 28,7 7,3 3,7 100,0 

Tablo 100: Sosyal medya mecralarını belirtilen amaçlar için kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların sosyal medya mecralarını belirtilen amaçlar için kullanma sıklığının 

dağılımına göre; 

 Eğitim amaçlı (ödev-sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-uzaktan 

eğitim) için %20,3’ü (396) her zaman, %23,6’sı (460) sıklıkla, %17,1’i (332) 

bazen, %14,7’si (287) nadiren kullandığını, %24,2’si (471) ise hiçbir zaman 

kullanmadığını belirtmiştir. 

 İzleme amaçlı (film-dizi izlemek) %28,3’ü (553) her zaman, %25,9’u (506) 

sıklıkla, %25,0’ı (488) bazen, %15,9’u (310) nadiren kullandığını. %4,9’u (96) 

ise hiçbir zaman kullanmadığını ifade etmiştir. 

 Eğlenme amaçlı (müzik, oyun) %26,1’i (510) her zaman, %33,7’si (660) sıklıkla, 

%23,9’u (468) bazen, %11,2’si (220) nadiren kullandığını, %5,0’ı (98) ise hiçbir 

zaman kullanmadığını vurgulamıştır 

 Haber edinme amaçlı %17,2’si (336) her zaman, %38,0’ı (742) sıklıkla, %30,0’ı 

(585) bazen, %11,7’si (228) nadiren kullandığını, %3,2’si (62) ise hiçbir zaman 

kullanmadığını ifade etmiştir. 

 Sohbet ve arkadaşlık amaçlı %15,9’u (312) her zaman, %44,3’ü (866) sıklıkla, 

%28,7’si (561) bazen, %7,9’u (154) nadiren kullandığını, %3,3’ü (64) ise hiçbir 

zaman kullanmadığını söylemiştir. 



 

 

 Stres atma için %11,6’sı (228) her zaman, %24,5’i (480) sıklıkla, %39,5’i (774) 

bazen, %20,4’ü (399) nadiren kullandığını, %4,0’ı (78) ise hiçbir zaman 

kullanmadığını ifade etmiştir. 

 Alışveriş yapmak için %6,9’u (135) her zaman, %13,2’si (258) sıklıkla, %35,0’ı 

(683) bazen, %21,9’u (428) nadiren kullandığını, %23,0’ı (450) ise hiçbir zaman 

kullanmadığını belirtmiştir. 

 Reklam, duyuru, tanıtım, propaganda %3,7’si 71) her zaman, %7,3’ü (141) 

sıklıkla, %28,7’si (556) bazen, %35,5’i (688) nadiren kullandığını, amaçlı 

%24,8’i (480) ise hiçbir zaman kullanmadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla eğitim amaçlı 
(ödev-sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-

uzaktan eğitim) kullanıyorsunuz?  TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 252 139 169 210 176 946 

(%)  26,6 14,7 17,9 22,2 18,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 219 148 163 250 220 1000 

(%)  21,9 14,8 16,3 25,0 22,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 471 287 332 460 396 1946 

(%)  24,2 14,7 17,1 23,6 20,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 22 45 28 41 23 159 

(%)  13,8 28,3 17,6 25,8 14,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 239 151 237 297 273 1197 

(%)  20,0 12,6 19,8 24,8 22,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 206 91 66 119 100 582 

(%)  35,4 15,6 11,3 20,4 17,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 467 287 331 457 396 1938 

(%)  24,1 14,8 17,1 23,6 20,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 2 1 0 0 8 

(%)  62,5 25,0 12,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 180 119 100 170 123 692 

(%)  26,0 17,2 14,5 24,6 17,8 100,0 

Lise 
Sıklık 180 124 167 231 224 926 

(%)  19,4 13,4 18,0 24,9 24,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 102 42 59 59 47 309 

(%)  33,0 13,6 19,1 19,1 15,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 467 287 327 460 394 1935 

(%)  24,1 14,8 16,9 23,8 20,4 100,0 

Tablo 101: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı (ödev-
sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-uzaktan eğitim) kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %22,2’si (210), kadınların %25,0’ı (250); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %24,8’i (297), 25-29 yaş arasındakilerin %20,4’ü 

(119); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %24,6’sı (170), 

lise mezunu olanların %24,9’u (231) sosyal medya mecralarını eğitim amacıyla sıklıkla 

kullandığını beyan etmiştir. Ayrıca erkeklerin %26,6’sı (252), kadınların %21,9’u (219); 

20-24 yaş arasındakilerin %20,0’ı (239), 25-29 yaş arasındakilerin %35,4’ü (206); 

ilköğretim mezunu olanların %26,0’ı (180), lise mezunu olanların %19,4’ü (180) sosyal 

medya mecralarını hiçbir zaman eğitim amacıyla kullanmadığını ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla eğitim amaçlı 
(ödev-sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-

uzaktan eğitim) kullanıyorsunuz? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 358 195 275 397 357 1582 

(%)  22,6 12,3 17,4 25,1 22,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 44 13 15 19 3 94 

(%)  46,8 13,8 16,0 20,2 3,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 38 49 34 32 26 179 

(%)  21,2 27,4 19,0 17,9 14,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 31 30 5 5 6 77 

(%)  40,3 39,0 6,5 6,5 7,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 471 287 329 453 392 1932 

(%)  24,4 14,9 17,0 23,4 20,3 100,0 

Tablo 102: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı 
(ödev-sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-uzaktan eğitim) kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı (ödev-

sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-uzaktan eğitim) kullanma sıklığı 

değerlendirildiğinde; büyükşehirde yetişenlerin %25,1’i (397), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%17,9’u (32) sıklıkla kullandığını söylemiştir. Ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%22,6’sı (358), ilçe merkezinde yetişenlerin %21,2’si (38) hiçbir zaman kullanmadığını 

belirtmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla eğitim amaçlı 
(ödev-sunum hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-

uzaktan eğitim) kullanıyorsunuz? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 9 17 8 7 3 44 

(%)  20,5 38,6 18,2 15,9 6,8 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 21 14 11 18 8 72 

(%)  29,2 19,4 15,3 25,0 11,1 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 27 13 33 39 38 150 

(%)  18,0 8,7 22,0 26,0 25,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 76 45 73 157 109 460 

(%)  16,5 9,8 15,9 34,1 23,7 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 162 93 101 153 148 657 

(%)  24,7 14,2 15,4 23,3 22,5 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 64 30 38 56 46 234 

(%)  27,4 12,8 16,2 23,9 19,7 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 109 52 64 28 41 294 

(%)  37,1 17,7 21,8 9,5 13,9 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 3 23 4 2 3 35 

(%)  8,6 65,7 11,4 5,7 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 471 287 332 460 396 1946 

(%)  24,2 14,7 17,1 23,6 20,3 100,0 

Tablo 103: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı (ödev-sunum 
hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-uzaktan eğitim) kullanma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı (ödev-sunum hazırlamak-

bilgi edinmek-araştırma-uzaktan eğitim) kullanma sıklığı analiz edildiğinde; 3.501-5.000 

TL arası geliri olanların %34,1’i (157), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %23,3’ü (153) 

sıklıkla kullandığını vurgulamıştır. Ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %16,5’i (76), 

5.001-8.000 TL arası geliri olanların %24,7’si (162) hiçbir zaman kullanmadığını 

söylemiştir.  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
izleme amaçlı (film-dizi izlemek) kullanıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 27 153 264 249 255 948 

(%)  2,8 16,1 27,8 26,3 26,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 69 157 224 257 298 1005 

(%)  6,9 15,6 22,3 25,6 29,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 310 488 506 553 1953 

(%)  4,9 15,9 25,0 25,9 28,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 6 43 50 23 37 159 

(%)  3,8 27,0 31,4 14,5 23,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 43 167 290 347 350 1197 

(%)  3,6 14,0 24,2 29,0 29,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 47 96 148 133 165 589 

(%)  8,0 16,3 25,1 22,6 28,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 306 488 503 552 1945 

(%)  4,9 15,7 25,1 25,9 28,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 3 0 4 8 

(%)  0,0 12,5 37,5 0,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 25 135 175 180 177 692 

(%)  3,6 19,5 25,3 26,0 25,6 100,0 

Lise 
Sıklık 47 138 224 238 284 931 

(%)  5,0 14,8 24,1 25,6 30,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 24 36 78 88 85 311 

(%)  7,7 11,6 25,1 28,3 27,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 310 480 506 550 1942 

(%)  4,9 16,0 24,7 26,1 28,3 100,0 

Tablo 104: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını izleme amacıyla 
(film-dizi izleme) kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,3’ü (249), kadınların %25,6’sı (257); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %29,0’ı (347), 25-29 yaş arasındakilerin 

%22,6’sı (133); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%26,0’ı (180), lise mezunu olanların %25,6’sı (238) sosyal medya mecralarını izleme 

amacıyla sıklıkla kullandığını belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %26,9’u (255), kadınların 

%29,7’si (298); 20-24 yaş arasındakilerin %29,2’si (350), 25-29 yaş arasındakilerin 

%28,0’ı (165); ilköğretim mezunu olanların %25,6’sı (177), lise mezunu olanların %30,5’i 

(284) sosyal medya mecralarını izleme amacıyla her zaman kullandığını vurgulamıştır. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
izleme amaçlı (film-dizi izleme) kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 

 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 79 233 358 436 476 1582 

(%)  5,0 14,7 22,6 27,6 30,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 4 25 34 16 15 94 

(%)  4,3 26,6 36,2 17,0 16,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 11 41 56 28 50 186 

(%)  5,9 22,0 30,1 15,1 26,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 2 11 37 19 8 77 

(%)  2,6 14,3 48,1 24,7 10,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 310 485 499 549 1939 

(%)  5,0 16,0 25,0 25,7 28,3 100,0 

Tablo 105: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını izleme amaçlı 
(film-dizi izleme) kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını izleme amaçlı (film-dizi 

izleme) kullanma sıklığı analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %27,6’sı (436), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %15,1’i (28) sıklıkla kullandığını söylemiştir. Ayrıca büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %30,1’i (476), ilçe merkezinde yetişenlerin %26,9’u (50) her zaman 

kullandığını ifade etmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
izleme amaçlı (film-dizi izlemek) kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 0 10 26 4 4 44 

(%)  0,0 22,7 59,1 9,1 9,1 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 9 23 13 13 14 72 

(%)  12,5 31,9 18,1 18,1 19,4 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 8 13 36 43 50 150 

(%)  5,3 8,7 24,0 28,7 33,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 8 59 103 127 161 458 

(%)  1,7 12,9 22,5 27,7 35,2 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 43 92 149 187 192 663 

(%)  6,5 13,9 22,5 28,2 29,0 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 16 46 60 46 66 234 

(%)  6,8 19,7 25,6 19,7 28,2 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 9 59 80 86 63 297 

(%)  3,0 19,9 26,9 29,0 21,2 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 3 8 21 0 3 35 

(%)  8,6 22,9 60,0 0,0 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 310 488 506 553 1953 

(%)  4,9 15,9 25,0 25,9 28,3 100,0 

Tablo 106: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını izleme amaçlı (film-dizi izleme) 
kullanma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını izleme amaçlı (film-dizi izleme) kullanma 

sıklığı ele alındığında; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %27,7’si (127), 5.001-8.000 TL 

arası geliri olanların %28,2’si (187) sıklıkla kullandığını, ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri 

olanların %35,2’si (161), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %29,0’ı (192) her zaman 

kullandığını belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
eğlenme amaçlı (müzik, oyun) kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 48 98 247 308 249 950 

(%)  5,1 10,3 26,0 32,4 26,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 50 122 221 352 261 1006 

(%)  5,0 12,1 22,0 35,0 25,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 98 220 468 660 510 1956 

(%)  5,0 11,2 23,9 33,7 26,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 22 53 41 38 159 

(%)  3,1 13,8 33,3 25,8 23,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 50 117 260 437 334 1198 

(%)  4,2 9,8 21,7 36,5 27,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 43 81 148 182 137 591 

(%)  7,3 13,7 25,0 30,8 23,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 98 220 461 660 509 1948 

(%)  5,0 11,3 23,7 33,9 26,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 3 2 2 8 

(%)  0,0 12,5 37,5 25,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 19 80 180 226 187 692 

(%)  2,7 11,6 26,0 32,7 27,0 100,0 

Lise 
Sıklık 64 98 225 321 225 933 

(%)  6,9 10,5 24,1 34,4 24,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 15 39 58 107 93 312 

(%)  4,8 12,5 18,6 34,3 29,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 98 218 466 656 507 1945 

(%)  5,0 11,2 24,0 33,7 26,1 100,0 

Tablo 107: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını eğlenme amaçlı 
(müzik, oyun) kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %32,4’ü (308), kadınların %35,0’ı (352); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %36,5’i (437), 25-29 yaş arasındakilerin %30,8’i 

(182); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %32,7’si 

(226), lise mezunu olanların %34,4’ü (321) sosyal medya mecralarını eğlenme amacıyla 

sıklıkla kullandığını söylemiştir. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
eğlenme amaçlı (müzik, oyun) kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 74 152 361 563 435 1585 

(%)  4,7 9,6 22,8 35,5 27,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 9 25 25 19 16 94 

(%)  9,6 26,6 26,6 20,2 17,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 15 31 57 42 41 186 

(%)  8,1 16,7 30,6 22,6 22,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 12 22 29 14 77 

(%)  0,0 15,6 28,6 37,7 18,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 98 220 465 653 506 1942 

(%)  5,0 11,3 23,9 33,6 26,1 100,0 

Tablo 108: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını eğlenme amaçlı 
(müzik, oyun) kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını eğlenme amaçlı (müzik, 

oyun) kullanma sıklığı dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,5’i (563), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %22,6’sı (42) sıklıkla kullandığını ifade etmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
eğlenme amaçlı (müzik, oyun) kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 0 13 15 7 9 44 

(%)  0,0 29,5 34,1 15,9 20,5 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 5 17 18 20 12 72 

(%)  6,9 23,6 25,0 27,8 16,7 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 15 13 20 44 58 150 

(%)  10,0 8,7 13,3 29,3 38,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 16 43 104 161 136 460 

(%)  3,5 9,3 22,6 35,0 29,6 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 30 76 152 230 176 664 

(%)  4,5 11,4 22,9 34,6 26,5 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 13 34 46 88 53 234 

(%)  5,6 14,5 19,7 37,6 22,6 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 19 18 99 101 60 297 

(%)  6,4 6,1 33,3 34,0 20,2 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 6 14 9 6 35 

(%)  0,0 17,1 40,0 25,7 17,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 98 220 468 660 510 1956 

(%)  5,0 11,2 23,9 33,7 26,1 100,0 

Tablo 109: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını eğlenme amaçlı (müzik, oyun) 
kullanma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını eğlenme amaçlı (müzik-oyun) kullanma 

sıklığı analiz edildiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %35,0’ı (161), 5.001-8.000 

TL arası geliri olanların %34,6’sı (230) sıklıkla kullandığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
haber edinme amaçlı kullanıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 32 97 309 346 169 953 

(%)  3,4 10,2 32,4 36,3 17,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 30 131 276 396 167 1000 

(%)  3,0 13,1 27,6 39,6 16,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 62 228 585 742 336 1953 

(%)  3,2 11,7 30,0 38,0 17,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 47 52 42 18 159 

(%)  0,0 29,6 32,7 26,4 11,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 31 114 363 476 217 1201 

(%)  2,6 9,5 30,2 39,6 18,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 31 67 163 224 100 585 

(%)  5,3 11,5 27,9 38,3 17,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 62 228 578 742 335 1945 

(%)  3,2 11,7 29,7 38,1 17,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 4 3 0 8 

(%)  0,0 12,5 50,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 15 84 246 230 117 692 

(%)  2,2 12,1 35,5 33,2 16,9 100,0 

Lise 
Sıklık 34 108 260 377 150 929 

(%)  3,7 11,6 28,0 40,6 16,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 13 35 71 125 69 313 

(%)  4,2 11,2 22,7 39,9 22,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 62 228 581 735 336 1942 

(%)  3,2 11,7 29,9 37,8 17,3 100,0 

Tablo 110: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını haber edinme 
amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,3’ü (346), kadınların %39,6’sı (396); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %39,6’sı (476), 25-29 yaş 

arasındakilerin %38,3’ü (224); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu 

olanların %33,2’si (230), lise mezunu olanların %40,6’sı (377) sosyal medya mecralarını 

haber edinme amacıyla sıklıkla kullandığını belirtmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
haber edinme amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 50 171 440 643 284 1588 

(%)  3,1 10,8 27,7 40,5 17,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 7 19 35 27 6 94 

(%)  7,4 20,2 37,2 28,7 6,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 5 32 63 43 37 180 

(%)  2,8 17,8 35,0 23,9 20,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 6 41 25 5 77 

(%)  0,0 7,8 53,2 32,5 6,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 62 228 579 738 332 1939 

(%)  3,2 11,8 29,9 38,1 17,1 100,0 

Tablo 111: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını haber edinme 
amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını haber edinme amacıyla 

kullanma sıklığı incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %40,5’i (643), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %23,9’u (43) sıklıkla kullandığını vurgulamıştır.  

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
haber edinme amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 0 8 20 15 1 44 

(%)  0,0 18,2 45,5 34,1 2,3 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 2 17 32 13 8 72 

(%)  2,8 23,6 44,4 18,1 11,1 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 5 8 48 65 24 150 

(%)  3,3 5,3 32,0 43,3 16,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 4 60 110 219 67 460 

(%)  0,9 13,0 23,9 47,6 14,6 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 19 80 190 247 126 662 

(%)  2,9 12,1 28,7 37,3 19,0 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 16 25 79 65 48 233 

(%)  6,9 10,7 33,9 27,9 20,6 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 16 24 92 106 59 297 

(%)  5,4 8,1 31,0 35,7 19,9 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 6 14 12 3 35 

(%)  0,0 17,1 40,0 34,3 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 62 228 585 742 336 1953 

(%)  3,2 11,7 30,0 38,0 17,2 100,0 

Tablo 112: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını haber edinme amacıyla kullanma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını haber edinme amacıyla kullanma sıklığı 

dikkate alındığında; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %47,6’sı (219), 5.001-8.000 TL 

arası geliri olanların %37,3’ü (247) sıklıkla kullandığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
sohbet ve arkadaşlık amaçlı kullanıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 31 76 292 400 152 951 

(%)  3,3 8,0 30,7 42,1 16,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 33 78 269 466 160 1006 

(%)  3,3 7,8 26,7 46,3 15,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 64 154 561 866 312 1957 

(%)  3,3 7,9 28,7 44,3 15,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 7 57 74 21 159 

(%)  0,0 4,4 35,8 46,5 13,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 33 88 333 540 205 1199 

(%)  2,8 7,3 27,8 45,0 17,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 31 59 164 252 85 591 

(%)  5,2 10,0 27,7 42,6 14,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 64 154 554 866 311 1949 

(%)  3,3 7,9 28,4 44,4 16,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 0 5 0 8 

(%)  0,0 37,5 0,0 62,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 19 37 217 317 100 690 

(%)  2,8 5,4 31,4 45,9 14,5 100,0 

Lise 
Sıklık 33 84 250 429 137 933 

(%)  3,5 9,0 26,8 46,0 14,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 12 30 86 113 74 315 

(%)  3,8 9,5 27,3 35,9 23,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 64 154 553 864 311 1946 

(%)  3,3 7,9 28,4 44,4 16,0 100,0 

Tablo 113: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını sohbet ve arkadaşlık 
amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %42,1’i (400), kadınların %46,3’ü (466); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %45,0’ı (540), 25-29 yaş arasındakilerin 

%42,6’sı (252); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%45,9’u (317), lise mezunu olanların %46,0’ı (429) sosyal medya mecralarını sohbet ve 

arkadaşlık amacıyla sıklıkla kullandığını ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
sohbet ve arkadaşlık amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 48 126 415 746 253 1588 

(%)  3,0 7,9 26,1 47,0 15,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 10 10 32 36 6 94 

(%)  10,6 10,6 34,0 38,3 6,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 6 14 73 50 41 184 

(%)  3,3 7,6 39,7 27,2 22,3 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 4 35 30 8 77 

(%)  0,0 5,2 45,5 39,0 10,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 64 154 555 862 308 1943 

(%)  3,3 7,9 28,6 44,4 15,9 100,0 

Tablo 114: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını sohbet ve 
arkadaşlık amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını sohbet ve arkadaşlık 

amacıyla kullanma sıklığı ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %47,0’ı (746), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %27,2’si (50) sıklıkla kullandığını söylemiştir.  

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
sohbet ve arkadaşlık amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 2 4 24 8 6 44 

(%)  4,5 9,1 54,5 18,2 13,6 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 1 7 35 19 10 72 

(%)  1,4 9,7 48,6 26,4 13,9 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 5 7 43 67 28 150 

(%)  3,3 4,7 28,7 44,7 18,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 2 43 107 245 61 458 

(%)  0,4 9,4 23,4 53,5 13,3 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 24 49 185 298 108 664 

(%)  3,6 7,4 27,9 44,9 16,3 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 20 13 75 96 33 237 

(%)  8,4 5,5 31,6 40,5 13,9 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 10 27 77 120 63 297 

(%)  3,4 9,1 25,9 40,4 21,2 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 4 15 13 3 35 

(%)  0,0 11,4 42,9 37,1 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 64 154 561 866 312 1957 

(%)  3,3 7,9 28,7 44,3 15,9 100,0 

Tablo 115: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını sohbet ve arkadaşlık amacıyla 
kullanma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını sohbet ve arkadaşlık amacıyla kullanma 

sıklığı dikkate alındığında; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %53,5’i (245), 5.001-8.000 

TL arası geliri olanların %44,9’u (298) sıklıkla kullandığını belirtmiştir. 

 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
stres atma amaçlı kullanıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 44 197 368 223 123 955 

(%)  4,6 20,6 38,5 23,4 12,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 34 202 406 257 105 1004 

(%)  3,4 20,1 40,4 25,6 10,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 78 399 774 480 228 1959 

(%)  4,0 20,4 39,5 24,5 11,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 41 71 36 11 159 

(%)  0,0 25,8 44,7 22,6 6,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 43 219 466 314 161 1203 

(%)  3,6 18,2 38,7 26,1 13,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 35 139 237 123 55 589 

(%)  5,9 23,6 40,2 20,9 9,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 78 399 774 473 227 1951 

(%)  4,0 20,5 39,7 24,2 11,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 0 5 0 8 

(%)  0,0 37,5 0,0 62,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 20 159 290 151 74 694 

(%)  2,9 22,9 41,8 21,8 10,7 100,0 

Lise 
Sıklık 40 193 374 226 98 931 

(%)  4,3 20,7 40,2 24,3 10,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 18 42 108 92 55 315 

(%)  5,7 13,3 34,3 29,2 17,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 78 397 772 474 227 1948 

(%)  4,0 20,4 39,6 24,3 11,7 100,0 

Tablo 116: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını stres atma amacıyla 
kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %23,4’ü (223), kadınların %25,6’sı (257); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %26,1’i (314), 25-29 yaş arasındakilerin 

%20,9’u (123); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %21,8’i 

(151), lise mezunu olanların %24,3’ü (226) sosyal medya mecralarını stres atma amacıyla 

sıklıkla kullandığını söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %38,5’i (368), kadınların %40,4’ü (406); 

20-24 yaş arasındakilerin %38,7’si (466), 25-29 yaş arasındakilerin %40,2’si (237); 

ilköğretim mezunu olanların %41,8’i (290), lise mezunu olanların %40,2’si (374) sosyal 

medya mecralarını stres atma amacıyla bazen kullandığını ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
stres atma amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 53 343 639 392 163 1590 

(%)  3,3 21,6 40,2 24,7 10,3 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 9 14 42 17 10 92 

(%)  9,8 15,2 45,7 18,5 10,9 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 13 28 69 38 38 186 

(%)  7,0 15,1 37,1 20,4 20,4 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 3 14 24 27 9 77 

(%)  3,9 18,2 31,2 35,1 11,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 78 399 774 474 220 1945 

(%)  4,0 20,5 39,8 24,4 11,3 100,0 

Tablo 117: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını stres atma 
amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını stres atma amacıyla 

kullanma sıklığı analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %24,7’si (392), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %20,4’ü (38) sıklıkla kullandığını, ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %40,2’si (639), ilçe merkezinde yetişenlerin %37,1’i (69) bazen kullandığını 

vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
stres atma amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 

zaman 
Nadiren Bazen Sıklıkla 

Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 2 8 22 7 5 44 

(%)  4,5 18,2 50,0 15,9 11,4 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 4 16 28 20 4 72 

(%)  5,6 22,2 38,9 27,8 5,6 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 14 38 45 30 23 150 

(%)  9,3 25,3 30,0 20,0 15,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 8 141 188 90 33 460 

(%)  1,7 30,7 40,9 19,6 7,2 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 17 140 263 179 63 662 

(%)  2,6 21,1 39,7 27,0 9,5 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 19 30 108 50 32 239 

(%)  7,9 12,6 45,2 20,9 13,4 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 14 26 97 95 65 297 

(%)  4,7 8,8 32,7 32,0 21,9 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 0 23 9 3 35 

(%)  0,0 0,0 65,7 25,7 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 78 399 774 480 228 1959 

(%)  4,0 20,4 39,5 24,5 11,6 100,0 

Tablo 118: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını stres atma amacıyla kullanma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını stres atma amacıyla kullanma sıklığı dikkate 

alındığında; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %19,6’sı (90), 5.001-8.000 TL arası geliri 

olanların %27,0’ı (179) sıklıkla kullandığını, ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların 

%40,9’u (188), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %39,7’si (263) bazen kullandığını 

belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
alışveriş yapmak amaçlı kullanıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 210 232 309 133 69 953 

(%)  22,0 24,3 32,4 14,0 7,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 240 196 374 125 66 1001 

(%)  24,0 19,6 37,4 12,5 6,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 450 428 683 258 135 1954 

(%)  23,0 21,9 35,0 13,2 6,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 54 38 53 14 0 159 

(%)  34,0 23,9 33,3 8,8 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 246 248 442 163 101 1200 

(%)  20,5 20,7 36,8 13,6 8,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 146 142 188 78 33 587 

(%)  24,9 24,2 32,0 13,3 5,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 446 428 683 255 134 1946 

(%)  22,9 22,0 35,1 13,1 6,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 6 0 0 0 8 

(%)  25,0 75,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 235 160 215 63 21 694 

(%)  33,9 23,1 31,0 9,1 3,0 100,0 

Lise 
Sıklık 189 189 350 128 70 926 

(%)  20,4 20,4 37,8 13,8 7,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 24 71 112 64 44 315 

(%)  7,6 22,5 35,6 20,3 14,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 450 426 677 255 135 1943 

(%)  23,2 21,9 34,8 13,1 6,9 100,0 

Tablo 119: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını alışveriş yapmak 
amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %14,0’ı (133), kadınların %12,5’i (125); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %13,6’sı (163), 25-29 yaş arasındakilerin %13,3’ü 

(78); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %9,1’i (63), 

lise mezunu olanların %13,8’i (128) sosyal medya mecralarını alışveriş yapma amacıyla 

sıklıkla kullandığını söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %32,4’ü (309), kadınların %37,4’ü (374); 

20-24 yaş arasındakilerin %36,8’i (442), 25-29 yaş arasındakilerin %32,0’ı (188); 

ilköğretim mezunu olanların %31,0’ı (215), lise mezunu olanların %37,8’i (350) sosyal 

medya mecralarını alışveriş yapma amacıyla bazen kullandığını vurgulamıştır. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
alışveriş yapmak amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 370 334 549 227 109 1589 

(%)  23,3 21,0 34,6 14,3 6,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 12 25 43 11 3 94 

(%)  12,8 26,6 45,7 11,7 3,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 40 47 66 17 12 182 

(%)  22,0 25,8 36,3 9,3 6,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 24 22 19 3 7 75 

(%)  32,0 29,3 25,3 4,0 9,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 446 428 677 258 131 1940 

(%)  23,0 22,1 34,9 13,3 6,8 100,0 

Tablo 120: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını alışveriş yapmak 
amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını alışveriş yapma amacıyla 

kullanma sıklığı dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %14,3’ü (227), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %9,3’ü (17) sıklıkla kullandığını ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %23,3’ü (370), ilçe merkezinde yetişenlerin %22,0’ı (40) hiçbir zaman 

kullanmadığını ifade etmiştir.  

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla  
alışveriş yapmak amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 

zaman 
Nadiren Bazen Sıklıkla 

Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 3 24 16 1 0 44 

(%)  6,8 54,5 36,4 2,3 0,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 17 25 17 10 3 72 

(%)  23,6 34,7 23,6 13,9 4,2 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 46 23 55 13 13 150 

(%)  30,7 15,3 36,7 8,7 8,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 137 82 164 57 18 458 

(%)  29,9 17,9 35,8 12,4 3,9 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 152 133 241 106 31 663 

(%)  22,9 20,1 36,3 16,0 4,7 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 51 62 83 26 13 235 

(%)  21,7 26,4 35,3 11,1 5,5 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 38 68 94 43 54 297 

(%)  12,8 22,9 31,6 14,5 18,2 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 6 11 13 2 3 35 

(%)  17,1 31,4 37,1 5,7 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 450 428 683 258 135 1954 

(%)  23,0 21,9 35,0 13,2 6,9 100,0 

Tablo 121: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını alışveriş yapmak amacıyla 
kullanma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını alışveriş yapma amacıyla kullanma sıklığı 

incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %12,4’ü (57), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %16,0’ı (160) sıklıkla kullanırken 3.501-5.000 TL arası geliri olanların 

%29,9’u (137), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %22,9’u (152) hiçbir zaman 

kullanmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla reklam, duyuru, 
tanıtım, propaganda amaçlı kullanıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 239 340 257 66 43 945 

(%)  25,3 36,0 27,2 7,0 4,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 241 348 299 75 28 991 

(%)  24,3 35,1 30,2 7,6 2,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 480 688 556 141 71 1936 

(%)  24,8 35,5 28,7 7,3 3,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 48 57 37 17 0 159 

(%)  30,2 35,8 23,3 10,7 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 264 406 365 94 56 1185 

(%)  22,3 34,3 30,8 7,9 4,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 168 221 153 27 15 584 

(%)  28,8 37,8 26,2 4,6 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 480 684 555 138 71 1928 

(%)  24,9 35,5 28,8 7,2 3,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 1 2 0 0 8 

(%)  62,5 12,5 25,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 200 247 187 40 13 687 

(%)  29,1 36,0 27,2 5,8 1,9 100,0 

Lise 
Sıklık 190 333 282 71 43 919 

(%)  20,7 36,2 30,7 7,7 4,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 83 105 78 30 15 311 

(%)  26,7 33,8 25,1 9,6 4,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 478 686 549 141 71 1925 

(%)  24,8 35,6 28,5 7,3 3,7 100,0 

Tablo 122: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, 
tanıtım, propaganda amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %7,0’ı (66), kadınların %7,6’sı (75); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %7,9’u (94), 25-29 yaş arasındakilerin 

%4,6’sı (27); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%5,8’i (40), lise mezunu olanların %7,7’si (71) sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, 

tanıtım, propaganda amacıyla sıklıkla kullandığını ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %36,0’ı 

(340), kadınların %35,1’i (348); 20-24 yaş arasındakilerin %34,3’ü (406), 25-29 yaş 

arasındakilerin %37,8’i (221); ilköğretim mezunu olanların %36,0’ı (247), lise mezunu 

olanların %36,2’si (333) sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, propaganda 

amacıyla nadiren kullandığını söylemiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla reklam, duyuru, 
tanıtım, propaganda amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 337 594 485 108 53 1577 

(%)  21,4 37,7 30,8 6,8 3,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 41 22 18 7 0 88 

(%)  46,6 25,0 20,5 8,0 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 65 49 37 19 10 180 

(%)  36,1 27,2 20,6 10,6 5,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 33 20 13 7 4 77 

(%)  42,9 26,0 16,9 9,1 5,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 476 685 553 141 67 1922 

(%)  24,8 35,6 28,8 7,3 3,5 100,0 

Tablo 123: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, 
tanıtım, propaganda amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, 

propaganda amacıyla kullanma sıklığı incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %6,8’i 

(108), ilçe merkezinde yetişenlerin %10,6’sı (19) sıklıkla kullandığını ayrıca büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %37,7’si (594), ilçe merkezinde yetişenlerin %27,2’si (49) nadiren 

kullandığını vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sosyal medya mecralarını ne sıklıkla reklam, duyuru, 
tanıtım, propaganda amaçlı kullanıyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 

zaman 
Nadiren Bazen Sıklıkla 

Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 16 17 8 1 2 44 

(%)  36,4 38,6 18,2 2,3 4,5 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 35 17 15 4 0 71 

(%)  49,3 23,9 21,1 5,6 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 31 66 33 17 3 150 

(%)  20,7 44,0 22,0 11,3 2,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 85 174 140 45 11 455 

(%)  18,7 38,2 30,8 9,9 2,4 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 145 256 204 38 13 656 

(%)  22,1 39,0 31,1 5,8 2,0 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 74 74 70 11 4 233 

(%)  31,8 31,8 30,0 4,7 1,7 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 81 71 80 25 35 292 

(%)  27,7 24,3 27,4 8,6 12,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 13 13 6 0 3 35 

(%)  37,1 37,1 17,1 0,0 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 480 688 556 141 71 1936 

(%)  24,8 35,5 28,7 7,3 3,7 100,0 

Tablo 124: Hane halkı toplam gelirine göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, 
propaganda amacıyla kullanma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, propaganda 

amacıyla kullanma sıklığı incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %9,9’u (45), 

5.001-8.000 TL arası geliri olanların %5,8’i (38) sıklıkla kullanırken ayrıca 3.501-5.000 TL 

arası geliri olanların %38,2’si (174), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %39,0’ı (256) 

nadiren kullandığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

19.1. Sosyal medya mecralarını belirtilen amaçlar için kullanma sıklığının fark 

testleri 

Sıra İşaretleri 
Mann-Whitney U 

Testi 

Sosyal medya mecralarını daha 
çok hangi amaçla 
kullanıyorsunuz?  

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test 

istatistiği 
p-

değeri 

1) Eğitim amaçlı (ödev-sunum 
hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-
uzaktan eğitim)  

Erkek 946 936,83 886238,5 

438307,5 0,004* Kadın 1000 1008,19 1008192,5 

TOPLAM 1946     

2) İzleme amaçlı (film-dizi izlemek)  

Erkek 948 975,62 924883,5 

475057,5 0,913* Kadın 1005 978,31 983197,5 

TOPLAM 1953     

3) Eğlenme amaçlı (müzik, oyun)  

Erkek 950 975,61 926832 

475107 0,820* Kadın 1006 981,23 987114 

TOPLAM 1956     

4) Haber edinme amaçlı 

Erkek 953 977,24 931314 

476267 0,984* Kadın 1000 976,77 976767 

TOPLAM 1953     

5) Sohbet ve arkadaşlık amaçlı 

Erkek 951 963,51 916297,5 

463621,5 0,210* Kadın 1006 993,64 999605,5 

TOPLAM 1957     

6) Stres atma 

Erkek 955 978,26 934241 

477751 0,890* Kadın 1004 981,65 985579 

TOPLAM 1959     

7) Alışveriş yapmak 

Erkek 953 979,58 933538,5 

474995,5 0,869* Kadın 1001 975,52 976496,5 

TOPLAM 1954     

8) Reklam, duyuru, tanıtım, 
propaganda 

Erkek 945 962,72 909773 

462788 0,643* Kadın 991 974,01 965243 

TOPLAM 1936     

Tablo 125: Cinsiyete göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amacıyla 
kullanma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 1. amacın p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için cinsiyete göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı kullanma sıklığının 

sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Dolayısıyla kadın ve erkeğe 

göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı kullanma sıklığı birbirinden farklıdır. 

Kadınların erkeklere göre sosyal medya mecralarını eğitim amaçlı daha fazla kullandığı 

ifade edilebilir. Diğer geriye kalan amaçların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu 

için cinsiyete göre sosyal medya mecralarını izleme, eğlenme, haber edinme, sohbet ve 

arkadaşlık, stres atma, alışveriş yapma, reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amaçlı 

kullanma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. 

Bundan dolayı cinsiyete göre sosyal medya mecralarını bu amaçlar için kullanma sıklığının 

farklılık göstermediği belirtilebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sosyal medya mecralarını daha çok 
hangi amaçla kullanıyorsunuz?  

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Eğitim amaçlı (ödev-sunum 

hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-

uzaktan eğitim)  

15-19 yaş aralığı 159 957,92 

41,762 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1197 1028,94 

25-29 yaş aralığı 582 850,41 

TOPLAM 1938   

2) İzleme amaçlı (film-dizi izlemek)  

15-19 yaş aralığı 159 826,3 

21,057 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1197 1012,39 

25-29 yaş aralığı 589 932,54 

TOPLAM 1945   

3) Eğlenme amaçlı (müzik, oyun)  

15-19 yaş aralığı 159 904,36 

20,581 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1018,58 

25-29 yaş aralığı 591 904,02 

TOPLAM 1948   

4) Haber edinme amaçlı 

15-19 yaş aralığı 159 770,39 

27,294 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1201 1005,23 

25-29 yaş aralığı 585 961,89 

TOPLAM 1945   

5) Sohbet ve arkadaşlık amaçlı 

15-19 yaş aralığı 159 981,86 

7,596 2 0,022* 
20-24 yaş aralığı 1199 998,55 

25-29 yaş aralığı 591 925,37 

TOPLAM 1949   

6) Stres atma 

15-19 yaş aralığı 159 921,78 

22,431 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1203 1021,27 

25-29 yaş aralığı 589 898,17 

TOPLAM 1951   

7) Alışveriş yapmak 

15-19 yaş aralığı 159 787,46 

29,587 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1200 1017,28 

25-29 yaş aralığı 587 934,38 

TOPLAM 1946   

8) Reklam, duyuru, tanıtım, 

propaganda 

15-19 yaş aralığı 159 894,25 

23,311 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1185 1010,87 

25-29 yaş aralığı 584 889,53 

TOPLAM 1928   

Tablo 126: Yaş aralığına göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amacıyla 
kullanma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre bütün amaçların p-değeri 0,05’ten  

(p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına göre sosyal medya mecralarını eğitim, izleme, eğlenme, 

haber edinme, sohbet ve arkadaşlık, stres atma, alışveriş yapma, reklam, duyuru, tanıtım, 

propaganda amaçlı kullanma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. 

En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma 

testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Eğitim amaçlı kullanma sıklığı; 25-29 yaş arasındakilerin 20-24 yaş arasındakilere göre 

sosyal medyayı daha az sıklıkta eğitim amaçlı kullandığı, 

 İzleme amaçlı kullanma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş arasındakilerin 20-24 yaş 

arasındakilere göre sosyal medyayı daha az sıklıkta izleme amaçlı kullandığı, 

 Eğlenme amaçlı kullanma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş arasındakilerin 20-24 yaş 

arasındakilere göre sosyal medyayı daha az sıklıkta eğlenme amaçlı kullandığı, 

 Haber edinme amaçlı kullanma sıklığı; 15-19 yaş arasındakilerin 20-24 ve 25-29 yaş 

arasındakilere göre sosyal medyayı daha az sıklıkta eğlenme amaçlı kullandığı, 

 Sohbet ve arkadaşlık kullanma sıklığı; 25-29 yaş arasındakilerin 20-24 yaş arasındakilere 

göre sosyal medyayı daha az sıklıkta sohbet ve arkadaşlık amaçlı kullandığı, 

 Stres atma amaçlı kullanma sıklığı; 25-29 yaş arasındakilerin 20-24 yaş arasındakilere 

göre sosyal medyayı daha az sıklıkta stres atma amaçlı kullandığı, 

 Alışveriş yapma amaçlı kullanma sıklığı; 15-19 yaş aralığındakilerin 20-24 ve 25-29 yaş 

aralığındakilere göre; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre sosyal 

medyayı daha az sıklıkta alışveriş yapma amaçlı kullandığı, 

 Reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amaçlı kullanma sıklığı; 15-29 ve 25-29 yaş 

arasındakilerin 20-24 yaş arasındakilere göre sosyal medyayı daha az sıklıkta alışveriş 

yapma amaçlı kullandığı ifade edilebilir. 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sosyal medya mecralarını daha çok 
hangi amaçla kullanıyorsunuz?  

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Eğitim amaçlı (ödev-sunum 

hazırlamak-bilgi edinmek-araştırma-

uzaktan eğitim)  

Okuryazar değil 8 413,75 

42,275 3 0,000* 

İlköğretim 692 929,8 

Lise 926 1040,57 

Üniversite 309 850,42 

TOPLAM 1935   

2) İzleme amaçlı (film-dizi izlemek)  

Okuryazar değil 8 1107,63 

5,029 3 0,170* 

İlköğretim 692 937,23 

Lise 931 995,25 

Üniversite 311 973,18 

TOPLAM 1942   

3) Eğlenme amaçlı (müzik, oyun)  

Okuryazar değil 8 932,63 

4,549 3 0,208* 

İlköğretim 692 988,19 

Lise 933 947,81 

Üniversite 312 1015,66 

TOPLAM 1945   

4) Haber edinme amaçlı 

Okuryazar değil 8 777,19 

8,336 3 0,040* 

İlköğretim 692 940,48 

Lise 929 973,6 

Üniversite 313 1038,83 

TOPLAM 1942   

5) Sohbet ve arkadaşlık amaçlı 

Okuryazar değil 8 805,25 

2,148 3 0,542* 

İlköğretim 690 976,63 

Lise 933 962,89 

Üniversite 315 1002,33 

TOPLAM 1946   

6) Stres atma 

Okuryazar değil 8 1031,69 

17,413 3 0,001* 

İlköğretim 694 943,25 

Lise 931 958,72 

Üniversite 315 1088,53 

TOPLAM 1948   

7) Alışveriş yapmak 

Okuryazar değil 8 554 

125,741 3 0,000* 

İlköğretim 694 815,1 

Lise 926 1014,86 

Üniversite 315 1202,31 

TOPLAM 1943   

8) Reklam, duyuru, tanıtım, propaganda 

Okuryazar değil 8 612,13 

23,041 3 0,000* 

İlköğretim 687 896,41 

Lise 919 1015,01 

Üniversite 311 965,43 

TOPLAM 1925   

Tablo 127: Eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, propaganda 
amacıyla kullanma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 4, 6, 7 ve 8. amacın p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için eğitim durumuna göre sosyal medya mecralarını eğitim, haber edinme, stres atma, 

alışveriş yapma ve reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amaçlı kullanma sıklığının sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir gurubun ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu 

farklılığı anlamak için ikili karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Eğitim amaçlı kullanma sıklığı; ilköğretim ve üniversite mezunlarının lise mezunlarına 

göre; okuryazar olmayanların ise ilköğretim ve lise mezunlarına göre sosyal medyayı 

daha az sıklıkla eğitim amaçlı kullandığı, 

 Haber edinme amaçlı kullanma sıklığı; ilköğretim mezunlarının üniversite mezunlara 

göre sosyal medyayı daha az sıklıkta haber edinme amaçlı kullandığı, 

 Stres atma amaçlı kullanma sıklığı; ilköğretim ve lise mezunlarının üniversite 

mezunlarına göre sosyal medyayı daha az sıklıkta stres atma amaçlı kullandığı, 

 Alışveriş yapma amaçlı kullanma sıklığı; ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre; okuryazar olmayan ve lise mezunlarının ise üniversite mezunlarına 

göre sosyal medyayı daha az sıklıkta alışveriş yapma kullandığı, 

 Reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amaçlı kullanma sıklığı; ilköğretim mezunlarının 

lise mezunlarına göre sosyal medyayı daha az sıklıkta alışveriş yapma amaçlı kullandığı 

bulunmuştur.  



 

 

20. İnternet kullanırken size belirteceğim durumlar veya olaylar ile ne sıklıkta 

karşılaşırsınız? 

Durumlar 

İnternet kullanırken size 
belirteceğim durumlar veya 

olaylar ile ne sıklıkta 
karşılaşırsınız? (%)  

T
O

P
L
A

M
 

H
iç

b
ir

 z
a
m

a
n

 

N
a
d

ir
e
n

 

B
a
z
e
n

 

S
ık

lı
k
la

 

H
e
r
 z

a
m

a
n

 

Mahremiyet veya kimlik ifşası 
Sıklık 850 647 315 60 40 1912 

(%)  44,5 33,8 16,5 3,1 2,1 100,0 

Tehdit edilme 
Sıklık 1045 395 279 201 10 1930 

(%)  54,1 20,5 14,5 10,4 0,5 100,0 

Şantaja maruz kalma 
Sıklık 1270 221 230 200 9 1930 

(%)  65,8 11,5 11,9 10,4 0,5 100,0 

Hakarete maruz kalma 
Sıklık 1096 318 376 126 11 1927 

(%)  56,9 16,5 19,5 6,5 0,6 100,0 

Kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda 
alınması 

Sıklık 1126 340 356 97 9 1928 

(%)  58,4 17,6 18,5 5,0 0,5 100,0 

Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, 
kaba, cinsel taciz veya şiddet içeren mesajlar almak 

Sıklık 1169 274 287 196 10 1936 

(%)  60,4 14,2 14,8 10,1 0,5 100,0 

Kişisel verilerin (belge, fotoğraf, video kaydı, ses kaydı 
vb.) kaydedilmesi 

Sıklık 1122 247 300 219 39 1927 

(%)  58,2 12,8 15,6 11,4 2,0 100,0 

Sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yaymak ya da 
özel hayatıyla ilgili konuları açıklamak 

Sıklık 1139 285 336 169 16 1945 

(%)  58,6 14,7 17,3 8,7 0,8 100,0 

Dolandırıcılık veya hırsızlık 
Sıklık 1090 326 324 179 20 1939 

(%)  56,2 16,8 16,7 9,2 1,0 100,0 

Kumara teşvik 
Sıklık 834 271 560 259 19 1943 

(%)  42,9 13,9 28,8 13,3 1,0 100,0 

Müstehcenliğe teşvik 
Sıklık 831 272 489 298 31 1921 

(%)  43,3 14,2 25,5 15,5 1,6 100,0 

Tablo 128: İnternet kullanırken belirtilen durumlar veya olaylar ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların internet kullanırken belirtilen durumlar veya olaylar ile karşılaşma 

sıklığının dağılımı şöyledir: 

 Mahremiyet veya kimlik ifşası durumu ile %2,1’i (40) her zaman, %3,1’i (60) 

sıklıkla, %16,5’i (315) bazen, %33,8’i (647) nadiren karşılaştığını, %44,5’i 

(850) ise hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Tehdit edilme durumu ile %0,5’i (10) her zaman, %10,4’ü (201) sıklıkla, %14,5’i 

(279) bazen, %20,5’i (395) nadiren karşılaştığını, %54,1’i (1045) ise hiçbir 

zaman karşılaşmadığını, 

 Şantaja maruz kalma durumu ile %0,5’i (9) her zaman, %10,4’ü (200) sıklıkla, 

%11,9’u (230) bazen, %11,5’i (221) nadiren karşılaştığını, %65,8’i (1270) ise 

hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Hakarete maruz kalma durumu ile %0,6’ı (11) her zaman, %6,5’i (126) sıklıkla, 

%19,5’i (376) bazen, %16,5’i (318) nadiren karşılaştığını, %56,9’u (1096) ise 

hiçbir zaman karşılaşmadığını, 



 

 

 

 Kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması durumu ile %0,5’i 

(9) her zaman, %5,0’ı (97) sıklıkla, %18,5’i (356) bazen, %17,6’si (340) 

nadiren karşılaştığını, %58,4’ü (1126) ise hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya 

şiddet içeren mesajlar almak durumu ile %0,5’i (10) her zaman, %10,1’i (196) 

sıklıkla, %14,8’i (287) bazen, %14,2’si (274) nadiren karşılaştığını, %60,4’ü 

(1169) ise hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Kişisel verilerin (belge, fotoğraf, video kaydı, ses kaydı vb.) kaydedilmesi 

durumu ile %2,0’ı (39) her zaman, %11,4’ü (219) sıklıkla, %15,6’sı (300) 

bazen, %12,8’i (247) nadiren karşılaştığını, %58,2’si (1122) ise hiçbir zaman 

karşılaşmadığını, 

 Sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yaymak ya da özel hayatıyla ilgili 

konuları açıklama durumu ile %0,8’i (16) her zaman, %8,7’si (169) sıklıkla, 

%17,3’ü (336) bazen, %14,7’si (285) nadiren karşılaştığını, %58,6’sı (1139) ise 

hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Dolandırıcılık veya hırsızlık durumu ile %1,0’ı (20) her zaman, %9,2’si (179) 

sıklıkla, %16,7’si (324) bazen, %16,8’i (326) nadiren karşılaştığını, %56,2’si 

(1090) ise hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Kumara teşvik durumu ile %1,0’ı (19) her zaman, %13,3’ü (259) sıklıkla, 

%28,8’i (560) bazen, %13,9’u (271) nadiren karşılaştığını, %42,9’u (834) ise 

hiçbir zaman karşılaşmadığını, 

 Müstehcenliğe teşvik durumu ile %1,6’sı (31) her zaman, %15,5’i (298) sıklıkla, 

%25,5’i (489) bazen, %14,2’si (272) nadiren karşılaştığını, %43,3’ü (831) ise 

hiçbir zaman karşılaşmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken mahremiyet veya kimlik ifşası 
durumu ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 389 334 172 19 23 937 

(%)  41,5 35,6 18,4 2,0 2,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 461 313 143 41 17 975 

(%)  47,3 32,1 14,7 4,2 1,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 850 647 315 60 40 1912 

(%)  44,5 33,8 16,5 3,1 2,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 53 77 23 0 0 153 

(%)  34,6 50,3 15,0 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 540 376 204 28 33 1181 

(%)  45,7 31,8 17,3 2,4 2,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 257 190 84 32 7 570 

(%)  45,1 33,3 14,7 5,6 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 850 643 311 60 40 1904 

(%)  44,6 33,8 16,3 3,2 2,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 4 0 0 0 8 

(%)  50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 240 272 119 14 23 668 

(%)  35,9 40,7 17,8 2,1 3,4 100,0 

Lise 
Sıklık 457 293 125 34 14 923 

(%)  49,5 31,7 13,5 3,7 1,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 147 75 67 12 3 304 

(%)  48,4 24,7 22,0 3,9 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 848 644 311 60 40 1903 

(%)  44,6 33,8 16,3 3,2 2,1 100,0 

Tablo 129: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken mahremiyet veya kimlik 
ifşası durumu ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %41,5’i (389), kadınların %47,3’ü (461); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %45,7’si (540), 25-29 yaş arasındakilerin 

%45,1’i (257); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %35,9’u 

(240), lise mezunu olanların %49,5’i (457) internet kullanırken mahremiyet veya kimlik 

ifşası durumu ile hiçbir zaman karşılaşmadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken tehdit edilme  
olayı ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 504 193 147 101 1 946 

(%)  53,3 20,4 15,5 10,7 0,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 541 202 132 100 9 984 

(%)  55,0 20,5 13,4 10,2 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1045 395 279 201 10 1930 

(%)  54,1 20,5 14,5 10,4 0,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 67 49 26 17 0 159 

(%)  42,1 30,8 16,4 10,7 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 671 224 161 130 5 1191 

(%)  56,3 18,8 13,5 10,9 0,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 306 122 85 54 5 572 

(%)  53,5 21,3 14,9 9,4 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1044 395 272 201 10 1922 

(%)  54,3 20,6 14,2 10,5 0,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 4 0 0 8 

(%)  50,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 329 121 135 92 6 683 

(%)  48,2 17,7 19,8 13,5 0,9 100,0 

Lise 
Sıklık 521 215 117 66 4 923 

(%)  56,4 23,3 12,7 7,2 0,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 183 58 21 43 0 305 

(%)  60,0 19,0 6,9 14,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1037 394 277 201 10 1919 

(%)  54,0 20,5 14,4 10,5 0,5 100,0 

Tablo 130: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken tehdit edilme olayı ile 
karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %53,3’ü (504), kadınların %55,0’ı (541); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %56,3’ü (671), 25-29 yaş arasındakilerin %53,5’i 

(306); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %48,2’si 

(329), lise mezunu olanların %56,4’ü (521) internet kullanırken tehdit edilme olayı ile hiçbir 

zaman karşılaşmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken şantaja maruz  
kalma olayı ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 599 121 124 99 1 944 

(%)  63,5 12,8 13,1 10,5 0,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 671 100 106 101 8 986 

(%)  68,1 10,1 10,8 10,2 0,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1270 221 230 200 9 1930 

(%)  65,8 11,5 11,9 10,4 0,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 82 26 34 17 0 159 

(%)  51,6 16,4 21,4 10,7 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 794 123 136 126 3 1182 

(%)  67,2 10,4 11,5 10,7 0,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 394 72 56 53 6 581 

(%)  67,8 12,4 9,6 9,1 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1270 221 226 196 9 1922 

(%)  66,1 11,5 11,8 10,2 0,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 4 0 0 8 

(%)  50,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 401 79 101 98 5 684 

(%)  58,6 11,5 14,8 14,3 0,7 100,0 

Lise 
Sıklık 646 97 104 66 3 916 

(%)  70,5 10,6 11,4 7,2 0,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 211 42 21 36 1 311 

(%)  67,8 13,5 6,8 11,6 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1262 218 230 200 9 1919 

(%)  65,8 11,4 12,0 10,4 0,5 100,0 

Tablo 131: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken şantaja maruz kalma olayı 
ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %63,5’i (599), kadınların %68,1’i (671); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %67,2’si (794), 25-29 yaş arasındakilerin 

%67,8’i (394); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%58,6’sı (401), lise mezunu olanların %70,5’i (646) internet kullanırken şantaja maruz 

kalma olayı ile hiçbir zaman karşılaşmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken hakarete maruz  
kalma olayı ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 511 185 201 44 4 945 

(%)  54,1 19,6 21,3 4,7 0,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 585 133 175 82 7 982 

(%)  59,6 13,5 17,8 8,4 0,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1096 318 376 126 11 1927 

(%)  56,9 16,5 19,5 6,5 0,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 80 36 36 7 0 159 

(%)  50,3 22,6 22,6 4,4 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 684 188 234 77 7 1190 

(%)  57,5 15,8 19,7 6,5 0,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 332 94 101 39 4 570 

(%)  58,2 16,5 17,7 6,8 0,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1096 318 371 123 11 1919 

(%)  57,1 16,6 19,3 6,4 0,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 4 0 0 0 8 

(%)  50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 354 115 159 47 5 680 

(%)  52,1 16,9 23,4 6,9 0,7 100,0 

Lise 
Sıklık 581 132 146 61 6 926 

(%)  62,7 14,3 15,8 6,6 0,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 155 65 67 17 0 304 

(%)  51,0 21,4 22,0 5,6 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1094 316 372 125 11 1918 

(%)  57,0 16,5 19,4 6,5 0,6 100,0 

Tablo 132: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken hakarete maruz kalma 
olayı ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %54,1’i (511), kadınların %59,6’sı (585); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %57,5’i (684), 25-29 yaş arasındakilerin 

%58,2’si (332); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %52,1’i 

(354), lise mezunu olanların %62,7’si (581) internet kullanırken hakarete maruz kalma 

olayı ile hiçbir zaman karşılaşmadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken kişilerle yapılan  
konuşmaların dinlenmesi ve kayda  

alınması durumu ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 536 167 196 40 4 943 

(%)  56,8 17,7 20,8 4,2 0,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 590 173 160 57 5 985 

(%)  59,9 17,6 16,2 5,8 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1126 340 356 97 9 1928 

(%)  58,4 17,6 18,5 5,0 0,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 74 41 38 6 0 159 

(%)  46,5 25,8 23,9 3,8 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 721 186 216 52 9 1184 

(%)  60,9 15,7 18,2 4,4 0,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 331 113 101 32 0 577 

(%)  57,4 19,6 17,5 5,5 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1126 340 355 90 9 1920 

(%)  58,6 17,7 18,5 4,7 0,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 4 0 0 0 8 

(%)  50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 335 142 166 39 0 682 

(%)  49,1 20,8 24,3 5,7 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 600 146 120 43 9 918 

(%)  65,4 15,9 13,1 4,7 1,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 181 46 67 15 0 309 

(%)  58,6 14,9 21,7 4,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1120 338 353 97 9 1917 

(%)  58,4 17,6 18,4 5,1 0,5 100,0 

Tablo 133: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken kişilerle yapılan 
konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması durumu ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %56,8’i (536), kadınların %59,9’u (590); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %60,9’u (721), 25-29 yaş arasındakilerin 

%57,4’ü (331); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%49,1’i (335), lise mezunu olanların %65,4’ü (600) internet kullanırken kişilerle yapılan 

konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması durumu ile hiçbir zaman karşılaşmadığını 

belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, 
alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya şiddet 

içeren mesajlar alma durumu ile ne sıklıkta 
karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 561 147 134 101 1 944 

(%)  59,4 15,6 14,2 10,7 0,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 608 127 153 95 9 992 

(%)  61,3 12,8 15,4 9,6 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1169 274 287 196 10 1936 

(%)  60,4 14,2 14,8 10,1 0,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 88 30 24 17 0 159 

(%)  55,3 18,9 15,1 10,7 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 731 164 173 117 7 1192 

(%)  61,3 13,8 14,5 9,8 0,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 350 76 89 59 3 577 

(%)  60,7 13,2 15,4 10,2 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1169 270 286 193 10 1928 

(%)  60,6 14,0 14,8 10,0 0,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 1 5 0 0 8 

(%)  25,0 12,5 62,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 380 107 134 67 0 688 

(%)  55,2 15,6 19,5 9,7 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 605 133 98 78 10 924 

(%)  65,5 14,4 10,6 8,4 1,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 178 33 50 46 0 307 

(%)  58,0 10,7 16,3 15,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1165 274 287 191 10 1927 

(%)  60,5 14,2 14,9 9,9 0,5 100,0 

Tablo 134: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken çevrim-içi ortamlarda 
aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya şiddet içeren mesajlar alma durumu ile 
karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %59,4’ü (561), kadınların %61,3’ü (608); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %61,3’ü (731), 25-29 yaş arasındakilerin %60,7’si 

(350); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %55,2’si (380), 

lise mezunu olanların %65,5’i (605) internet kullanırken çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, 

alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya şiddet içeren mesajlar alma durumu ile hiçbir 

zaman karşılaşmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken kişisel verilerin (belge,  
fotoğraf, video kaydı, ses kaydı vb.) kaydedilmesi 

durumu ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 541 122 146 111 21 941 

(%)  57,5 13,0 15,5 11,8 2,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 581 125 154 108 18 986 

(%)  58,9 12,7 15,6 11,0 1,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1122 247 300 219 39 1927 

(%)  58,2 12,8 15,6 11,4 2,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 75 24 42 15 3 159 

(%)  47,2 15,1 26,4 9,4 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 715 143 185 120 27 1190 

(%)  60,1 12,0 15,5 10,1 2,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 331 80 70 80 9 570 

(%)  58,1 14,0 12,3 14,0 1,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1121 247 297 215 39 1919 

(%)  58,4 12,9 15,5 11,2 2,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 6 0 0 8 

(%)  25,0 0,0 75,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 368 80 134 90 13 685 

(%)  53,7 11,7 19,6 13,1 1,9 100,0 

Lise 
Sıklık 586 132 111 75 15 919 

(%)  63,8 14,4 12,1 8,2 1,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 162 35 45 53 11 306 

(%)  52,9 11,4 14,7 17,3 3,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1118 247 296 218 39 1918 

(%)  58,3 12,9 15,4 11,4 2,0 100,0 

Tablo 135: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken kişisel verilerin (belge, 
fotoğraf, video kaydı, ses kaydı vb.) kaydedilmesi durumu ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %57,5’i (541), kadınların %58,9’u (581); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %60,1’i (715), 25-29 yaş arasındakilerin 

%58,1’i (331); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%53,7’si (368), lise mezunu olanların %63,8’i (586) internet kullanırken kişisel verilerin 

kaydedilmesi durumu ile hiçbir zaman karşılaşmadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken sosyal ağlarda birisi hakkında 
dedikodu yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları 
açıklama durumu ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 545 153 177 67 6 948 

(%)  57,5 16,1 18,7 7,1 0,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 594 132 159 102 10 997 

(%)  59,6 13,2 15,9 10,2 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1139 285 336 169 16 1945 

(%)  58,6 14,7 17,3 8,7 0,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 76 33 32 18 0 159 

(%)  47,8 20,8 20,1 11,3 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 715 170 204 94 16 1199 

(%)  59,6 14,2 17,0 7,8 1,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 347 82 93 57 0 579 

(%)  59,9 14,2 16,1 9,8 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1138 285 329 169 16 1937 

(%)  58,8 14,7 17,0 8,7 0,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 6 0 0 8 

(%)  25,0 0,0 75,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 362 118 138 70 1 689 

(%)  52,5 17,1 20,0 10,2 0,1 100,0 

Lise 
Sıklık 593 133 141 51 12 930 

(%)  63,8 14,3 15,2 5,5 1,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 176 34 49 45 3 307 

(%)  57,3 11,1 16,0 14,7 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1133 285 334 166 16 1934 

(%)  58,6 14,7 17,3 8,6 0,8 100,0 

Tablo 136: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken sosyal ağlarda birisi 
hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları açıklama durumu ile karşılaşma sıklığının 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %57,5’i (545), kadınların %59,6’sı (594); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %59,6’sı (715), 25-29 yaş arasındakilerin 

%59,9’u (347); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%52,5’i (362), lise mezunu olanların %63,8’i (593) internet kullanırken sosyal ağlarda 

birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları açıklama durumu ile 

hiçbir zaman karşılaşmadığını beyan etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken dolandırıcılık veya  
hırsızlık olayı ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 518 174 151 93 11 947 

(%)  54,7 18,4 15,9 9,8 1,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 572 152 173 86 9 992 

(%)  57,7 15,3 17,4 8,7 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1090 326 324 179 20 1939 

(%)  56,2 16,8 16,7 9,2 1,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 77 45 20 14 3 159 

(%)  48,4 28,3 12,6 8,8 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 696 187 194 98 17 1192 

(%)  58,4 15,7 16,3 8,2 1,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 317 89 110 64 0 580 

(%)  54,7 15,3 19,0 11,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1090 321 324 176 20 1931 

(%)  56,4 16,6 16,8 9,1 1,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 2 2 0 8 

(%)  0,0 50,0 25,0 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 349 137 105 78 16 685 

(%)  50,9 20,0 15,3 11,4 2,3 100,0 

Lise 
Sıklık 571 143 153 53 2 922 

(%)  61,9 15,5 16,6 5,7 0,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 164 42 63 42 2 313 

(%)  52,4 13,4 20,1 13,4 0,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1084 326 323 175 20 1928 

(%)  56,2 16,9 16,8 9,1 1,0 100,0 

Tablo 137: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken dolandırıcılık veya hırsızlık 
olayı ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %54,7’si (518), kadınların %57,7’si (572); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %58,4’ü (696), 25-29 yaş arasındakilerin 

%54,7’si (317); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%50,9’u (349), lise mezunu olanların %61,9’u (571) internet kullanırken dolandırıcılık veya 

hırsızlık olayı ile hiçbir zaman karşılaşmadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken kumara teşvik  
durumu ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 390 144 275 128 11 948 

(%)  41,1 15,2 29,0 13,5 1,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 444 127 285 131 8 995 

(%)  44,6 12,8 28,6 13,2 0,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 834 271 560 259 19 1943 

(%)  42,9 13,9 28,8 13,3 1,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 44 31 57 24 3 159 

(%)  27,7 19,5 35,8 15,1 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 546 175 316 140 16 1193 

(%)  45,8 14,7 26,5 11,7 1,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 244 60 184 95 0 583 

(%)  41,9 10,3 31,6 16,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 834 266 557 259 19 1935 

(%)  43,1 13,7 28,8 13,4 1,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 3 1 0 0 8 

(%)  50,0 37,5 12,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 230 112 215 119 12 688 

(%)  33,4 16,3 31,3 17,3 1,7 100,0 

Lise 
Sıklık 433 121 275 86 7 922 

(%)  47,0 13,1 29,8 9,3 0,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 161 35 64 54 0 314 

(%)  51,3 11,1 20,4 17,2 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 828 271 555 259 19 1932 

(%)  42,9 14,0 28,7 13,4 1,0 100,0 

Tablo 138: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken kumara teşvik durumu ile 
karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %41,1’i (390), kadınların %44,6’sı (444); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %45,8’i (546), 25-29 yaş arasındakilerin 

%41,9’u (244); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %33,4’ü 

(230), lise mezunu olanların %47,0’ı (433) internet kullanırken kumara teşvik durumu ile 

hiçbir zaman karşılaşmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet kullanırken müstehcenliğe teşvik  
durumu ile ne sıklıkta karşılaşıyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 395 144 257 121 18 935 

(%)  42,2 15,4 27,5 12,9 1,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 436 128 232 177 13 986 

(%)  44,2 13,0 23,5 18,0 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 831 272 489 298 31 1921 

(%)  43,3 14,2 25,5 15,5 1,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 45 38 42 31 3 159 

(%)  28,3 23,9 26,4 19,5 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 570 151 278 159 25 1183 

(%)  48,2 12,8 23,5 13,4 2,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 216 79 165 108 3 571 

(%)  37,8 13,8 28,9 18,9 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 831 268 485 298 31 1913 

(%)  43,4 14,0 25,4 15,6 1,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 5 3 0 0 8 

(%)  0,0 62,5 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 239 112 189 119 22 681 

(%)  35,1 16,4 27,8 17,5 3,2 100,0 

Lise 
Sıklık 445 127 225 115 5 917 

(%)  48,5 13,8 24,5 12,5 0,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 143 28 67 64 4 306 

(%)  46,7 9,2 21,9 20,9 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 827 272 484 298 31 1912 

(%)  43,3 14,2 25,3 15,6 1,6 100,0 

Tablo 139: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet kullanırken müstehcenliğe teşvik 
durumu ile karşılaşma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %42,2’si (395), kadınların %44,2’si (436); yaş aralığına 

göre dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %48,2’si (570), 25-29 yaş 

arasındakilerin %37,8’i (216); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %35,1’i (239), lise mezunu olanların %48,5’i (445) internet kullanırken 

müstehcenliğe teşvik durumu ile hiçbir zaman karşılaşmadığını söylemiştir. 

 

 

  



 

 

 

20.1. İnternet kullanırken belirtilen durumlar veya olaylar ile karşılaşma 

sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri 
Mann-Whitney U 

Testi 

İnternet kullanırken size 
belirteceğim durumlar veya olaylar 
ile ne sıklıkta karşılaşırsınız? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test 

istatistiği 
p-

değeri 

1) Mahremiyet veya kimlik ifşası 

Erkek 937 982,74 920830,5 

432197,5 0,029* Kadın 975 931,28 907997,5 

TOPLAM 1912     

2) Tehdit edilme 

Erkek 946 974,1 921496,5 

457298,5 0,465* Kadın 984 957,23 941918,5 

TOPLAM 1930     

3) Şantaja maruz kalma 

Erkek 944 984,35 929226 

447598 0,085* Kadın 986 947,45 934189 

TOPLAM 1930     

4) Hakarete maruz kalma 

Erkek 945 977,67 923895,5 

451079,5 0,238* Kadın 982 950,85 933732,5 

TOPLAM 1927     

5) Kişilerle yapılan konuşmaların 
dinlenmesi ve kayda alınması 

Erkek 943 979,23 923409,5 

450541,5 0,201* Kadın 985 950,4 936146,5 

TOPLAM 1928     

6) Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, 
alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz 
veya şiddet içeren mesajlar almak 

Erkek 944 974,06 919508,5 

462979,5 0,627* Kadın 992 963,21 955507,5 

TOPLAM 1936     

7) Kişisel verilerin (belge, fotoğraf, 
video kaydı, ses kaydı vb.) 
kaydedilmesi 

Erkek 941 972,55 915167,5 

455869,5 0,460* Kadın 986 955,84 942460,5 

TOPLAM 1927     

8) Sosyal ağlarda birisi hakkında 
dedikodu yaymak ya da özel hayatıyla 
ilgili konuları açıklamak 

Erkek 948 974,59 923908,5 

471073,5 0,891* Kadın 997 971,49 968576,5 

TOPLAM 1945     

9) Dolandırıcılık veya hırsızlık 

Erkek 947 982,52 930446 

457856 0,286* Kadın 992 958,05 950384 

TOPLAM 1939     

10) Kumara teşvik 

Erkek 948 986 934552 

458534,5 0,262* Kadın 995 959 954045 

TOPLAM 1943     

11) Müstehcenliğe teşvik 

Erkek 935 957,33 895105,5 

457525,5 0,766* Kadın 986 964,48 950975,5 

TOPLAM 1921     

Tablo 140: Cinsiyete göre internet kullanırken müstehcenliğe teşvik durumu ile karşılaşma sıklığının 
fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 1. durumun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için cinsiyete göre internet kullanırken mahremiyet veya kimlik ifşası durumu 

ile karşılaşma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. 

Dolayısıyla cinsiyete göre internet kullanırken mahremiyet veya kimlik ifşası durumu ile 

karşılaşma sıklığının birbirinden farklıdır. Erkekler, kadınlara göre internet kullanırken 

mahremiyet veya kimlik ifşası durumu ile daha fazla karşılaştığı bulunmuştur. Diğer durum 

veya olayların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için internet kullanırken tehdit 

edilme, şantaja maruz kalma, hakarete maruz kalma, kişilerle yapılan konuşmaların 

dinlenmesi ve kayda alınması, çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, 

cinsel taciz veya şiddet içeren mesajlar alma, kişisel verilerin kaydedilmesi, sosyal ağlarda 

birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları açıklama, dolandırıcılık 

veya hırsızlık, kumara teşvik, müstehcenliğe teşvik durumu veya olayı ile karşılaşma 

sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla 

cinsiyete göre internet kullanırken belirtilen bu durum veya olaylar ile karşılaşma sıklığının 

aynı düzeyde olduğu belirtilebilir.  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

İnternet kullanırken size 
belirteceğim durumlar veya 
olaylar ile ne sıklıkta 
karşılaşırsınız? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Mahremiyet veya kimlik ifşası 

15-19 yaş aralığı 153 985,11 

0,687 2 0,709* 
20-24 yaş aralığı 1181 948,68 

25-29 yaş aralığı 570 951,66 

TOPLAM 1904   

2) Tehdit edilme 

15-19 yaş aralığı 159 1054,29 

6,441 2 0,040* 
20-24 yaş aralığı 1191 946,77 

25-29 yaş aralığı 572 966,37 

TOPLAM 1922   

3) Şantaja maruz kalma 

15-19 yaş aralığı 159 1090,78 

13,532 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1182 953,61 

25-29 yaş aralığı 581 942,17 

TOPLAM 1922   

4) Hakarete maruz kalma 

15-19 yaş aralığı 159 1003,82 

1,484 2 0,476* 
20-24 yaş aralığı 1190 959,01 

25-29 yaş aralığı 570 949,84 

TOPLAM 1919   

5) Kişilerle yapılan konuşmaların 
dinlenmesi ve kayda alınması 

15-19 yaş aralığı 159 1059,92 

8,106 2 0,017* 
20-24 yaş aralığı 1184 943,28 

25-29 yaş aralığı 577 968,45 

TOPLAM 1920   

6) Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, 
alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel 
taciz veya şiddet içeren mesajlar 
almak 

15-19 yaş aralığı 159 1003,58 

1,242 2 0,537* 
20-24 yaş aralığı 1192 958,04 

25-29 yaş aralığı 577 967,08 

TOPLAM 1928   

7) Kişisel verilerin (belge, fotoğraf, 
video kaydı, ses kaydı vb.) 
kaydedilmesi 

15-19 yaş aralığı 159 1056,38 

7,324 2 0,026* 
20-24 yaş aralığı 1190 944,42 

25-29 yaş aralığı 570 965,65 

TOPLAM 1919   

8) Sosyal ağlarda birisi hakkında 
dedikodu yaymak ya da özel 
hayatıyla ilgili konuları açıklamak 

15-19 yaş aralığı 159 1065,64 

6,569 2 0,037* 
20-24 yaş aralığı 1199 961,19 

25-29 yaş aralığı 579 958,64 

TOPLAM 1937   

9) Dolandırıcılık veya hırsızlık 

15-19 yaş aralığı 159 1012,97 

4,194 2 0,123* 
20-24 yaş aralığı 1192 948,18 

25-29 yaş aralığı 580 989,74 

TOPLAM 0   

10) Kumara teşvik 

15-19 yaş aralığı 159 1104,6 

17,925 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1193 933,8 

25-29 yaş aralığı 583 1000,72 

TOPLAM 1935   

11) Müstehcenliğe teşvik 

15-19 yaş aralığı 159 1076,76 

24,488 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1183 912,14 

25-29 yaş aralığı 571 1016,59 

TOPLAM 1913   

Tablo 141: Yaş aralığına göre internet kullanırken müstehcenliğe teşvik durumu ile karşılaşma 
sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 2, 3, 5, 7, 8, 10 ve 11. durum veya olayın 

p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına göre internet kullanırken tehdit 

edilme, şantaja maruz kalma, kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması, 

kişisel verilerin kaydedilmesi, sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel 

hayatıyla ilgili konuları açıklama, kumara teşvik ve müstehcenliğe teşvik durumu veya olayı 

ile karşılaşma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En 

az bir gurubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Bu farklılığı anlamak için ikili 

karşılaştırma testi yapılır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 



 

 

 

 Tehdit edilme durumu ile karşılaşma sıklığı; 20-24 yaş aralığındakilerin 15-19 

yaş aralığındakilere göre karşılaşma sıklığının daha az olduğu, 

 Şantaja maruz kalma olayı ile karşılaşma sıklığı; 20-24 ve 25-29 yaş 

aralığındakilerin 15-19 yaş aralığındakilere göre karşılaşma sıklığının daha az 

olduğu, 

 Kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması olayı ile karşılaşma 

sıklığı; 20-24 yaş aralığındakilerin 25-19 yaş aralığındakilere göre karşılaşma 

sıklığının daha az olduğu, 

 Kişisel verilerin kaydedilmesi durumu ile karşılaşma sıklığı; 20-24 yaş 

aralığındakilere göre 15-19 yaş aralığındakilere göre karşılaşma sıklığının daha 

az olduğu, 

 Sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları 

açıklama olayı ile karşılaşma sıklığı; 20-24 ve 25-29 yaş aralığındakilere göre  

15-19 yaş aralığındakilere göre karşılaşma sıklığının daha az olduğu, 

 Kumara teşvik olayı ile karşılaşma sıklığı; 20-24 yaş aralığındakilerin 15-19 ve 

25-29 yaş aralığındakilere göre karşılaşma sıklığının daha az olduğu, 

 Müstehcenliğe teşvik durumu ile karşılaşma sıklığı; 20-24 yaş aralığındakilerin  

15-19 ve 25-29 yaş aralığındakilere göre karşılaşma sıklığının daha az olduğu 

belirtilebilir. 

Diğer geriye kalan durum veya olayların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için 

yaş aralığına göre internet kullanırken mahremiyet veya kimlik ifşası, hakarete maruz 

kalma, çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya şiddet 

içeren mesajlar alma, dolandırıcılık veya hırsızlık durumu veya olayı ile karşılaşma sıklığının 

sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla yaş 

aralığına göre internet kullanırken belirtilen bu durum veya olaylar ile karşılaşma sıklığının 

farklılık göstermediği ifade edilebilir. 

 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

İnternet kullanırken size 
belirteceğim durumlar veya 
olaylar ile ne sıklıkta 
karşılaşırsınız? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Mahremiyet veya kimlik ifşası 

Okuryazar değil 8 797,5 

23,832 3 0,000* 

İlköğretim 668 1025,98 

Lise 923 901,04 

Üniversite 304 948,22 

TOPLAM 1903   

2) Tehdit edilme 

Okuryazar değil 8 1044,5 

26,908 3 0,000* 

İlköğretim 683 1039,52 

Lise 923 917,18 

Üniversite 305 909,3 

TOPLAM 1919   

3) Şantaja maruz kalma 

Okuryazar değil 8 1113,5 

31,616 3 0,000* 

İlköğretim 684 1037,62 

Lise 916 908,47 

Üniversite 311 937,13 

TOPLAM 1919   

4) Hakarete maruz kalma 

Okuryazar değil 8 900 

19,975 3 0,000* 

İlköğretim 680 1011,73 

Lise 926 907,71 

Üniversite 304 1001,99 

TOPLAM 1918   

5) Kişilerle yapılan konuşmaların 
dinlenmesi ve kayda alınması 

Okuryazar değil 8 925 

40,057 3 0,000* 

İlköğretim 682 1048,13 

Lise 918 891,03 

Üniversite 309 965,09 

TOPLAM 1917   

6) Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, 
alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel 
taciz veya şiddet içeren mesajlar 
almak 

Okuryazar değil 8 1297,94 

23,067 3 0,000* 

İlköğretim 688 1010,32 

Lise 924 911,71 

Üniversite 307 1008,86 

TOPLAM 1927   

7) Kişisel verilerin (belge, fotoğraf, 
video kaydı, ses kaydı vb.) 
kaydedilmesi 

Okuryazar değil 8 1275 

34,286 3 0,000* 

İlköğretim 685 1010,36 

Lise 919 893,45 

Üniversite 306 1035,76 

TOPLAM 1918   

8) Sosyal ağlarda birisi hakkında 
dedikodu yaymak ya da özel 
hayatıyla ilgili konuları açıklamak 

Okuryazar değil 8 1330,88 

27,478 3 0,000* 

İlköğretim 689 1023,27 

Lise 930 909,92 

Üniversite 307 1007,3 

TOPLAM 1934   

9) Dolandırıcılık veya hırsızlık 

Okuryazar değil 8 1472 

36,424 3 0,000* 

İlköğretim 685 1019,03 

Lise 922 899,16 

Üniversite 313 1024,66 

TOPLAM 1928   

10) Kumara teşvik 

Okuryazar değil 8 740,88 

40,433 3 0,000* 

İlköğretim 688 1067,92 

Lise 922 912,89 

Üniversite 314 907,45 

TOPLAM 1932   

11) Müstehcenliğe teşvik 

Okuryazar değil 8 1105,25 

32,46 3 0,000* 

İlköğretim 681 1040,09 

Lise 917 891,12 

Üniversite 306 962,51 

TOPLAM 1912   

Tablo 142: Eğitim durumuna göre internet kullanırken müstehcenliğe teşvik durumu ile karşılaşma 
sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre belirtilen bütün durum veya olayların  

p-değeri 0,05 (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre internet kullanırken 

mahremiyet veya kimlik ifşası, tehdit edilme, şantaja maruz kalma, hakarete maruz kalma, 

kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması, çevrim-içi ortamlarda 



 

 

 

aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya şiddet içeren mesajlar alma, kişisel 

verilerin kaydedilmesi, sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla 

ilgili konuları açıklama, dolandırıcılık veya hırsızlık, kumara teşvik, müstehcenliğe teşvik 

durumu veya olayı ile karşılaşma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel 

olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre; 

 Mahremiyet ve kimlik ifşası durumu ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının 

ilköğretim mezunlarına göre internet kullanırken mahremiyet veya kimlik ifşası 

ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Tehdit edilme olayı ile karşılaşma sıklığı; lise ve üniversite mezunlarının 

ilköğretim mezunlarına göre internet kullanırken tehdit edilme ile daha az 

sıklıkta karşılaştığı, 

 Şantaja maruz kalma olayı ile karşılaşma sıklığı; lise ve üniversite mezunlarının 

ilköğretim mezunlarına göre internet kullanırken şantaja maruz kalma ile daha 

az sıklıkta karşılaştığı, 

 Hakarete maruz kalma durumu ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının 

ilköğretim ve üniversite mezunlarına göre internet kullanırken şantaja maruz 

kalma ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması olayı ile karşılaşma 

sıklığı; lise mezunlarının ilköğretim mezunlarına göre internet kullanırken 

konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya 

şiddet içeren mesajlar alma durumu ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının 

ilköğretim ve üniversite mezunlarına göre internet kullanırken çevrim-içi 

ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, kaba, cinsel taciz veya şiddet içeren 

mesajlar alma ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Kişisel verilerin kaydedilmesi olayı ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının 

ilköğretim ve üniversite mezunlarına göre internet kullanırken kişisel verilerin 

(belge, fotoğraf, video kaydı, ses kaydı vb.) kaydedilmesi ile daha az sıklıkta 

karşılaştığı, 

 Sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları 

açıklama durumu ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının ilköğretim ve üniversite 

mezunlarına göre internet kullanırken sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu 

yayma ya da özel hayatıyla ilgili konuları açıklama ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Dolandırıcılık veya hırsızlık durumu ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının 

okuryazar olmayan, ilköğretim ve üniversite mezunlarına göre internet 

kullanırken sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yayma ya da özel hayatıyla 

ilgili konuları açıklama ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Kumara teşvik olayı ile karşılaşma sıklığı; lise ve üniversite mezunlarının 

ilköğretim mezunlarına göre internet kullanırken sosyal ağlarda dolandırıcılık 

veya hırsızlık ile daha az sıklıkta karşılaştığı, 

 Müstehcenliğe teşvik durumu ile karşılaşma sıklığı; lise mezunlarının ilköğretim 

mezunlarına göre internet kullanırken sosyal ağlarda dolandırıcılık veya hırsızlık 

ile daha az sıklıkta karşılaştığı ifade edilebilir. 

  



 

 

21. Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet 

edebileceğiniz kurumları biliyor musunuz? 

Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceğiniz kurumları 
biliyor musunuz? (%)  

Durum Sıklık Yüzde (%)  

Evet 632 32,1 

Hayır 1335 67,9 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 143: Dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edilebilecek kurumları 
bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %32,1’i (632) dijital medya kullanırken kendisini rahatsız eden 

kişi veya ögeleri şikâyet edebileceği kurumları bildiğini %67,9’u (1335) bilmediğini ifade 

etmiştir. 

 

Değişkenler 

Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden 
kişi veya ögeleri şikâyet edebileceğiniz 

kurumları biliyor musunuz? 
TOPLAM 

Evet Hayır 

C
in

s
iy

e
t 

Erkek 
Sıklık 335 625 960 

(%)  34,9 65,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 297 710 1007 

(%)  29,5 70,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 632 1335 1967 

(%)  32,1 67,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 42 117 159 

(%)  26,4 73,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 409 796 1205 

(%)  33,9 66,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 178 417 595 

(%)  29,9 70,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 629 1330 1959 

(%)  32,1 67,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 5 8 

(%)  37,5 62,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 188 506 694 

(%)  27,1 72,9 100,0 

Lise 
Sıklık 298 641 939 

(%)  31,7 68,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 139 176 315 

(%)  44,1 55,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 628 1328 1956 

(%)  32,1 67,9 100,0 

Tablo 144: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi 
veya ögeleri şikâyet edilebilecek kurumları bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %34,9’u (335), kadınların %29,5’i (297); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %33,9’u (409), 25-29 yaş arasındakilerin 

%29,9’u (178); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%27,1’i (188), lise mezunu olanların %31,7’si (298) dijital medya kullanırken kendisini 

rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceği kurumları bildiğini beyan etmiştir. 

 

  



 

 

 

Günlük ne kadar süre ile internet 

kullanıyorsunuz? 

Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya 

ögeleri şikâyet edebileceğiniz kurumları biliyor 

musunuz? 
TOPLAM 

Evet Hayır 

Kullanmıyorum 
Sıklık 3 37 40 

(%)  7,5 92,5 100,0 

Bir saatten az 
Sıklık 15 37 52 

(%)  28,8 71,2 100,0 

1-2 saat arası 
Sıklık 108 192 300 

(%)  36,0 64,0 100,0 

3-4 saat arası 
Sıklık 217 313 530 

(%)  40,9 59,1 100,0 

5-6 saat arası 
Sıklık 154 456 610 

(%)  25,2 74,8 100,0 

6-10 saat arası 
Sıklık 88 199 287 

(%)  30,7 69,3 100,0 

10 saatten fazla 
Sıklık 47 101 148 

(%)  31,8 68,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 632 1335 1967 

(%)  32,1 67,9 100,0 

Tablo 145: Günlük internet kullanma süresine göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya 
ögeleri şikâyet edilebilecek kurumları bilme durumunun dağılımı 

Günlük internet kullanma süresine göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya 

ögeleri şikâyet edilebilecek kurumları bilme durumunun dağılımı dikkate alındığında; 

günlük 3-4 saat arası internet kullananların %40,9’u (217), günlük 5-6 saat kullananların 

%25,2’si (154) bildiğini ifade etmiştir. 

 

İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz?  

Dijital medya kullanırken sizi 

rahatsız eden kişi veya ögeleri 

şikâyet edebileceğiniz kurumları 

biliyor musunuz? 
TOPLAM 

Evet Hayır 

İş için 
Sıklık 122 286 408 

(%)  29,9 70,1 100,0 

Araştırma-okul/ders çalışmak için/on-line eğitim için 
Sıklık 240 654 894 

(%)  26,8 73,2 100,0 

Haber takip 
Sıklık 289 649 938 

(%)  30,8 69,2 100,0 

Sosyal medya kullanımı için 
Sıklık 553 1178 1731 

(%)  31,9 68,1 100,0 

Sohbet etmek için 
Sıklık 479 954 1433 

(%)  33,4 66,6 100,0 

Mail yazmak/haberleşmek 
Sıklık 178 506 684 

(%)  26,0 74,0 100,0 

Alışveriş 
Sıklık 222 542 764 

(%)  29,1 70,9 100,0 

Eğlence-oyun oynamak için 
Sıklık 321 806 1127 

(%)  28,5 71,5 100,0 

Film-video izlemek için 
Sıklık 288 757 1045 

(%)  27,6 72,4 100,0 

Müzik dinlemek için 
Sıklık 310 791 1101 

(%)  28,2 71,8 100,0 

İş aramak için 
Sıklık 65 135 200 

(%)  32,5 67,5 100,0 

Forum takibi 
Sıklık 36 97 133 

(%)  27,1 72,9 100,0 

Siyasi site takibi 
Sıklık 24 39 63 

(%)  38,1 61,9 100,0 

Erotik site takibi 
Sıklık 25 21 46 

(%)  54,3 45,7 100,0 

Tablo 146: İnternetti kullandığı amaçlara göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya 
ögeleri şikâyet edilebilecek kurumları bilme durumunun dağılımı 

İnterneti kullandığı amaçlara göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögeleri 

şikâyet edilebilecek kurumları bilme durumunun dağılımı incelendiğinde; sosyal medya için 

kullananların %31,9’u (553), sohbet etmek için kullananların ise %33,4’ü (479) bildiğini 

vurgulamıştır.  



 

 

21.1. Dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edilebilecek 

kurumları bilme durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Dijital medya kullanırken sizi 
rahatsız eden kişi veya 
ögeleri şikâyet edebileceğiniz 
kurumları biliyor musunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 956,80 918527,50 

457247,500 0,010* Kadın 1007 1009,93 1017000,50 

TOPLAM 1967     

Tablo 147: Cinsiyete göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edilebilecek 
kurumları bilme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,010 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre dijital medya kullanırken kendisini rahatsız eden kişi veya ögeleri 

şikâyet edebileceği kurumları bilme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. Kadınların erkeklere göre dijital medya kullanırken kendisini 

rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceği kurumları bilme durumunun daha az 

olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Dijital medya kullanırken sizi 
rahatsız eden kişi veya ögeleri 
şikâyet edebileceğiniz 
kurumları biliyor musunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. p-değeri 

15-19 yaş aralığı 159 1035,76 

5,532 2 0,063* 
20-24 yaş aralığı 1205 962,04 

25-29 yaş aralığı 595 1001,47 

TOPLAM 1959   

Tablo 148: Yaş aralığına göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet 
edilebilecek kurumları bilme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,063 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre dijital medya kullanırken kendisini rahatsız eden kişi veya 

ögeleri şikâyet edebileceği kurumları bilme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı bulunmamıştır. Dolayısıyla yaş aralığına göre dijital medya 

kullanırken kendisini rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceği kurumları bilme 

durumunun farklılık göstermediği söylenebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Dijital medya kullanırken sizi 
rahatsız eden kişi veya ögeleri 
şikâyet edebileceğiniz 
kurumları biliyor musunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 925,75 

29,045 3 0,000* 

İlköğretim 694 1027,57 

Lise 939 982,12 

Üniversite 315 860,94 

TOPLAM 1956   

Tablo 149: Eğitim durumuna göre dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet 
edilebilecek kurumları bilme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p > 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre internet kullanırken müstehcenliğe teşvik ile karşılaşma 

sıklığının sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu söylenir. En 

az bir gurubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 

üniversite mezunlarının ilköğretim ve lise mezunlarına göre dijital medya kullanırken 

kendisini rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceği kurumları daha az bildiği ifade 

edilebilir.  



 

 

 

21.2. Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet 

edebileceğinizi bildiğiniz kurumlar hangileridir? 

Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya ögeleri 
şikâyet edebileceğinizi bildiğiniz kurumlar hangileridir? (%)  

Kurumlar Sıklık Yüzde (%)  

Beyaz Masa 6 1,0 

Bilişim suçlar 3 0,5 

BTK 16 2,6 

CİMER 120 19,3 

Dark Team 2 0,3 

Emniyet Genel Müdürlüğü 332 53,5 

Mahkeme 5 0,8 

Mücadele Şube 4 0,6 

Savcılık 50 8,1 

Sayfa Spamlama 2 0,3 

Siber Suçlarla Mücadele 32 5,2 

Sosyal medya 5 0,8 

STK 3 0,5 

Tüketici Hakem Heyeti 10 1,6 

Uygulamaya şikâyet 21 3,4 

Yakın çevreme 10 1,6 

TOPLAM 621 100,0 

Tablo 150: Dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi veya ögelerin şikâyet edildiği kurumların 
dağılımı  

Araştırmaya katılanların dijital medya kullanırken kendisini rahatsız eden kişi veya ögeleri 

şikâyet edebileceği kurumlara %1,0’ı (6) Beyaz Masa’ya, %0,5’i (3) bilişim suçlarına, 

%2,6’sı (16) BTK’ya, %19,3’ü (120) CİMER’E, %0,3’ü (2) Dark Team’e, %53,5’i (332) 

Emniyet Genel Müdürlüğü’ne, %0,8’i (5) mahkemeye, %0,6’sı (4) mücadele şubeye, 

%8,1’i (50) savcılığa, %0,3’ü (2) sayfa spamlamaya, %5,2’si (32) Siber Suçlarla 

Mücadele’ye, %0,8’i (5) sosyal medyaya, %0,5’i (3) STK’ya, %1,6’sı (10) Tüketici Hakem 

Heyeti’ne, %3,4’ü (21) uygulamaya, %1,6’sı (10) yakın çevresine şikâyet edebileceğini 

söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya ögeleri 
şikâyet edebileceğinizi bildiğiniz kurumlar hangileridir?/1 
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Erkek 
Sıklık 1 0 9 61 2 186 5 1 29 

(%)  0,3 0,0 2,7 18,2 0,6 55,5 1,5 0,3 8,7 

Kadın 
Sıklık 5 3 7 59 0 146 0 3 21 

(%)  1,7 1,0 2,4 20,6 0,0 51,0 0,0 1,0 7,3 

TOPLAM 
Sıklık 6 3 16 120 2 332 5 4 50 

(%)  1,0 0,5 2,6 19,3 0,3 53,5 0,8 0,6 8,1 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 0 6 0 24 4 0 3 

(%)  0,0 0,0 0,0 14,3 0,0 57,1 9,5 0,0 7,1 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 0 6 79 2 225 0 2 25 

(%)  0,7 0,0 1,5 19,7 0,5 56,1 0,0 0,5 6,2 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 3 3 10 35 0 80 1 2 22 

(%)  1,7 1,7 5,7 20,0 0,0 45,7 0,6 1,1 12,6 

TOPLAM 
Sıklık 6 3 16 120 2 329 5 4 50 

(%)  1,0 0,5 2,6 19,4 0,3 53,2 0,8 0,6 8,1 
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 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 0 3 0 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 0 0 21 0 131 5 2 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 11,3 0,0 70,4 2,7 1,1 4,3 

Lise 
Sıklık 3 0 5 67 2 157 0 0 17 

(%)  1,0 0,0 1,7 22,6 0,7 53,0 0,0 0,0 5,7 

Üniversite 
Sıklık 3 3 11 32 0 37 0 2 25 

(%)  2,3 2,3 8,3 24,2 0,0 28,0 0,0 1,5 18,9 

TOPLAM 
Sıklık 6 3 16 120 2 328 5 4 50 

(%)  1,0 0,5 2,6 19,4 0,3 53,2 0,8 0,6 8,1 

Tablo 151: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi 
veya ögelerin şikâyet edildiği kurumların dağılımı/1 

  



 

 

 

Değişkenler 

Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya 
ögeleri şikâyet edebileceğinizi bildiğiniz kurumlar 

hangileridir?/2 
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Erkek 
Sıklık 0 13 3 0 9 9 7 335 

(%)  0,0 3,9 0,9 0,0 2,7 2,7 2,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 2 19 2 3 1 12 3 286 

(%)  0,7 6,6 0,7 1,0 0,3 4,2 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 32 5 3 10 21 10 621 

(%)  0,3 5,2 0,8 0,5 1,6 3,4 1,6 100,0 

Y
a
ş
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 0 0 0 2 3 42 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,8 7,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 27 4 3 2 16 7 401 

(%)  0,0 6,7 1,0 0,7 0,5 4,0 1,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 2 5 1 0 8 3 0 175 

(%)  1,1 2,9 0,6 0,0 4,6 1,7 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 32 5 3 10 21 10 618 

(%)  0,3 5,2 0,8 0,5 1,6 3,4 1,6 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 0 0 0 3 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 2 1 0 5 5 6 186 

(%)  0,0 1,1 0,5 0,0 2,7 2,7 3,2 100,0 

Lise 
Sıklık 0 20 4 3 5 13 0 296 

(%)  0,0 6,8 1,4 1,0 1,7 4,4 0,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 2 10 0 0 0 3 4 132 

(%)  1,5 7,6 0,0 0,0 0,0 2,3 3,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 32 5 3 10 21 10 617 

(%)  0,3 5,2 0,8 0,5 1,6 3,4 1,6 100,0 

Tablo 152: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Dijital medya kullanırken rahatsız eden kişi 
veya ögelerin şikâyet edildiği kurumların dağılımı/2 

Araştırmaya katılan erkeklerin %55,5’i (186), kadınların %51,0’ı (146); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %56,1’i (225), 25-29 yaş arasındakilerin %45,7’si 

(80); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %70,4’ü (131), 

lise mezunu olanların %53,0’ı (157) dijital medya kullanırken kendisini rahatsız eden kişi 

veya ögeleri Emniyet Genel Müdürlüğü’ne şikâyet edebileceğini belirtirken erkeklerin 

%18,2’si (61), kadınların %20,6’sı (59); yaş aralığına göre incelendiğinde, 20-24 yaş 

arasındakilerin %19,7’si (79), 25-29 yaş arasındakilerin %20,0’ı (35); eğitim durumuna 

göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %11,3’ü (21), lise mezunu olanların 

%22,6’sı (67) CİMER’e şikâyet edebileceğini vurgulamıştır. 

  



 

 

22. Sosyal medya kullanımınız ile ilgili size okuyacağım durumlar konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Durumlar 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili size 
okuyacağım durumlar konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? (%)  
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Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman 

geçirmeyi tercih ederim. 

Sıklık 769 391 456 283 59 1958 

(%)  39,3 20,0 23,3 14,5 3,0 100,0 

Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman 
geçirmeyi tercih ederim. 

Sıklık 721 407 439 300 93 1960 

(%)  36,8 20,8 22,4 15,3 4,7 100,0 

Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla 
arama mesafe koyarım. 

Sıklık 896 420 409 216 21 1962 

(%)  45,7 21,4 20,8 11,0 1,1 100,0 

Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada 
zaman geçirmeyi tercih ederim. 

Sıklık 369 634 483 420 56 1962 

(%)  18,8 32,3 24,6 21,4 2,9 100,0 

Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade 
edebiliyorum. 

Sıklık 478 463 613 342 68 1964 

(%)  24,3 23,6 31,2 17,4 3,5 100,0 

Sosyal medya üzerinden beğendiğim kişiyi 
etkilemeye çalışırım. 

Sıklık 681 300 562 324 88 1955 

(%)  34,8 15,3 28,7 16,6 4,5 100,0 

Nerede olduğumu düşünmeden her ortamda 
sosyal medya hesaplarımı kontrol ederim. 

Sıklık 645 290 555 365 108 1963 

(%)  32,9 14,8 28,3 18,6 5,5 100,0 

Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi 
hissettirir. 

Sıklık 170 259 986 438 111 1964 

(%)  8,7 13,2 50,2 22,3 5,7 100,0 

Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya 
bakmak olur. 

Sıklık 147 498 780 404 137 1966 

(%)  7,5 25,3 39,7 20,5 7,0 100,0 

Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol 
ederim. 

Sıklık 109 491 793 390 184 1967 

(%)  5,5 25,0 40,3 19,8 9,4 100,0 

Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım 
Sıklık 84 212 559 763 345 1963 

(%)  4,3 10,8 28,5 38,9 17,6 100,0 

Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için 
paylaşım yaparım. 

Sıklık 100 237 574 725 324 1960 

(%)  5,1 12,1 29,3 37,0 16,5 100,0 

Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 
Sıklık 103 220 585 703 354 1965 

(%)  5,2 11,2 29,8 35,8 18,0 100,0 

Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik 
video vs.) paylaşırım 

Sıklık 99 196 600 736 327 1958 

(%)  5,1 10,0 30,6 37,6 16,7 100,0 

Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım. 
(imza kampanyası, farkındalık çalışmaları)  

Sıklık 116 231 556 724 337 1964 

(%)  5,9 11,8 28,3 36,9 17,2 100,0 

Beğendiğim iletileri paylaşırım 
Sıklık 84 183 595 639 460 1961 

(%)  4,3 9,3 30,3 32,6 23,5 100,0 

Kendi fotoğraflarımı paylaşırım. 
Sıklık 71 233 576 640 445 1965 

(%)  3,6 11,9 29,3 32,6 22,6 100,0 

Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım. 
Sıklık 74 236 615 593 444 1962 

(%)  3,8 12,0 31,3 30,2 22,6 100,0 

Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her 
paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim. 

Sıklık 196 343 639 405 378 1961 

(%)  10,0 17,5 32,6 20,7 19,3 100,0 

Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her 
paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim 

Sıklık 198 355 691 421 294 1959 

(%)  10,1 18,1 35,3 21,5 15,0 100,0 

Profil fotoğrafımı değiştiririm. 
Sıklık 123 209 869 542 213 1956 

(%)  6,3 10,7 44,4 27,7 10,9 100,0 

Sosyal medyada paylaşımlarımın beğenilmesi 
beni mutlu eder. 

Sıklık 123 197 992 491 157 1960 

(%)  6,3 10,1 50,6 25,1 8,0 100,0 

Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal 
medya üzerinden de devam edince daha sağlam 
oluyor. 

Sıklık 184 682 691 268 128 1953 

(%)  9,4 34,9 35,4 13,7 6,6 100,0 

Nerede olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım. 
Sıklık 301 587 707 246 117 1958 

(%)  15,4 30,0 36,1 12,6 6,0 100,0 

Tablo 153: Sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 

sıklığının dağılımı şöyledir: 



 

 

 

 Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih etmeyi %3,0’ı (59) 

her zaman, 14,5’i (283) sıklıkla, %23,3’ü (456) bazen, %20,0’ı (391) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %39,3’ü (769) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi %4,7’si (93) her zaman, 

15,3’ü (300) sıklıkla, %22,4’ü (439) bazen, %20,8’i (407) nadiren tercih ettiğini, 

%36,8’i (721) ise hiçbir zaman tercih etmediğini; 

 Arkadaşları paylaşımlarını beğenmezse onlarla arasına mesafe koymayı %1,1’i 

(21) her zaman, 11,0’ı (216) sıklıkla, %20,8’i (409) bazen, %21,4’ü (420) 

nadiren gerçekleştirdiğini, %45,7’si (896) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi %2,9’u (56) her 

zaman, 21,4’i (420) sıklıkla, %24,6’sı (483) bazen, %32,3’ü (634) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %18,8’i (369) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Sosyal medya üzerinden kendini daha iyi ifade edebilmeyi %3,5’i (68) her 

zaman, 17,4’ü (342) sıklıkla, %31,2’si (613) bazen, %23,6’sı (463) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %24,3’ü (478) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Sosyal medya üzerinden beğendiği kişiyi etkilemeye çalışmayı %4,5’i (88) her 

zaman, 16,6’sı (324) sıklıkla, %28,7’si (562) bazen, %15,3’ü (300) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %34,8’i (681) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Nerede olduğunu düşünmeden her ortamda sosyal medya hesaplarını kontrol 

etmeyi %5,5’i (108) her zaman, 18,6’sı (365) sıklıkla, %28,3’ü (555) bazen, 

%14,8’i (290) nadiren gerçekleştirdiğini, %32,9’u (645) ise hiçbir zaman 

gerçekleştirmediğini; 

 Kendini iyi hissettirdiği için sosyal medyada paylaşım yapmayı %5,7’i (111) her 

zaman, 22,3’ü (438) sıklıkla, %50,2’si (986) bazen, %13,2’si (259) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %8,7’si (170) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Sabah kalkar kalkmaz ilk iş olarak sosyal medyaya bakmayı %7,0’ı (137) her 

zaman, 20,5’i (404) sıklıkla, %39,7’si (780) bazen, %25,3’ü (498) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %7,5’i (147) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol etmeyi %9,4’ü (184) her 

zaman, 19,8’i (390) sıklıkla, %40,3’ü (793) bazen, %25,0’ı (491) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %5,5’i (109) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini, 

 Önemli gördüğü haberleri paylaştığını %17,6’sı (345) her zaman, %38,9’u (763) 

sıklıkla, %28,5’i (559) bazen, %10,8’i (212) nadiren gerçekleştirdiğini, %4,3’ü 

(84) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Gündeme ilişkin olarak tepkisini göstermek için paylaşım yapmayı %16,5’i (324) 

her zaman, %37,0’ı (725) sıklıkla, %29,3’ü (574) bazen, %12,1’i (237) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %5,1’i (100) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 



 

 

 Kişisel görüşlerini paylaşmayı %18,0’ı (354) her zaman, %35,8’i (703) sıklıkla, 

%29,8’i (585) bazen, %11,2’si (220) nadiren gerçekleştirdiğini, %5,2’si (103) 

ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Beğendiği eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaştığını %16,7’si (327) 

her zaman, %37,6’sı (736) sıklıkla, %30,6’sı (600) bazen, %10,0’ı (196) 

nadiren gerçekleştirdiğini, %5,1’i (99) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yapmayı (imza kampanyası, farkındalık 

çalışmaları) %17,2’si (337) her zaman, %36,9’u (724) sıklıkla, %28,3’ü (556) 

bazen, %11,8’i (231) nadiren gerçekleştirdiğini, %5,9’u (116) ise hiçbir zaman 

gerçekleştirmediğini; 

 Beğendiği iletileri paylaşmayı %23,5’i (460) her zaman, %32,6’sı (639) sıklıkla, 

%30,3’ü (595) bazen, %9,3’ü (183) nadiren gerçekleştirdiğini, %4,3’ü (84) ise 

hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Kendi fotoğraflarını paylaşmayı %22,6’sı (445) her zaman, %32,6’sı (640) 

sıklıkla, %29,3’ü (576) bazen, %11,9’u (233) nadiren gerçekleştirdiğini, %3,6’sı 

(71) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Gezdiği yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşmayı %22,6’sı (444) her zaman, 

%30,2’si (593) sıklıkla, %31,3’ü (615) bazen, %12,0’ı (236) nadiren 

gerçekleştirdiğini, %3,8’i (74) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Sosyal medyada yakın arkadaşlarının her paylaştığını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenmeyi %19,3’ü (378) her zaman, %20,7’si (405) sıklıkla, %32,6’sı (639) 

bazen, %17,5’i (343) nadiren gerçekleştirdiğini, %10,0’ı (196) ise hiçbir zaman 

gerçekleştirmediğini; 

 Sosyal medyada kız/erkek arkadaşının her paylaştığını içeriğine dikkat 

etmeksizin beğenmeyi %15,0’ı (294) her zaman, %21,5’i (421) sıklıkla, 

%35,3’ü (691) bazen, %18,1’i (355) nadiren gerçekleştirdiğini, %10,1’i (198) 

ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Profil fotoğrafını değiştirmeyi %10,9’u (213) her zaman, %27,7’si (542) sıklıkla, 

%44,4’ü (869) bazen, %10,7’si (209) nadiren gerçekleştirdiğini, %6,3’ü (123) 

ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Sosyal medyada paylaşımlarının beğenilmesinin kendisini mutlu ettiğini %8,0’ı 

(157) her zaman, %25,1’i (491) sıklıkla, %50,6’sı (992) bazen, %10,1’i (197) 

nadiren gerçekleştirdiğini, %6,3’ü (123) ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Gerçek hayatta kurduğu arkadaşlıkları sosyal medya üzerinden de devam edince 

daha sağlam olup sürdürmeyi %6,6’sı (128) her zaman, %13,7’si (268) sıklıkla, 

%34,4’ü (691) bazen, %34,9’u (682) nadiren gerçekleştirdiğini, %9,4’ü (184) 

ise hiçbir zaman gerçekleştirmediğini; 

 Nerede olduğuna ilişkin yer bildirimi yapmayı %6,0’ı (117) her zaman, %12,6’sı 

(246) sıklıkla, %36,1’i (707) bazen, %30,0’ı (587) nadiren gerçekleştirdiğini, 

%15,4’ü (301) hiçbir zaman gerçekleştirmediğini ifade etmiştir. 



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Spor yapmak 
yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 

ederim.” konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 355 201 224 152 25 957 

(%)  37,1 21,0 23,4 15,9 2,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 414 190 232 131 34 1001 

(%)  41,4 19,0 23,2 13,1 3,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 769 391 456 283 59 1958 

(%)  39,3 20,0 23,3 14,5 3,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 57 44 23 35 0 159 

(%)  35,8 27,7 14,5 22,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 448 222 323 172 40 1205 

(%)  37,2 18,4 26,8 14,3 3,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 259 125 110 76 16 586 

(%)  44,2 21,3 18,8 13,0 2,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 764 391 456 283 56 1950 

(%)  39,2 20,1 23,4 14,5 2,9 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 6 2 0 8 

(%)  0,0 0,0 75,0 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 259 159 162 98 16 694 

(%)  37,3 22,9 23,3 14,1 2,3 100,0 

Lise 
Sıklık 402 158 204 139 29 932 

(%)  43,1 17,0 21,9 14,9 3,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 108 74 75 42 14 313 

(%)  34,5 23,6 24,0 13,4 4,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 769 391 447 281 59 1947 

(%)  39,5 20,1 23,0 14,4 3,0 100,0 

Tablo 154: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Spor yapmak 
yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %15,9’u (152), kadınların %13,1’i (131); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %14,3’ü (172), 25-29 yaş arasındakilerin %13,0’ı 

(76); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %14,1’i (98), 

lise mezunu olanların %14,9’u (139) sıklıkla spor yapmak yerine sosyal medyada zaman 

geçirdiğini ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %37,1’i (355), kadınların %41,4’ü (414); 20-

24 yaş arasındakilerin %37,2’si (448), 25-29 yaş arasındakilerin %44,2’si (259); ilköğretim 

mezunu olanların %37,3’ü (259), lise mezunu olanların %43,1’i (402) hiçbir zaman spor 

yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmediğini beyan etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Kitap okumak 
yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 

ederim.” konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 321 196 224 165 51 957 

(%)  33,5 20,5 23,4 17,2 5,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 400 211 215 135 42 1003 

(%)  39,9 21,0 21,4 13,5 4,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 721 407 439 300 93 1960 

(%)  36,8 20,8 22,4 15,3 4,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 58 32 31 35 3 159 

(%)  36,5 20,1 19,5 22,0 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 414 259 276 199 57 1205 

(%)  34,4 21,5 22,9 16,5 4,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 245 116 131 63 33 588 

(%)  41,7 19,7 22,3 10,7 5,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 717 407 438 297 93 1952 

(%)  36,7 20,9 22,4 15,2 4,8 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 3 3 2 8 

(%)  0,0 0,0 37,5 37,5 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 263 132 171 93 35 694 

(%)  37,9 19,0 24,6 13,4 5,0 100,0 

Lise 
Sıklık 354 201 189 152 36 932 

(%)  38,0 21,6 20,3 16,3 3,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 104 72 74 45 20 315 

(%)  33,0 22,9 23,5 14,3 6,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 721 405 437 293 93 1949 

(%)  37,0 20,8 22,4 15,0 4,8 100,0 

Tablo 155: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Kitap okumak 
yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %17,2’si (165), kadınların %13,5’i (165); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %16,5’i (199), 25-29 yaş arasındakilerin 

%10,7’si (63); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%13,4’ü (93), lise mezunu olanların %16,3’ü (152) sıklıkla kitap okumak yerine sosyal 

medyada zaman geçirmeyi tercih ettiğini belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %33,5’i (221), 

kadınların %39,9’u (400); 20-24 yaş arasındakilerin %34,4’ü (414), 25-29 yaş 

arasındakilerin %41,7’si (245); ilköğretim mezunu olanların %37,9’u (263), lise mezunu 

olanların %38,0’ı (354) hiçbir zaman tercih etmediğini söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Arkadaşlarım 
paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe 

koyarım.” konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 403 188 225 122 18 956 

(%)  42,2 19,7 23,5 12,8 1,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 493 232 184 94 3 1006 

(%)  49,0 23,1 18,3 9,3 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 896 420 409 216 21 1962 

(%)  45,7 21,4 20,8 11,0 1,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 56 39 43 21 0 159 

(%)  35,2 24,5 27,0 13,2 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 555 224 261 149 16 1205 

(%)  46,1 18,6 21,7 12,4 1,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 284 153 105 46 2 590 

(%)  48,1 25,9 17,8 7,8 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 895 416 409 216 18 1954 

(%)  45,8 21,3 20,9 11,1 0,9 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 1 3 0 0 8 

(%)  50,0 12,5 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 279 150 182 79 4 694 

(%)  40,2 21,6 26,2 11,4 0,6 100,0 

Lise 
Sıklık 429 203 178 111 15 936 

(%)  45,8 21,7 19,0 11,9 1,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 179 64 46 22 2 313 

(%)  57,2 20,4 14,7 7,0 0,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 891 418 409 212 21 1951 

(%)  45,7 21,4 21,0 10,9 1,1 100,0 

Tablo 156: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Arkadaşlarım 
paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe koyarım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %12,8’i (122), kadınların %9,3’ü (94); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %12,4’ü (149), 25-29 yaş arasındakilerin %7,8’i 

(46); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %11,4’ü (79), lise 

mezunu olanların %11,9’u (111) sıklıkla arkadaşları kendisinin paylaşımlarını beğenmediği 

takdirde onlarla arasına mesafe koyduğunu ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %42,2’si 

(403), kadınların %49,0’ı (493); 20-24 yaş arasındakilerin %46,1’i (555), 25-29 yaş 

arasındakilerin %48,1’i (284); ilköğretim mezunu olanların %40,2’si (279), lise mezunu 

olanların %45,8’i (429) hiçbir zaman mesafe koymadığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Dizi ya da film 
izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 

ederim.” konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 162 286 252 223 33 956 

(%)  16,9 29,9 26,4 23,3 3,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 207 348 231 197 23 1006 

(%)  20,6 34,6 23,0 19,6 2,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 369 634 483 420 56 1962 

(%)  18,8 32,3 24,6 21,4 2,9 100,0 

Y
a
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 a

ra
lı
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 23 48 44 42 2 159 

(%)  14,5 30,2 27,7 26,4 1,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 214 365 302 275 47 1203 

(%)  17,8 30,3 25,1 22,9 3,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 132 220 137 96 7 592 

(%)  22,3 37,2 23,1 16,2 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 369 633 483 413 56 1954 

(%)  18,9 32,4 24,7 21,1 2,9 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 1 3 2 0 8 

(%)  25,0 12,5 37,5 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 109 189 197 182 16 693 

(%)  15,7 27,3 28,4 26,3 2,3 100,0 

Lise 
Sıklık 176 353 213 165 29 936 

(%)  18,8 37,7 22,8 17,6 3,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 82 91 65 65 11 314 

(%)  26,1 29,0 20,7 20,7 3,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 369 634 478 414 56 1951 

(%)  18,9 32,5 24,5 21,2 2,9 100,0 

Tablo 157: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Dizi ya da film 
izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu gerçekleştirme sıklığının 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %23,3’ü (223), kadınların %19,6’sı (197); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %22,9’u (275), 25-29 yaş arasındakilerin 

%16,2’si (96); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%26,3’ü (182), lise mezunu olanların %17,6’sı (165) sıklıkla dizi ya da film izlemek yerine 

sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ettiğini vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin %29,9’u 

(286), kadınların %34,6’sı (348); 20-24 yaş arasındakilerin %30,3’ü (365), 25-29 yaş 

arasındakilerin %37,2’si (220); ilköğretim mezunu olanların %27,3’ü (189), lise mezunu 

olanların %37,7’si (353) nadiren tercihi ettiğini söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal medya 
üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 207 213 309 188 40 957 

(%)  21,6 22,3 32,3 19,6 4,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 271 250 304 154 28 1007 

(%)  26,9 24,8 30,2 15,3 2,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 478 463 613 342 68 1964 

(%)  24,3 23,6 31,2 17,4 3,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 22 41 58 34 4 159 

(%)  13,8 25,8 36,5 21,4 2,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 280 269 380 226 50 1205 

(%)  23,2 22,3 31,5 18,8 4,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 176 153 171 78 14 592 

(%)  29,7 25,8 28,9 13,2 2,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 478 463 609 338 68 1956 

(%)  24,4 23,7 31,1 17,3 3,5 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 3 3 0 8 

(%)  25,0 0,0 37,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 132 164 242 128 28 694 

(%)  19,0 23,6 34,9 18,4 4,0 100,0 

Lise 
Sıklık 251 226 272 157 30 936 

(%)  26,8 24,1 29,1 16,8 3,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 93 71 92 50 9 315 

(%)  29,5 22,5 29,2 15,9 2,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 478 461 609 338 67 1953 

(%)  24,5 23,6 31,2 17,3 3,4 100,0 

Tablo 158: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal medya 
üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %19,6’sı (188), kadınların %15,3’ü (154); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %18,8’i (226), 25-29 yaş arasındakilerin 

%13,2’si (78); eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların %18,4’ü 

(128), lise mezunu olanların %16,8’i (157) sıklıkla sosyal medya üzerinden kendisini daha 

iyi ifade edebildiğini beyan etmiştir. Ayrıca erkeklerin %32,3’ü (309), kadınların %30,2’si 

(304); 20-24 yaş arasındakilerin %31,5’i (380), 25-29 yaş arasındakilerin %28,9’u (171); 

ilköğretim mezunu olanların %34,9’u (242), lise mezunu olanların %29,1’i (272) bazen 

ifade edebilmektedir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal medya 
üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım.” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 306 109 312 174 54 955 

(%)  32,0 11,4 32,7 18,2 5,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 375 191 250 150 34 1000 

(%)  37,5 19,1 25,0 15,0 3,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 681 300 562 324 88 1955 

(%)  34,8 15,3 28,7 16,6 4,5 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 41 32 58 24 4 159 

(%)  25,8 20,1 36,5 15,1 2,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 404 181 331 221 61 1198 

(%)  33,7 15,1 27,6 18,4 5,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 236 87 172 72 23 590 

(%)  40,0 14,7 29,2 12,2 3,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 681 300 561 317 88 1947 

(%)  35,0 15,4 28,8 16,3 4,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 1 3 0 8 

(%)  50,0 0,0 12,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 205 98 236 128 25 692 

(%)  29,6 14,2 34,1 18,5 3,6 100,0 

Lise 
Sıklık 362 148 237 144 40 931 

(%)  38,9 15,9 25,5 15,5 4,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 106 51 86 47 23 313 

(%)  33,9 16,3 27,5 15,0 7,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 677 297 560 322 88 1944 

(%)  34,8 15,3 28,8 16,6 4,5 100,0 

Tablo 159: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal medya 
üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %18,2’si (174), kadınların %15,0’ı (150); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %18,4’ü (221), 25-29 yaş arasındakilerin %12,2’si 

(72); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %18,5’i (128), 

lise mezunu olanların %15,5’i (144) sıklıkla sosyal medya üzerinden beğendiği kişiyi 

etkilemeye çalıştığını belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %32,0’ı (306), kadınların %37,5’i 

(375); 20-24 yaş arasındakilerin %33,7’si (404), 25-29 yaş arasındakilerin %40,0’ı (236); 

ilköğretim mezunu olanların %29,6’sı (205), lise mezunu olanların %38,9’u (362) hiçbir 

zaman etiketlemeye çalışmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Nerede  
olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya 

hesaplarımı kontrol ederim.” konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 287 136 272 204 57 956 

(%)  30,0 14,2 28,5 21,3 6,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 358 154 283 161 51 1007 

(%)  35,6 15,3 28,1 16,0 5,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 645 290 555 365 108 1963 

(%)  32,9 14,8 28,3 18,6 5,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 48 23 54 32 2 159 

(%)  30,2 14,5 34,0 20,1 1,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 384 165 334 236 86 1205 

(%)  31,9 13,7 27,7 19,6 7,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 213 102 160 97 19 591 

(%)  36,0 17,3 27,1 16,4 3,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 645 290 548 365 107 1955 

(%)  33,0 14,8 28,0 18,7 5,5 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 4 0 0 8 

(%)  50,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 213 82 216 163 20 694 

(%)  30,7 11,8 31,1 23,5 2,9 100,0 

Lise 
Sıklık 329 145 255 144 63 936 

(%)  35,1 15,5 27,2 15,4 6,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 99 63 78 50 24 314 

(%)  31,5 20,1 24,8 15,9 7,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 645 290 553 357 107 1952 

(%)  33,0 14,9 28,3 18,3 5,5 100,0 

Tablo 160: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Nerede 
olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya hesaplarımı kontrol ederim.” durumunu 
gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,3’ü (204), kadınların %16,0’ı (161); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %19,6’sı (236), 25-29 yaş arasındakilerin 

%16,4’ü (97); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%23,5’i (163), lise mezunu olanların %15,4’ü (144) sıklıkla nerede olduğunu düşünmeden 

her ortamda sosyal medya hesaplarını kontrol ettiğini vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin 

%30,0’ı (287), kadınların %35,6’sı (358); 20-24 yaş arasındakilerin %31,9’u (384), 25-29 

yaş arasındakilerin %36,0’ı (213); ilköğretim mezunu olanların %30,7’si (213), lise 

mezunu olanların %35,1’i (329) hiçbir zaman kontrol etmediğini söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal medyada 
paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.” konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 87 112 451 251 56 957 

(%)  9,1 11,7 47,1 26,2 5,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 83 147 535 187 55 1007 

(%)  8,2 14,6 53,1 18,6 5,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 170 259 986 438 111 1964 

(%)  8,7 13,2 50,2 22,3 5,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 7 21 97 31 3 159 

(%)  4,4 13,2 61,0 19,5 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 93 137 615 268 92 1205 

(%)  7,7 11,4 51,0 22,2 7,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 70 97 273 136 16 592 

(%)  11,8 16,4 46,1 23,0 2,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 170 255 985 435 111 1956 

(%)  8,7 13,0 50,4 22,2 5,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 5 0 0 8 

(%)  0,0 37,5 62,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 38 83 394 153 26 694 

(%)  5,5 12,0 56,8 22,0 3,7 100,0 

Lise 
Sıklık 79 122 444 223 68 936 

(%)  8,4 13,0 47,4 23,8 7,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 51 51 141 56 16 315 

(%)  16,2 16,2 44,8 17,8 5,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 168 259 984 432 110 1953 

(%)  8,6 13,3 50,4 22,1 5,6 100,0 

Tablo 161: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal 
medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,2’si (251), kadınların %18,6’sı (187); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %22,2’si (268), 25-29 yaş arasındakilerin 

%23,0’ı (136); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %22,0’ı 

(153), lise mezunu olanların %23,8’i (223) sıklıkla sosyal medyada paylaşım yapmasının 

kendisini iyi hissettirdiğini ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %47,1’i (451), kadınların 

%53,1’i (535); 20-24 yaş arasındakilerin %51,0’ı (615), 25-29 yaş arasındakilerin %46,1’i 

(273); ilköğretim mezunu olanların %56,8’i (394), lise mezunu olanların %47,4’ü (444) 

bazen iyi hissettirdiğini beyan etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sabah kalkar 
kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 69 200 384 235 72 960 

(%)  7,2 20,8 40,0 24,5 7,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 78 298 396 169 65 1006 

(%)  7,8 29,6 39,4 16,8 6,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 147 498 780 404 137 1966 

(%)  7,5 25,3 39,7 20,5 7,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 53 66 26 11 159 

(%)  1,9 33,3 41,5 16,4 6,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 80 274 495 258 97 1204 

(%)  6,6 22,8 41,1 21,4 8,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 64 171 214 117 29 595 

(%)  10,8 28,7 36,0 19,7 4,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 147 498 775 401 137 1958 

(%)  7,5 25,4 39,6 20,5 7,0 100,0 

E
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im
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m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 1 3 0 0 8 

(%)  50,0 12,5 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 36 174 311 124 49 694 

(%)  5,2 25,1 44,8 17,9 7,1 100,0 

Lise 
Sıklık 61 258 352 198 69 938 

(%)  6,5 27,5 37,5 21,1 7,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 44 63 112 77 19 315 

(%)  14,0 20,0 35,6 24,4 6,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 145 496 778 399 137 1955 

(%)  7,4 25,4 39,8 20,4 7,0 100,0 

Tablo 162: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sabah kalkar 
kalkmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %24,5’i (235), kadınların %16,8’i (169); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %21,4’ü (258), 25-29 yaş arasındakilerin 

%19,7’si (117); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%17,9’u (124), lise mezunu olanların %21,1’i (198) sıklıkla sabah kalkar kalmaz ilk işinin 

sosyal medyaya bakmak olduğunu belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %40,0’ı (384), kadınların 

%39,4’ü (396); 20-24 yaş arasındakilerin %41,1’i (495), 25-29 yaş arasındakilerin %36,0’ı 

(214); ilköğretim mezunu olanların %44,8’i (311), lise mezunu olanların %37,5’i (352) 

bazen baktığını söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Her gece  
yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 54 204 397 208 97 960 

(%)  5,6 21,3 41,4 21,7 10,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 55 287 396 182 87 1007 

(%)  5,5 28,5 39,3 18,1 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 491 793 390 184 1967 

(%)  5,5 25,0 40,3 19,8 9,4 100,0 

Y
a
ş
 a
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lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 12 38 77 23 9 159 

(%)  7,5 23,9 48,4 14,5 5,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 51 274 474 273 133 1205 

(%)  4,2 22,7 39,3 22,7 11,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 46 179 234 94 42 595 

(%)  7,7 30,1 39,3 15,8 7,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 491 785 390 184 1959 

(%)  5,6 25,1 40,1 19,9 9,4 100,0 

E
ğ

it
im
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u
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m
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 2 1 3 0 8 

(%)  25,0 25,0 12,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 41 164 292 140 57 694 

(%)  5,9 23,6 42,1 20,2 8,2 100,0 

Lise 
Sıklık 36 237 389 198 79 939 

(%)  3,8 25,2 41,4 21,1 8,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 30 86 107 47 45 315 

(%)  9,5 27,3 34,0 14,9 14,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 489 789 388 181 1956 

(%)  5,6 25,0 40,3 19,8 9,3 100,0 

Tablo 163: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Her gece 
yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,7’si (208), kadınların %18,1’i (182); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %22,7’si (273), 25-29 yaş arasındakilerin 

%15,8’i (94); eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların %20,2’si 

(140), lise mezunu olanların %21,1’i (198) sıklıkla her gece yatmadan önce sosyal medyayı 

kontrol ettiğini vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin %41,4’ü (397), kadınların %39,3’ü (396); 

yaş aralığına göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %39,3’ü (474), 25-29 yaş 

arasındakilerin %39,3’ü (234); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %42,1’i (292), lise mezunu olanların %41,4’ü (389) bazen kontrol ettiğini 

ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Önemli  
gördüğüm haberleri paylaşırım.” konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 39 106 263 384 168 960 

(%)  4,1 11,0 27,4 40,0 17,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 45 106 296 379 177 1003 

(%)  4,5 10,6 29,5 37,8 17,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 212 559 763 345 1963 

(%)  4,3 10,8 28,5 38,9 17,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 17 57 63 19 159 

(%)  1,9 10,7 35,8 39,6 11,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 40 101 346 480 236 1203 

(%)  3,3 8,4 28,8 39,9 19,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 41 94 156 213 89 593 

(%)  6,9 15,9 26,3 35,9 15,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 212 559 756 344 1955 

(%)  4,3 10,8 28,6 38,7 17,6 100,0 

E
ğ
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im
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u
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 3 3 0 8 

(%)  25,0 0,0 37,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 18 62 210 296 108 694 

(%)  2,6 8,9 30,3 42,7 15,6 100,0 

Lise 
Sıklık 43 105 234 371 182 935 

(%)  4,6 11,2 25,0 39,7 19,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 21 43 109 89 53 315 

(%)  6,7 13,7 34,6 28,3 16,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 210 556 759 343 1952 

(%)  4,3 10,8 28,5 38,9 17,6 100,0 

Tablo 164: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Önemli 
gördüğüm haberleri paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %40,0’ı (384), kadınların %37,8’i (379); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %39,9’u (480), 25-29 yaş arasındakilerin 

%35,9’u (213); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %42,7’si 

(296), lise mezunu olanların %39,7’si (371) sıklıkla önemli gördüğü haberleri paylaştığını 

belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Gündeme ilişkin 
olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım.” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 42 107 279 365 160 953 

(%)  4,4 11,2 29,3 38,3 16,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 58 130 295 360 164 1007 

(%)  5,8 12,9 29,3 35,7 16,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 100 237 574 725 324 1960 

(%)  5,1 12,1 29,3 37,0 16,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 8 26 26 74 25 159 

(%)  5,0 16,4 16,4 46,5 15,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 56 115 393 438 199 1201 

(%)  4,7 9,6 32,7 36,5 16,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 36 96 155 206 99 592 

(%)  6,1 16,2 26,2 34,8 16,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 100 237 574 718 323 1952 

(%)  5,1 12,1 29,4 36,8 16,5 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 1 0 3 0 8 

(%)  50,0 12,5 0,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 14 76 219 276 107 692 

(%)  2,0 11,0 31,6 39,9 15,5 100,0 

Lise 
Sıklık 50 106 272 337 169 934 

(%)  5,4 11,3 29,1 36,1 18,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 32 52 81 104 46 315 

(%)  10,2 16,5 25,7 33,0 14,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 100 235 572 720 322 1949 

(%)  5,1 12,1 29,3 36,9 16,5 100,0 

Tablo 165: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Gündeme 
ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %38,3’ü (365), kadınların %35,7’si (360); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %36,5’i (438), 25-29 yaş arasındakilerin 

%34,8’i (206); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%39,9’u (276), lise mezunu olanların %36,1’i (337) sıklıkla gündeme ilişkin olarak tepkisini 

göstermek amacıyla paylaşım vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Kişisel görüşlerimi 
paylaşırım.” konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 41 108 286 363 160 958 

(%)  4,3 11,3 29,9 37,9 16,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 62 112 299 340 194 1007 

(%)  6,2 11,1 29,7 33,8 19,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 103 220 585 703 354 1965 

(%)  5,2 11,2 29,8 35,8 18,0 100,0 

Y
a
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 11 14 50 56 28 159 

(%)  6,9 8,8 31,4 35,2 17,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 52 109 386 426 230 1203 

(%)  4,3 9,1 32,1 35,4 19,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 40 97 149 214 95 595 

(%)  6,7 16,3 25,0 36,0 16,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 103 220 585 696 353 1957 

(%)  5,3 11,2 29,9 35,6 18,0 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 1 0 3 0 8 

(%)  50,0 12,5 0,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 30 38 230 285 111 694 

(%)  4,3 5,5 33,1 41,1 16,0 100,0 

Lise 
Sıklık 50 124 268 312 183 937 

(%)  5,3 13,2 28,6 33,3 19,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 19 55 85 99 57 315 

(%)  6,0 17,5 27,0 31,4 18,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 103 218 583 699 351 1954 

(%)  5,3 11,2 29,8 35,8 18,0 100,0 

Tablo 166: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Kişisel 
görüşlerimi paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %37,9’u (363), kadınların %33,8’i (340); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %35,4’ü (426), 25-29 yaş arasındakilerin %36,0’ı 

(214); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların %41,1’i 

(285), lise mezunu olanların %33,3’ü (312) sıklıkla kişisel görüşlerini paylaştığını ifade 

etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Beğendiğim 
eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaşırım” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 48 84 315 365 144 956 

(%)  5,0 8,8 32,9 38,2 15,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 51 112 285 371 183 1002 

(%)  5,1 11,2 28,4 37,0 18,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 99 196 600 736 327 1958 

(%)  5,1 10,0 30,6 37,6 16,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 18 66 49 23 159 

(%)  1,9 11,3 41,5 30,8 14,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 53 93 365 482 205 1198 

(%)  4,4 7,8 30,5 40,2 17,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 43 85 169 198 98 593 

(%)  7,3 14,3 28,5 33,4 16,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 99 196 600 729 326 1950 

(%)  5,1 10,1 30,8 37,4 16,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 1 5 0 0 8 

(%)  25,0 12,5 62,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 18 56 231 285 104 694 

(%)  2,6 8,1 33,3 41,1 15,0 100,0 

Lise 
Sıklık 54 97 273 355 153 932 

(%)  5,8 10,4 29,3 38,1 16,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 25 40 87 96 67 315 

(%)  7,9 12,7 27,6 30,5 21,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 99 194 596 736 324 1949 

(%)  5,1 10,0 30,6 37,8 16,6 100,0 

Tablo 167: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Beğendiğim 
eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %38,2’si (365), kadınların %37,0’ı (371); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %40,2’si (482), 25-29 yaş arasındakilerin 

%33,4’ü (198); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %41,1’i 

(285), lise mezunu olanların %38,1’i (355) sıklıkla beğendiği eğlenceli içerikleri paylaştığını 

söylemiştir.  

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal  
sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım. (imza 

kampanyası, farkındalık çalışmaları) ” konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 53 102 299 351 152 957 

(%)  5,5 10,7 31,2 36,7 15,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 63 129 257 373 185 1007 

(%)  6,3 12,8 25,5 37,0 18,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 116 231 556 724 337 1964 

(%)  5,9 11,8 28,3 36,9 17,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 11 12 55 55 26 159 

(%)  6,9 7,5 34,6 34,6 16,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 50 129 354 457 215 1205 

(%)  4,1 10,7 29,4 37,9 17,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 55 90 144 208 95 592 

(%)  9,3 15,2 24,3 35,1 16,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 116 231 553 720 336 1956 

(%)  5,9 11,8 28,3 36,8 17,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 1 3 0 8 

(%)  50,0 0,0 12,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 35 66 211 267 115 694 

(%)  5,0 9,5 30,4 38,5 16,6 100,0 

Lise 
Sıklık 61 97 254 355 169 936 

(%)  6,5 10,4 27,1 37,9 18,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 16 64 86 97 52 315 

(%)  5,1 20,3 27,3 30,8 16,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 116 227 552 722 336 1953 

(%)  5,9 11,6 28,3 37,0 17,2 100,0 

Tablo 168: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal 
sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım. (imza kampanyası, farkındalık çalışmaları) ” durumunu 
gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,7’si (351), kadınların %37,0’ı (373); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %37,9’u (457), 25-29 yaş arasındakilerin 

%35,1’i (208); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %38,5’i 

(267), lise mezunu olanların %37,9’u (355) sıklıkla sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar 

yaptığını belirtmiştir.  

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Beğendiğim 
iletileri paylaşırım” konusundaki yaklaşımınızı  

belirtir misiniz? 
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Erkek 
Sıklık 41 87 318 301 210 957 

(%)  4,3 9,1 33,2 31,5 21,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 43 96 277 338 250 1004 

(%)  4,3 9,6 27,6 33,7 24,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 183 595 639 460 1961 

(%)  4,3 9,3 30,3 32,6 23,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 11 66 65 14 159 

(%)  1,9 6,9 41,5 40,9 8,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 40 94 349 394 325 1202 

(%)  3,3 7,8 29,0 32,8 27,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 41 78 173 180 120 592 

(%)  6,9 13,2 29,2 30,4 20,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 183 588 639 459 1953 

(%)  4,3 9,4 30,1 32,7 23,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 2 1 3 0 8 

(%)  25,0 25,0 12,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 14 51 235 241 153 694 

(%)  2,0 7,3 33,9 34,7 22,0 100,0 

Lise 
Sıklık 47 86 266 302 232 933 

(%)  5,0 9,2 28,5 32,4 24,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 19 43 91 89 73 315 

(%)  6,0 13,7 28,9 28,3 23,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 82 182 593 635 458 1950 

(%)  4,2 9,3 30,4 32,6 23,5 100,0 

Tablo 169: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Beğendiğim 
iletileri paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %31,5’i (301), kadınların %33,7’si (338); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %32,8’i (394), 25-29 yaş arasındakilerin 

%30,4’ü (180); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%34,7’si (241), lise mezunu olanların %32,4’ü (302) sıklıkla beğendiği iletileri paylaştığını 

ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Kendi 
fotoğraflarımı paylaşırım.” konusundaki  

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 41 98 306 312 203 960 

(%)  4,3 10,2 31,9 32,5 21,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 30 135 270 328 242 1005 

(%)  3,0 13,4 26,9 32,6 24,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 71 233 576 640 445 1965 

(%)  3,6 11,9 29,3 32,6 22,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 17 51 78 8 159 

(%)  3,1 10,7 32,1 49,1 5,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 25 113 348 392 327 1205 

(%)  2,1 9,4 28,9 32,5 27,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 41 103 170 170 109 593 

(%)  6,9 17,4 28,7 28,7 18,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 71 233 569 640 444 1957 

(%)  3,6 11,9 29,1 32,7 22,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 1 3 0 8 

(%)  0,0 50,0 12,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 16 71 203 266 138 694 

(%)  2,3 10,2 29,3 38,3 19,9 100,0 

Lise 
Sıklık 36 111 263 279 250 939 

(%)  3,8 11,8 28,0 29,7 26,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 19 45 105 90 54 313 

(%)  6,1 14,4 33,5 28,8 17,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 71 231 572 638 442 1954 

(%)  3,6 11,8 29,3 32,7 22,6 100,0 

Tablo 170: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Kendi 
fotoğraflarımı paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %32,5’i (312), kadınların %32,6’sı (328); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %32,5’i (392), 25-29 yaş arasındakilerin 

%28,7’si (170); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%38,3’ü (266), lise mezunu olanların %29,7’si (279) sıklıkla kendi fotoğraflarını 

paylaştığını vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Gezdiğim  
yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.”  

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 28 113 323 308 185 957 

(%)  2,9 11,8 33,8 32,2 19,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 46 123 292 285 259 1005 

(%)  4,6 12,2 29,1 28,4 25,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 74 236 615 593 444 1962 

(%)  3,8 12,0 31,3 30,2 22,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 7 17 67 53 15 159 

(%)  4,4 10,7 42,1 33,3 9,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 32 130 382 352 309 1205 

(%)  2,7 10,8 31,7 29,2 25,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 35 85 166 185 119 590 

(%)  5,9 14,4 28,1 31,4 20,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 74 232 615 590 443 1954 

(%)  3,8 11,9 31,5 30,2 22,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 5 3 0 0 8 

(%)  0,0 62,5 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 20 60 268 236 110 694 

(%)  2,9 8,6 38,6 34,0 15,9 100,0 

Lise 
Sıklık 37 115 252 254 278 936 

(%)  4,0 12,3 26,9 27,1 29,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 17 56 88 97 55 313 

(%)  5,4 17,9 28,1 31,0 17,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 74 236 611 587 443 1951 

(%)  3,8 12,1 31,3 30,1 22,7 100,0 

Tablo 171: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Gezdiğim 
yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %32,2’si (308), kadınların %28,4’ü (285); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %29,2’si (352), 25-29 yaş 

arasındakilerin %31,4’ü (185); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim 

mezunu olanların %34,0’ı (236), lise mezunu olanların %27,1’i (254) sıklıkla gezdiği 

yerlerde çekilen fotoğrafları paylaştığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal medyada 
yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat 

etmeksizin beğenirim.” konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz? 
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Sıklık 91 156 335 204 172 958 

(%)  9,5 16,3 35,0 21,3 18,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 105 187 304 201 206 1003 

(%)  10,5 18,6 30,3 20,0 20,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 343 639 405 378 1961 

(%)  10,0 17,5 32,6 20,7 19,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 31 70 34 19 159 

(%)  3,1 19,5 44,0 21,4 11,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 120 187 386 250 256 1199 

(%)  10,0 15,6 32,2 20,9 21,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 71 120 183 118 103 595 

(%)  11,9 20,2 30,8 19,8 17,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 338 639 402 378 1953 

(%)  10,0 17,3 32,7 20,6 19,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 4 0 0 8 

(%)  0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 57 110 256 168 103 694 

(%)  8,2 15,9 36,9 24,2 14,8 100,0 

Lise 
Sıklık 83 160 295 185 211 934 

(%)  8,9 17,1 31,6 19,8 22,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 56 67 77 50 64 314 

(%)  17,8 21,3 24,5 15,9 20,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 341 632 403 378 1950 

(%)  10,1 17,5 32,4 20,7 19,4 100,0 

Tablo 172: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal 
medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.” durumunu 
gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,3’ü (204), kadınların %20,0’ı (201); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %20,9’u (250), 25-29 yaş arasındakilerin %19,8’i 

(118); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %24,2’si (168), 

lise mezunu olanların %19,8’i (185) sıklıkla sosyal medyada yakın arkadaşlarının her 

paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğendiğini ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %35,0’ı 

(335), kadınların %30,3’ü (304); 20-24 yaş arasındakilerin %32,2’si (386), 25-29 yaş 

arasındakilerin %30,8’i (183); ilköğretim mezunu olanların %36,9’u (256), lise mezunu 

olanların %31,6’sı (295) bazen beğendiğini vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal  
medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını 

içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.”  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 106 139 342 209 161 957 

(%)  11,1 14,5 35,7 21,8 16,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 92 216 349 212 133 1002 

(%)  9,2 21,6 34,8 21,2 13,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 198 355 691 421 294 1959 

(%)  10,1 18,1 35,3 21,5 15,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 8 33 60 45 13 159 

(%)  5,0 20,8 37,7 28,3 8,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 113 198 412 273 201 1197 

(%)  9,4 16,5 34,4 22,8 16,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 77 124 215 100 79 595 

(%)  12,9 20,8 36,1 16,8 13,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 198 355 687 418 293 1951 

(%)  10,1 18,2 35,2 21,4 15,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 4 0 0 8 

(%)  0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 58 133 251 173 79 694 

(%)  8,4 19,2 36,2 24,9 11,4 100,0 

Lise 
Sıklık 84 157 330 212 151 934 

(%)  9,0 16,8 35,3 22,7 16,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 54 59 102 33 64 312 

(%)  17,3 18,9 32,7 10,6 20,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 353 687 418 294 1948 

(%)  10,1 18,1 35,3 21,5 15,1 100,0 

Tablo 173: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal 
medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.” durumunu 
gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,8’i (209), kadınların %21,2’si (212); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %22,8’i (273), 25-29 yaş arasındakilerin 

%16,8’i (100); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %24,9’u 

(173), lise mezunu olanların %22,7’si (212) sıklıkla sosyal medyada kız/erkek arkadaşının 

her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğendiğini belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin 

%35,7’si (342), kadınların %34,8’i (349); 20-24 yaş arasındakilerin %34,4’ü (412), 25-29 

yaş arasındakilerin %36,1’i (215); ilköğretim mezunu olanların %36,2’si (251), lise 

mezunu olanların %35,3’ü (330) bazen beğendiğini beyan etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Profil  
fotoğrafımı değiştiririm.” konusundaki  

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 72 85 404 289 104 954 

(%)  7,5 8,9 42,3 30,3 10,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 51 124 465 253 109 1002 

(%)  5,1 12,4 46,4 25,2 10,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 123 209 869 542 213 1956 

(%)  6,3 10,7 44,4 27,7 10,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 9 17 75 47 11 159 

(%)  5,7 10,7 47,2 29,6 6,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 54 108 529 348 158 1197 

(%)  4,5 9,0 44,2 29,1 13,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 60 84 258 147 43 592 

(%)  10,1 14,2 43,6 24,8 7,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 123 209 862 542 212 1948 

(%)  6,3 10,7 44,3 27,8 10,9 100,0 

E
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im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 4 0 0 8 

(%)  50,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 31 59 313 235 54 692 

(%)  4,5 8,5 45,2 34,0 7,8 100,0 

Lise 
Sıklık 53 107 426 232 116 934 

(%)  5,7 11,5 45,6 24,8 12,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 33 43 122 71 42 311 

(%)  10,6 13,8 39,2 22,8 13,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 121 209 865 538 212 1945 

(%)  6,2 10,7 44,5 27,7 10,9 100,0 

Tablo 174: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Profil 
fotoğrafımı değiştiririm.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %30,3’ü (289), kadınların %25,2’si (253); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %29,1’i (348), 25-29 yaş arasındakilerin 

%24,8’i (147); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%34,0’ı (235), lise mezunu olanların %24,8’i (232) sıklıkla profil fotoğrafını değiştirdiğini 

söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %42,3’ü (404), kadınların %46,4’ü (465); 20-24 yaş 

arasındakilerin %44,2’si (529), 25-29 yaş arasındakilerin %43,6’sı (258); ilköğretim 

mezunu olanların %45,2’si (313), lise mezunu olanların %45,6’sı (426) bazen değiştirdiğini 

vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Sosyal medyada 
paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu eder.” 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 62 93 487 240 76 958 

(%)  6,5 9,7 50,8 25,1 7,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 61 104 505 251 81 1002 

(%)  6,1 10,4 50,4 25,0 8,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 123 197 992 491 157 1960 

(%)  6,3 10,1 50,6 25,1 8,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 37 85 31 6 159 

(%)  0,0 23,3 53,5 19,5 3,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 65 82 625 305 121 1198 

(%)  5,4 6,8 52,2 25,5 10,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 58 74 282 152 29 595 

(%)  9,7 12,4 47,4 25,5 4,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 123 193 992 488 156 1952 

(%)  6,3 9,9 50,8 25,0 8,0 100,0 

E
ğ
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im

 d
u

ru
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 2 3 3 0 8 

(%)  0,0 25,0 37,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 30 67 385 160 47 689 

(%)  4,4 9,7 55,9 23,2 6,8 100,0 

Lise 
Sıklık 64 91 477 232 75 939 

(%)  6,8 9,7 50,8 24,7 8,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 29 35 123 92 34 313 

(%)  9,3 11,2 39,3 29,4 10,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 123 195 988 487 156 1949 

(%)  6,3 10,0 50,7 25,0 8,0 100,0 

Tablo 175: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Sosyal 
medyada paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu eder.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %25,1’i (240), kadınların %25,0’ı (251); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %25,5’i (305), 25-29 yaş arasındakilerin %25,5’i 

(152); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %23,2’si 

(160), lise mezunu olanların %24,7’si (232) sıklıkla sosyal medyada paylaşımlarının 

beğenilmesinin kendisini mutlu ettiğini ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %50,8’i (487), 

kadınların %50,4’ü (505); 20-24 yaş arasındakilerin %52,2’si (625), 25-29 yaş 

arasındakilerin %47,4’ü (282); ilköğretim mezunu olanların %55,9’u (385), lise mezunu 

olanların %50,8’i (477) bazen mutlu ettiğini beyan etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Gerçek hayatta 
kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de 

devam edince daha sağlam oluyor.” konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 89 298 347 146 74 954 

(%)  9,3 31,2 36,4 15,3 7,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 95 384 344 122 54 999 

(%)  9,5 38,4 34,4 12,2 5,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 184 682 691 268 128 1953 

(%)  9,4 34,9 35,4 13,7 6,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 17 59 65 10 5 156 

(%)  10,9 37,8 41,7 6,4 3,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 93 383 442 185 99 1202 

(%)  7,7 31,9 36,8 15,4 8,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 74 236 184 73 20 587 

(%)  12,6 40,2 31,3 12,4 3,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 184 678 691 268 124 1945 

(%)  9,5 34,9 35,5 13,8 6,4 100,0 

E
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m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 1 0 3 0 8 

(%)  50,0 12,5 0,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 58 229 279 97 28 691 

(%)  8,4 33,1 40,4 14,0 4,1 100,0 

Lise 
Sıklık 79 358 302 120 71 930 

(%)  8,5 38,5 32,5 12,9 7,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 43 92 108 42 28 313 

(%)  13,7 29,4 34,5 13,4 8,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 184 680 689 262 127 1942 

(%)  9,5 35,0 35,5 13,5 6,5 100,0 

Tablo 176: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Gerçek 
hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de devam edince daha sağlam oluyor.” 
durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %15,3’ü (146), kadınların %12,2’si (122); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %15,4’ü (185), 25-29 yaş arasındakilerin 

%12,4’ü (73); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%14,0’ı (97), lise mezunu olanların %12,9’u (120) sıklıkla gerçek hayatta kurulan 

arkadaşlıkların sosyal medya üzerinden de devam edince daha sağlam olduğunu 

vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin %36,4’ü (347), kadınların %334,4’ü (344); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %36,8’i (442), 25-29 yaş arasındakilerin 

%31,3’ü (184); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%40,4’ü (279), lise mezunu olanların %32,5’i (302) bazen sağlam olduğunu belirmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili “Nerede  
olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım.”  

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 132 260 358 146 61 957 

(%)  13,8 27,2 37,4 15,3 6,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 169 327 349 100 56 1001 

(%)  16,9 32,7 34,9 10,0 5,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 301 587 707 246 117 1958 

(%)  15,4 30,0 36,1 12,6 6,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 15 58 69 15 2 159 

(%)  9,4 36,5 43,4 9,4 1,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 159 344 442 163 88 1196 

(%)  13,3 28,8 37,0 13,6 7,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 127 185 191 68 24 595 

(%)  21,3 31,1 32,1 11,4 4,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 301 587 702 246 114 1950 

(%)  15,4 30,1 36,0 12,6 5,8 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 1 3 0 0 8 

(%)  50,0 12,5 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 74 195 306 83 32 690 

(%)  10,7 28,3 44,3 12,0 4,6 100,0 

Lise 
Sıklık 167 288 290 133 59 937 

(%)  17,8 30,7 30,9 14,2 6,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 56 103 99 28 26 312 

(%)  17,9 33,0 31,7 9,0 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 301 587 698 244 117 1947 

(%)  15,5 30,1 35,9 12,5 6,0 100,0 

Tablo 177: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Nerede 
olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %15,3’ü (146), kadınların %10,0’ı (100); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %13,6’sı (163), 25-29 yaş arasındakilerin 

%11,4’ü (68); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%12,0’ı (83), lise mezunu olanların %14,2’si (133) sıklıkla nerede olduğuna ilişkin yer 

bildirimi yaptığını ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %37,4’ü (358), kadınların %34,9’u 

(349); yaş aralığına göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %37,0’ı (442), 25-29 

yaş arasındakilerin %32,1’i (191); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %44,3’ü (306), lise mezunu olanların %30,9’u (290) bazen yaptığını 

beyan etmiştir. 

 

 

  



 

 

 

22.1. Sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 

sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Sosyal medya kullanımınız ile 
ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz?-1 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) Spor yapmak yerine sosyal 
medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim. 

Erkek 957 1000,11 957105,00 

459255,000 0,099* Kadın 1001 959,80 960756,00 

Toplam 1958     

2) Kitap okumak yerine sosyal 
medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim. 

Erkek 957 1024,17 980134,50 

438139,500 0,001* Kadın 1003 938,83 941645,50 

Toplam 1960     

3) Arkadaşlarım paylaşımlarımı 
beğenmezse onlarla arama mesafe 
koyarım. 

Erkek 956 1035,37 989815,50 

429366,500 0,000* Kadın 1006 930,31 935887,50 

Toplam 1962     

4) Dizi ya da film izlemek yerine 
sosyal medyada zaman geçirmeyi 
tercih ederim. 

Erkek 956 1027,41 982207,00 

436975,000 0,000* Kadın 1006 937,87 943496,00 

Toplam 1962     

5) Sosyal medya üzerinden 
kendimi daha iyi ifade 
edebiliyorum. 

Erkek 957 1032,45 988052,50 

434049,500 0,000* Kadın 1007 935,03 941577,50 

Toplam 1964     

6) Sosyal medya üzerinden 
beğendiğim kişiyi etkilemeye 
çalışırım. 

Erkek 955 1035,45 988857,50 

422632,500 0,000* Kadın 1000 923,13 923132,50 

Toplam 1955     

7) Nerede olduğumu düşünmeden 
her ortamda sosyal medya 
hesaplarımı kontrol ederim. 

Erkek 956 1025,40 980278,50 

439859,500 0,001* Kadın 1007 940,80 947387,50 

Toplam 1963     

8) Sosyal medyada paylaşım 
yapmak kendimi iyi hissettirir. 

Erkek 957 1018,02 974249,50 

447852,500 0,004* Kadın 1007 948,74 955380,50 

Toplam 1964     

9) Sabah kalkar kalmaz ilk işim 
sosyal medyaya bakmak olur. 

Erkek 960 1042,87 1001156,50 

425883,500 0,000* Kadın 1006 926,84 932404,50 

Toplam 1966     

10) Her gece yatmadan önce 
sosyal medyayı kontrol ederim. 

Erkek 960 1024,51 983530,50 

444469,500 0,001* Kadın 1007 945,38 951997,50 

Toplam 1967     

11) Önemli gördüğüm haberleri 
paylaşırım. 

Erkek 960 988,79 949234,50 

474925,500 0,587* Kadın 1003 975,50 978431,50 

Toplam 1963     

12) Gündeme ilişkin olarak tepkimi 
göstermek için paylaşım yaparım. 

Erkek 953 999,54 952559,50 

461692,500 0,130* Kadın 1007 962,48 969220,50 

Toplam 1960     

13) Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 

Erkek 958 986,33 944906,00 

479161,000 0,791* Kadın 1007 979,83 986689,00 

Toplam 1965     

14) Beğendiğim eğlenceli içerikleri 
(şarkı, komik video vs.) 
paylaşırım. 

Erkek 956 968,86 926230,00 

468784,000 0,394* Kadın 1002 989,65 991631,00 

Toplam 1958     

15) Sosyal sorumluluk içeren 
paylaşımlar yaparım (imza 

kampanyası, farkındalık 
çalışmaları). 

Erkek 957 972,80 930971,50 

472568,500 0,441* 
Kadın 1007 991,72 998658,50 

Toplam 1964     

16) Beğendiğim iletileri paylaşırım. 

Erkek 957 957,28 916121,50 

457718,500 0,060* Kadın 1004 1003,61 1007619,50 

Toplam 1961     

17) Kendi fotoğraflarımı 
paylaşırım. 

Erkek 960 968,32 929590,00 

468310,000 0,244* Kadın 1005 997,02 1002005,00 

Toplam 1965     

18) Gezdiğim yerlerde çekilen 
fotoğrafları paylaşırım. 

Erkek 957 962,16 920785,00 

462382,000 0,126* Kadın 1005 999,92 1004918,00 

Toplam 1962     

Tablo 178: Cinsiyete göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme sıklığının 
fark testi-1  



 

 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Sosyal medya kullanımınız ile 
ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz?-2 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

19) Sosyal medyada yakın 
arkadaşlarımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim. 

Erkek 958 981,97 940730,50 

479504,500 0,939* 
Kadın 1003 980,07 983010,50 

Toplam 1961     

20) Sosyal medyada kız/erkek 
arkadaşımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim 

Erkek 957 1009,59 966176,50 

451140,500 0,019* 
Kadın 1002 951,74 953643,50 

Toplam 1959     

21) Profil fotoğrafımı değiştiririm. 

Erkek 954 997,55 951664,50 

459778,500 0,122* Kadın 1002 960,36 962281,50 

Toplam 1956     

22) Sosyal medyada 
paylaşımlarımın beğenilmesi beni 
mutlu eder. 

Erkek 958 980,25 939077,50 

479716,500 0,983* Kadın 1002 980,74 982702,50 

Toplam 1960     

23) Gerçek hayatta kurduğum 
arkadaşlıklar sosyal medya 
üzerinden de devam edince daha 
sağlam oluyor. 

Erkek 954 1019,05 972177,50 

436403,500 0,001* 
Kadın 999 936,84 935903,50 

Toplam 1953     

24) Nerede olduğuma ilişkin yer 
bildirimi yaparım. 

Erkek 957 1030,38 986069,00 

430291,000 0,000* Kadın 1001 930,86 931792,00 

Toplam 1958     

Tablo 179: Cinsiyete göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme sıklığının 

fark testi-2 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 20, 23 ve 24. 

durumun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için cinsiyete göre sosyal medya 

kullanımı ile ilgili “Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.”, 

“Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe koyarım.”, “Dizi ya da 

film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.”, “Sosyal medya 

üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.”, “Sosyal medya üzerinden beğendiğim 

kişiyi etkilemeye çalışırım.”, “Nerede olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya 

hesaplarımı kontrol ederim.”, “Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.”, 

“Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.”, “Her gece yatmadan önce 

sosyal medyayı kontrol ederim.” durumunu gerçekleştirme sıklığının sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Dolayısıyla sosyal medya kullanımı ile ilgili 

belirtilen bu durumları gerçekleştirme sıklığı cinsiyete göre farklılık göstermektedir. 

Erkeklerin kadınlara göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen bu durumları 

gerçekleştirme sıklığının daha fazla olduğu ifade edilebilir. Geriye kalan durumların  

p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için cinsiyete göre sosyal medya kullanımı ile 

ilgili “Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.”, “Önemli 

gördüğüm haberleri paylaşırım.”, “Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım 

yaparım.”, “Kişisel görüşlerimi paylaşırım.”, “Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik 

video vs.) paylaşırım.”, “Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım (imza kampanyası, 

farkındalık çalışmaları).” “Beğendiğim iletileri paylaşırım.”, “Kendi fotoğraflarımı 

paylaşırım.”, “Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.”, “Sosyal medyada yakın 

arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.”, “Profil fotoğrafımı 

değiştiririm.”, “Sosyal medyada paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu eder.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı 

değildir. Yani cinsiyete göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen bu durumları 

gerçekleştirme sıklığının aynı düzeyde olduğu söylenebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sosyal medya kullanımınız ile 
ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz?-1 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Spor yapmak yerine sosyal 
medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim. 

15-19 yaş aralığı 159 988,79 

11,244 2 0,004* 
20-24 yaş aralığı 1205 1003,96 

25-29 yaş aralığı 586 913,38 

Toplam 1950   

2) Kitap okumak yerine sosyal 
medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim. 

15-19 yaş aralığı 159 990,85 

8,900 2 0,012* 
20-24 yaş aralığı 1205 1001,74 

25-29 yaş aralığı 588 920,89 

Toplam 1952   

3) Arkadaşlarım paylaşımlarımı 
beğenmezse onlarla arama mesafe 
koyarım. 

15-19 yaş aralığı 159 1079,94 

13,554 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1205 991,76 

25-29 yaş aralığı 590 920,76 

Toplam 1954   

4) Dizi ya da film izlemek yerine 
sosyal medyada zaman geçirmeyi 
tercih ederim. 

15-19 yaş aralığı 159 1049,28 

26,999 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1203 1015,39 

25-29 yaş aralığı 592 881,23 

Toplam 1954   

5) Sosyal medya üzerinden kendimi 
daha iyi ifade edebiliyorum. 

15-19 yaş aralığı 159 1086,79 

26,799 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1009,35 

25-29 yaş aralığı 592 886,63 

Toplam 1956   

6) Sosyal medya üzerinden 
beğendiğim kişiyi etkilemeye 
çalışırım. 

15-19 yaş aralığı 159 1020,27 

12,541 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1198 1000,02 

25-29 yaş aralığı 590 908,70 

Toplam 1947   

7) Nerede olduğumu düşünmeden 
her ortamda sosyal medya 
hesaplarımı kontrol ederim. 

15-19 yaş aralığı 159 981,85 

11,699 2 0,003* 
20-24 yaş aralığı 1205 1008,45 

25-29 yaş aralığı 591 914,87 

Toplam 1955   

8) Sosyal medyada paylaşım 
yapmak kendimi iyi hissettirir. 

15-19 yaş aralığı 159 956,44 

17,399 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1016,22 

25-29 yaş aralığı 592 907,65 

Toplam 1956   

9) Sabah kalkar kalmaz ilk işim 
sosyal medyaya bakmak olur. 

15-19 yaş aralığı 159 958,18 

18,381 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1204 1019,47 

25-29 yaş aralığı 595 904,31 

Toplam 1958   

10) Her gece yatmadan önce sosyal 
medyayı kontrol ederim. 

15-19 yaş aralığı 159 904,21 

36,137 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1037,85 

25-29 yaş aralığı 595 883,09 

Toplam 1959   

11) Önemli gördüğüm haberleri 
paylaşırım. 

15-19 yaş aralığı 159 929,53 

24,399 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1203 1025,12 

25-29 yaş aralığı 593 895,40 

Toplam 1955   

12) Gündeme ilişkin olarak tepkimi 
göstermek için paylaşım yaparım. 

15-19 yaş aralığı 159 1013,38 

3,448 2 0,178* 
20-24 yaş aralığı 1201 987,78 

25-29 yaş aralığı 592 943,70 

Toplam 1952   

13) Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 

15-19 yaş aralığı 159 972,28 

7,817 2 0,020* 
20-24 yaş aralığı 1203 1004,70 

25-29 yaş aralığı 595 928,84 

Toplam 1957   

14) Beğendiğim eğlenceli içerikleri 
(şarkı, komik video vs.) paylaşırım. 

15-19 yaş aralığı 159 917,36 

14,142 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1198 1011,80 

25-29 yaş aralığı 593 917,76 

Toplam 1950   

15) Sosyal sorumluluk içeren 
paylaşımlar yaparım (imza 
kampanyası, farkındalık çalışmaları). 

15-19 yaş aralığı 159 965,89 

9,945 2 0,007* 
20-24 yaş aralığı 1205 1007,74 

25-29 yaş aralığı 592 922,37 

Toplam 1956   

Tablo 180: Yaş aralığına göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 
sıklığının fark testi-1  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sosyal medya kullanımınız ile 
ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz?-2 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

16) Beğendiğim iletileri paylaşırım. 

15-19 yaş aralığı 159 878,20 

29,475 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1202 1029,50 

25-29 yaş aralığı 592 896,94 

Toplam 1953   

17) Kendi fotoğraflarımı paylaşırım. 

15-19 yaş aralığı 159 882,97 

50,131 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1047,70 

25-29 yaş aralığı 593 865,15 

Toplam 1957   

18) Gezdiğim yerlerde çekilen 
fotoğrafları paylaşırım. 

15-19 yaş aralığı 159 849,74 

18,700 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1015,95 

25-29 yaş aralığı 590 933,40 

Toplam 1954   

19) Sosyal medyada yakın 
arkadaşlarımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim. 

15-19 yaş aralığı 159 955,10 

8,546 2 0,014* 
20-24 yaş aralığı 1199 1005,13 

25-29 yaş aralığı 595 926,17 

Toplam 1953   

20) Sosyal medyada kız/erkek 
arkadaşımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim. 

15-19 yaş aralığı 159 979,35 

17,818 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1197 1014,01 

25-29 yaş aralığı 595 898,63 

Toplam 1951   

21) Profil fotoğrafımı değiştiririm. 

15-19 yaş aralığı 159 948,69 

36,887 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1197 1030,05 

25-29 yaş aralığı 592 869,11 

Toplam 1948   

22) Sosyal medyada paylaşımlarımın 
beğenilmesi beni mutlu eder. 

15-19 yaş aralığı 159 858,97 

30,156 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1026,89 

25-29 yaş aralığı 595 906,46 

Toplam 1952   

23) Gerçek hayatta kurduğum 
arkadaşlıklar sosyal medya 
üzerinden de devam edince daha 
sağlam oluyor. 

15-19 yaş aralığı 156 879,95 

39,546 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1202 1033,02 

25-29 yaş aralığı 587 874,82 

Toplam 1945   

24) Nerede olduğuma ilişkin yer 
bildirimi yaparım. 

15-19 yaş aralığı 159 954,65 

25,011 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1196 1022,14 

25-29 yaş aralığı 595 887,33 

Toplam 1950   

Tablo 181: Yaş aralığına göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 
sıklığının fark testi-2 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 13, 14, 15, 

16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24. durumun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu 

için yaş aralığına göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Spor yapmak yerine sosyal medyada 

zaman geçirmeyi tercih ederim.”, “Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi 

tercih ederim.”, “Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe 

koyarım.”, “Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 

ederim.”, “Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.”, “Sosyal medya 

üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım.”, “Nerede olduğumu düşünmeden her 

ortamda sosyal medya hesaplarımı kontrol ederim.”, “Sosyal medyada paylaşım yapmak 

kendimi iyi hissettirir.”, “Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.”, “Her 

gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.”, “Önemli gördüğüm haberleri 

paylaşırım.”, “Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım.”, “Kişisel 

görüşlerimi paylaşırım.”, “Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) 

paylaşırım.”, “Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım (imza kampanyası, farkındalık 

çalışmaları).”, “Beğendiğim iletileri paylaşırım.”, “Kendi fotoğraflarımı paylaşırım.”, 

“Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.”, “Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın 



 

 

 

her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.”, “Sosyal medyada kız/erkek 

arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.”, “Profil fotoğrafımı 

değiştiririm.”, “Sosyal medyada paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu eder.”, “Gerçek 

hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de devam edince daha sağlam 

oluyor.”, “Nerede olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım.” durumunu gerçekleştirme 

sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun 

sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 “Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe koyarım.” 

durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 15-19 ve 20-24 yaş 

aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” 

durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 15-19 yaş 

aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 15-19 ve 20-24 yaş 

aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal medya üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 

yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Nerede olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya hesaplarımı kontrol 

ederim.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş 

aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki 

göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 

yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirildiği; 



 

 

 “Kişisel görüşlerimi paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş 

aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaşırım.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım (imza kampanyası, farkındalık 

çalışmaları).” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 

yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Beğendiğim iletileri paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 15-19 ve 25-29 

yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirildiği; 

 “Kendi fotoğraflarımı paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 15-19 ve 25-29 

yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirildiği; 

 “Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme 

sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az 

sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenirim.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş 

aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenirim.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş 

aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Profil fotoğrafımı değiştiririm.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 25-29 yaş 

aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Sosyal medyada paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu eder.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş 

aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de devam edince 

daha sağlam oluyor.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş 

aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta gerçekleştirildiği; 

 “Nerede olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 

25-29 yaş aralığındakilerin 20-24 yaş aralığındakilere göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirildiği ifade edilebilir. 

Geriye kalan 12. durumun p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına 

göre “Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı 

değildir. Yaş aralığına göre “Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım 

yaparım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının farklılık göstermediği belirtilebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sosyal medya kullanımınız ile  
ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı  
belirtir misiniz?-1 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Spor yapmak yerine sosyal 
medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim. 

Okuryazar değil 8 1475,00 

10,067 3 0,018* 

İlköğretim 694 978,89 

Lise 932 952,97 

Üniversite 313 1012,96 

Toplam 1947   

2) Kitap okumak yerine sosyal 
medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim. 

Okuryazar değil 8 1621,38 

13,490 3 0,004* 

İlköğretim 694 969,08 

Lise 932 961,54 

Üniversite 315 1011,47 

Toplam 1949   

3) Arkadaşlarım paylaşımlarımı 
beğenmezse onlarla arama mesafe 
koyarım. 

Okuryazar değil 8 928,31 

27,798 3 0,000* 

İlköğretim 694 1033,08 

Lise 936 978,49 

Üniversite 313 843,23 

Toplam 1951   

4) Dizi ya da film izlemek yerine 
sosyal medyada zaman geçirmeyi 
tercih ederim. 

Okuryazar değil 8 1020,13 

24,335 3 0,000* 

İlköğretim 693 1057,39 

Lise 936 933,69 

Üniversite 314 921,39 

Toplam 1951   

5) Sosyal medya üzerinden kendimi 
daha iyi ifade edebiliyorum. 

Okuryazar değil 8 1170,44 

16,778 3 0,001* 

İlköğretim 694 1041,12 

Lise 936 946,54 

Üniversite 315 921,32 

Toplam 1953   

6) Sosyal medya üzerinden 
beğendiğim kişiyi etkilemeye 
çalışırım. 

Okuryazar değil 8 962,13 

14,244 3 0,003* 

İlköğretim 692 1027,52 

Lise 931 926,37 

Üniversite 313 988,33 

Toplam 1944   

7) Nerede olduğumu düşünmeden 
her ortamda sosyal medya 
hesaplarımı kontrol ederim. 

Okuryazar değil 8 767,50 

7,006 3 0,072* 

İlköğretim 694 1016,01 

Lise 936 950,46 

Üniversite 314 972,10 

Toplam 1952   

8) Sosyal medyada paylaşım 
yapmak kendimi iyi hissettirir. 

Okuryazar değil 8 686,44 

22,318 3 0,000* 

İlköğretim 694 992,21 

Lise 936 1007,82 

Üniversite 315 859,28 

Toplam 1953   

9) Sabah kalkar kalmaz ilk işim 
sosyal medyaya bakmak olur. 

Okuryazar değil 8 472,13 

7,435 3 0,059* 

İlköğretim 694 986,75 

Lise 938 980,25 

Üniversite 315 964,87 

Toplam 1955   

10) Her gece yatmadan önce sosyal 
medyayı kontrol ederim. 

Okuryazar değil 8 819,44 

2,878 3 0,411* 

İlköğretim 694 977,00 

Lise 939 993,30 

Üniversite 315 941,73 

Toplam 1956   

11) Önemli gördüğüm haberleri 
paylaşırım. 

Okuryazar değil 8 686,56 

16,388 3 0,001* 

İlköğretim 694 993,04 

Lise 935 1001,24 

Üniversite 315 873,99 

Toplam 1952   

12) Gündeme ilişkin olarak tepkimi 
göstermek için paylaşım yaparım. 

Okuryazar değil 8 527,81 

17,792 3 0,000* 

İlköğretim 692 1003,73 

Lise 934 989,38 

Üniversite 315 880,59 

Toplam 1949   

Tablo 182: Eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 
sıklığının fark testi-1  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sosyal medya kullanımınız ile  
ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı  
belirtir misiniz?-2 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

13) Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 

Okuryazar değil 8 522,81 

12,733 3 0,005* 

İlköğretim 694 1016,55 

Lise 937 971,23 

Üniversite 315 921,68 

Toplam 1954   

14) Beğendiğim eğlenceli içerikleri 
(şarkı, komik video vs.) paylaşırım. 

Okuryazar değil 8 406,75 

10,771 3 0,013* 

İlköğretim 694 998,31 

Lise 932 969,03 

Üniversite 315 955,72 

Toplam 1949   

15) Sosyal sorumluluk içeren 
paylaşımlar yaparım (imza 
kampanyası, farkındalık çalışmaları). 

Okuryazar değil 8 577,88 

12,224 3 0,007* 

İlköğretim 694 992,45 

Lise 936 994,70 

Üniversite 315 900,51 

Toplam 1953   

16) Beğendiğim iletileri paylaşırım. 

Okuryazar değil 8 564,50 

8,985 3 0,029* 

İlköğretim 694 991,11 

Lise 933 986,43 

Üniversite 315 919,19 

Toplam 1950   

17) Kendi fotoğraflarımı paylaşırım. 

Okuryazar değil 8 614,63 

19,093 3 0,000* 

İlköğretim 694 994,25 

Lise 939 1004,46 

Üniversite 313 868,74 

Toplam 1954   

18) Gezdiğim yerlerde çekilen 
fotoğrafları paylaşırım. 

Okuryazar değil 8 351,31 

31,859 3 0,000* 

İlköğretim 694 942,98 

Lise 936 1034,52 

Üniversite 313 890,19 

Toplam 1951   

19) Sosyal medyada yakın 
arkadaşlarımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim. 

Okuryazar değil 8 610,25 

16,515 3 0,001* 

İlköğretim 694 974,41 

Lise 934 1010,70 

Üniversite 314 882,52 

Toplam 1950   

20) Sosyal medyada kız/erkek 

arkadaşımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim. 

Okuryazar değil 8 633,00 

12,007 3 0,007* 

İlköğretim 694 968,09 

Lise 934 1006,42 

Üniversite 312 901,95 

Toplam 1948   

21) Profil fotoğrafımı değiştiririm. 

Okuryazar değil 8 412,00 

15,196 3 0,002* 

İlköğretim 692 1008,00 

Lise 934 969,59 

Üniversite 311 919,79 

Toplam 1945   

22) Sosyal medyada paylaşımlarımın 
beğenilmesi beni mutlu eder. 

Okuryazar değil 8 941,19 

1,622 3 0,654* 

İlköğretim 689 965,81 

Lise 939 970,82 

Üniversite 313 1008,63 

Toplam 1949   

23) Gerçek hayatta kurduğum 
arkadaşlıklar sosyal medya 
üzerinden de devam edince daha 
sağlam oluyor. 

Okuryazar değil 8 743,50 

2,014 3 0,570* 

İlköğretim 691 982,34 

Lise 930 963,17 

Üniversite 313 978,16 

Toplam 1942   

24) Nerede olduğuma ilişkin yer 
bildirimi yaparım. 

Okuryazar değil 8 613,94 

13,674 3 0,003* 

İlköğretim 690 1026,27 

Lise 937 954,25 

Üniversite 312 926,94 

Toplam 1947   

Tablo 183: Eğitim durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 
sıklığının fark testi-2  



 

 

 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 8, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 

17, 18, 19, 20, 21, 24. durumun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim 

durumuna göre sosyal medya kullanımı ile ilgili “Spor yapmak yerine sosyal medyada 

zaman geçirmeyi tercih ederim.”, “Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi 

tercih ederim.”, “Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe 

koyarım.”, “Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 

ederim.”, “Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.”, “Sosyal medya 

üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım.”, “Sosyal medyada paylaşım yapmak 

kendimi iyi hissettirir.”, “Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım.”, “Gündeme ilişkin olarak 

tepkimi göstermek için paylaşım yaparım.”, “Kişisel görüşlerimi paylaşırım.”, “Beğendiğim 

eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaşırım.”, “Sosyal sorumluluk içeren 

paylaşımlar yaparım (imza kampanyası, farkındalık çalışmaları).”, “Beğendiğim iletileri 

paylaşırım.”, “Kendi fotoğraflarımı paylaşırım.”, “Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları 

paylaşırım.”, “Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat 

etmeksizin beğenirim.”, “Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine 

dikkat etmeksizin beğenirim.”, “Profil fotoğrafımı değiştiririm.”, “Nerede olduğuma ilişkin 

yer bildirimi yaparım.” durumunu gerçekleştirme sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 “Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; ilkokul mezunlarının okuryazar olmayan ve üniversite 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarının okuryazar 

olmayanlara göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe koyarım.” 

durumunu gerçekleştirme sıklığı; üniversite mezunlarının ilköğretim ve lise 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” 

durumunu gerçekleştirme sıklığı; lise ve üniversite mezunlarının ilköğretim 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; lise ve üniversite mezunlarının ilköğretim mezunlarına göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Sosyal medya üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; lise mezunlarının ilköğretim mezunlarına göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirdiği; 

 “Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; durumunu gerçekleştirme sıklığı; üniversite mezunlarının 

ilköğretim ve lise mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 

üniversite mezunlarının ilköğretim ve lise mezunlarına göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirdiği; 



 

 

 “Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; üniversite mezunlarının ilköğretim ve lise mezunlarına göre 

daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Kişisel görüşlerimi paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; eğitim durumuna 

göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaşırım.” durumunu 

gerçekleştirme sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise, üniversite 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım (imza kampanyası, farkındalık 

çalışmaları).” durumunu gerçekleştirme sıklığı; üniversite mezunlarının lise 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Beğendiğim iletileri paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; eğitim durumuna 

göre gruplar arasında farklılık olmasına rağmen ikili karşılaştırma testi sonucunda 

herhangi bir farklılık bulunmadığı; 

 “Kendi fotoğraflarımı paylaşırım.” üniversite mezunlarının ilköğretim ve lise 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.” durumunu gerçekleştirme 

sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre; 

ilköğretim ve üniversite mezunlarının ise lise mezunlarına göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirdiği; 

 “Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenirim.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; üniversite mezunlarının lise 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenirim.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; üniversite mezunlarının lise 

mezunlarına göre daha az sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Profil fotoğrafımı değiştiririm.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; okuryazar 

olmayan katılımcıların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre daha az 

sıklıkta gerçekleştirdiği; 

 “Nerede olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım.” durumunu gerçekleştirme sıklığı; 

üniversite ve lise mezunlarının ilköğretim mezunlarına göre daha az sıklıkta 

gerçekleştirdiği belirtilebilir. 

Geriye kalan durumların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna 

göre “Nerede olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya hesaplarımı kontrol 

ederim.”, “Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.”, “Her gece 

yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.”, “Sosyal medyada paylaşımlarımın 

beğenilmesi beni mutlu eder.”, “Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya 

üzerinden de devam edince daha sağlam oluyor.” durumunu gerçekleştirme sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul edilir. Dolayısıyla 

eğitim durumuna göre belirtilen bu durumları gerçekleştirme sıklığının aynı düzeyde olduğu 

belirtilebilir.  



 

 

 

22.2. Sosyal medya kullanımı ile ilgili belirtilen durumları gerçekleştirme 

sıklığının faktör analizi 

Betimleyici İstatistikler 

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili size okuyacağım durumlar 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Ortalama 
St. 

Sapma 
Örneklem 

sayısı 

Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim. 2,21 1,189 1928 

Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim. 2,29 1,236 1928 

Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir. 3,03 0,953 1928 

Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur. 2,94 1,013 1928 

Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim. 3,02 1,020 1928 

Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım 3,55 1,033 1928 

Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım. 3,48 1,060 1928 

Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 3,51 1,067 1928 

Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım. (imza kampanyası, 
farkındalık çalışmaları) 

3,48 1,087 1928 

Beğendiğim iletileri paylaşırım 3,62 1,074 1928 

Kendi fotoğraflarımı paylaşırım. 3,60 1,068 1928 

Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım. 3,56 1,081 1928 

Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat 
etmeksizin beğenirim. 

3,22 1,228 1928 

Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat 
etmeksizin beğenirim 

3,14 1,175 1928 

Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de devam 
edince daha sağlam oluyor. 

2,73 1,024 1928 

Tablo 184: Sosyal medya kullanımı ölçeğinin betimleyici istatistikleri 

Ölçekte yer alan ifadelerin kodlanması:  

0: Yanıt yok, 1: Hiçbir zaman, 2: Nadiren, 3: Bazen, 4: Sıklıkla, 5: Her zaman 

Ortalama değeri, bir veri kümesindeki verilerin toplamının veri sayısına bölünmesi ile elde 

edilir. Yukarıda dışarı çıkmak için kimden izin almanız gereken kişi ölçeğine ait olan 

betimleyici istatistikler tablosu incelendiğinde, en yüksek ortalamaya “Beğendiğim iletileri 

paylaşırım.” (x̄=3,62) ifadesine aitken en düşük ortalama ise x̄=2,21 ile “Spor yapmak 

yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.” ifadesine ait olduğu görülmüştür. 

Standart sapma, verilerin ortalama etrafında ne kadar değişkenlik gösterdiği hakkında bilgi 

vermektedir. Bu değer büyüdükçe ortalamadan sapmalar artmakta iken azaldığında ise 

düşmektedir. Buradaki standart sapma değerlerine bakıldığında en yüksek standart sapma 

değeri 1,236 değeri ile “Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 

ederim.” ifadesine aittir. Bu standart sapma değerine göre veriler ortalama etrafında 

±1,236’lık bir yayılım göstermektedir. En düşük puan ise 0,953 değeri ile “Sosyal medyada 

paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.” ifadesine aittir.  

  



 

 

KMO ve Bartlett'in Küresellik Testi 

Kaiser-Meyer-Olkin Örnekleme Yeterliliğinin Ölçüsü 0,852* 

Bartlett'in Küresellik Testi 

Yaklaşık Ki-Kare 15764,243 

S.d. 105 

p-değeri 0,000* 

Tablo 185: Sosyal medya kullanımı ölçeğinin KMO ve Bartlett'in Küresellik Testi 

*Yukarıda yer alan KMO testi örneklem büyüklüğünün uygunluğuyla ilgilidir. KMO değeri 

0,852 çıkmıştır ve bu veriler için faktör analizinin iyi bir biçimde uyduğunu gösteriyor. 

Bartlett testi, veri matrisinin birim matris olup olmadığına, değişkenler arasındaki 

korelasyonun yeterli olup olmadığına karar verir. Tüm korelasyon katsayıları ‘sıfırdır’ boş 

hipotezini test eder. p-değeri≌0,000 çıkmıştır. Buna göre değişkenler arasında ilişki 

olmadığı ve verilerin faktör analizi için uygun olduğu söylenir (p < 0,05). 

 

Açıklanan Toplam Varyans 

Faktörler 
Başlangıç Özdeğerleri 

Çıkarılan Kare Yüklerinin 
Toplamı 

Döndürüldükten Sonraki 
Kare Yüklerinin Toplamı 

Toplam Varyans  Kümülatif  Toplam Varyans  Kümülatif  Toplam Varyans  Kümülatif  

1 5,718 38,118 38,118 5,718 38,118 38,118 4,720 31,470 31,470 

2 2,805 18,700 56,818 2,805 18,700 56,818 2,951 19,672 51,142 

3 1,032 6,877 63,695 1,032 6,877 63,695 1,883 12,553 63,695 

4 0,887 5,916 69,611             

5 0,772 5,150 74,761             

6 0,735 4,901 79,661             

7 0,527 3,512 83,174             

8 0,502 3,346 86,519             

9 0,437 2,916 89,436             

10 0,369 2,462 91,897             

11 0,306 2,040 93,937             

12 0,271 1,805 95,742             

13 0,259 1,729 97,471             

14 0,206 1,373 98,845             

15 0,173 1,155 100,000             

Faktör Çıkarma Metodu: Temel Bileşen Analizi 

Tablo 186: Sosyal medya kullanımı ölçeğinin toplam açıklanan varyansı 

Belirli bir bileşenin önemli olup olmadığına öz değerine bakarak karar verilir. SPSS bunu 

Kaiser ölçütüne göre yapmaktadır ve özdeğeri 1’den büyük olanları faktör olarak 

almaktadır. Burada 1’den büyük 3 tane öz değer bulunmaktadır. Dolayısıyla 3 faktör ortaya 

çıkacaktır. Döndürme öncesinde 1. faktör varyansın 38,118’ini açıklarken döndürmeden 

sonra 31,470’ini açıklamaktadır. 3 faktör toplam varyansın 63,695’ini açıklamaktadır. 

Burada bütün faktörlerin birbiriyle ilişkisiz olduğunu kabul edip dikey döndürme 

seçeneklerinden “varimax” yöntemi kullanıldı. Varimax döndürmenin temel amacı faktör 

yüklerinin varyansını maksimum yaparak faktörleri değişkenler arasında sadeleştirmektir. 

 

  



 

 

 

Döndürülmüş Bileşen Matrisia 

  

Faktörler 

1 2 3 

Kendi fotoğraflarımı paylaşırım. 0,798     

Beğendiğim iletileri paylaşırım 0,787     

Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım 0,781     

Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım. 0,777     

Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 0,763     

Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım. (imza kampanyası, farkındalık 
çalışmaları) 

0,761     

Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım. 0,707   0,330 

Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim.   0,790   

Sosyal medya kullanımınız ile ilgili size okuyacağım durumlar konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz? Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim. 

  0,762   

Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de devam edince daha 
sağlam oluyor. 

  0,723   

Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.   0,696   

Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.   0,646   

Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir. 0,411 0,540   

Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim. 

0,361   0,869 

Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 
beğenirim 

0,335   0,866 

Çıkarma Metodu: Temel Bileşen Analizi Döndürme Yöntemi: Kaiser normalleştirme ile varimax yöntemi. 

a. Rotasyon 3 iterasyonda yakınsadı. 

Tablo 187: Sosyal medya kullanımı ölçeğinin döndürülmüş bileşen matrisi 

Döndürülmüş bileşen matrisi tablosu, döndürmeden sonra hangi maddenin hangi faktöre 

yüklendiğini gösteren tablodur. Faktör skoru hangi faktörde daha yüksek ise değişken o 

faktör grubuna aittir. Yukarıdaki tabloda ilk 7 madde 1. faktöre yüklenirken ortadaki 6 

madde 2. faktöre yüklenmekte ve sondaki 2 madde 3. faktöre yüklenmektedir. Burada 

faktör analizi sırasında analize uygunluk göstermeyen ifadeler faktör gruplarına 

alınmamıştır. Bunun nedeni iki ifade arasındaki korelasyonun yüksek olması, döndürülmüş 

bileşen matrisinde bir ifadenin birden fazla faktöre yük bindirmesidir. Oluşan faktör grupları 

ve analiz dışı kalan ifadeler aşağıda yer almaktadır. 

Faktör 1: Sosyal medyada paylaşım (fotoğraf, ileti, haber vs.) yapma 

 Kendi fotoğraflarımı paylaşırım. 

 Beğendiğim iletileri paylaşırım. 

 Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım. 

 Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım yaparım. 

 Kişisel görüşlerimi paylaşırım. 

 Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım. (imza kampanyası, farkındalık 

çalışmaları) 

 Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım. 

 

Faktör 2: Sosyal medyada zaman geçirme 

 Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim. 

 Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim. 

 Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya üzerinden de devam edince 

daha sağlam oluyor. 

 Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur. 

 Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim. 

 Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir. 



 

 

Faktör 3: Sosyal medya arkadaşlarının paylaşımını beğenme 

 Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenirim. 

 Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını içeriğine dikkat etmeksizin 

beğenirim. 

 

Faktör analizinde yer almayan maddeler: 

 Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama mesafe koyarım. 

 Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih ederim. 

 Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum. 

 Sosyal medya üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye çalışırım. 

 Nerede olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya hesaplarımı kontrol 

ederim. 

 Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) paylaşırım. 

 Profil fotoğrafımı değiştiririm. 

 Sosyal medyada paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu eder. 

 Nerede olduğuma ilişkin yer bildirimi  

 

  



 

 

 

  



 

 

BÖLÜM IV: GELİŞME TALEPLERİ 

23. Yaşamınızı bir bütün olarak düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz? 

Yaşamınızı bir bütün olarak düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Çok mutsuzum 120 6,1 

Mutsuzum 399 20,3 

Ne mutluyum ne de mutsuzum 449 22,9 

Mutluyum 901 45,9 

Çok mutluyum 93 4,7 

TOPLAM 1962 100,0 

Tablo 188: Yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların yaşamını bir bütün olarak düşündüğünde %6,1’i (120) çok mutsuz 

olduğunu, %20,3’ü (399) mutsuz olduğunu, %22,9’u (449) ne mutlu ne de mutsuz 

olduğunu, %45,9’u (901) mutlu olduğunu, %4,7’si (93) çok mutlu olduğunu ifade etmiştir. 

 

Değişkenler 

Yaşamınızı bir bütün olarak  
düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz? 
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t Erkek 

Sıklık 64 202 225 415 49 955 

(%)  6,7 21,2 23,6 43,5 5,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 56 197 224 486 44 1007 

(%)  5,6 19,6 22,2 48,3 4,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 120 399 449 901 93 1962 

(%)  6,1 20,3 22,9 45,9 4,7 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 11 35 43 62 8 159 

(%)  6,9 22,0 27,0 39,0 5,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 72 247 270 554 62 1205 

(%)  6,0 20,5 22,4 46,0 5,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 37 117 128 285 23 590 

(%)  6,3 19,8 21,7 48,3 3,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 120 399 441 901 93 1954 

(%)  6,1 20,4 22,6 46,1 4,8 100,0 

E
ğ
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 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 2 3 1 0 8 

(%)  25,0 25,0 37,5 12,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 56 161 153 308 16 694 

(%)  8,1 23,2 22,0 44,4 2,3 100,0 

Lise 
Sıklık 31 188 202 464 51 936 

(%)  3,3 20,1 21,6 49,6 5,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 31 44 88 124 26 313 

(%)  9,9 14,1 28,1 39,6 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 120 395 446 897 93 1951 

(%)  6,2 20,2 22,9 46,0 4,8 100,0 

Tablo 189: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu 
olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %43,5’i (415), kadınların %48,3’ü (486); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %46,0’ı (554), 25-29 yaş arasındakilerin 

%48,3’ü (285); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%44,4’ü (308), lise mezunu olanların %49,6’sı (464) yaşamını bir bütün olarak 

düşündüğünde mutlu olduğunu belirtmiştir.  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Yaşamınızı bir bütün olarak  
düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 84 310 342 773 80 1589 

(%)  5,3 19,5 21,5 48,6 5,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 7 21 29 32 5 94 

(%)  7,4 22,3 30,9 34,0 5,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 18 49 61 55 7 190 

(%)  9,5 25,8 32,1 28,9 3,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 11 15 17 31 1 75 

(%)  14,7 20,0 22,7 41,3 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 120 395 449 891 93 1948 

(%)  6,2 20,3 23,0 45,7 4,8 100,0 

Tablo 190: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde 
mutlu olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre yaşamından mutlu olma durumu ele alındığında; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %48,6’sı (773), ilçe merkezinde yetişenlerin %28,9’u (55) 

mutlu hissettiğini ifade etmiştir. 

 

Çalışma durumu 

Yaşamınızı bir bütün olarak  
düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 41 193 211 461 53 959 

(%)  4,3 20,1 22,0 48,1 5,5 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 79 206 238 440 40 1003 

(%)  7,9 20,5 23,7 43,9 4,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 120 399 449 901 93 1962 

(%)  6,1 20,3 22,9 45,9 4,7 100,0 

Tablo 191: Çalışma durumuna göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun 
dağılımı 

Çalışma durumuna göre yaşamından mutlu olma durumu analiz edildiğinde; bir işte 

çalışanların %48,1’i (461), bir işte çalışmayanların %43,9’u (440) mutlu olduğunu ifade 

etmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Yaşamınızı bir bütün olarak  
düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz?  
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Gelirim yok 
Sıklık 9 16 2 15 2 44 

(%)  20,5 36,4 4,5 34,1 4,5 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 11 21 12 27 1 72 

(%)  15,3 29,2 16,7 37,5 1,4 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 13 38 35 63 1 150 

(%)  8,7 25,3 23,3 42,0 0,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 30 66 111 238 17 462 

(%)  6,5 14,3 24,0 51,5 3,7 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 24 131 166 314 30 665 

(%)  3,6 19,7 25,0 47,2 4,5 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 21 42 42 109 23 237 

(%)  8,9 17,7 17,7 46,0 9,7 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 12 67 72 127 19 297 

(%)  4,0 22,6 24,2 42,8 6,4 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 18 9 8 0 35 

(%)  0,0 51,4 25,7 22,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 120 399 449 901 93 1962 

(%)  6,1 20,3 22,9 45,9 4,7 100,0 

Tablo 192: Hane halkı toplam gelirine göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma 
durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre yaşamından mutlu olma durumu incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %51,5’i (238), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %47,2’si (314) mutlu 

olduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

 

23.1. Yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun fark 

testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Yaşamınızı bir bütün olarak 
düşündüğünüzde ne kadar 
mutlusunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

Erkek 955 961,97 918681,00 

462191,000 0,113* Kadın 1007 1000,02 1007022,00 

TOPLAM 1962     

Tablo 193: Cinsiyete göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,113 değeri 0,05’ten (p> 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun 

sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla yaşam bir 

bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun cinsiyete göre farklılık göstermediği 

ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Yaşamınızı bir bütün olarak 
düşündüğünüzde ne kadar 
mutlusunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 920,95 

1,977 2 0,372* 
20-24 yaş aralığı 1205 981,90 

25-29 yaş aralığı 590 983,76 

TOPLAM 1954   

Tablo 194: Yaş aralığına göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun fark 
testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,372 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani yaş 

aralığına göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun aynı 

düzeyde olduğu kabul edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Yaşamınızı bir bütün olarak 
düşündüğünüzde ne kadar 
mutlusunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 547,81 

24,713 3 0,000* 

İlköğretim 694 911,15 

Lise 936 1028,03 

Üniversite 313 975,16 

TOPLAM 1951   

Tablo 195: Eğitim durumuna göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma durumunun 
fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre yaşam bir bütün olarak düşünüldüğünde mutlu olma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmuştur. En az 

bir gurubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırmalara göre 

ilköğretim mezunlarının lise mezunlarına göre kendini daha az mutlu hissettiği ifade 

edilmiştir. 



 

 

24. Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir?  

Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir? (%)  

Talepler Sıklık (%)  

Eğitim 842 42,8 

Evlenmek-aile kurmak 175 8,9 

Güvenli gelecek 1436 73,0 

İstihdam 896 45,6 

Sağlık güvencesi 169 8,6 

Spor 12 0,6 

Diğer 22 1,1 

Fikrim yok 5 0,3 

Tablo 196: Gençlerin en önemli taleplerinin dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların gençlerin en önemli taleplerinin %42,8’i (842) eğitim, %8,9’u 

(175) evlenmek-aile kurmak, %73,0’ı (1436) güvenli gelecek, %45,6’sı (896) istihdam, 

%8,6’sı (169) sağlık güvencesi, %0,6’sı (12) spor olduğunu ifade edilmiştir. Ayrıca %1,1’i 

(22) diğer ve %0,3’ü (5) fikrinin olmadığını ifade etmiştir. 

 

Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir? Diğer (%)  

Talepler Sıklık (%)  

Adalet 2 4,5 

Ekonomi 7 15,9 

Geçim sıkıntısı 4 9,1 

Hazır para 3 6,8 

Hepsi 1 2,3 

TOPLAM 22 100,0 

Tablo 197: Gençlerin en önemli taleplerinin dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılan gençler en önemli taleplerinin diğer dağılımına göre %4,5’i (2) adalet, 

%15,9’u (7) ekonomi, %9,1’i (4) geçim sıkıntısı, %6,8’i (3) hazır para olduğunu belirtirken 

ayrıca %2,3’ü (1) hepsi olduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir? 
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C
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s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 351 98 699 459 86 10 10 1 

(%)  36,6 10,2 72,8 47,8 9,0 1,0 1,0 0,1 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 491 77 737 437 83 2 12 4 

(%)  48,8 7,6 73,2 43,4 8,2 0,2 1,2 0,4 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 842 175 1436 896 169 12 22 5 

(%)  42,8 8,9 73,0 45,6 8,6 0,6 1,1 0,3 
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 65 9 138 59 6 4 0 0 

(%)  40,9 5,7 86,8 37,1 3,8 2,5 0,0 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 558 106 871 561 94 6 16 0 

(%)  46,3 8,8 72,3 46,6 7,8 0,5 1,3 0,0 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 216 60 423 271 66 2 6 5 

(%)  36,3 10,1 71,1 45,5 11,1 0,3 1,0 0,8 

TOPLAM (n= 1959)  
Sıklık 839 175 1432 891 166 12 22 5 

(%)  42,8 8,9 73,1 45,5 8,5 0,6 1,1 0,3 
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 2 2 4 2 3 0 0 0 

(%)  25,0 25,0 50,0 25,0 37,5 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 300 67 520 276 63 8 5 5 

(%)  43,2 9,7 74,9 39,8 9,1 1,2 0,7 0,7 

Lise (n=939)  
Sıklık 447 74 673 423 73 2 11 0 

(%)  47,6 7,9 71,7 45,0 7,8 0,2 1,2 0,0 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 88 30 228 193 28 2 6 0 

(%)  27,9 9,5 72,4 61,3 8,9 0,6 1,9 0,0 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 837 173 1425 894 167 12 22 5 

(%)  42,8 8,8 72,9 45,7 8,5 0,6 1,1 0,3 

Tablo 198: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlerin en önemli taleplerinin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %72,8’i (699), kadınların %73,2’si (737); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %72,3’ü (871), 25-29 yaş arasındakilerin 

%71,1’i (423); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%74,9’u (520), lise mezunu olanların %71,7’si (673) gençlerin en önemli talebinin güvenli 

gelecek olduğunu, ayrıca erkeklerin %47,8’i (459), kadınların %43,4’ü (437); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %46,6’sı (561), 25-29 yaş arasındakilerin 

%45,5’i (271); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%39,8’i (276), lise mezunu olanların %45,0’ı (423) istihdam olduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir? 

E
ğ

it
im

 

E
v
le

n
m

e
k
-a

il
e
 

k
u

r
m

a
k
 

G
ü

v
e
n

li
 g

e
le

c
e
k
 

İ
s
ti

h
d

a
m

 

S
a
ğ

lı
k
 g

ü
v
e
n

c
e
s
i 

S
p

o
r 

D
iğ

e
r 

F
ik

r
im

 y
o

k
 

Büyükşehir ilçe (n=315)  
Sıklık 662 101 1216 770 146 12 17 1 

(%)  41,6 6,3 76,4 48,4 9,2 0,8 1,1 0,1 

İl merkezi (n=315)  
Sıklık 50 25 48 35 4 0 0 0 

(%)  53,2 26,6 51,1 37,2 4,3 0,0 0,0 0,0 

İlçe merkezi (n=315)  
Sıklık 97 89 112 55 5 0 4 4 

(%)  51,1 46,8 58,9 28,9 2,6 0,0 2,1 2,1 

Bucak ve köy (n=315)  
Sıklık 23 12 57 32 10 0 1 0 

(%)  29,9 15,6 74,0 41,6 13,0 0,0 1,3 0,0 

TOPLAM (n=1953)  
Sıklık 832 227 1433 892 165 12 22 5 

(%)  42,6 11,6 73,4 45,7 8,4 0,6 1,1 0,3 

Tablo 199: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre gençlerin en önemli taleplerinin dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre gençlerin en önemli talepleri incelendiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %76,4’ü (1216), ilçe merkezinde yetişenlerin %58,9’u (112) 

güvenli gelecek olduğunu belirtmiştir. Ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %48,4’ü (770), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %28,9’u (55) istihdam olduğunu söylemiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir? 
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Gelirim yok 
Sıklık 14 13 23 17 5 0 0 0 

(%)  31,8 29,5 52,3 38,6 11,4 0,0 0,0 0,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 21 7 46 45 6 0 0 0 

(%)  29,2 9,7 63,9 62,5 8,3 0,0 0,0 0,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 64 11 106 82 13 2 0 0 

(%)  42,7 7,3 70,7 54,7 8,7 1,3 0,0 0,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 193 34 353 242 30 0 6 1 

(%)  41,8 7,4 76,4 52,4 6,5 0,0 1,3 0,2 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 321 63 479 265 64 4 9 4 

(%)  48,1 9,4 71,7 39,7 9,6 0,6 1,3 0,6 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 94 18 171 115 26 2 1 0 

(%)  39,3 7,5 71,5 48,1 10,9 0,8 0,4 0,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 124 29 232 113 25 4 3 0 

(%)  41,8 9,8 78,1 38,0 8,4 1,3 1,0 0,0 

Fikrim yok 
Sıklık 11 0 26 17 0 0 3 0 

(%)  31,4 0,0 74,3 48,6 0,0 0,0 8,6 0,0 

TOPLAM 
Sıklık 842 175 1436 896 169 12 22 5 

(%)  42,8 8,9 73,0 45,6 8,6 0,6 1,1 0,3 

Tablo 200: Hane halkı toplam gelirine göre gençlerin en önemli taleplerinin dağılımı 

Gelir durumuna göre gençlerin en önemli talepleri dikkate alındığında; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %76,4’ü (353), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %71,7’si (479) güvenli 

gelecek talep olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %52,4’ü 

(242), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %39,7’si (365) istihdam olduğunu 

vurgulamıştır.  



 

 

 

25. Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir kursa 

gittiniz mi veya başka bir yerden eğitim aldınız mı? 

Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi  
bir kursa gittiniz mi veya başka bir yerden eğitim aldınız mı? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Bir kursa gittim veya eğitim aldım 496 25,2 

Okul dışında herhangi bir eğitim almadım 1287 65,4 

İnternetten veya kitaplardan araştırarak öğrenmeye çalıştım veya kendimi geliştirdim 184 9,4 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 201: Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir kursa gitme veya başka 
bir yerden eğitim alma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %25,2’si (496) bir kursa gittiğini veya eğitim aldığını, %65,4’ü 

(1287) okul dışında herhangi bir eğitim aldığını, %9,4’ü (184) ise internetten veya 

kitaplardan araştırarak öğrenmeye çalıştığını veya kendini geliştirdiğini söylemiştir. 

 

Değişkenler 

Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek  
öğrenmek için, herhangi bir kursa gittiniz mi  

veya başka bir yerden eğitim aldınız mı? 

TOPLAM 
Bir kursa 

gittim veya 
eğitim aldım 

Okul dışında 
herhangi bir 

eğitim almadım 

İnternetten veya 
kitaplardan araştırarak 

öğrenmeye çalıştım 
veya kendimi geliştirdim 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 250 618 92 960 

(%)  26,0 64,4 9,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 246 669 92 1007 

(%)  24,4 66,4 9,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 496 1287 184 1967 

(%)  25,2 65,4 9,4 100,0 

Y
a
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 43 102 14 159 

(%)  27,0 64,2 8,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 317 773 115 1205 

(%)  26,3 64,1 9,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 132 408 55 595 

(%)  22,2 68,6 9,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 492 1283 184 1959 

(%)  25,1 65,5 9,4 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 8 0 8 

(%)  0,0 100,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 150 483 61 694 

(%)  21,6 69,6 8,8 100,0 

Lise 
Sıklık 238 609 92 939 

(%)  25,3 64,9 9,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 105 179 31 315 

(%)  33,3 56,8 9,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 493 1279 184 1956 

(%)  25,2 65,4 9,4 100,0 

Tablo 202: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek 
öğrenmek için, herhangi bir kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %64,4’ü (618), kadınların %66,4’ü (669); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %64,1’i (773), 25-29 yaş arasındakilerin 

%68,6’sı (408); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%69,6’sı (483), lise mezunu olanların %64,9’u (609) bir alanda uzmanlaşmak veya meslek 

öğrenmek için okul dışında herhangi bir eğitim almadığını beyan etmiştir. 



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek  
öğrenmek için, herhangi bir kursa gittiniz mi  

veya başka bir yerden eğitim aldınız mı? 

TOPLAM 
Bir kursa 

gittim veya 
eğitim aldım 

Okul dışında 
herhangi bir 

eğitim almadım 

İnternetten veya 
kitaplardan araştırarak 

öğrenmeye çalıştım veya 
kendimi geliştirdim 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 412 1024 156 1592 

(%)  25,9 64,3 9,8 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 34 56 4 94 

(%)  36,2 59,6 4,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 35 135 20 190 

(%)  18,4 71,1 10,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 15 62 0 77 

(%)  19,5 80,5 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 496 1277 180 1953 

(%)  25,4 65,4 9,2 100,0 

Tablo 203: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek 
öğrenmek için, herhangi bir kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek 

için, herhangi bir kursa gitme veya eğitim alma durumu dikkate alındığında; büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %64,3’ü (1024), ilçe merkezinde yetişenlerin %71,1’i (135) okul dışında 

herhangi bir eğitim almadığını belirtmiştir.  

 

Çalışma durumu 

Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek  
öğrenmek için, herhangi bir kursa gittiniz mi  

veya başka bir yerden eğitim aldınız mı? 

TOPLAM 
Bir kursa gittim 

veya eğitim 
aldım 

Okul dışında 
herhangi bir 

eğitim almadım 

İnternetten veya 
kitaplardan araştırarak 

öğrenmeye çalıştım veya 
kendimi geliştirdim 

Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Sıklık 260 621 83 964 

(%)  27,0 64,4 8,6 100,0 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

Sıklık 236 666 101 1003 

(%)  23,5 66,4 10,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 496 1287 184 1967 

(%)  25,2 65,4 9,4 100,0 

Tablo 204: Çalışma durumuna göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir 
kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için herhangi bir 

kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumu ele alındığında; bir işte çalışanların 

%64,4’ü (621), bir işte çalışmayanların %66,4’ü (666) okul dışında herhangi bir eğitim 

almadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Hane halkı toplam geliri 

Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek  
öğrenmek için, herhangi bir kursa gittiniz mi  

veya başka bir yerden eğitim aldınız mı? 

TOPLAM 
Bir kursa 

gittim veya 
eğitim aldım 

Okul dışında 
herhangi bir 

eğitim almadım 

İnternetten veya 
kitaplardan araştırarak 

öğrenmeye çalıştım veya 
kendimi geliştirdim 

Gelirim yok 
Sıklık 9 24 11 44 

(%)  20,5 54,5 25,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 27 40 5 72 

(%)  37,5 55,6 6,9 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 16 125 9 150 

(%)  10,7 83,3 6,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 70 333 59 462 

(%)  15,2 72,1 12,8 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 154 459 55 668 

(%)  23,1 68,7 8,2 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 86 130 23 239 

(%)  36,0 54,4 9,6 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 114 161 22 297 

(%)  38,4 54,2 7,4 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 20 15 0 35 

(%)  57,1 42,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 496 1287 184 1967 

(%)  25,2 65,4 9,4 100,0 

Tablo 205: Hane halkı toplam gelirine göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, 
herhangi bir kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir 

kursa veya başka bir yerden eğitim alma incelendiğinde; 3.500-5.000 TL arası geliri 

olanların %72,1’i (333), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %68,7’si (459) okul dışında 

herhangi bir eğitim almadığını belirtmiştir. 

 

25.1. Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir kursa 

gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Bir alanda uzmanlaşmak veya 
meslek öğrenmek için, 
herhangi bir kursa gittiniz mi 
veya başka bir yerden eğitim 
aldınız mı? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 978,32 939191,00 

477911,000 0,606* Kadın 1007 989,41 996337,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 206: Cinsiyete göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir kursa 
gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,606 değeri 0,05’ten (p> 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için herhangi 

bir kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmamıştır. Bundan dolayı erkek ve kadına göre bir 

alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için herhangi bir kursa gitme veya başka bir 

yerden eğitim alma durumunun birbirine eşit olduğu söylenebilir. 

 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Bir alanda uzmanlaşmak veya 
meslek öğrenmek için, 
herhangi bir kursa gittiniz mi 
veya başka bir yerden eğitim 
aldınız mı? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 958,57 

2,449 2 0,294* 
20-24 yaş aralığı 1205 970,53 

25-29 yaş aralığı 595 1004,91 

TOPLAM 1959   

Tablo 207: Yaş aralığına göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir kursa 
gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,294 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için herhangi 

bir kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı bulunmuştur. Yani yaş aralığına göre bir alanda 

uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için herhangi bir kursa gitme veya başka bir yerden 

eğitim alma durumunun birbirinden farklı olmadığı ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Bir alanda uzmanlaşmak veya 
meslek öğrenmek için, 
herhangi bir kursa gittiniz mi 
veya başka bir yerden eğitim 
aldınız mı? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 1133,00 

9,818 3 0,020* 

İlköğretim 694 1005,80 

Lise 939 980,10 

Üniversite 315 909,66 

TOPLAM 1956   

Tablo 208: Eğitim durumuna göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir 
kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,020 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için 

herhangi bir kursa gitme veya başka bir yerden eğitim alma durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden 

farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırmalara göre üniversite mezunlarının ilköğretim mezunlarına 

göre daha fazla bir alanda uzmanlaşmak için eğitim aldığı bulunmuştur. 

  



 

 

 

26. Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının gençlerin iş 

kurmasına yönelik sundukları teşvikleri biliyor musunuz? Yararlandığınız 

herhangi bir teşvik var mı, varsa nereden teşvik aldınız? 

Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik 
sundukları teşvikleri biliyor musunuz? Yararlandığınız herhangi bir teşvik var mı? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Teşviklerden haberim var, takip ediyorum 449 22,8 

Teşviklerden haberim yok, nerden takip edeceğimi bilmiyorum 1144 58,2 

Teşviklerle ilgilenmiyorum 356 18,1 

Teşviklerden yararlandım 18 0,9 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 209: Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına 
yönelik sundukları teşvikleri bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının 

gençlerin iş kurmasına yönelikleri sunduğu teşviklerden bilem durumuna göre %22,8’i 

(449) teşviklerden haberi olup takip ettiğini, %58,2’si (1144) teşviklerden haberi 

olmadığını, nereden takip edeceğini bilmediğini, %18,1’i (356) teşviklerle ilgilenmediğini, 

%0,9’u (18) teşviklerden yararlandığını ifade etmiştir. 

 

Nereden teşvik aldınız? (%)  

Kurumlar Sıklık (%)  

İŞKUR 1 50,0 

KOSGEB 1 50,0 

TOPLAM 2 100,0 

Tablo 210: Teşvik alınan kurumların dağılımı 

Araştırmaya katılanların aldığı teşviklerin kurumlarına göre %50’si (1) İŞKUR, %50’si (1) 

KOSGEB’den teşvik aldığını belirtmiştir. Ayrıca teşvik aldığını ifade eden diğer 16 katılımcı 

nereden teşvik aldığını söylememiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 
kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik 

sundukları teşvikleri biliyor musunuz? 
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C
in

s
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e
t Erkek 

Sıklık 253 531 169 7 960 

(%)  26,4 55,3 17,6 0,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 196 613 187 11 1007 

(%)  19,5 60,9 18,6 1,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 449 1144 356 18 1967 

(%)  22,8 58,2 18,1 0,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 49 85 22 3 159 

(%)  30,8 53,5 13,8 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 262 728 209 6 1205 

(%)  21,7 60,4 17,3 0,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 134 327 125 9 595 

(%)  22,5 55,0 21,0 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 445 1140 356 18 1959 

(%)  22,7 58,2 18,2 0,9 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 3 3 2 0 8 

(%)  37,5 37,5 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 155 415 114 10 694 

(%)  22,3 59,8 16,4 1,4 100,0 

Lise 
Sıklık 190 582 160 7 939 

(%)  20,2 62,0 17,0 0,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 99 140 75 1 315 

(%)  31,4 44,4 23,8 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 447 1140 351 18 1956 

(%)  22,9 58,3 17,9 0,9 100,0 

Tablo 211: Cinsiyet, yar aralığı, eğitim durumuna göre devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 
kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik sundukları teşvikleri bilme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %55,3’ü (531), kadınların %60,9’u (613); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %60,4’ü (728), 25-29 yaş arasındakilerin 

%55,0’ı (327); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %59,8’i 

(415), lise mezunu olanların %62,0’ı (582) devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 

kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik teşviklerden haberi olmadığını ve nereden 

takip edeceğini bilmediğini söylemiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 
kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik  

sundukları teşvikleri biliyor musunuz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 336 944 304 8 1592 

(%)  21,1 59,3 19,1 0,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 21 44 29 0 94 

(%)  22,3 46,8 30,9 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 52 114 17 7 190 

(%)  27,4 60,0 8,9 3,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 40 31 6 0 77 

(%)  51,9 40,3 7,8 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 449 1133 356 15 1953 

(%)  23,0 58,0 18,2 0,8 100,0 

Tablo 212: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil 
toplum kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik sundukları teşvikleri bilme durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 

kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik sunulan teşvikleri bilme durumu 

değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %59,3’ü (944), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %60,0’ı (114) teşviklerden haberinin olmadığını ve nereden takip edeceğini 

bilmediğini vurgulamıştır. 

 

Çalışma durumu 

Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 
kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik  

sundukları teşvikleri biliyor musunuz?  
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Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Sıklık 256 504 197 7 964 

(%)  26,6 52,3 20,4 0,7 100,0 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

Sıklık 193 640 159 11 1003 

(%)  19,2 63,8 15,9 1,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 449 1144 356 18 1967 

(%)  22,8 58,2 18,1 0,9 100,0 

Tablo 213: Çalışma durumuna göre devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının 
gençlerin iş kurmasına yönelik sundukları teşvikleri bilme durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre gençlerin iş kurmasına yönelik sunulan teklifleri bilme ve 

yararlanma durumu analiz edildiğinde; bir işte çalışanların %52,3’ü (504), bir işte 

çalışmayanların %63,8’i (640) teşviklerden haberinin olmadığını ve nereden takip edeceğini 

bilmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 
kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik  

sundukları teşvikleri biliyor musunuz? 
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Gelirim yok 
Sıklık 18 13 13 0 44 

(%)  40,9 29,5 29,5 0,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 24 37 11 0 72 

(%)  33,3 51,4 15,3 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 35 88 25 2 150 

(%)  23,3 58,7 16,7 1,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 77 303 79 3 462 

(%)  16,7 65,6 17,1 0,6 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 117 435 111 5 668 

(%)  17,5 65,1 16,6 0,7 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 73 120 43 3 239 

(%)  30,5 50,2 18,0 1,3 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 95 123 74 5 297 

(%)  32,0 41,4 24,9 1,7 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 10 25 0 0 35 

(%)  28,6 71,4 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 449 1144 356 18 1967 

(%)  22,8 58,2 18,1 0,9 100,0 

Tablo 214: Hane halkı toplam gelirine göre devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum 
kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik sundukları teşvikleri bilme durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının 

gençlerin iş kurmasına yönelik sundukları teşvikleri bilme ve teşviklerden yararlanma 

incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %65,6’sı (303), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %65,1’i (435) teşviklerden haberi olmadığını ve nereden takip edeceğini 

bilmediğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

27. Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil 

toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 

başvurusunda bulundunuz mu? 

Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından 
herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulundunuz mu? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Başvuruda bulunmadım 1717 87,3 

Başvuruda bulundum, ilgilenilmedi 150 7,6 

Başvuruda bulundum, ilgilenildi ve uygulanmadı 61 3,1 

Başvuruda bulundum, ilgilenildi ve uygulandı 39 2,0 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 215: Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil toplum 
kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılanların devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından 

veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir destek almak için proje başvurusunda 

bulunma durumuna göre %87,3’ü (1717) başvuruda bulunmadığını, %7,6’sı (150) 

başvuruda bulunduğunu fakat ilgilenilmediğini, %3,1’i (61) başvuruda bulunduğunu, 

ilgilenildiğini ama uygulanmadığını, %2,0’ı (39) ise başvuruda bulunduğunu, ilgilenildiğini 

ve uygulandığını söylemiştir. 

 

Başvuruda bulunduğunuz kurumun adı nedir? (%)  

Kurumlar Sıklık (%)  

Belediye 2 33,3 

İstanbul Üniversitesi 4 66,7 

TOPLAM 6 100,0 

Tablo 216: Başvuruda bulunulan kurumların dağılımı 

Araştırmaya katılanlar başvuruda bulunduğu kurumların %33,3’ü (2) belediye, %66,7’si 

(4) İstanbul Üniversitesi olduğunu ifade etmiştir. Diğer başvuruda bulunan katılımcılara 

başvurdukları kurumları belirtmemiştir. 

 

  



 

 

Değişkenler 

Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından 

herhangi bir konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulundunuz mu? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 826 80 30 24 960 

(%)  86,0 8,3 3,1 2,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 891 70 31 15 1007 

(%)  88,5 7,0 3,1 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1717 150 61 39 1967 

(%)  87,3 7,6 3,1 2,0 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 132 19 8 0 159 

(%)  83,0 11,9 5,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 1075 77 24 29 1205 

(%)  89,2 6,4 2,0 2,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 502 54 29 10 595 

(%)  84,4 9,1 4,9 1,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1709 150 61 39 1959 

(%)  87,2 7,7 3,1 2,0 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 615 49 22 8 694 

(%)  88,6 7,1 3,2 1,2 100,0 

Lise 
Sıklık 806 82 31 20 939 

(%)  85,8 8,7 3,3 2,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 277 19 8 11 315 

(%)  87,9 6,0 2,5 3,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1706 150 61 39 1956 

(%)  87,2 7,7 3,1 2,0 100,0 

Tablo 217: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre devlet kurumlarından, belediyelerden, 
kalkınma ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulunma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %86,0’ı (826), kadınların %88,5’i (891); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %89,2’si (1075), 25-29 yaş arasındakilerin 

%84,4’ü (502); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%88,6’sı (615), lise mezunu olanların %85,8’i (806) devlet kurumlarından, belediyelerden, 

kalkınma ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak 

için proje başvurusunda bulunmadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından  

herhangi bir konuda destek almak için proje  
başvurusunda bulundunuz mu? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1435 93 32 32 1592 

(%)  90,1 5,8 2,0 2,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 89 2 1 2 94 

(%)  94,7 2,1 1,1 2,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 114 51 25 0 190 

(%)  60,0 26,8 13,2 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 75 0 0 2 77 

(%)  97,4 0,0 0,0 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1713 146 58 36 1953 

(%)  87,7 7,5 3,0 1,8 100,0 

Tablo 218: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre devlet kurumlarından, belediyelerden, 
kalkınma ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 

başvurusunda bulunma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 

ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 

başvurusunda bulunma durumu değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%90,1’i (1435), ilçe merkezinde yetişenlerin %60,0’ı (114) başvuruda bulunmadığını 

vurgulamıştır. 

 

Çalışma durumu 

Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından  

herhangi bir konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulundunuz mu? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 847 58 35 24 964 

(%)  87,9 6,0 3,6 2,5 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 870 92 26 15 1003 

(%)  86,7 9,2 2,6 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1717 150 61 39 1967 

(%)  87,3 7,6 3,1 2,0 100,0 

Tablo 219: Çalışma durumuna göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından 
veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir destek almak için proje başvurusunda bulunma 
durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre herhangi bir destek almak için proje başvurusunda bulunma 

durumu dikkate alındığında; bir işte çalışanların %87,9’u (847), bir işte çalışmayanların 

%86,7’si (870) başvuruda bulunmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından 

herhangi bir konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulundunuz mu? 
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Gelirim yok 
Sıklık 42 0 0 2 44 

(%)  95,5 0,0 0,0 4,5 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 61 6 2 3 72 

(%)  84,7 8,3 2,8 4,2 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 133 10 5 2 150 

(%)  88,7 6,7 3,3 1,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 406 37 12 7 462 

(%)  87,9 8,0 2,6 1,5 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 589 43 24 12 668 

(%)  88,2 6,4 3,6 1,8 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 205 23 4 7 239 

(%)  85,8 9,6 1,7 2,9 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 249 28 14 6 297 

(%)  83,8 9,4 4,7 2,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 32 3 0 0 35 

(%)  91,4 8,6 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1717 150 61 39 1967 

(%)  87,3 7,6 3,1 2,0 100,0 

Tablo 220: Hane halkı toplam gelirine göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulunma durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya 

sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda 

bulunma incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %87,9’u (406), 5.001-8.000 

TL arası geliri olanların %88,2’si (589) başvuruda bulunmadığını belirtmiştir. 

 

27.1. Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil 

toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 

başvurusunda bulunma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Devlet kurumlarından, 
belediyelerden, kalkınma 

ajanslarından veya sivil toplum 
kuruluşlarından herhangi bir 
konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulundunuz mu? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 996,49 956626,00 

471374,000 0,100* 
Kadın 1007 972,10 978902,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 221: Cinsiyete göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil 
toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma 
durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,606 değeri 0,05’ten (p> 0,05) büyük olduğu 

için cinsiyete göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil toplum 

kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmamıştır. Dolayısıyla devlet 

kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi 

bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma durumunun erkek ve kadına göre eşit 

olduğu kabul edilebilir. 



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Devlet kurumlarından, 
belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum 
kuruluşlarından herhangi bir 
konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulundunuz mu? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 1018,15 

10,511 2 0,005* 
20-24 yaş aralığı 1205 961,12 

25-29 yaş aralığı 595 1008,04 

TOPLAM 1959   

Tablo 222: Yaş aralığına göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil 
toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma 
durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,005 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu 

için yaş aralığına göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil 

toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Yapılan ikili karşılaştırma 

testine göre 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların 25-29 yaş aralığındakilere göre daha az proje 

başvuruda bulunduğu ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Devlet kurumlarından, 
belediyelerden, kalkınma 
ajanslarından veya sivil toplum 
kuruluşlarından herhangi bir 
konuda destek almak için proje 
başvurusunda bulundunuz mu? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 853,50 

4,083 3 0,253* 

İlköğretim 694 964,27 

Lise 939 991,74 

Üniversite 315 973,56 

TOPLAM 1956   

Tablo 223: Eğitim durumuna göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya 
sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma 
durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,253 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu 

için eğitim durumuna göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil 

toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani eğitim 

durumuna göre devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil toplum 

kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulunma durumunun 

farklılık göstermediği belirtilebilir.  



 

 

28. Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri, size belirteceklerimden daha çok 

hangilerine yöneliktir? 

Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri,  
size belirteceklerimden daha çok hangilerine yöneliktir? (%)  

Beklentiler Sıklık (%)  

Serbest çalışmak-free-lance 871 44,3 

Meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak 960 48,8 

Tarım ve hayvancılık faaliyetlerinde çalışmak 127 6,5 

Sivil toplum kuruluşlarında veya siyasi partilerde çalışmak 155 7,9 

Müzik, edebiyat, sinema, tiyatro gibi kültürel alanlarda çalışmak 105 5,3 

Teknoloji veya bilişim sektöründe çalışmak 315 16,0 

Küçük sanayi işlerinde çalışmak 119 6,0 

Reklam, tanıtım, medya veya sosyal medya gibi iletişim alanlarında çalışmak 64 3,3 

Üniversitede çalışmak veya araştırma faaliyetlerinde bulunmak 124 6,3 

Seyahate dayalı işlerde veya turizm alanında çalışmak 93 4,7 

Bir devlet kurumunda veya özel sektörde memur olmak 510 25,9 

Diğer 23 1,2 

Fikrim yok 9 0,5 

Tablo 224: Gençlerin iş konusundaki beklentilerinin dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Gençlerin iş konusundaki beklentilerini araştırmaya katılanların %44,3’ü (871) serbest 

çalışmak-free-lance, %48,8’i (960) meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak, %6,5’i (127) 

tarım ve hayvancılık faaliyetlerinde çalışmak, %7,9’u (155) sivil toplum kuruluşlarında veya 

siyasi partilerde çalışmak, %5,3’ü (105) müzik, edebiyat, sinema, tiyatro gibi kültürel 

alanlarda çalışmak, %16,0’ı (315) teknoloji veya bilişim sektöründe çalışmak, %6,0’ı (119) 

küçük sanayi işlerinde çalışmak, %3,3’ü (64) reklam, tanıtım, medya veya sosyal medya 

gibi iletişim alanlarında çalışmak, %6,3’ü (124) üniversitede çalışmak veya araştırma 

faaliyetlerinde bulunmak, %4,7’si (93) seyahate dayalı işlerde veya turizm alanında 

çalışmak, %25,9’u (510) bir devlet kurumunda veya özel sektörde memur olmak olduğunu 

ifade etmiştir. Ayrıca %1,2’si (23) diğer beklentileri olduğunu, %0,5’i (9) ise fikrinin 

olmadığını belirtmiştir. 

 

Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri,  
size belirteceklerimden daha çok hangilerine yöneliktir? Diğer (%)  

Beklentiler Sıklık (%)  

Hepsi 1 4,3 

Kaygısı 3 13,0 

Kendi mesleğini yapmak 13 56,5 

Mezun olduğu bölümden iş bulmak 3 13,0 

Yok 3 13,0 

TOPLAM 23 100,0 

Tablo 225: Gençlerin iş konusundaki beklentilerinin dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılan gençler iş konusundaki diğer beklentilerinin dağılımına göre %4,3’ü (1) 

hepsi, %13,0’ı (3) kaygısı, %56,5’i (13) kendi mesleğini yapmak, %13,0’ı (3) mezun 

olduğu bölümden iş bulmak, %13,0’ı (3) beklentisinin olmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri, size 
belirteceklerimden daha çok hangilerine yöneliktir?/1 
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C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 409 446 79 85 49 167 74 

(%)  42,6 46,5 8,2 8,9 5,1 17,4 7,7 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 462 514 48 70 56 148 45 

(%)  45,9 51,0 4,8 7,0 5,6 14,7 4,5 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 871 960 127 155 105 315 119 

(%)  44,3 48,8 6,5 7,9 5,3 16,0 6,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 70 86 11 10 7 22 14 

(%)  44,0 54,1 6,9 6,3 4,4 13,8 8,8 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 498 587 77 90 72 221 63 

(%)  41,3 48,7 6,4 7,5 6,0 18,3 5,2 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 303 279 39 51 26 71 42 

(%)  50,9 46,9 6,6 8,6 4,4 11,9 7,1 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 871 952 127 151 105 314 119 

(%)  44,5 48,6 6,5 7,7 5,4 16,0 6,1 
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 3 5 0 0 0 3 0 

(%)  37,5 62,5 0,0 0,0 0,0 37,5 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 302 345 43 52 38 98 48 

(%)  43,5 49,7 6,2 7,5 5,5 14,1 6,9 

Lise (n=939)  
Sıklık 420 455 71 88 45 170 55 

(%)  44,7 48,5 7,6 9,4 4,8 18,1 5,9 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 142 148 13 13 22 44 12 

(%)  45,1 47,0 4,1 4,1 7,0 14,0 3,8 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 867 953 127 153 105 315 115 

(%)  44,3 48,7 6,5 7,8 5,4 16,1 5,9 

Tablo 226: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlerin iş konusundaki beklentilerinin 
dağılımı-1 

  



 

 

Değişkenler 

Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri, size 
belirteceklerimden daha çok hangilerine yöneliktir?/2 
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C
in
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e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 43 58 44 222 6 0 

(%)  4,5 6,0 4,6 23,1 0,6 0,0 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 21 66 49 288 17 9 

(%)  2,1 6,6 4,9 28,6 1,7 0,9 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 64 124 93 510 23 9 

(%)  3,3 6,3 4,7 25,9 1,2 0,5 

Y
a
ş
 a

ra
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 2 3 1 47 0 0 

(%)  1,3 1,9 0,6 29,6 0,0 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 43 83 80 314 17 7 

(%)  3,6 6,9 6,6 26,1 1,4 0,6 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 19 38 12 149 6 2 

(%)  3,2 6,4 2,0 25,0 1,0 0,3 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 64 124 93 510 23 9 

(%)  3,3 6,3 4,7 26,0 1,2 0,5 
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 0 0 0 2 0 0 

(%)  0,0 0,0 0,0 25,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 6 59 39 167 4 9 

(%)  0,9 8,5 5,6 24,1 0,6 1,3 

Lise (n=939)  
Sıklık 44 41 38 234 10 0 

(%)  4,7 4,4 4,0 24,9 1,1 0,0 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 14 24 15 103 9 0 

(%)  4,4 7,6 4,8 32,7 2,9 0,0 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 64 124 92 506 23 9 

(%)  3,3 6,3 4,7 25,9 1,2 0,5 

Tablo 227: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlerin iş konusundaki beklentilerinin 
dağılımı-2 

Araştırmaya katılan erkeklerin %42,6’sı (409), kadınların %45,9’u (462); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %41,3’ü (498), 25-29 yaş 

arasındakilerin %50,9’u (303); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %43,5’i (302), lise mezunu olanların %44,7’si (420) gençlerin iş 

konusunda beklentilerinin serbest çalışmak-free-lance yönünde olduğunu söylerken ayrıca 

erkeklerin %46,5’i (446), kadınların %51,0’ı (514); 20-24 yaş arasındakilerin %48,7’si 

(587), 25-29 yaş arasındakilerin %46,9’u (279); ilköğretim mezunu olanların %49,7’si 

(345), lise mezunu olanların %48,5’i (455) meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak 

yönünde olduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri, 
size belirteceklerimden daha çok hangilerine 
yöneliktir? 

Çalışma durumu 

TOPLAM Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

Serbest çalışmak-free-lance 
Sıklık 461 410 871 

(%)  47,8 40,9 44,3 

Meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak 
Sıklık 455 505 960 

(%)  47,2 50,3 48,8 

Tarım ve hayvancılık faaliyetlerinde çalışmak 
Sıklık 61 66 127 

(%)  6,3 6,6 6,5 

Sivil toplum kuruluşlarında veya siyasi 
partilerde çalışmak 

Sıklık 81 74 155 

(%)  8,4 7,4 7,9 

Müzik, edebiyat, sinema, tiyatro gibi kültürel 
alanlarda çalışmak 

Sıklık 44 61 105 

(%)  4,6 6,1 5,3 

Teknoloji veya bilişim sektöründe çalışmak 
Sıklık 133 182 315 

(%)  13,8 18,1 16,0 

Küçük sanayi işlerinde çalışmak 
Sıklık 59 60 119 

(%)  6,1 6,0 6,0 

Reklam, tanıtım, medya veya sosyal medya 
gibi iletişim alanlarında çalışmak 

Sıklık 40 24 64 

(%)  4,1 2,4 3,3 

Üniversitede çalışmak veya araştırma 
faaliyetlerinde bulunmak 

Sıklık 43 81 124 

(%)  4,5 8,1 6,3 

Seyahate dayalı işlerde veya turizm alanında 
çalışmak 

Sıklık 48 45 93 

(%)  5,0 4,5 4,7 

Bir devlet kurumunda veya özel sektörde 
memur olmak 

Sıklık 231 279 510 

(%)  24,0 27,8 25,9 

Diğer 
Sıklık 9 14 23 

(%)  0,9 1,4 1,2 

Fikrim yok 

Sıklık 0 9 9 

(%)  0,0 0,9 0,5 

(%)  461 410 871 

Tablo 228: Çalışma durumuna göre gençlerin iş konusundaki beklentilerinin dağılımı 

Çalışma durumuna göre gençlerin iş konusundaki beklentileri değerlendirildiğinde; bir işte 

çalışanların %47,8’i (461), bir işte çalışmayanların %40,9’u (410) meslek öğrenmek ve 

kendi işini kurmak olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca bir işte çalışanların %47,2’si (455), bir 

işte çalışmayanların %50,3’ü (505) meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak olduğunu 

belirtmiştir. 

 

 

 

  



 

 

29. Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında, belirteceklerimden en 

önemli gördüğünüz hususları belirtir misiniz? 

Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında,  
belirteceklerimden en önemli gördüğünüz hususları belirtir misiniz? (%)  

Hususlar Sıklık (%)  

İstihdam alanlarının azlığı-Uygun iş olanaklarındaki yetersizlikler 1066 54,2 

Tam zamanlı çalışma alanlarının azalması 292 14,8 

Düşük ücret politikaları 1169 59,4 

Sigortasız veya güvencesiz çalışma 383 19,5 

Zorunlu eğitim süresinin uzun olması (12 yıl) ve istihdama katılımın gecikmesi 100 5,1 

Mesleki ve teknik eğitimden yoksun olma 200 10,2 

Proje bazlı, yarım zamanlı işlerin artması 99 5,0 

Teknolojinin gelişmesi ve yeni iş alanlarının uzmanlık gerektirmesi 119 6,0 

İş beğenmeme ve tembellik 144 7,3 

Diğer 29 1,5 

Tablo 229: Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında, belirtilenlerden en önemli görünen 
hususların dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların gençlerin işsiz kalmasının temel nedenlerinin hususu olarak 

%54,2’si (1066) istihdam alanlarının azlığı-uygun iş olanaklarındaki yetersizlikler, %14,8’i 

(292) tam zamanlı çalışma alanlarının azalması, %59,4’ü (1169) düşük ücret politikaları, 

%19,5’i (383) sigortasız veya güvencesiz çalışma, %5,1’i (100) zorunlu eğitim süresinin 

uzun olması (12 yıl) ve istihdama katılımın gecikmesi, %10,2’si (200) mesleki ve teknik 

eğitimden yoksun olma, %5,0’sı (99) proje bazlı, yarım zamanlı işlerin artması, %6,0’ı 

(119) teknolojinin gelişmesi ve yeni iş alanlarının uzmanlık gerektirmesi, %7,3’ü (144) iş 

beğenmeme ve tembellik olduğunu vurgulamıştır. Ayrıca %1,5’i (29) diğer hususlar 

olduğunu ifade etmiştir. 

 

Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında,  
belirteceklerimden en önemli gördüğünüz hususları belirtir misiniz?-diğer (%)  

Hususlar Sıklık (%)  

Eğitim 1 3,4 

Emeklerin karşılığını almadılar 5 17,2 

Fabrikaların üretime kapanması 1 3,4 

Hepsi 1 3,4 

Liyakate göre alım yapılmıyor 1 3,4 

Madde kullanması 3 10,3 

Tecrübe aramaları işverenin 2 6,9 

Torpil 3 10,3 

Ülke ekonomisi 4 13,8 

Üretim yok 2 6,9 

Yabancılar yüzünden 6 20,7 

TOPLAM 29 100,0 

Tablo 230: Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında, belirtilenlerden en önemli görünen 
hususların dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılanların gençlerin işsiz kalmasının temel nedenlerinin diğer hususuna 

%3,4’ü (1) eğitim, %17,2’si (5) emeklerin karşılığını almamaları, %3,4’ü (1) fabrikaların 

üretime kapanması, %3,4’ü (1) hepsi, %3,4’ü (1) liyakate göre alım yapılması, %10,3’ü 

(3) madde kullanılması, %6,9’u (2) işverenin tecrübe araması, %10,3’ü (3) torpil, %13,8’i 

(4) ülke ekonomisi, %6,9’u (2) üretimin olmaması, %20,7’si (6) yabancıların yüzünden 

olduğunu belirtmiştir. 



 

 

 

Değişkenler 

Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri  
arasında, belirteceklerimden en önemli gördüğünüz  

hususları belirtir misiniz? 

İ
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D
iğ

e
r 

C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 508 158 545 163 58 96 61 71 67 13 

(%)  52,9 16,5 56,8 17,0 6,0 10,0 6,4 7,4 7,0 1,4 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 558 134 624 220 42 104 38 48 77 16 

(%)  55,4 13,3 62,0 21,8 4,2 10,3 3,8 4,8 7,6 1,6 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 1066 292 1169 383 100 200 99 119 144 29 

(%)  54,2 14,8 59,4 19,5 5,1 10,2 5,0 6,0 7,3 1,5 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 85 33 114 24 9 17 1 8 3 3 

(%)  53,5 20,8 71,7 15,1 5,7 10,7 0,6 5,0 1,9 1,9 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 661 166 719 238 60 128 66 93 87 11 

(%)  54,9 13,8 59,7 19,8 5,0 10,6 5,5 7,7 7,2 0,9 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 320 93 328 117 31 55 32 18 53 15 

(%)  53,8 15,6 55,1 19,7 5,2 9,2 5,4 3,0 8,9 2,5 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 1066 292 1161 379 100 200 99 119 143 29 

(%)  54,4 14,9 59,3 19,3 5,1 10,2 5,1 6,1 7,3 1,5 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil (n=8)  
Sıklık 4 0 4 2 0 2 0 0 2 0 

(%)  50,0 0,0 50,0 25,0 0,0 25,0 0,0 0,0 25,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 363 102 441 118 25 76 23 42 57 12 

(%)  52,3 14,7 63,5 17,0 3,6 11,0 3,3 6,1 8,2 1,7 

Lise (n=939)  
Sıklık 493 150 554 202 50 96 61 57 69 7 

(%)  52,5 16,0 59,0 21,5 5,3 10,2 6,5 6,1 7,3 0,7 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 202 40 163 54 23 24 15 20 16 10 

(%)  64,1 12,7 51,7 17,1 7,3 7,6 4,8 6,3 5,1 3,2 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 1062 292 1162 376 98 198 99 119 144 29 

(%)  54,3 14,9 59,4 19,2 5,0 10,1 5,1 6,1 7,4 1,5 

Tablo 231: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri 
arasında, belirtilenlerden en önemli görünen hususların dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %52,9’u (508), kadınların %55,4’ü (558); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %54,9’u (661), 25-29 yaş arasındakilerin 

%53,8’i (320); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%52,3’ü (363), lise mezunu olanların %52,5’i (493) gençlerin işsiz kalma nedenleri 

arasında en önemli gördüğü nedenin istihdam alanlarının azlığı-uygun iş olanaklarındaki 

yetersizlikler olduğunu belirtirken erkeklerin %56,8’i (545), kadınların %62,0’ı (624); 20-

24 yaş arasındakilerin %59,7’si (719), 25-29 yaş arasındakilerin %55,1’i (328); ilköğretim 

mezunu olanların %63,5’i (441), lise mezunu olanların %59,0’ı (554) düşük ücret 

politikalarının diğer en önemli neden olduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri 
arasında, belirteceklerimden en önemli 
gördüğünüz hususları belirtir misiniz? 

Çalışma durumu 

TOPLAM Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

İstihdam alanlarının azlığı-Uygun iş 
olanaklarındaki yetersizlikler 

Sıklık 523 543 1066 

(%)  54,3 54,1 54,2 

Tam zamanlı çalışma alanlarının azalması 
Sıklık 131 161 292 

(%)  13,6 16,1 14,8 

Düşük ücret politikaları 
Sıklık 545 624 1169 

(%)  56,5 62,2 59,4 

Sigortasız veya güvencesiz çalışma 
Sıklık 167 216 383 

(%)  17,3 21,5 19,5 

Zorunlu eğitim süresinin uzun olması (12 yıl) 
ve istihdama katılımın gecikmesi 

Sıklık 60 40 100 

(%)  6,2 4,0 5,1 

Mesleki ve teknik eğitimden yoksun olma 
Sıklık 83 117 200 

(%)  8,6 11,7 10,2 

Proje bazlı, yarım zamanlı işlerin artması 
Sıklık 55 44 99 

(%)  5,7 4,4 5,0 

Teknolojinin gelişmesi ve yeni iş alanlarının 
uzmanlık gerektirmesi 

Sıklık 55 64 119 

(%)  5,7 6,4 6,0 

İş beğenmeme ve tembellik 
Sıklık 82 62 144 

(%)  8,5 6,2 7,3 

Diğer 
Sıklık 21 8 29 

(%)  2,2 0,8 1,5 

Tablo 232: Çalışma durumuna göre gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında, 
belirtilenlerden en önemli görünen hususların dağılımı 

Çalışma durumuna göre gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri incelendiğinde; bir işte 

çalışanların %54,3’ü (523), bir işte çalışmayanların %54,1’i (543) istihdam alanlarının 

azlığı-uygun iş olanaklarındaki yetersizlikler olduğunu söylemiştir. Ayrıca bir işte 

çalışanların %56,5’i (545), bir işte çalışmayanların %62,2’si (624) düşük ücret 

politikalarının diğer en önemli neden olduğunu ifade etmiştir. 



 

 

 

30. Size belirteceğim konularda ailenize (anne baba ve büyükleriniz) kıyasla ne 

kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

Konular 

Size belirteceğim konularda ailenize (anne baba 
ve büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı 

olduğunuzu belirtir misiniz? (%)  
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İş ve meslek seçiminde 
Sıklık 13 179 288 437 651 399 1967 

(%)  0,7 9,1 14,6 22,2 33,1 20,3 100,0 

Giyim seçiminde 
Sıklık 12 181 221 724 500 329 1967 

(%)  0,6 9,2 11,2 36,8 25,4 16,7 100,0 

Yemek ve içecek tercihlerinizde 
Sıklık 5 209 369 799 448 137 1967 

(%)  0,3 10,6 18,8 40,6 22,8 7,0 100,0 

Dini inançlarınızda ve bu inançlara 
göre yaşamakta 

Sıklık 10 365 549 561 317 165 1967 

(%)  0,5 18,6 27,9 28,5 16,1 8,4 100,0 

Teknolojiye bakış ve teknoloji 
kullanımı 

Sıklık 9 104 191 313 602 748 1967 

(%)  0,5 5,3 9,7 15,9 30,6 38,0 100,0 

Memleket-ülke gibi kendinizi ait 
hissettiğiniz hususlarda 

Sıklık 9 273 263 765 491 166 1967 

(%)  0,5 13,9 13,4 38,9 25,0 8,4 100,0 

Hayvanlara karşı yaklaşımınızda 
Sıklık 6 327 369 651 489 125 1967 

(%)  0,3 16,6 18,8 33,1 24,9 6,4 100,0 

Müzik ve eğlence seçiminizde 
Sıklık 9 105 193 432 718 510 1967 

(%)  0,5 5,3 9,8 22,0 36,5 25,9 100,0 

Birikimlerinizi veya paranızı 
değerlendirme tercihinizde 

Sıklık 14 194 260 444 693 362 1967 

(%)  0,7 9,9 13,2 22,6 35,2 18,4 100,0 

Siyasi tercihlerinizde 
Sıklık 32 289 311 321 598 416 1967 

(%)  1,6 14,7 15,8 16,3 30,4 21,1 100,0 

Tablo 233: Belirtilen konularda aileye (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı olma durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılanların belirtilen konularda ailesine (anne baba ve büyüklerine) kıyasla 

farklı olma durumunun dağılımı şu şekildedir: 

 İş ve meslek seçiminde ailesine kıyasla %20,3’ü (399) tamamen farklı, %33,1’i 

(651) farklı, %22,2’si (437) kısmen farklı olduğunu, %14,6’sı (288) farklı 

olmadığını, %9,1’i (179) hiç farklı olmadığını, %0,7’si (13) ise fikri olmadığını 

ifade etmiştir. 

 Giyim seçiminde ailesine kıyasla %16,7’si (329) tamamen farklı, %25,4’ü (500) 

farklı, %36,8’i (724) kısmen farklı olduğunu, %11,2’si (221) farklı olmadığını, 

%9,2’si (181) hiç farklı olmadığını, %0,6’sı (12) ise fikri olmadığını 

vurgulamıştır. 

 Yemek ve içecek tercihinde ailesine kıyasla %7,0’ı (137) tamamen farklı, 

%22,8’i (448) farklı, %40,6’sı (799) kısmen farklı olduğunu, %18,8’i (369) farklı 

olmadığını, %10,6’sı (209) hiç farklı olmadığını, %0,3’ü (5) ise fikri olmadığını 

belirtmiştir. 

 Dini inançlarında ve bu inançlara göre yaşamada ailesine kıyasla %8,4’ü (165) 

tamamen farklı, %16,1’i (317) farklı, %28,5’i (561) kısmen farklı olduğunu, 



 

 

%27,9’u (549) farklı olmadığını, %18,6’sı (365) hiç farklı olmadığını, %0,5’i (10) 

ise fikri olmadığını söylemiştir. 

 Teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında ailesine kıyasla %38,0’ı (748) 

tamamen farklı, %30,6’sı (602) farklı, %15,9’u (313) kısmen farklı olduğunu, 

%9,7’si (191) farklı olmadığını, %5,3’ü (104) hiç farklı olmadığını, %0,5’i (9) ise 

fikri olmadığını ifade etmiştir. 

 Memleket-ülke gibi kendisini ait hissettiği hususlarda ailesine kıyasla %8,4’ü 

(166) tamamen farklı, %25,0’ı (491) farklı, %38,9’u (765) kısmen farklı 

olduğunu, %13,4’ü (263) farklı olmadığını, %13,9’u (273) hiç farklı olmadığını, 

%0,5’i (9) ise fikri olmadığını belirtmiştir. 

 Hayvanlara karşı yaklaşımında ailesine kıyasla %6,4’ü (125) tamamen farklı, 

%24,9’u (489) farklı, %33,1’i (651) kısmen farklı olduğunu, %18,8’i (369) farklı 

olmadığını, %16,6’sı (327) hiç farklı olmadığını, %0,3’ü (6) ise fikri olmadığını 

söylemiştir. 

 Müzik ve eğlence seçiminde ailesine kıyasla %25,9’u (510) tamamen farklı, 

%36,5’i (718) farklı, %22,0’ı (432) kısmen farklı olduğunu, %9,8’i (193) farklı 

olmadığını, %5,3’ü (105) hiç farklı olmadığını, %0,5’i (9) ise fikri olmadığını 

vurgulamıştır. 

 Birikimlerini veya parasını değerlendirme tercihinde ailesine kıyasla %18,4’ü 

(362) tamamen farklı, %35,2’si (693) farklı, %22,6’sı (444) kısmen farklı 

olduğunu, %13,2’si (260) farklı olmadığını, %9,9’u (194) hiç farklı olmadığını, 

%0,7’si (14) ise fikri olmadığını ifade etmiştir. 

 Siyasi tercihinde ailesine kıyasla %21,1’i (416) tamamen farklı, %30,4’ü (598) 

farklı, %16,3’ü (321) kısmen farklı olduğunu, %15,8’i (311) farklı olmadığını, 

%14,7’si (289) hiç farklı olmadığını, %1,6’i (32) ise fikri olmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İş ve meslek seçiminde ailenize  

(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  

ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç 

farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 7 87 139 217 335 175 960 

(%)  0,7 9,1 14,5 22,6 34,9 18,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 6 92 149 220 316 224 1007 

(%)  0,6 9,1 14,8 21,8 31,4 22,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 13 179 288 437 651 399 1967 

(%)  0,7 9,1 14,6 22,2 33,1 20,3 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 14 30 46 40 29 159 

(%)  0,0 8,8 18,9 28,9 25,2 18,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 8 102 182 286 387 240 1205 

(%)  0,7 8,5 15,1 23,7 32,1 19,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 5 63 76 104 221 126 595 

(%)  0,8 10,6 12,8 17,5 37,1 21,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 13 179 288 436 648 395 1959 

(%)  0,7 9,1 14,7 22,3 33,1 20,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 4 3 0 0 8 

(%)  0,0 12,5 50,0 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 42 153 158 193 146 694 

(%)  0,3 6,1 22,0 22,8 27,8 21,0 100,0 

Lise 
Sıklık 11 98 102 185 351 192 939 

(%)  1,2 10,4 10,9 19,7 37,4 20,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 38 29 89 98 61 315 

(%)  0,0 12,1 9,2 28,3 31,1 19,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 13 179 288 435 642 399 1956 

(%)  0,7 9,2 14,7 22,2 32,8 20,4 100,0 

Tablo 234: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre iş ve meslek seçiminde aileye kıyasla farklı 
olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %22,6’sı (217), kadınların %21,8’i (220); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %23,7’si (286), 25-29 yaş arasındakilerin %17,5’i 

(104); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %22,8’i (158), lise mezunu 

olanların %19,7’si (185) iş ve meslek seçiminde ailesine kıyasla kısmen farklı olduğunu söylemiştir. 

Ayrıca erkeklerin %34,9’u (335), kadınların %31,4’ü (316); 20-24 yaş arasındakilerin %32,1’i (387), 

25-29 yaş arasındakilerin %37,1’i (221); ise ilköğretim mezunu olanların %27,8’i (193), lise mezunu 

olanların %37,4’ü (351) farklı olduğunu belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 

yerleşim yeri 

İş ve meslek seçiminde ailenize  

(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  

ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 10 125 203 327 571 356 1592 

(%)  0,6 7,9 12,8 20,5 35,9 22,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 4 10 44 35 1 94 

(%)  0,0 4,3 10,6 46,8 37,2 1,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 45 58 30 29 28 190 

(%)  0,0 23,7 30,5 15,8 15,3 14,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 5 14 32 16 10 77 

(%)  0,0 6,5 18,2 41,6 20,8 13,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 10 179 285 433 651 395 1953 

(%)  0,5 9,2 14,6 22,2 33,3 20,2 100,0 

Tablo 235: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre iş ve meslek seçiminde aileye kıyasla farklı 
olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre iş ve meslek seçiminde ailesine (anne baba ve büyükleri) 

kıyasla farklı olma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %20,5’i (327), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %15,8’i (30) ailesinden farklı olduğunu, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%35,9’u (571), ilçe merkezinde yetişenlerin %15,3’ü (29) farklı olduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Giyim seçiminde ailenize (anne baba ve büyükleriniz) 
kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Fikrim 

yok 

Hiç 
farklı 

değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 9 89 87 354 264 157 960 

(%)  0,9 9,3 9,1 36,9 27,5 16,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 3 92 134 370 236 172 1007 

(%)  0,3 9,1 13,3 36,7 23,4 17,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 12 181 221 724 500 329 1967 

(%)  0,6 9,2 11,2 36,8 25,4 16,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 14 23 61 33 28 159 

(%)  0,0 8,8 14,5 38,4 20,8 17,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 10 118 134 448 306 189 1205 

(%)  0,8 9,8 11,1 37,2 25,4 15,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 2 49 64 214 158 108 595 

(%)  0,3 8,2 10,8 36,0 26,6 18,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 12 181 221 723 497 325 1959 

(%)  0,6 9,2 11,3 36,9 25,4 16,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 4 0 3 0 8 

(%)  0,0 12,5 50,0 0,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 64 103 217 152 154 694 

(%)  0,6 9,2 14,8 31,3 21,9 22,2 100,0 

Lise 
Sıklık 5 86 87 402 239 120 939 

(%)  0,5 9,2 9,3 42,8 25,5 12,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 3 30 27 101 102 52 315 

(%)  1,0 9,5 8,6 32,1 32,4 16,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 12 181 221 720 496 326 1956 

(%)  0,6 9,3 11,3 36,8 25,4 16,7 100,0 

Tablo 236: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre giyim seçiminde aileye kıyasla farklı olma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,9’u (354), kadınların %36,7’si (370); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %37,2’si (448), 25-29 yaş arasındakilerin 

%36,0’ı (214); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%31,3’ü (217), lise mezunu olanların %42,8’i (402) giyim seçiminde ailesine kıyasla 

kısmen farklı olduğunu ifade etmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Giyim seçiminde ailenize (anne baba ve büyükleriniz)  
kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Fikrim 

yok 
Hiç farklı 
değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 4 132 131 653 418 254 1592 

(%)  0,3 8,3 8,2 41,0 26,3 16,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 6 9 33 29 17 94 

(%)  0,0 6,4 9,6 35,1 30,9 18,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 5 41 57 22 29 36 190 

(%)  2,6 21,6 30,0 11,6 15,3 18,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 2 21 12 24 18 77 

(%)  0,0 2,6 27,3 15,6 31,2 23,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 181 218 720 500 325 1953 

(%)  0,5 9,3 11,2 36,9 25,6 16,6 100,0 

Tablo 237: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre giyim seçiminde aileye kıyasla farklı olma 
durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre giyim seçiminde ailesine (anne baba ve büyükleri) 

kıyasla farklı olma durumu analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %41,0’ı (653), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %11,6’sı (22) ailesinden kısmen farklı olduğunu söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Yemek ve içecek tercihlerinizde ailenize (anne baba  
ve büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu  

belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 
yok 

Hiç 
farklı 

değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 98 184 376 227 73 960 

(%)  0,2 10,2 19,2 39,2 23,6 7,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 3 111 185 423 221 64 1007 

(%)  0,3 11,0 18,4 42,0 21,9 6,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 5 209 369 799 448 137 1967 

(%)  0,3 10,6 18,8 40,6 22,8 7,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 12 56 47 34 10 159 

(%)  0,0 7,5 35,2 29,6 21,4 6,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 134 206 503 266 93 1205 

(%)  0,2 11,1 17,1 41,7 22,1 7,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 2 63 107 244 145 34 595 

(%)  0,3 10,6 18,0 41,0 24,4 5,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 5 209 369 794 445 137 1959 

(%)  0,3 10,7 18,8 40,5 22,7 7,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 7 0 0 0 8 

(%)  0,0 12,5 87,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 76 171 255 143 47 694 

(%)  0,3 11,0 24,6 36,7 20,6 6,8 100,0 

Lise 
Sıklık 3 101 144 421 206 64 939 

(%)  0,3 10,8 15,3 44,8 21,9 6,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 31 41 121 96 26 315 

(%)  0,0 9,8 13,0 38,4 30,5 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 5 209 363 797 445 137 1956 

(%)  0,3 10,7 18,6 40,7 22,8 7,0 100,0 

Tablo 238: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre yemek ve içecek tercihinde aileye kıyasla farklı 
olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %39,2’si (376), kadınların %42,0’ı (423); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %41,7’si (503), 25-29 yaş arasındakilerin 

%41,0’ı (244); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%36,7’si (255), lise mezunu olanların %44,8’i (421) yemek ve içecek tercihinde ailesine 

kıyasla kısmen farklı olduğunu belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Yemek ve içecek tercihlerinizde ailenize (anne baba ve 
büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Fikrim 

yok 
Hiç farklı 
değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 2 171 261 697 371 90 1592 

(%)  0,1 10,7 16,4 43,8 23,3 5,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 8 18 32 20 16 94 

(%)  0,0 8,5 19,1 34,0 21,3 17,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 24 56 46 37 27 190 

(%)  0,0 12,6 29,5 24,2 19,5 14,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 6 31 20 20 0 77 

(%)  0,0 7,8 40,3 26,0 26,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 209 366 795 448 133 1953 

(%)  0,1 10,7 18,7 40,7 22,9 6,8 100,0 

Tablo 239: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre yemek ve içecek tercihlerinde aileye kıyasla 
farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre yemek ve içecek tercihlerinde ailesine (anne baba 

ve büyükleri) kıyasla farklı olma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%43,8’i (697), ilçe merkezinde yetişenlerin %24,2’si (46) ailesinden kısmen farklı 

olduğunu ifade etmiştir.  



 

 

Değişkenler 

Dini inançlarınız ve bu inançları yaşamakta  
ailenize (anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  
ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

TOPLAM 

Fikrim 
yok 

Hiç 
farklı 

değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 3 167 279 255 172 84 960 

(%)  0,3 17,4 29,1 26,6 17,9 8,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 198 270 306 145 81 1007 

(%)  0,7 19,7 26,8 30,4 14,4 8,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 10 365 549 561 317 165 1967 

(%)  0,5 18,6 27,9 28,5 16,1 8,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 24 61 43 31 0 159 

(%)  0,0 15,1 38,4 27,0 19,5 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 4 241 341 341 165 113 1205 

(%)  0,3 20,0 28,3 28,3 13,7 9,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 6 100 147 173 118 51 595 

(%)  1,0 16,8 24,7 29,1 19,8 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 10 365 549 557 314 164 1959 

(%)  0,5 18,6 28,0 28,4 16,0 8,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 4 0 0 0 8 

(%)  0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 120 218 191 113 50 694 

(%)  0,3 17,3 31,4 27,5 16,3 7,2 100,0 

Lise 
Sıklık 8 178 245 279 156 73 939 

(%)  0,9 19,0 26,1 29,7 16,6 7,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 63 78 86 46 42 315 

(%)  0,0 20,0 24,8 27,3 14,6 13,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 10 365 545 556 315 165 1956 

(%)  0,5 18,7 27,9 28,4 16,1 8,4 100,0 

Tablo 240: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre dinî inançları ve bu inançları yaşamakta aileye 
kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,6’sı (255), kadınların %30,4’ü (306); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %28,3’ü (341), 25-29 yaş arasındakilerin %29,1’i (173); 

eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların %27,5’i (191), lise mezunu 

olanların %29,7’si (279) dinî inançlar ve bu inançları yaşamakta ailesine kıyasla kısmen farklı 

olduğunu vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Dini inançlarınızda ve bu inançlara göre yaşamakta ailenize 
(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu 

belirtir misiniz? TOPLAM 

Fikrim 
yok 

Hiç farklı 
değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

Büyükşehir 
ilçe 

Sıklık 3 295 439 493 237 125 1592 

(%)  0,2 18,5 27,6 31,0 14,9 7,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 16 26 11 35 6 94 

(%)  0,0 17,0 27,7 11,7 37,2 6,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 36 59 28 37 30 190 

(%)  0,0 18,9 31,1 14,7 19,5 15,8 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 18 25 26 8 0 77 

(%)  0,0 23,4 32,5 33,8 10,4 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 365 549 558 317 161 1953 

(%)  0,2 18,7 28,1 28,6 16,2 8,2 100,0 

Tablo 241: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre dinî inançlarında ve bu inançlara göre 
yaşamakta aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre dinî inançlarında ve bu inançlara göre yaşamakta ailesine 

(anne baba ve büyükleri) kıyasla farklı olma durumu analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%31,0’ı (493), ilçe merkezinde yetişenlerin %14,7’si (28) kısmen farklı olduğunu söylemiştir.  



 

 

 

Değişkenler 

Teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında  

ailenize (anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  

ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç 

farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 55 75 159 308 361 960 

(%)  0,2 5,7 7,8 16,6 32,1 37,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 49 116 154 294 387 1007 

(%)  0,7 4,9 11,5 15,3 29,2 38,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 104 191 313 602 748 1967 

(%)  0,5 5,3 9,7 15,9 30,6 38,0 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 9 18 24 62 46 159 

(%)  0,0 5,7 11,3 15,1 39,0 28,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 61 113 166 383 479 1205 

(%)  0,2 5,1 9,4 13,8 31,8 39,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 6 34 60 123 150 222 595 

(%)  1,0 5,7 10,1 20,7 25,2 37,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 104 191 313 595 747 1959 

(%)  0,5 5,3 9,7 16,0 30,4 38,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 2 2 0 3 8 

(%)  0,0 12,5 25,0 25,0 0,0 37,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 26 81 97 214 274 694 

(%)  0,3 3,7 11,7 14,0 30,8 39,5 100,0 

Lise 
Sıklık 7 55 83 145 283 366 939 

(%)  0,7 5,9 8,8 15,4 30,1 39,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 22 25 67 97 104 315 

(%)  0,0 7,0 7,9 21,3 30,8 33,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 104 191 311 594 747 1956 

(%)  0,5 5,3 9,8 15,9 30,4 38,2 100,0 

Tablo 242: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında 
aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %16,6’sı (159), kadınların %15,3’ü (154); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %13,8’i (166), 25-29 yaş arasındakilerin %20,7’si 

(123); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %14,0’ı (97), lise mezunu 

olanların %15,4’ü (145) teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında ailesine kıyasla kısmen farklı 

olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %37,6’sı (361), kadınların %38,4’ü (387); 20-24 yaş 

arasındakilerin %39,8’i (479), 25-29 yaş arasındakilerin %37,3’ü (222); ise ilköğretim mezunu 

olanların %39,5’i (274), lise mezunu olanların %39,0’ı (366) tamamen farklı olduğunu belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 

yerleşim yeri 

Teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında ailenize (anne baba ve 

büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 2 78 150 229 494 639 1592 

(%)  0,1 4,9 9,4 14,4 31,0 40,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 1 4 27 34 28 94 

(%)  0,0 1,1 4,3 28,7 36,2 29,8 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 22 31 35 51 51 190 

(%)  0,0 11,6 16,3 18,4 26,8 26,8 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 3 6 19 23 26 77 

(%)  0,0 3,9 7,8 24,7 29,9 33,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 104 191 310 602 744 1953 

(%)  0,1 5,3 9,8 15,9 30,8 38,1 100,0 

Tablo 243: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında 
aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında ailesine (anne baba 

ve büyükleri) kıyasla farklı olma durumu analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %40,1’i 

(639), ilçe merkezinde yetişenlerin %26,8’i (51), bucak ve köyde yetişenlerin %33,8’i (26) ailesinden 

tamamen farklı olduğunu vurgularken il merkezinde yetişenlerin %36,2’si (34), ailesinden farklı 

olduğunu ifade etmiştir.   



 

 

Değişkenler 

Memleket-ülke gibi kendinizi ait hissettiğiniz hususlarda 
ailenize (anne baba ve büyükleriniz)  

kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 
yok 

Hiç 
farklı 

değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 129 121 382 247 79 960 

(%)  0,2 13,4 12,6 39,8 25,7 8,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 144 142 383 244 87 1007 

(%)  0,7 14,3 14,1 38,0 24,2 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 273 263 765 491 166 1967 

(%)  0,5 13,9 13,4 38,9 25,0 8,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 29 28 54 40 8 159 

(%)  0,0 18,2 17,6 34,0 25,2 5,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 154 169 470 292 117 1205 

(%)  0,2 12,8 14,0 39,0 24,2 9,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 6 90 65 237 156 41 595 

(%)  1,0 15,1 10,9 39,8 26,2 6,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 273 262 761 488 166 1959 

(%)  0,5 13,9 13,4 38,8 24,9 8,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 5 0 0 0 8 

(%)  0,0 37,5 62,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 100 83 289 162 58 694 

(%)  0,3 14,4 12,0 41,6 23,3 8,4 100,0 

Lise 
Sıklık 7 116 130 367 234 85 939 

(%)  0,7 12,4 13,8 39,1 24,9 9,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 54 43 107 89 22 315 

(%)  0,0 17,1 13,7 34,0 28,3 7,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 273 261 763 485 165 1956 

(%)  0,5 14,0 13,3 39,0 24,8 8,4 100,0 

Tablo 244: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre memleket-ülke gibi ait hissedilen hususlarda 
aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %39,8’i (382), kadınların %38,0’ı (383); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %39,0’ı (470), 25-29 yaş arasındakilerin %39,8’i 

(237); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %41,6’sı (289), lise mezunu 

olanların %39,1’i (367) memleket-ülke gibi kendisini ait hissettiği hususlarda ailesine kıyasla kısmen 

farklı olduğunu söylemiştir.  

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Memleket-ülke gibi kendinizi ait hissettiğiniz  
hususlarda ailenize (anne baba ve büyükleriniz)  

kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? TOPLAM 

Fikrim 
yok 

Hiç farklı 
değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 2 224 222 670 358 116 1592 

(%)  0,1 14,1 13,9 42,1 22,5 7,3 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 11 6 21 52 4 94 

(%)  0,0 11,7 6,4 22,3 55,3 4,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 28 27 44 55 36 190 

(%)  0,0 14,7 14,2 23,2 28,9 18,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 10 8 30 23 6 77 

(%)  0,0 13,0 10,4 39,0 29,9 7,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 273 263 765 488 162 1953 

(%)  0,1 14,0 13,5 39,2 25,0 8,3 100,0 

Tablo 245: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre memleket-ülke gibi kendinizi ait hissettiğiniz 
hususlarda aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre memleket-ülke gibi kendinizi ait hissettiğiniz hususlarda 

ailesine (anne baba ve büyükleri) kıyasla farklı olma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %42,1’i (670), ilçe merkezinde yetişenlerin %23,2’si (44) kısmen farklı olduğunu 

belirtmiştir.  



 

 

 

Değişkenler 

Hayvanlara karşı yaklaşımınızda ailenize  
(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  

ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 
yok 

Hiç 
farklı 

değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 152 161 330 257 58 960 

(%)  0,2 15,8 16,8 34,4 26,8 6,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 4 175 208 321 232 67 1007 

(%)  0,4 17,4 20,7 31,9 23,0 6,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 6 327 369 651 489 125 1967 

(%)  0,3 16,6 18,8 33,1 24,9 6,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 26 41 52 39 1 159 

(%)  0,0 16,4 25,8 32,7 24,5 0,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 220 228 383 289 82 1205 

(%)  0,2 18,3 18,9 31,8 24,0 6,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 3 80 100 216 154 42 595 

(%)  0,5 13,4 16,8 36,3 25,9 7,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 6 326 369 651 482 125 1959 

(%)  0,3 16,6 18,8 33,2 24,6 6,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 5 0 0 0 8 

(%)  0,0 37,5 62,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 115 133 238 172 34 694 

(%)  0,3 16,6 19,2 34,3 24,8 4,9 100,0 

Lise 
Sıklık 3 159 152 323 242 60 939 

(%)  0,3 16,9 16,2 34,4 25,8 6,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 50 73 90 73 28 315 

(%)  0,3 15,9 23,2 28,6 23,2 8,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 6 327 363 651 487 122 1956 

(%)  0,3 16,7 18,6 33,3 24,9 6,2 100,0 

Tablo 246: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre hayvanlara karşı yaklaşımda aileye kıyasla 
farklı olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %34,4’ü (330), kadınların %31,9’u (321); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %31,8’i (383), 25-29 yaş arasındakilerin %36,3’ü 

(216); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %34,3’ü (238), lise mezunu 

olanların %34,4’ü (323) hayvanlara karşı yaklaşımında ailesine kıyasla kısmen farklı olduğunu 

vurgulamıştır.  

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Hayvanlara karşı yaklaşımınızda ailenize (anne baba ve 
büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Fikrim 

yok 
Hiç farklı 
değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 2 258 292 562 403 75 1592 

(%)  0,1 16,2 18,3 35,3 25,3 4,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 13 28 13 24 16 94 

(%)  0,0 13,8 29,8 13,8 25,5 17,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 44 28 53 41 24 190 

(%)  0,0 23,2 14,7 27,9 21,6 12,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 1 8 21 23 18 6 77 

(%)  1,3 10,4 27,3 29,9 23,4 7,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 323 369 651 486 121 1953 

(%)  0,2 16,5 18,9 33,3 24,9 6,2 100,0 

Tablo 247: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre hayvanlara karşı yaklaşımında aileye kıyasla 
farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre hayvanlara karşı yaklaşımınızda ailesine (anne baba ve 

büyükleri) kıyasla farklı olma durumu incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,3’ü (562), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %27,9’u (53) kısmen farklı olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Müzik ve eğlence seçiminde ailenize  

(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  

ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 52 92 198 371 245 960 

(%)  0,2 5,4 9,6 20,6 38,6 25,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 53 101 234 347 265 1007 

(%)  0,7 5,3 10,0 23,2 34,5 26,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 105 193 432 718 510 1967 

(%)  0,5 5,3 9,8 22,0 36,5 25,9 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 8 20 42 62 27 159 

(%)  0,0 5,0 12,6 26,4 39,0 17,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 65 112 233 441 351 1205 

(%)  0,2 5,4 9,3 19,3 36,6 29,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 6 32 61 157 208 131 595 

(%)  1,0 5,4 10,3 26,4 35,0 22,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 105 193 432 711 509 1959 

(%)  0,5 5,4 9,9 22,1 36,3 26,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 2 2 3 0 8 

(%)  0,0 12,5 25,0 25,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 36 84 164 245 163 694 

(%)  0,3 5,2 12,1 23,6 35,3 23,5 100,0 

Lise 
Sıklık 7 46 79 203 354 250 939 

(%)  0,7 4,9 8,4 21,6 37,7 26,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 22 28 57 114 94 315 

(%)  0,0 7,0 8,9 18,1 36,2 29,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 105 193 426 716 507 1956 

(%)  0,5 5,4 9,9 21,8 36,6 25,9 100,0 

Tablo 248: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre müzik ve eğlence seçiminde aileye kıyasla 
farklı olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %20,6’sı (198), kadınların %23,2’si (234); yaş aralığına göre dikkate 

alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %19,3’ü (233), 25-29 yaş arasındakilerin %26,4’ü (157); 

eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %23,6’sı (164), lise mezunu 

olanların %21,6’sı (203) müzik ve eğlence seçiminde ailesine kıyasla kısmen farklı olduğunu 

söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %38,6’sı (371), kadınların %34,5’i (347); 20-24 yaş arasındakilerin 

%36,6’sı (441), 25-29 yaş arasındakilerin %35,0’ı (208); ise ilköğretim mezunu olanların %35,3’ü 

(245), lise mezunu olanların %37,7’si (354) farklı olduğunu belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Müzik ve eğlence seçiminizde ailenize (anne baba ve 
büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Fikrim 

yok 
Hiç farklı 
değilim 

Farklı 
değilim 

Kısmen 
farklıyım 

Farklıyım 
Tamamen 
farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 2 77 136 356 601 420 1592 

(%)  0,1 4,8 8,5 22,4 37,8 26,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 2 6 32 34 20 94 

(%)  0,0 2,1 6,4 34,0 36,2 21,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 22 37 25 54 52 190 

(%)  0,0 11,6 19,5 13,2 28,4 27,4 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 4 14 16 29 14 77 

(%)  0,0 5,2 18,2 20,8 37,7 18,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 105 193 429 718 506 1953 

(%)  0,1 5,4 9,9 22,0 36,8 25,9 100,0 

Tablo 249: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre müzik ve eğlence seçiminizde aileye kıyasla 
farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre müzik ve eğlence seçiminde ailesine (anne baba ve büyükleri) 

kıyasla farklı olma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %22,4’ü (356), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %13,2’si (25) kısmen farklı olduğu vurgulamıştır. Ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %37,8’i (601), ilçe merkezinde yetişenlerin %28,4’ü (54) farklı olduğunu beyan etmiştir.  



 

 

 

Değişkenler 

Birikimlerinizi veya paranızı değerlendirme  

tercihinizde ailenize (anne baba ve büyükleriniz)  

kıyasla ne kadar farklı olduğunuz belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç 

farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 79 120 256 349 154 960 

(%)  0,2 8,2 12,5 26,7 36,4 16,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 12 115 140 188 344 208 1007 

(%)  1,2 11,4 13,9 18,7 34,2 20,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 194 260 444 693 362 1967 

(%)  0,7 9,9 13,2 22,6 35,2 18,4 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 8 32 44 56 19 159 

(%)  0,0 5,0 20,1 27,7 35,2 11,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 8 139 146 281 407 224 1205 

(%)  0,7 11,5 12,1 23,3 33,8 18,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 6 46 82 119 227 115 595 

(%)  1,0 7,7 13,8 20,0 38,2 19,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 193 260 444 690 358 1959 

(%)  0,7 9,9 13,3 22,7 35,2 18,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 2 3 0 0 8 

(%)  0,0 37,5 25,0 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 67 103 177 227 116 694 

(%)  0,6 9,7 14,8 25,5 32,7 16,7 100,0 

Lise 
Sıklık 10 88 126 173 352 190 939 

(%)  1,1 9,4 13,4 18,4 37,5 20,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 34 27 91 112 51 315 

(%)  0,0 10,8 8,6 28,9 35,6 16,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 192 258 444 691 357 1956 

(%)  0,7 9,8 13,2 22,7 35,3 18,3 100,0 

Tablo 250: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre birikimleri veya parayı değerlendirme 
tercihinde aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,7’si (256), kadınların %18,7’si (188); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %23,3’ü (281), 25-29 yaş arasındakilerin %20,0’ı 

(119); eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların %25,5’i (177), lise mezunu 

olanların %18,4’ü (173) birikimleri ve parasını değerlendirme tercihinde ailesine kıyasla kısmen farklı 

olduğunu vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin %36,4’ü (349), kadınların %34,2’si (344); 20-24 yaş 

arasındakilerin %33,8’i (407), 25-29 yaş arasındakilerin %38,2’si (227); ise ilköğretim mezunu 

olanların %32,7’si (227), lise mezunu olanların %37,5’i (352) farklı olduğunu söylemiştir. 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 

yerleşim yeri 

Birikimlerinizi veya paranızı değerlendirme tercihinizde ailenize (anne 

baba ve büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim yok 
Hiç farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 7 151 192 368 564 310 1592 

(%)  0,4 9,5 12,1 23,1 35,4 19,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 5 15 24 39 11 94 

(%)  0,0 5,3 16,0 25,5 41,5 11,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 29 36 29 60 36 190 

(%)  0,0 15,3 18,9 15,3 31,6 18,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 9 14 23 30 1 77 

(%)  0,0 11,7 18,2 29,9 39,0 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 194 257 444 693 358 1953 

(%)  0,4 9,9 13,2 22,7 35,5 18,3 100,0 

Tablo 251: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre birikimlerinizi veya paranızı değerlendirme 
tercihinizde aileye kıyasla farklı olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre birikim veya paranızı değerlendirme tercihinde ailesine (anne 

baba ve büyükleri) kıyasla farklı olma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%23,1’i (368), ilçe merkezinde yetişenlerin %15,3’ü (29) kısmen farklı olduğunu ifade etmiştir. 

Ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,4’ü (564), ilçe merkezinde yetişenlerin %31,6’sı (60) farklı 

olduğunu belirtmiştir.  



 

 

Değişkenler 

Siyasi tercihlerinizde ailenize  

(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla  

ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç 

farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 7 132 152 183 291 195 960 

(%)  0,7 13,8 15,8 19,1 30,3 20,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 25 157 159 138 307 221 1007 

(%)  2,5 15,6 15,8 13,7 30,5 21,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 289 311 321 598 416 1967 

(%)  1,6 14,7 15,8 16,3 30,4 21,1 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 18 33 36 37 35 159 

(%)  0,0 11,3 20,8 22,6 23,3 22,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 21 200 192 188 356 248 1205 

(%)  1,7 16,6 15,9 15,6 29,5 20,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 11 70 86 97 202 129 595 

(%)  1,8 11,8 14,5 16,3 33,9 21,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 288 311 321 595 412 1959 

(%)  1,6 14,7 15,9 16,4 30,4 21,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 5 0 0 0 8 

(%)  0,0 37,5 62,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 6 97 111 140 199 141 694 

(%)  0,9 14,0 16,0 20,2 28,7 20,3 100,0 

Lise 
Sıklık 15 147 132 122 306 217 939 

(%)  1,6 15,7 14,1 13,0 32,6 23,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 11 42 59 59 91 53 315 

(%)  3,5 13,3 18,7 18,7 28,9 16,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 289 307 321 596 411 1956 

(%)  1,6 14,8 15,7 16,4 30,5 21,0 100,0 

Tablo 252: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre siyasi tercihlerinde aileye kıyasla farklı olma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %19,1’i (183), kadınların %13,7’si (138); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %15,6’sı (188), 25-29 yaş arasındakilerin %16,3’ü (97); 

eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %20,2’si (140), lise mezunu 

olanların %13,0’ı (122) siyasi tercihlerinde ailesine kıyasla kısmen farklı olduğunu söylerken 

erkeklerin %30,3’ü (291), kadınların %30,5’i (307); yaş aralığına göre değerlendirildiğinde, 20-24 

yaş arasındakilerin %29,5’i (356), 25-29 yaş arasındakilerin %33,9’u (202); eğitim durumuna göre 

bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %28,7’si (199), lise mezunu olanların %32,6’sı (306) farklı 

olduğunu ifade etmiştir. 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 

yerleşim yeri 

Siyasi tercihlerinizde ailenize (anne baba ve büyükleriniz) kıyasla ne kadar 

farklı olduğunuzu belirtir misiniz? 
TOPLAM 

Fikrim 

yok 

Hiç farklı 

değilim 

Farklı 

değilim 

Kısmen 

farklıyım 
Farklıyım 

Tamamen 

farklıyım 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 12 250 232 267 481 350 1592 

(%)  0,8 15,7 14,6 16,8 30,2 22,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 8 8 11 18 37 12 94 

(%)  8,5 8,5 11,7 19,1 39,4 12,8 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 3 19 53 18 50 47 190 

(%)  1,6 10,0 27,9 9,5 26,3 24,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 2 12 12 18 30 3 77 

(%)  2,6 15,6 15,6 23,4 39,0 3,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 25 289 308 321 598 412 1953 

(%)  1,3 14,8 15,8 16,4 30,6 21,1 100,0 

Tablo 253: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre siyasi tercihinizde aileye kıyasla farklı olma 
durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre siyasi tercihinde ailesine (anne baba ve büyükleri) kıyasla 

farklı olma durumu analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %16,8’i (267), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %26,3’ü (50) ailesinden kısmen farklı olduğunu, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%30,2’si (481), ilçe merkezinde yetişenlerin %26,3’ü (50) farklı olduğunu vurgulamıştır.  



 

 

 

30.1. Belirtilen konularda aileye (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı olma 

durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri 
Mann-Whitney U 

Testi 

Size belirteceğim konularda 
ailenize (anne baba ve 
büyükleriniz) kıyasla ne  
kadar farklı olduğunuzu  
belirtir misiniz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test 

istatistiği 
p-

değeri 

1) İş ve meslek seçiminde 

Erkek 960 972,16 9332,71,5 

471991,500 0,352* Kadın 1007 995,29 1002256,50 

Toplam 1967     

2) Giyim seçiminde 

Erkek 960 1000,20 960189,50 

467810,500 0,200* Kadın 1007 968,56 975338,50 

Toplam 1967     

3) Yemek ve içecek tercihlerinizde 

Erkek 960 996,99 957112,50 

470887,500 0,300* Kadın 1007 971,61 978415,50 

Toplam 1967     

4) Dinî inançlarınızda ve bu 
inançlara göre yaşamakta 

Erkek 960 1002,06 961980,50 

466019,500 0,156* Kadın 1007 966,78 973547,50 

Toplam 1967     

5) Teknolojiye bakış ve teknoloji 
kullanımı 

Erkek 960 990,12 950518,00 

477482,000 0,625* Kadın 1007 978,16 985010,00 

Toplam 1967     

6) Memleket-ülke gibi kendinizi ait 
hissettiğiniz hususlarda 

Erkek 960 996,50 956641,50 

471358,500 0,320* Kadın 1007 972,08 978886,50 

Toplam 1967     

7) Hayvanlara karşı yaklaşımınızda 

Erkek 960 1010,06 969661,00 

458339,000 0,040* Kadın 1007 959,15 965867,00 

Toplam 1967     

8) Müzik ve eğlence seçiminizde 

Erkek 960 993,13 953405,00 

474595,000 0,469* Kadın 1007 975,30 982123,00 

Toplam 1967     

9) Birikimlerinizi veya paranızı 
değerlendirme tercihinizde 

Erkek 960 979,92 940723,50 

479443,500 0,748* Kadın 1007 987,89 994804,50 

Toplam 1967     

10) Siyasi tercihlerinizde 

Erkek 960 988,21 948682,50 

479317,500 0,742* Kadın 1007 979,99 986845,50 

Toplam 1967     

Tablo 254: Cinsiyete göre belirtilen konularda aileye (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı olma 
durumunun fark testi  

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 7. konunun p-değeri 0,05 (p < 0,05) küçük 

olduğu için hayvanlara karşı yaklaşımda ailesine (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı 

olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Cinsiyete 

göre hayvanlara karşı yaklaşımda ailesine kıyasla farklıdır. Sıra ortalamaları incelendiğinde 

erkeklerin kadınlara göre hayvanlara yaklaşımda ailesine kıyasla daha farklı olduğu 

söylenebilir. Diğer geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten  

(p > 0,05) büyük olduğu için cinsiyete göre iş ve meslek seçiminde, giyim seçiminde, 

yemek ve içecek tercihinde, dinî inançlarında ve bu inançlara göre yaşamada, teknolojiye 

bakış ve teknoloji kullanımı, memleket-ülke gibi kendisini ait hissettiğin hususlarda, müzik 

ve eğlence seçiminde, birikimlerini veya parasını değerlendirme tercihinde, siyasi 

tercihlerinde ailesine kıyasla farklı olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla cinsiyete göre belirtilen bu konularda 

ailesine kıyasla farklı durumunun aynı düzeyde olduğu ifade edilebilir.  



 

 

Sıra İşaretleri  Kruskal-Wallis H Testi 

Size belirteceğim konularda ailenize 
(anne baba ve büyükleriniz) kıyasla ne 

kadar farklı olduğunuzu belirtir 

misiniz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) İş ve meslek seçiminde 

15-19 yaş aralığı 159 908,09 

4,614 2 0,100* 
20-24 yaş aralığı 1205 974,71 

25-29 yaş aralığı 595 1009,92 

Toplam 1959   

2) Giyim seçiminde 

15-19 yaş aralığı 159 954,87 

3,498 2 0,174* 
20-24 yaş aralığı 1205 966,27 

25-29 yaş aralığı 595 1014,53 

Toplam 1959   

3) Yemek ve içecek tercihlerinizde 

15-19 yaş aralığı 159 899,73 

3,854 2 0,146* 
20-24 yaş aralığı 1205 988,88 

25-29 yaş aralığı 595 983,47 

Toplam 1959   

4) Dinî inançlarınızda ve bu inançlara göre 

yaşamakta 

15-19 yaş aralığı 159 923,30 

7,469 2 0,024* 
20-24 yaş aralığı 1205 963,42 

25-29 yaş aralığı 595 1028,74 

Toplam 1959   

5) Teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımı 

15-19 yaş aralığı 159 912,36 

8,512 2 0,014* 
20-24 yaş aralığı 1205 1007,51 

25-29 yaş aralığı 595 942,36 

Toplam 1959   

6) Memleket-ülke gibi kendinizi ait 

hissettiğiniz hususlarda 

15-19 yaş aralığı 159 897,82 

4,736 2 0,094* 
20-24 yaş aralığı 1205 995,13 

25-29 yaş aralığı 595 971,31 

Toplam 1959   

7) Hayvanlara karşı yaklaşımınızda 

15-19 yaş aralığı 159 899,69 

8,897 2 0,012* 
20-24 yaş aralığı 1205 966,47 

25-29 yaş aralığı 595 1028,87 

Toplam 1959   

8) Müzik ve eğlence seçiminizde 

15-19 yaş aralığı 159 884,45 

18,908 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1021,58 

25-29 yaş aralığı 595 921,33 

Toplam 1959   

9) Birikimlerinizi veya paranızı 

değerlendirme tercihinizde 

15-19 yaş aralığı 159 919,62 

5,006 2 0,082* 
20-24 yaş aralığı 1205 969,91 

25-29 yaş aralığı 595 1016,57 

Toplam 1959   

10) Siyasi tercihlerinizde 

15-19 yaş aralığı 159 974,97 

5,435 2 0,066* 
20-24 yaş aralığı 1205 959,17 

25-29 yaş aralığı 595 1023,53 

Toplam 1959   

Tablo 255: Yaş aralığına göre belirtilen konularda aileye (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı 
olma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 4, 5, 7 ve 8. konunun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için yaş aralığına göre dinî inançlarında ve bu inançlara göre yaşamada, teknolojiye 

bakış ve teknoloji kullanımı, hayvanlara karşı yaklaşımında, müzik ve eğlence seçiminde ailesine 

kıyasla farklı olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu 

kabul edilir. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine 

göre; 

 Dini inançlarında ve bu inançlara göre yaşamada ailesine kıyasla farklı olma durumu; yaş 

aralığına göre farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında farklılık çıkmadığı; 

 Teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında ailesine kıyasla farklı olma durumu; 25-29 yaş 

arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre daha az farklı olduğu; 

 Hayvanlara karşı yaklaşımında ailesine kıyasla farklı olma durumu; 15-19 yaş aralığındaki 

katılımcıların 25-29 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az farklı olduğu; 

 Müzik ve eğlence seçiminde ailesine kıyasla farklı olma durumu; 15-19 ve 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az farklı olduğu 

belirtilebilir. 

Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına göre iş ve meslek 

seçiminde, giyim seçiminde, yemek ve içecek tercihlerinde, memleket-ülke gibi kendisini ait hissettiği 

hususlarda, birikimlerini veya parasını değerlendirme tercihinde, siyasi tercihlerinde ailesine kıyasla 

farklı olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. 

Dolayısıyla yaş aralığına göre belirtilen bu konularda ailesine kıyasla farklı olma durumunun aynı 

düzeyde olduğu belirtilebilir. 



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Size belirteceğim konularda 
ailenize (anne baba ve 
büyükleriniz) kıyasla ne  
kadar farklı olduğunuzu  
belirtir misiniz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) İş ve meslek seçiminde 

Okuryazar değil 8 442,88 

11,771 3 0,008* 

İlköğretim 694 952,85 

Lise 939 1006,37 

Üniversite 315 965,55 

Toplam 1956   

2) Giyim seçiminde 

Okuryazar değil 8 683,31 

8,350 3 0,039* 

İlköğretim 694 997,60 

Lise 939 950,29 

Üniversite 315 1028,00 

Toplam 1956   

3) Yemek ve içecek tercihlerinizde 

Okuryazar değil 8 360,25 

28,759 3 0,000* 

İlköğretim 694 925,17 

Lise 939 989,19 

Üniversite 315 1079,82 

Toplam 1956   

4) Dinî inançlarınızda ve bu 
inançlara göre yaşamakta 

Okuryazar değil 8 420,50 

9,907 3 0,019* 

İlköğretim 694 967,85 

Lise 939 978,96 

Üniversite 315 1014,75 

Toplam 1956   

5) Teknolojiye bakış ve teknoloji 
kullanımı 

Okuryazar değil 8 768,56 

5,623 3 0,131* 

İlköğretim 694 997,37 

Lise 939 985,18 

Üniversite 315 922,36 

Toplam 1956   

6) Memleket-ülke gibi kendinizi ait 
hissettiğiniz hususlarda 

Okuryazar değil 8 312,88 

12,975 3 0,005* 

İlköğretim 694 973,84 

Lise 939 992,43 

Üniversite 315 964,15 

Toplam 1956   

7) Hayvanlara karşı yaklaşımınızda 

Okuryazar değil 8 385,63 

10,718 3 0,013* 

İlköğretim 694 964,53 

Lise 939 994,87 

Üniversite 315 975,54 

Toplam 1956   

8) Müzik ve eğlence seçiminizde 

Okuryazar değil 8 599,94 

11,079 3 0,011* 

İlköğretim 694 937,08 

Lise 939 998,25 

Üniversite 315 1020,49 

Toplam 1956   

9) Birikimlerinizi veya paranızı 
değerlendirme tercihinizde 

Okuryazar değil 8 382,75 

15,985 3 0,001* 

İlköğretim 694 942,95 

Lise 939 1011,78 

Üniversite 315 972,74 

Toplam 1956   

10) Siyasi tercihlerinizde 

Okuryazar değil 8 363,25 

16,882 3 0,001* 

İlköğretim 694 973,48 

Lise 939 1008,44 

Üniversite 315 915,93 

Toplam 1956   

Tablo 256: Eğitim durumuna göre belirtilen konularda aileye (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı 

olma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 6, 7, 8, 9 ve 10. konunun  

p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre iş ve meslek 

seçiminde, giyim seçiminde, yemek ve içecek tercihlerinde, dinî inançlarında ve bu 

inançlara göre yaşamada, memleket-ülke gibi kendisini ait hissettiği hususlarda, 

hayvanlara karşı yaklaşımında, müzik ve eğlence seçiminde, birikimlerini veya parasını 



 

 

değerlendirme tercihinde, siyasi tercihlerinde ailesine kıyasla farklı olma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 İş ve meslek seçiminde ailesine kıyasla farklı olma durumu; okuryazar olmayanların 

lise ve üniversite mezunlarına göre daha az farklı olduğu; 

 Giyim seçiminde ailesine kıyasla farklı olma durumu; eğitim durumuna göre 

istatistiksel olarak anlamlı bir farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında bir farklılık 

bulunmadığı; 

 Yemek ve içecek tercihlerinde ailesine kıyasla farklı olma durumu; okuryazar 

olmayanların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre; ilköğretim 

mezunlarının ise üniversite mezunlarına göre daha az farklı olduğu; 

 Dini inançlarında ve bu inançlara göre yaşamada ailesine kıyasla farklı olma 

durumu; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre 

daha az farklı olduğu; 

 Memleket-ülke gibi kendisini ait hissettiği hususlarda ailesine kıyasla farklı olma 

durumu; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre 

daha az farklı olduğu; 

 Hayvanlara karşı yaklaşımında ailesine kıyasla farklı olma durumu; okuryazar 

olmayanların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre daha az farklı olduğu; 

 Müzik ve eğlence seçiminde ailesine kıyasla farklı olma durumu; eğitim durumuna 

göre istatistiksel olarak anlamlı bir farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında bir 

farklılık bulunmadığı; 

 Birikimlerini veya parasını değerlendirme tercihinde ailesine kıyasla farklı olma 

durumu; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre 

daha az farklı olduğu; 

 Siyasi tercihlerinde ailesine kıyasla farklı olma durumu; okuryazar olmayanların 

ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre daha az farklı olduğu ifade edilebilir. 

5. konunun p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna göre 

teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımında ailesine kıyasla farklı olma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Bundan dolayı teknolojiye 

bakış ve teknoloji kullanımında ailesine kıyasla farklı olma durumunun eğitim durumuna 

göre farklılık göstermediği ifade edilebilir. 

  



 

 

 

31. Günümüz toplumunda gençlerin rolü sizce ne olmalıdır? 

Günümüz toplumunda gençlerin rolü sizce ne olmalıdır? (%)  

Roller Sıklık (%)  

Eğitimini başarılı bir şekilde tamamlamak 997 50,7 

Bir alanda uzmanlaşmak ve çalışmak 761 38,7 

Kültür ve sanat faaliyetleri ile aktif biçimde ilgilenmek 353 17,9 

Toplumun değer ve geleneklerini sahiplenerek yaşamını sürdürmek 346 17,6 

Sivil toplum faaliyetlerine katılmak 123 6,3 

Siyasete girmek 110 5,6 

Yeni bilimsel çalışmalara öncülük etmek 419 21,3 

Yeni iş ve çalışma alanlarının kurulmasını sağlamak 208 10,6 

Dünyadaki gelişmeleri takip etmek 168 8,5 

Diğer 10 0,5 

Tablo 257: Günümüz toplumunda gençlere ait olması gerektiğini düşündüğü rollerin dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların günümüz toplumunda gençlere ait olması gerektiğini düşündüğü 

rollerin dağılımına göre %50,7’si (997) eğitimini başarılı bir şekilde tamamlamak, %38,7’si 

(761) bir alanda uzmanlaşmak ve çalışmak, %17,9’u (353) kültür ve sanat faaliyetleri ile 

aktif biçimde ilgilenmek, %17,6’sı (346) toplumun değer ve geleneklerini sahiplenerek 

yaşamını sürdürmek, %6,3’ü (123) sivil toplum faaliyetlerine katılmak, %5,6’sı (110) 

siyasete girmek, %21,3’ü (419) yeni bilimsel çalışmalara öncülük etmek, %10,6’sı (208) 

yeni iş ve çalışma alanlarının kurulmasının sağlamak, %8,5’i (168) dünyadaki gelişmeleri 

takip etmek olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca %0,5’i (10) diğer şeklinde görüşünü 

belirtmiştir. 

 

Günümüz toplumunda gençlerin rolü sizce ne olmalıdır?-diğer (%)  

Roller Sıklık (%)  

Cevap yok 3 30,0 

Gelecek vaat eden bireyler 3 30,0 

Hepsi 4 40,0 

TOPLAM 20 100,0 

Tablo 258: Günümüz toplumunda gençlerin olması gerektiğini düşündüğü rollerinin dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılanların Günümüz toplumunda gençlere ait olması gerektiğini düşündüğü 

rollerin diğer dağılımına göre %30,0’ı (3) cevap yok, %30,0’ı (3) gelecek vaat eden 

bireyler, %40,0’ı (4) hepsi şeklinde yanıt vermiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Günümüz toplumunda gençlerin rolü sizce ne olmalıdır? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 482 341 162 191 77 59 197 121 79 2 

(%)  50,2 35,5 16,9 19,9 8,0 6,1 20,5 12,6 8,2 0,2 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 515 420 191 155 46 51 222 87 89 8 

(%)  51,1 41,7 19,0 15,4 4,6 5,1 22,0 8,6 8,8 0,8 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 997 761 353 346 123 110 419 208 168 10 

(%)  50,7 38,7 17,9 17,6 6,3 5,6 21,3 10,6 8,5 0,5 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 

(n=159)  

Sıklık 110 40 34 30 15 5 23 11 10 0 

(%)  69,2 25,2 21,4 18,9 9,4 3,1 14,5 6,9 6,3 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 601 485 224 201 74 57 264 126 112 9 

(%)  49,9 40,2 18,6 16,7 6,1 4,7 21,9 10,5 9,3 0,7 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 285 236 87 115 34 48 125 71 46 1 

(%)  47,9 39,7 14,6 19,3 5,7 8,1 21,0 11,9 7,7 0,2 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 996 761 345 346 123 110 412 208 168 10 

(%)  50,8 38,8 17,6 17,7 6,3 5,6 21,0 10,6 8,6 0,5 

E
ğ
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im
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u
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 8 0 1 2 3 0 0 0 0 0 

(%)  100,0 0,0 12,5 25,0 37,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 397 259 149 130 37 31 115 50 42 4 

(%)  57,2 37,3 21,5 18,7 5,3 4,5 16,6 7,2 6,1 0,6 

Lise (n=939)  
Sıklık 446 366 147 167 67 55 259 117 66 4 

(%)  47,5 39,0 15,7 17,8 7,1 5,9 27,6 12,5 7,0 0,4 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 135 135 52 43 16 24 43 41 60 2 

(%)  42,9 42,9 16,5 13,7 5,1 7,6 13,7 13,0 19,0 0,6 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 986 760 349 342 123 110 417 208 168 10 

(%)  50,4 38,9 17,8 17,5 6,3 5,6 21,3 10,6 8,6 0,5 

Tablo 259: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre günümüz toplumunda gençlere ait olması 
gerektiğini düşündüğü rollerin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %50,2’si (482), kadınların %51,1’i (515); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %49,9’u (601), 25-29 yaş arasındakilerin 

%47,9’u (285); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%57,2’si (397), lise mezunu olanların %47,5’i (446) günümüz toplumunda gençlerin 

rolünün eğitimini başarılı bir şekilde tamamlamak olduğunu belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin 

%35,5’i (341), kadınların %41,7’si (420); 20-24 yaş arasındakilerin %40,2’si (485), 25-

29 yaş arasındakilerin %39,7’si (236); ise ilköğretim mezunu olanların %37,3’ü (259), lise 

mezunu olanların %39,0’ı (366) bir alanda uzmanlaşmak ve çalışmak olduğunu ifade 

etmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Günümüz toplumunda gençlerin rolü sizce ne olmalıdır? 
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Büyükşehir ilçe (n:1592)  
Sıklık 826 640 277 278 91 71 387 175 146 7 

(%)  51,9 40,2 17,4 17,5 5,7 4,5 24,3 11,0 9,2 0,4 

İl merkezi (n:94)  
Sıklık 41 31 9 13 7 7 8 11 18 0 

(%)  43,6 33,0 9,6 13,8 7,4 7,4 8,5 11,7 19,1 0,0 

İlçe merkezi (n:190)  
Sıklık 76 63 44 43 22 24 9 16 1 0 

(%)  40,0 33,2 23,2 22,6 11,6 12,6 4,7 8,4 0,5 0,0 

Bucak ve köy (n:77)  
Sıklık 46 27 16 12 8 8 9 2 3 0 

(%)  59,7 35,1 20,8 15,6 10,4 10,4 11,7 2,6 3,9 0,0 

TOPLAM (n:1953)  
Sıklık 989 761 346 346 128 110 413 204 168 7 

(%)  50,6 39,0 17,7 17,7 6,6 5,6 21,1 10,4 8,6 0,4 

Tablo 260: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre günümüz toplumunda gençlere ait olması 
gerektiğini düşündüğü rollerin dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre günümüz toplumunda gençlerin rolünün ne olması 

gerektiği ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %51,9’u (826), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %40,0’ı (76) eğitimini başarılı bir şekilde tamamlamak olduğunu, ayrıca 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %40,2’si (640), ilçe merkezinde yetişenlerin %33,2’si (63) 

vurgulamıştır. 

  



 

 

32. Siz gençlere imkân sağlanırsa hangi alanlarda topluma yön vermek istersiniz? 

Siz gençlere imkân sağlanırsa hangi alanlarda topluma yön vermek istersiniz? (%)  

Alanlar Sıklık (%)  

Teknolojik gelişmelerde 734 37,3 

İstihdamın genişlemesinde 647 32,9 

Ülke ekonomisinin gelişmesinde 1003 51,0 

Kültür ve sanat alanında 164 8,3 

Eğitim alanında 453 23,0 

Siyaset ve devlet yönetiminde 234 11,9 

Yerel yönetimlerin-belediyelerin çalışmalarında 111 5,6 

Medya ve iletişim alanında 91 4,6 

Reklam ve organizasyon alanında 11 0,6 

Spor alanında 21 1,1 

Diğer 37 1,9 

Tablo 261: Gençlere imkân sağlanırsa topluma yön vermek istedikleri alanların dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların gençlere imkân sağlanması hâlinde %37,3’ü (734) teknolojik 

gelişmelerde, %32,9’u (647) istihdamın genişlemesinde, %51,0’ı (1003) ülke ekonomisinin 

gelişmesinde, %8,3’ü (164) kültür ve sanat dalında, %23,0’ı (453) eğitim alanında, 

%11,9’u (234) siyaset ve devlet yönetiminde, %5,6’sı (111) yerel yönetimlerin-

belediyelerin çalışmalarında, %4,6’sı (91) medya ve iletişim alanında, %0,6’sı (11) reklam 

ve organizasyon alanında %1,1’i (21) spor alanında topluma yöne vermek istediğini 

belirtmiştir. Ayrıca %1,9’u (37) diğer alanlarda yön vermek istediğini söylemiştir. 

 

Siz gençlere imkân sağlanırsa hangi alanlarda topluma yön vermek istersiniz?-diğer (%)  

Alanlar Sıklık (%)  

Adalet 9 24,3 

Cevap yok 9 24,3 

Hepsi 15 40,5 

Sevgi saygı 1 2,7 

Sosyal yapı eşitsizliği 3 8,1 

TOPLAM 37 100,0 

Tablo 262: Gençlere imkân sağlanırsa topluma yön vermek istedikleri alanların dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılanların gençlere imkân sağlanması hâlinde topluma yön vermek istedikleri 

alanların diğer dağılımına göre %24,3’ü (9) adalet, %24,3’ü (9) cevabının olmadığını, 

%40,5’i (15) hepsi, %2,7’si (1) sevgi saygı, %8,1’i (3) sosyal yapı eşitsizliği alanında yön 

vermek istediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Siz gençlere imkân sağlanırsa hangi  
alanlarda topluma yön vermek istersiniz? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 347 365 475 68 218 114 62 49 8 7 9 

(%)  36,1 38,0 49,5 7,1 22,7 11,9 6,5 5,1 0,8 0,7 0,9 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 387 282 528 96 235 120 49 42 3 14 28 

(%)  38,4 28,0 52,4 9,5 23,3 11,9 4,9 4,2 0,3 1,4 2,8 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 734 647 1003 164 453 234 111 91 11 21 37 

(%)  37,3 32,9 51,0 8,3 23,0 11,9 5,6 4,6 0,6 1,1 1,9 
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 73 44 81 1 47 18 5 3 0 5 4 

(%)  45,9 27,7 50,9 0,6 29,6 11,3 3,1 1,9 0,0 3,1 2,5 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 420 418 611 116 289 131 80 61 9 3 31 

(%)  34,9 34,7 50,7 9,6 24,0 10,9 6,6 5,1 0,7 0,2 2,6 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 236 181 310 44 117 85 26 24 2 13 2 

(%)  39,7 30,4 52,1 7,4 19,7 14,3 4,4 4,0 0,3 2,2 0,3 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 729 643 1002 161 453 234 111 88 11 21 37 

(%)  37,2 32,8 51,1 8,2 23,1 11,9 5,7 4,5 0,6 1,1 1,9 
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 1 5 6 0 0 0 0 0 0 0 0 

(%)  12,5 62,5 75,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 273 228 367 36 160 97 23 28 0 5 18 

(%)  39,3 32,9 52,9 5,2 23,1 14,0 3,3 4,0 0,0 0,7 2,6 

Lise (n=939)  
Sıklık 350 283 491 80 236 96 68 54 8 6 13 

(%)  37,3 30,1 52,3 8,5 25,1 10,2 7,2 5,8 0,9 0,6 1,4 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 110 125 136 46 51 40 18 9 3 10 6 

(%)  34,9 39,7 43,2 14,6 16,2 12,7 5,7 2,9 1,0 3,2 1,9 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 734 641 1000 162 447 233 109 91 11 21 37 

(%)  37,5 32,8 51,1 8,3 22,9 11,9 5,6 4,7 0,6 1,1 1,9 

Tablo 263: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere imkân sağlanırsa topluma yön vermek 
istedikleri alanların dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %49,5’i (475), kadınların %52,4’ü (528); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %50,7’si (611), 25-29 yaş arasındakilerin 

%52,1’i (310); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %52,9’u 

(367), lise mezunu olanların %52,3’ü (491) gençlere imkân sağlanması hâlinde ülke 

ekonomisinin gelişmesinde topluma yön vermek istediğini belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin 

%38,0’ı (365), kadınların %28,0’ı (282); 20-24 yaş arasındakilerin %34,7’si (418), 25-29 

yaş arasındakilerin %30,4’ü (181); ilköğretim mezunu olanların %32,9’u (228), lise 

mezunu olanların %30,1’i (283) istihdam genişlemesinde topluma yön vermek istediğini 

söylemiştir. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Siz gençlere imkân sağlanırsa hangi  
alanlarda topluma yön vermek istersiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
(n:1592)  

Sıklık 612 503 863 130 402 207 64 75 10 19 25 

(%)  38,4 31,6 54,2 8,2 25,3 13,0 4,0 4,7 0,6 1,2 1,6 

İl merkezi (n:94)  
Sıklık 25 28 27 14 15 14 11 12 1 0 4 

(%)  26,6 29,8 28,7 14,9 16,0 14,9 11,7 12,8 1,1 0,0 4,3 

İlçe merkezi (n:190)  
Sıklık 71 80 68 9 26 4 24 0 0 2 4 

(%)  37,4 42,1 35,8 4,7 13,7 2,1 12,6 0,0 0,0 1,1 2,1 

Bucak ve köy (n:77)  
Sıklık 18 32 42 11 6 9 12 4 0 0 0 

(%)  23,4 41,6 54,5 14,3 7,8 11,7 15,6 5,2 0,0 0,0 0,0 

TOPLAM (n:1953)  
Sıklık 726 643 1000 164 449 234 111 91 11 21 33 

(%)  37,2 32,9 51,2 8,4 23,0 12,0 5,7 4,7 0,6 1,1 1,7 

Tablo 264: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre gençlere imkân sağlanırsa topluma yön 
vermek istedikleri alanların dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre gençlere imkân sağlandığı takdirde topluma yön 

vermek istenilen alan durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %54,2’si 

(863), ilçe merkezinde yetişenlerin %35,7’i (68) imkân verilmesi hâlinde ülke ekonomisinin 

gelişmesi alanında yön vermek isterken ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %38,5’ü 

(612), ilçe merkezinde yetişenlerin %37,4’ü (71) imkân verilmesi hâlinde teknolojik 

gelişmelerde yön vermek istediğini vurgulamıştır. 

  



 

 

 

33. Lise ve üniversite öğreniminizde sizi geleceğe hazırlayacak bir eğitim 

aldığınızı düşünüyor musunuz? 

Lise ve üniversite öğreniminizde sizi geleceğe  
hazırlayacak bir eğitim aldığınızı düşünüyor musunuz? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Lise eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak niteliktedir. 133 6,8 

Üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak niteliktedir. 519 26,4 

Lise eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak nitelikte değil. Üniversite eğitimimiz daha niteliklidir.  242 12,3 

Üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak nitelikte değil. Lise eğitimimiz daha niteliklidir. 117 5,9 

Lise ve üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak niteliktedir. 223 11,3 

Lise ve üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak nitelikte değil. 713 36,2 

Fikrim yok 20 1,0 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 265: Lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %6,8’i (133) lise eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak 

nitelikte olduğunu, %26,4’ü (519) üniversite eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak 

nitelikte olduğunu, %12,3’ü (242) lise eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak nitelikte 

olmadığını, üniversite eğitiminin daha nitelikli olduğunu, %5,9’u (117) üniversite eğitiminin 

gençleri geleceğe hazırlayacak nitelikte olmadığını, lise eğitiminin daha nitelikli olduğunu, 

%11,3’ü (223) lise ve üniversite eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak nitelikte 

olduğunu, %36,2’si (713) lise ve üniversite eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak 

nitelikte olmadığını düşünmektedir. Ayrıca %1,0’ı (20) fikri olmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Lise ve üniversite öğreniminizde sizi geleceğe 
hazırlayacak bir eğitim aldığınızı düşünüyor musunuz? 
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Sıklık 78 240 115 74 106 339 8 960 

(%)  8,1 25,0 12,0 7,7 11,0 35,3 0,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 55 279 127 43 117 374 12 1007 

(%)  5,5 27,7 12,6 4,3 11,6 37,1 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 133 519 242 117 223 713 20 1967 

(%)  6,8 26,4 12,3 5,9 11,3 36,2 1,0 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 11 36 10 8 25 69 0 159 

(%)  6,9 22,6 6,3 5,0 15,7 43,4 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 82 309 155 67 136 443 13 1205 

(%)  6,8 25,6 12,9 5,6 11,3 36,8 1,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 37 174 77 42 62 196 7 595 

(%)  6,2 29,2 12,9 7,1 10,4 32,9 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 130 519 242 117 223 708 20 1959 

(%)  6,6 26,5 12,4 6,0 11,4 36,1 1,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 43 146 75 39 106 275 10 694 

(%)  6,2 21,0 10,8 5,6 15,3 39,6 1,4 100,0 

Lise 
Sıklık 78 305 121 52 92 288 3 939 

(%)  8,3 32,5 12,9 5,5 9,8 30,7 0,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 10 66 44 24 23 145 3 315 

(%)  3,2 21,0 14,0 7,6 7,3 46,0 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 131 517 240 115 221 712 20 1956 

(%)  6,7 26,4 12,3 5,9 11,3 36,4 1,0 100,0 

Tablo 266: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini 
geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %25,0’ı (240), kadınların %27,7’si (279); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %25,6’sı (309), 25-29 yaş arasındakilerin 

%29,2’si (174); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%21,0’ı (146), lise mezunu olanların %32,5’i (305) üniversite eğitiminin kendisini geleceğe 

hazırlayacak nitelikte olduğunu söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %35,3’ü (339), kadınların 

%37,1’i (37420-24 yaş arasındakilerin %36,8’i (443), 25-29 yaş arasındakilerin %32,9’u 

(196); ilköğretim mezunu olanların %39,6’sı (275), lise mezunu olanların %30,7’si (288) 

lise ve üniversite eğitiminin kendisini geleceğe hazırlayacak nitelikte olmadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Lise ve üniversite öğreniminizde sizi geleceğe  
hazırlayacak bir eğitim aldığınızı düşünüyor musunuz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 114 471 135 99 210 557 6 1592 

(%)  7,2 29,6 8,5 6,2 13,2 35,0 0,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 6 9 34 4 2 35 4 94 

(%)  6,4 9,6 36,2 4,3 2,1 37,2 4,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 13 25 61 11 4 73 3 190 

(%)  6,8 13,2 32,1 5,8 2,1 38,4 1,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 7 12 3 7 44 4 77 

(%)  0,0 9,1 15,6 3,9 9,1 57,1 5,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 133 512 242 117 223 709 17 1953 

(%)  6,8 26,2 12,4 6,0 11,4 36,3 0,9 100,0 

Tablo 267: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini 
geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe 

hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %29,6’sı (471), ilçe merkezinde yetişenlerin %13,2’si (25) üniversite 

eğitiminin kendisini geleceğe hazırlayacak nitelikte olduğunu, ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %35,0’ı (557), ilçe merkezinde yetişenlerin %38,4’ü (73) lise ve üniversite 

eğitiminin kendilerini geleceğe hazırlayacak nitelikte olmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Lise ve üniversite öğreniminizde sizi geleceğe hazırlayacak 
bir eğitim aldığınızı düşünüyor musunuz? 
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Gelirim yok 
Sıklık 0 6 3 8 7 16 4 44 

(%)  0,0 13,6 6,8 18,2 15,9 36,4 9,1 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 1 8 8 12 4 39 0 72 

(%)  1,4 11,1 11,1 16,7 5,6 54,2 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 10 46 21 11 19 35 8 150 

(%)  6,7 30,7 14,0 7,3 12,7 23,3 5,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 32 173 49 37 47 124 0 462 

(%)  6,9 37,4 10,6 8,0 10,2 26,8 0,0 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 61 198 96 16 77 215 5 668 

(%)  9,1 29,6 14,4 2,4 11,5 32,2 0,7 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 18 49 26 18 38 87 3 239 

(%)  7,5 20,5 10,9 7,5 15,9 36,4 1,3 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 11 39 39 14 31 163 0 297 

(%)  3,7 13,1 13,1 4,7 10,4 54,9 0,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 0 0 1 0 34 0 35 

(%)  0,0 0,0 0,0 2,9 0,0 97,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 133 519 242 117 223 713 20 1967 

(%)  6,8 26,4 12,3 5,9 11,3 36,2 1,0 100,0 

Tablo 268: Hane halkı toplam gelirine göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir 
eğitim aldığını düşünme durumunun dağılımı 

Hane halkı toplam gelirine göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe 

hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumu incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %37,4’ü (173), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %29,6’sı (198) 

üniversite eğitiminin geleceğe hazırlayacak nitelikte olduğunu belirtmiştir. Ayrıca 3.501-

5.000 TL arası geliri olanların %26,8’i (124), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %32,2’si 

(215) lise ve üniversite eğitiminin kendilerini geleceğe hazırlayacak nitelikte olmadığını 

vurgulamıştır. 



 

 

 

33.1. Lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını 

düşünme durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Lise ve üniversite 
öğreniminizde sizi geleceğe 
hazırlayacak bir eğitim 
aldığınızı düşünüyor musunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 971,95 933067,50 

471787,500 0,341* Kadın 1007 995,49 1002460,50 

TOPLAM 1967     

Tablo 269: Cinsiyete göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını 
düşünme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,341 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe hazırlayacak 

bir eğitim aldığını düşünme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak 

anlamlı değildir. Cinsiyete göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe 

hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumunun aynı düzeyde olduğu söylenebilir.  

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Lise ve üniversite 
öğreniminizde sizi geleceğe 
hazırlayacak bir eğitim 
aldığınızı düşünüyor musunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 1053,24 

5,249 2 0,072* 
20-24 yaş aralığı 1205 986,72 

25-29 yaş aralığı 595 946,82 

TOPLAM 1959   

Tablo 270: Yaş aralığına göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını 
düşünme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,072 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe 

hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın 

istatistiksel olarak anlamlı olmadığı bulunmuştur. Dolayısıyla yaş aralığına göre lise ve 

üniversite öğreniminde kendisini geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme 

durumunun farklılık göstermediği belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Lise ve üniversite 
öğreniminizde sizi geleceğe 
hazırlayacak bir eğitim 
aldığınızı düşünüyor musunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 1763,50 

69,377 3 0,000* 

İlköğretim 694 1046,82 

Lise 939 883,70 

Üniversite 315 1090,64 

TOPLAM 1956  

Tablo 271: Eğitim durumuna göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim 
aldığını düşünme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe 

hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın 

istatistiksel olarak anlamlı olduğu kabul edilebilir. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre ilköğretim ve üniversite 

mezunlarının okuryazar olmayanlara göre; lise mezunlarının ise okuryazar olmayan, 

ilköğretim ve üniversite mezunlarına göre lise ve üniversite öğreniminde kendisini geleceğe 

hazırlayacak bir eğitim aldığını düşünme durumunun daha yeterli olduğu ifade edilmiştir.  



 

 

34. Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin hangi alanlara 

odaklanması gerektiğini düşünüyorsunuz? 

Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin  
hangi alanlara odaklanması gerektiğini düşünüyorsunuz? (%)  

Alanlar Sıklık (%)  

Yabancı dil öğrenmede 687 34,9 

Matematik ve fen alanına 279 14,2 

Sosyal bilimler alanına 115 5,8 

İnovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek alanlarda 816 41,5 

Kültür ve sanat alanına 164 8,3 

Kişisel gelişimi sağlayacak alanlara 795 40,4 

Teknoloji alanına 630 32,0 

Diğer 10 0,5 

Fikrim yok 25 1,3 

Tablo 272: Kendilerini geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin odaklanması gerektiğini 
düşündüğü alanların dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların kendilerini geleceğe hazırlayacak olan lise ve üniversite eğitiminin 

%34,9’u (687) yabancı dil öğrenmede, %14,2’si (279) matematik ve fen alanına, %5,8’i 

(115) sosyal bilimler alanına, %41,5’i (816) inovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek 

alanlara, %8,3’ü (164) kültür ve sanat alanına, %40,4’ü (795) kişisel gelişimi sağlayacak 

alanlara, %32,0’ı (630) teknoloji alanına odaklanması gerektiğini düşünmektedir. Ayrıca 

%0,5’i (10) diğer alanlara odaklanması gerektiğini, %1,3’ü (25) ise fikrinin olmadığını 

belirtmiştir. 

 

Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin  
hangi alanlara odaklanması gerektiğini düşünüyorsunuz?-diğer (%)  

Alanlar Sıklık (%)  

Ekonomi 2 20,0 

Fen 3 30,0 

Özel eğitim 4 40,0 

Torpil 1 10,0 

TOPLAM 8 100,0 

Tablo 273: Kendilerini geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin odaklanması gerektiğini 
düşündüğü alanların dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılanların kendilerini geleceğe hazırlayacak olan lise ve üniversite eğitiminin 

odaklanması gerektiğini düşündüğü diğer alanların dağılımına göre; %20,0’ı (2) ekonomik, 

%30,0’ı (3) fen, %40,0’ı (4) özel eğitim, %10,0’ı (1) ise torpil alanlarına odaklanılması 

gerektiği vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin hangi 
alanlara odaklanması gerektiğini düşünüyorsunuz? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 339 152 64 385 73 397 289 2 7 

(%)  35,3 15,8 6,7 40,1 7,6 41,4 30,1 0,2 0,7 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 348 127 51 431 91 398 341 8 18 

(%)  34,6 12,6 5,1 42,8 9,0 39,5 33,9 0,8 1,8 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 687 279 115 816 164 795 630 10 25 

(%)  34,9 14,2 5,8 41,5 8,3 40,4 32,0 0,5 1,3 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 61 26 9 54 8 81 46 0 0 

(%)  38,4 16,4 5,7 34,0 5,0 50,9 28,9 0,0 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 425 146 74 527 113 473 397 9 12 

(%)  35,3 12,1 6,1 43,7 9,4 39,3 32,9 0,7 1,0 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 197 104 32 235 43 240 182 1 13 

(%)  33,1 17,5 5,4 39,5 7,2 40,3 30,6 0,2 2,2 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 683 276 115 816 164 794 625 10 25 

(%)  34,9 14,1 5,9 41,7 8,4 40,5 31,9 0,5 1,3 
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 3 0 0 3 0 3 2 0 0 

(%)  37,5 0,0 0,0 37,5 0,0 37,5 25,0 0,0 0,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 244 95 20 266 56 328 192 1 12 

(%)  35,2 13,7 2,9 38,3 8,1 47,3 27,7 0,1 1,7 

Lise (n=939)  
Sıklık 304 129 77 426 82 328 339 8 9 

(%)  32,4 13,7 8,2 45,4 8,7 34,9 36,1 0,9 1,0 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 127 51 18 117 24 135 95 1 4 

(%)  40,3 16,2 5,7 37,1 7,6 42,9 30,2 0,3 1,3 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 678 275 115 812 162 794 628 10 25 

(%)  34,7 14,1 5,9 41,5 8,3 40,6 32,1 0,5 1,3 

Tablo 274: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre kendilerini geleceğe hazırlayacak lise ve 
üniversite eğitiminin odaklanması gerektiğini düşündüğü alanların dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %40,1’i (385), kadınların %42,8’i (431); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %43,7’si (527), 25-29 yaş arasındakilerin 

%39,5’i (235); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %38,3’ü 

(266), lise mezunu olanların %45,4’ü (426) kendilerini geleceğe hazırlayacak lise ve 

üniversite eğitiminin inovasyon ve yaratıcılığa öncülük edecek alanlara odaklanması 

gerektiğini ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %41,4’ü (397), kadınların %39,5’i (398); 20-

24 yaş arasındakilerin %39,3’ü (473), 25-29 yaş arasındakilerin %40,3’ü (240); ilköğretim 

mezunu olanların %47,3’ü (328), lise mezunu olanların %34,9’u (328) kişisel gelişim 

sağlayacak alanlara odaklanması gerektiğini beyan etmiştir.  

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin hangi 
alanlara odaklanması gerektiğini düşünüyorsunuz? 
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Büyükşehir ilçe (n:1592)  
Sıklık 545 198 89 742 122 669 553 7 6 

(%)  34,2 12,4 5,6 46,6 7,7 42,0 34,7 0,4 0,4 

İl merkezi (n:94)  
Sıklık 41 17 4 23 22 25 23 0 4 

(%)  43,6 18,1 4,3 24,5 23,4 26,6 24,5 0,0 4,3 

İlçe merkezi (n:190)  
Sıklık 66 54 20 24 20 58 40 3 6 

(%)  34,7 28,4 10,5 12,6 10,5 30,5 21,1 1,6 3,2 

Bucak ve köy (n:77)  
Sıklık 35 7 2 23 0 43 10 0 2 

(%)  45,5 9,1 2,6 29,9 0,0 55,8 13,0 0,0 2,6 

TOPLAM (n:1953)  
Sıklık 687 276 115 812 164 795 626 10 18 

(%)  35,2 14,1 5,9 41,6 8,4 40,7 32,1 0,5 0,9 

Tablo 275: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre kendilerini geleceğe hazırlayacak lise ve 
üniversite eğitiminin odaklanması gerektiğini düşündüğü alanların dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre lise ve üniversite eğitiminde odaklanması gerektiğini 

düşündüğü alanlar değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %46,6’sı (742), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %12,6’sı (24) inovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek alanlara 

odaklanması gerektiğini söylemiştir. Ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %34,7’si (553), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %30,5’i (58) kişisel gelişim sağlayacak alanlara odaklanması 

gerektiğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin hangi 
alanlara odaklanması gerektiğini düşünüyorsunuz? 

T
O

P
L
A

M
 

Y
a
b

a
n

c
ı 

d
il
 

ö
ğ

r
e
n

m
e
d

e
 

M
a
te

m
a
ti

k
 v

e
 f

e
n

 

a
la

n
ın

a
 

S
o

s
y
a
l 

b
il
im

le
r
 

a
la

n
ın

a
 

İ
n

o
v
a
s
y
o

n
-

y
a
r
a
tı

c
ıl
ığ

a
 ö

n
c
ü

lü
k
 

e
d

e
c
e
k
 a

la
n

la
r
d

a
 

K
ü

lt
ü

r 
v
e
 s

a
n

a
t 

a
la

n
ın

a
 

K
iş

is
e
l 

g
e
li
ş
im

i 

s
a
ğ

la
y
a
c
a
k
 a

la
n

la
r
a
 

T
e
k
n

o
lo

ji
 a

la
n

ın
a
 

D
iğ

e
r 

F
ik

r
im

 y
o

k
 

Gelirim yok 
Sıklık 13 11 2 12 1 13 12 0 4 68 

(%)  19,1 16,2 2,9 17,6 1,5 19,1 17,6 0,0 5,9 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 47 0 2 16 3 46 12 0 0 126 

(%)  37,3 0,0 1,6 12,7 2,4 36,5 9,5 0,0 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 47 19 2 71 13 68 38 0 6 264 

(%)  17,8 7,2 0,8 26,9 4,9 25,8 14,4 0,0 2,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 121 48 35 243 29 181 182 4 4 847 

(%)  14,3 5,7 4,1 28,7 3,4 21,4 21,5 0,5 0,5 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 190 112 34 317 59 246 221 6 6 1191 

(%)  16,0 9,4 2,9 26,6 5,0 20,7 18,6 0,5 0,5 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 116 36 15 65 26 83 89 0 3 433 

(%)  26,8 8,3 3,5 15,0 6,0 19,2 20,6 0,0 0,7 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 129 53 25 83 30 135 73 0 2 530 

(%)  24,3 10,0 4,7 15,7 5,7 25,5 13,8 0,0 0,4 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 24 0 0 9 3 23 3 0 0 62 

(%)  38,7 0,0 0,0 14,5 4,8 37,1 4,8 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 687 279 115 816 164 795 630 10 25 3521 

(%)  19,5 7,9 3,3 23,2 4,7 22,6 17,9 0,3 0,7 100,0 

Tablo 276: Hane halkı toplam gelirine göre kendilerini geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite 
eğitiminin odaklanması gerektiğini düşündüğü alanların dağılımı 

Gelir durumuna göre geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin hangi alanlara 

odaklanması gerektiği incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %28,7’si (243), 

5.001-8.000 TL arası geliri olanların %26,6’sı (317) inovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek 

alanlara odaklanılması gerektiğini vurgulamıştır. Ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların 

%21,4’ü (181), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %20,7’si (246) kişisel gelişim 

sağlayacak alanlara odaklanması gerektiğini ifade etmiştir. 

  



 

 

35. Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamınız veya kariyeriniz için 

girişimcilik konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? 

Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamınız veya  
kariyeriniz için girişimcilik konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? (%)  

Katkılar Sıklık (%)  

Dijital mecralar kendi işimi kurmak konusunda beni cesaretlendiriyor. 489 24,9 

Farklı ülkelerdeki genç girişimcilerin tecrübeleri, kurmak istediğim iş konusunda bana fikir 
veriyor. 

688 35,0 

Kendi işimi kurmam için ihtiyaç duyduğum konularda kendimi geliştirmeme imkân sağlıyor. 632 32,1 

Kendi işimi kurmam için ihtiyaç duyduğum kaynaklara erişim imkânı sağlıyor. 537 27,3 

Lise ve üniversite eğitimimde hangi becerilere sahip olmam gerektiğini öğreniyorum. 403 20,5 

Yeni iş ve çalışma imkânlarından haberdar oluyorum. 412 20,9 

Sosyal çevremi (network) genişletiyorum 278 14,1 

Bilim, teknoloji, kültür ve sanat, siyaset gibi konularda yeni şeyler öğreniyorum. 225 11,4 

Diğer 26 1,3 

Fikrim yok 27 1,4 

Tablo 277: Sosyal medya veya internet kullanımının, mesleki yaşam veya kariyer için girişimcilik 
konusunda sağladığı katkıların dağılımı 

Not: Katılımcılara birden fazla yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamı veya 

kariyeri için girişimcilik konusunda sağladığı katkıların dağılımına göre; %24,9’u (489) 

dijital mecraların işini kurmak için kendisini cesaretlendirdiğini, %35,0’ı (688) farklı 

ülkelerdeki genç girişimcilerin tecrübeleri, kurmak istediği iş konusunda kendisine fikir 

verdiğini, %32,1’i (632) kendi işini kurmak için ihtiyaç duyduğu konularda kendisini 

geliştirmesine imkân sağladığını, %27,3’ü (537) kendi işini kurması için ihtiyaç duyduğu 

kaynaklara erişim imkânı sağladığını, %20,5’i (403) lise ve üniversite eğitiminde hangi 

becerilere sahip olması gerektiğini öğrendiğini, %20,9’u (412) yeni iş çalışma 

imkânlarından haberdar olduğunu, %14,1’i (278) sosyal çevresini (network) genişlettiğini, 

%11,4’ü (225) bilim, teknoloji, kültür ve sanat, siyaset gibi konularda yeni şeyler 

öğrendiğini ifade etmiştir. Ayrıca %1,3’ü (26) diğer konularda katkı sağladığını, %1,4’ü 

(27) ise fikri olmadığını ifade etmiştir. 

 

Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamınız veya  
kariyeriniz için girişimcilik konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? Diğer (%)  

Katkılar Sıklık (%)  

Etkilenmiyorum 4 15,4 

Katkı sağlamıyor 19 73,1 

Sosyal medya kullanmıyorum 2 7,7 

Ticaret 1 3,8 

TOPLAM 26 100,0 

Tablo 278: Sosyal medya veya internet kullanımının, mesleki yaşam veya kariyer için girişimcilik 
konusunda sağladığı katkıların dağılımı-diğer 

Araştırmaya katılanların sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamı veya 

kariyeri için girişimcilik konusunda sağladığı diğer katkılara %15,4’ü (4) etkilenmediğini, 

%73,1’i (19) katkı sağlamadığını, %7,7’si (2) sosyal medya kullanmadığını ve %3,8’i (1) 

ise ticaret konusunda katkı sağladığını belirtmiştir.   



 

 

 

Değişkenler 

Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamınız veya 

kariyeriniz için girişimcilik konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 267 322 303 263 198 192 146 102 10 10 

(%)  27,8 33,5 31,6 27,4 20,6 20,0 15,2 10,6 1,0 1,0 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 222 366 329 274 205 220 132 123 16 17 

(%)  22,0 36,3 32,7 27,2 20,4 21,8 13,1 12,2 1,6 1,7 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 489 688 632 537 403 412 278 225 26 27 

(%)  24,9 35,0 32,1 27,3 20,5 20,9 14,1 11,4 1,3 1,4 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
ı 

15-19 yaş aralığı 

(n=159)  

Sıklık 26 37 55 40 28 35 27 15 0 7 

(%)  16,4 23,3 34,6 25,2 17,6 22,0 17,0 9,4 0,0 4,4 

20-24 yaş aralığı 

(n=1205)  

Sıklık 320 420 379 339 261 236 176 162 23 16 

(%)  26,6 34,9 31,5 28,1 21,7 19,6 14,6 13,4 1,9 1,3 

25-29 yaş aralığı 

(n=595)  

Sıklık 142 227 194 155 114 141 72 48 3 4 

(%)  23,9 38,2 32,6 26,1 19,2 23,7 12,1 8,1 0,5 0,7 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 488 684 628 534 403 412 275 225 26 27 

(%)  24,9 34,9 32,1 27,3 20,6 21,0 14,0 11,5 1,3 1,4 

E
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im
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r
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m
u

 

Okuryazar değil (n=8)  
Sıklık 0 0 1 0 0 2 0 2 0 3 

(%)  0,0 0,0 12,5 0,0 0,0 25,0 0,0 25,0 0,0 37,5 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 151 204 248 173 138 109 105 75 13 12 

(%)  21,8 29,4 35,7 24,9 19,9 15,7 15,1 10,8 1,9 1,7 

Lise (n=939)  
Sıklık 249 371 314 285 224 213 126 99 9 8 

(%)  26,5 39,5 33,4 30,4 23,9 22,7 13,4 10,5 1,0 0,9 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 85 108 69 75 39 84 44 49 4 4 

(%)  27,0 34,3 21,9 23,8 12,4 26,7 14,0 15,6 1,3 1,3 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 485 683 632 533 401 408 275 225 26 27 

(%)  24,8 34,9 32,3 27,2 20,5 20,9 14,1 11,5 1,3 1,4 

Tablo 279: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sosyal medya veya internet kullanımının, 
mesleki yaşam veya kariyer için girişimcilik konusunda sağladığı katkıların dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %33,5’i (322), kadınların %36,3’ü (366); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %34,9’u (420), 25-29 yaş arasındakilerin 

%38,2’si (227); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %29,4’ü 

(204), lise mezunu olanların %39,5’i (371) sosyal medya veya internet kullanımının, 

mesleki yaşamı veya kariyeri için girişimcilik konusunda farklı ülkelerdeki genç 

girişimcilerin tecrübelerinin, kurmak istediği iş konusunda kendisine fikir verdiğini 

söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %31,6’sı (303), kadınların %32,7’si (329); 20-24 yaş 

arasındakilerin %31,5’i (379), 25-29 yaş arasındakilerin %32,6’sı (194); ilköğretim 

mezunu olanların %35,7’si (248), lise mezunu olanların %33,4’ü (314) kendi işini kurması 

için ihtiyaç duyduğu konularda kendisini geliştirmesine imkân sağladığını vurgulamıştır. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 

yerleşim yeri 

Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamınız veya  

kariyeriniz için girişimcilik konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? 
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Büyükşehir ilçe (n:1592)  
Sıklık 420 596 503 478 348 361 227 186 15 24 

(%)  26,4 37,4 31,6 30,0 21,9 22,7 14,3 11,7 0,9 1,5 

İl merkezi (n:94)  
Sıklık 23 26 25 21 11 11 5 8 5 3 

(%)  24,5 27,7 26,6 22,3 11,7 11,7 5,3 8,5 5,3 3,2 

İlçe merkezi (n:190)  
Sıklık 27 49 71 12 35 28 38 25 5 0 

(%)  14,2 25,8 37,4 6,3 18,4 14,7 20,0 13,2 2,6 0,0 

Bucak ve köy (n:77)  
Sıklık 19 13 30 15 5 12 8 6 1 0 

(%)  24,7 16,9 39,0 19,5 6,5 15,6 10,4 7,8 1,3 0,0 

TOPLAM (n:1953)  
Sıklık 489 684 629 526 399 412 278 225 26 27 

(%)  25,0 35,0 32,2 26,9 20,4 21,1 14,2 11,5 1,3 1,4 

Tablo 280: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sosyal medya veya internet kullanımının, 
mesleki yaşam veya kariyer için girişimcilik konusunda sağladığı katkıların dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sosyal medya veya internet kullanımının mesleki 

yaşamı veya kariyeri için girişimcilik konusunda kendisine sağladığı katkılar analiz 

edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %37,4’ü (596), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%25,8’i (49) farklı ülkelerdeki genç girişimcilerin tecrübeleri, kurmak istediği iş konusunda 

kendisine fikir verdiğini belirtmiştir. Ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %31,6’sı (503), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %37,4’ü (71) kendi işini kurması için ihtiyaç duyduğu 

konularda kendisini geliştirmede imkân sağladığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki 
yaşamınız veya kariyeriniz için girişimcilik 
konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? 

Çalışma durumu 

TOPLAM Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

Dijital mecralar kendi işimi kurmak konusunda 
beni cesaretlendiriyor. 

Sıklık 258 231 489 

(%)  26,8 23,0 24,9 

Farklı ülkelerdeki genç girişimcilerin tecrübeleri, 
kurmak istediğim iş konusunda bana fikir veriyor. 

Sıklık 328 360 688 

(%)  34,0 35,9 35,0 

Kendi işimi kurmam için ihtiyaç duyduğum 
konularda kendimi geliştirmeme imkân sağlıyor. 

Sıklık 324 308 632 

(%)  33,6 30,7 32,1 

Kendi işimi kurmam için ihtiyaç duyduğum 
kaynaklara erişim imkânı sağlıyor. 

Sıklık 242 295 537 

(%)  25,1 29,4 27,3 

Lise ve üniversite eğitimimde hangi becerilere 
sahip olmam gerektiğini öğreniyorum. 

Sıklık 139 264 403 

(%)  14,4 26,3 20,5 

Yeni iş ve çalışma imkânlarından haberdar 
oluyorum. 

Sıklık 213 199 412 

(%)  22,1 19,8 20,9 

Sosyal çevremi (network) genişletiyorum. 
Sıklık 118 160 278 

(%)  12,2 16,0 14,1 

Bilim, teknoloji, kültür ve sanat, siyaset gibi 
konularda yeni şeyler öğreniyorum. 

Sıklık 111 114 225 

(%)  11,5 11,4 11,4 

Diğer 
Sıklık 6 20 26 

(%)  0,6 2,0 1,3 

Fikrim yok 
Sıklık 9 18 27 

(%)  0,9 1,8 1,4 

Tablo 281: Çalışma durumuna göre sosyal medya veya internet kullanımının, mesleki yaşam veya 
kariyer için girişimcilik konusunda sağladığı katkıların dağılımı 

Çalışma durumuna göre sosyal medya veya internet kullanımının mesleki yaşamı veya 

kariyeri için girişimcilik konusunda sağladığı katkılar ele alındığında; bir işte çalışanların 

%34,0’ı (328), bir işte çalışmayanların %35,9’u (360) farklı ülkelerdeki genç girişimcilerin 

tecrübeleri, kurmak istediği iş konusunda kendisine fikir verdiğini, ayrıca bir işte 

çalışanların %33,6’sı (324), bir işte çalışmayanların %30,7’si (308) kendi işini kurması için 

ihtiyaç duyduğu konularda kendisini geliştirmede imkân sağladığını ifade etmiştir. 

söylemiştir. 

  



 

 

36. Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz? 

Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Evet 1373 69,8 

Hayır 594 30,2 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 282: Yurt dışında yaşamayı isteme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %69,8’i (1373) yurt dışında yaşamak istediğini, %30,2’si (594) 

yurt dışında yaşamak istemediğini belirtmiştir. 

 

Değişkenler 
Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet Hayır 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 696 264 960 

(%)  72,5 27,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 677 330 1007 

(%)  67,2 32,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1373 594 1967 

(%)  69,8 30,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 120 39 159 

(%)  75,5 24,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 883 322 1205 

(%)  73,3 26,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 365 230 595 

(%)  61,3 38,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1368 591 1959 

(%)  69,8 30,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 5 8 

(%)  37,5 62,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 489 205 694 

(%)  70,5 29,5 100,0 

Lise 
Sıklık 629 310 939 

(%)  67,0 33,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 247 68 315 

(%)  78,4 21,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1368 588 1956 

(%)  69,9 30,1 100,0 

Tablo 283: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre yurt dışında yaşamayı isteme durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %72,5’i (696), kadınların %67,2’si (677); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %73,3’ü (883), 25-29 yaş arasındakilerin 

%61,3’ü (365); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %70,5’i 

(489), lise mezunu olanların %67,0’ı (629) yurt dışında yaşamak istediğini söylemiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim 
yeri 

Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz? 
TOPLAM 

Evet Hayır 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1122 470 1592 

(%)  70,5 29,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 54 40 94 

(%)  57,4 42,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 131 59 190 

(%)  68,9 31,1 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 52 25 77 

(%)  67,5 32,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1359 594 1953 

(%)  69,6 30,4 100,0 

Tablo 284: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre yurt dışında yaşamayı isteme durumunun 
dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre yurt dışında yaşamak isteme durumu ele alındığında; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %70,5’i (1122), ilçe merkezinde yetişenlerin %68,9’u (131) 

yurt dışında yaşamak istediğini ifade etmiştir. 

 

Çalışma durumu 
Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet Hayır 

Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 681 283 964 

(%)  70,6 29,4 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 692 311 1003 

(%)  69,0 31,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1373 594 1967 

(%)  69,8 30,2 100,0 

Tablo 285: Çalışma durumuna göre yurt dışında yaşamayı isteme durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre yurt dışında yaşama isteği incelendiğinde; bir işte çalışanların 

%70,6’sı (681), bir işte çalışmayanların %69,0’ı (692) yurt dışında yaşamak istediğini 

belirtmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 
Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz?  

TOPLAM 
Evet Hayır 

Gelirim yok 
Sıklık 28 16 44 

(%)  63,6 36,4 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 60 12 72 

(%)  83,3 16,7 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 118 32 150 

(%)  78,7 21,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 283 179 462 

(%)  61,3 38,7 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 436 232 668 

(%)  65,3 34,7 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 191 48 239 

(%)  79,9 20,1 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 225 72 297 

(%)  75,8 24,2 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 32 3 35 

(%)  91,4 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1373 594 1967 

(%)  69,8 30,2 100,0 

Tablo 286: Hane halkı toplam gelirine göre yurt dışında yaşamayı isteme durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre yurt dışında yaşama isteği analiz edildiğinde; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %61,3’ü (283), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %65,3’ü (436) yurt 

dışında yaşamak istediğini vurgulamıştır. 

  



 

 

36.1. Yurt dışında yaşamayı isteme durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Yurt dışında yaşamak istiyor 
musunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 957,46 919164,00 

457884,000 0,011* Kadın 1007 1009,30 1016364,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 287: Cinsiyete göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını 
düşünme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,011 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre yurt dışında yaşamak isteme durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu bulunmuştur. Kadınların erkeklere göre 

yurt dışında yaşamayı istemeyi durumunun daha az olduğu ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Yurt dışında yaşamak istiyor 
musunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 924,75 

29,523 2 0,000 
20-24 yaş aralığı 1205 946,24 

25-29 yaş aralığı 595 1063,13 

TOPLAM 1959   

Tablo 288: Yaş aralığına göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığını 
düşünme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre yurt dışında yaşamak isteme durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden 

farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki 

katılımcıların 25-29 yaş aralığındaki katılımcılara göre yurt dışında yaşamayı istemeyi 

durumunun daha fazla olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Yurt dışında yaşamak istiyor 
musunuz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 1295,75 

18,737 3 0,000* 

İlköğretim 694 973,39 

Lise 939 1007,38 

Üniversite 315 895,62 

TOPLAM 1956  

Tablo 289: Eğitim durumuna göre lise ve üniversite öğreniminde geleceğe hazırlayacak bir eğitim 
aldığını düşünme durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre yurt dışında yaşamak isteme durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu kabul edilir. En az bir 

grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 

üniversite mezunlarının lise mezunlarına göre daha çok yurt dışında yaşamak istediği 

söylenebilir. 



 

 

 

37. Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz? 

Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz? (%)  

Nedenler Sıklık (%)  

Lisans/lisansüstü eğitim için 174 12,7 

Yabancı dil öğrenmek için 213 15,6 

Çalışmak için 594 43,5 

Yaşamak için 808 59,1 

Diğer 16 1,2 

Tablo 290: Yurt dışında yaşama isteği nedenlerinin dağılımı 

Not: Her katılımcıya birden fazla yanıt hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek yurt dışında 

yaşamak isteyen kişi sayısına (1367) oranlanmıştır.  

Araştırmaya katılanların %12,7’si (174) lisans/lisansüstü eğitim için, %15,6’sı (213) 

yabancı dil öğrenmek için, %43,5’i (594) çalışmak için, %59,1’i (808) yaşamak için yurt 

dışında gitmek istediğini belirtmiştir. Ayrıca %1,2’si (16) diğer nedenlerden dolayı yurt 

dışında yaşamak istediğini ifade etmiştir. 

 

Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz?-diğer (%)  
Nedenler Sıklık (%)  

Adalet olmadığından 3 18,8 

Eğitim 1 6,3 

Farklı kültür tanımak 4 25,0 

Kendimi geliştirmek 2 12,5 

Seyahat 6 37,5 

TOPLAM 16 100,0 
Tablo 291: Yurt dışında yaşama isteği nedenlerinin dağılımı-diğer 

 Araştırmaya katılanların yurt dışında yaşamak istediği diğer nedenlerin dağılımına göre 

%18,8’i (3) adalet olmadığından %6,3’ü (1) eğitim, %25,0’ı (4) farklı kültürleri tanımak, 

%12,5’i (2) kendisini geliştirmek ve %37,5’i (6) seyahat amacıyla yurt dışında yaşamak 

istediğini söylemiştir.  



 

 

Değişkenler 

Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz? 

Lisans/lisansüstü 
eğitim için 

Yabancı 
dil 

öğrenmek 
için 

Çalışmak 
için 

Yaşamak 
için Diğer 

C
in

s
iy

e
t Erkek (n=696)  

Sıklık 61 89 327 414 9 

(%)  8,8 12,8 47,0 59,5 1,3 

Kadın (n=677)  
Sıklık 113 124 267 394 7 

(%)  16,7 18,3 39,4 58,2 1,0 

TOPLAM 
(n=1373)  

Sıklık 174 213 594 808 16 

(%)  12,7 15,5 43,3 58,8 1,2 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=120)  

Sıklık 24 29 60 66 0 

(%)  20,0 24,2 50,0 55,0 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=883)  

Sıklık 123 130 361 518 14 

(%)  13,9 14,7 40,9 58,7 1,6 

25-29 yaş aralığı 
(n=365)  

Sıklık 27 50 163 214 2 

(%)  7,4 13,7 44,8 58,5 0,5 

TOPLAM 
(n=1368)  

Sıklık 174 209 585 797 16 

(%)  12,7 15,3 42,7 58,3 1,2 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
(n=3)  

Sıklık 0 0 3 3 0 

(%)  0,0 0,0 100,0 100,0 0,0 

İlköğretim (n=489)  
Sıklık 75 89 230 297 5 

(%)  15,3 18,2 47,0 60,7 1,0 

Lise (n=629)  
Sıklık 77 99 260 348 7 

(%)  12,2 15,7 41,3 55,3 1,1 

Üniversite (n=247)  
Sıklık 22 25 101 157 2 

(%)  8,9 10,1 40,9 63,6 0,8 

TOPLAM 
(n=1368)  

Sıklık 174 213 594 805 14 

(%)  12,7 15,6 43,4 58,8 1,0 

Tablo 292: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre yurt dışında yaşama isteği nedenlerinin 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %59,5’i (414), kadınların %58,2’si (394); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %58,7’si (518), 25-29 yaş arasındakilerin 

%58,5’i (214); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %60,7’si 

(297), lise mezunu olanların %55,3’ü (348) yaşamak için yurt dışında gitmek istediğini 

belirtmiştir.  

 

15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim 
yeri 

Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz? 

Lisans/lisansüstü 
eğitim için 

Yabancı 
dil 

öğrenmek 
için 

Çalışmak 
için 

Yaşamak 
için 

Diğer 

Büyükşehir ilçe (n=1122)  
Sıklık 137 161 467 693 14 

(%)  12,2 14,3 41,6 61,8 1,2 

İl merkezi (n=54)  
Sıklık 1 12 26 31 0 

(%)  1,9 22,2 48,1 57,4 0,0 

İlçe merkezi (n=131)  
Sıklık 27 32 67 45 2 

(%)  20,6 24,4 51,1 34,4 1,5 

Bucak ve köy (n=52)  
Sıklık 6 8 27 35 0 

(%)  11,5 15,4 51,9 67,3 0,0 

TOPLAM (n=1359)  
Sıklık 171 213 587 804 16 

(%)  12,6 15,7 43,2 59,2 1,2 

Tablo 293: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre yurt dışında yaşama isteği nedenlerinin 
dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre yurt dışında yaşamak isteme nedenleri 

incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %61,8’i (693), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%34,4’ü (45) yaşamak için istediğini ifade etmiştir.  



 

 

 

Çalışma durumu 

Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz?  

Lisans/lisansüstü 
eğitim için 

Yabancı 
dil 

öğrenmek 
için 

Çalışmak 
için 

Yaşamak 
için 

Diğer 

Evet, bir işte çalışıyorum 
(n=681)  

Sıklık 50 86 349 421 9 

(%)  7,3 12,6 51,2 61,8 1,3 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 

(n=692)  

Sıklık 124 127 245 387 7 

(%)  17,9 18,4 35,4 55,9 1,0 

TOPLAM (n=1373)  
Sıklık 174 213 594 808 16 

(%)  12,7 15,5 43,3 58,8 1,2 

Tablo 294: Çalışma durumuna göre yurt dışında yaşama isteği nedenlerinin dağılımı 

Çalışma durumuna göre yurt dışında yaşamak isteme nedenleri dikkate alındığında; bir işte 

çalışanların %61,8’i (421), bir işte çalışmayanların %55,9’u (387) yaşamak için olduğunu 

vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz? 

Lisans/lisansüstü 
eğitim için 

Yabancı 
dil 

öğrenmek 
için 

Çalışmak 
için 

Yaşamak 
için 

Diğer 

Gelirim yok 
Sıklık 3 7 14 13 0 

(%)  10,7 25,0 50,0 46,4 0,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 5 4 33 50 0 

(%)  8,3 6,7 55,0 83,3 0,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 13 14 49 67 0 

(%)  11,0 11,9 41,5 56,8 0,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 30 45 98 185 6 

(%)  10,6 15,9 34,6 65,4 2,1 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 51 63 183 242 2 

(%)  11,7 14,4 42,0 55,5 0,5 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 39 34 89 94 2 

(%)  20,4 17,8 46,6 49,2 1,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 32 37 99 135 6 

(%)  14,2 16,4 44,0 60,0 2,7 

Fikrim yok 
Sıklık 1 9 29 22 0 

(%)  3,1 28,1 90,6 68,8 0,0 

TOPLAM 
Sıklık 174 213 594 808 16 

(%)  12,7 15,5 43,3 58,8 1,2 

Tablo 295: Hane halkı toplam gelirine göre yurt dışında yaşama isteğinin nedenlerinin dağılımı 

Gelir durumuna göre yurt dışında yaşama isteği nedenleri incelendiğinde; 3.501-5.000 TL 

arası geliri olanların %65,4’ü (185), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %55,5’i (242) 

yaşamak için istediğini belirtmiştir. 

 



 

 

BÖLÜM V: DİN, DEĞERLER VE ALIŞKANLIKLAR 

38. Sigara kullanıyor musunuz? 

Sigara kullanıyor musunuz? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Hayır, hiçbir zaman kullanmadım 898 45,7 

Geçmişte kullanıyordum artık, kullanmıyorum 72 3,7 

Nadiren kullanırım 149 7,6 

Bazen kullanırım 254 12,9 

Sıklıkla kullanırım 341 17,3 

Her zaman kullanırım 253 12,9 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 296: Sigara kullanma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %45,7’si (898) hiçbir zaman sigara kullanmadığını, %3,7’si (72) geçmişte 

sigara kullandığını artık, kullanmadığını, %7,6’sı (149) nadiren sigara kullandığını, %12,9’u (254) 

bazen sigara kullandığını, %17,3’ü (341) sıklıkla sigara kullandığını, %12,9’u (253) her zaman sigara 

kullandığını belirtmiştir. 

Değişkenler 

Sigara kullanıyor musunuz? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 335 29 78 145 204 169 960 

(%)  34,9 3,0 8,1 15,1 21,3 17,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 563 43 71 109 137 84 1007 

(%)  55,9 4,3 7,1 10,8 13,6 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 898 72 149 254 341 253 1967 

(%)  45,7 3,7 7,6 12,9 17,3 12,9 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 106 0 26 12 15 0 159 

(%)  66,7 0,0 16,4 7,5 9,4 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 562 36 77 164 207 159 1205 

(%)  46,6 3,0 6,4 13,6 17,2 13,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 230 36 46 78 112 93 595 

(%)  38,7 6,1 7,7 13,1 18,8 15,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 898 72 149 254 334 252 1959 

(%)  45,8 3,7 7,6 13,0 17,0 12,9 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 1 0 0 2 5 0 8 

(%)  12,5 0,0 0,0 25,0 62,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 350 8 66 74 138 58 694 

(%)  50,4 1,2 9,5 10,7 19,9 8,4 100,0 

Lise 
Sıklık 436 45 60 129 136 133 939 

(%)  46,4 4,8 6,4 13,7 14,5 14,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 108 19 23 49 56 60 315 

(%)  34,3 6,0 7,3 15,6 17,8 19,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 895 72 149 254 335 251 1956 

(%)  45,8 3,7 7,6 13,0 17,1 12,8 100,0 

Tablo 297: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sigara kullanma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,3’ü (204), kadınların %13,6’sı (137); yaş aralığına göre analiz 

edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %17,2’si (207), 25-29 yaş arasındakilerin %18,8’i (112); 

eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %19,9’u (138), lise mezunu 

olanların %14,5’i (136) sıklıkla sigara kullandığını söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %34,9’u (335), 

kadınların %55,9’u (563); 20-24 yaş arasındakilerin %46,6’sı (562), 25-29 yaş arasındakilerin 

%38,7’si (230); ilköğretim mezunu olanların %50,4’ü (350), lise mezunu olanların %46,4’ü (436) 

hiçbir zaman sigara kullanmadığını ifade etmiştir.  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sigara kullanıyor musunuz? 

T
O

P
L
A

M
 

H
a
y
ır

, 
h

iç
b

ir
 z

a
m

a
n

 

k
u

ll
a
n

m
a
d

ım
 

G
e
ç
m

iş
te

 

k
u

ll
a
n

ıy
o

r
d

u
m

 a
rt

ık
, 

k
u

ll
a
n

m
ıy

o
r
u

m
 

N
a
d

ir
e
n

 k
u

ll
a
n

ır
ım

 

B
a
z
e
n

 k
u

ll
a
n

ır
ım

 

S
ık

lı
k
la

 k
u

ll
a
n

ır
ım

 

H
e
r
 z

a
m

a
n

 k
u

ll
a
n

ır
ım

 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 753 38 109 210 263 219 1592 

(%)  47,3 2,4 6,8 13,2 16,5 13,8 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 39 5 6 9 21 14 94 

(%)  41,5 5,3 6,4 9,6 22,3 14,9 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 65 27 31 14 38 15 190 

(%)  34,2 14,2 16,3 7,4 20,0 7,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 30 2 3 18 19 5 77 

(%)  39,0 2,6 3,9 23,4 24,7 6,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 887 72 149 251 341 253 1953 

(%)  45,4 3,7 7,6 12,9 17,5 13,0 100,0 

Tablo 298: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sigara kullanma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sigara kullanma durumu dikkate alındığında; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %16,5’i (263), ilçe merkezinde yetişenlerin %20,0’ı (38) 

sıklıkla sigara kullandığını, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %47,3’ü (753), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %34,2’si (65) hiçbir zaman sigara kullanmadığını söylemiştir.  

 

Çalışma durumu 

Sigara kullanıyor musunuz? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 375 36 63 149 182 159 964 

(%)  38,9 3,7 6,5 15,5 18,9 16,5 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 523 36 86 105 159 94 1003 

(%)  52,1 3,6 8,6 10,5 15,9 9,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 898 72 149 254 341 253 1967 

(%)  45,7 3,7 7,6 12,9 17,3 12,9 100,0 

Tablo 299: Çalışma durumuna göre sigara kullanma durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre sigara kullanma sıklığı değerlendirildiğinde; bir işte çalışanların 

%18,9’u (182), bir işte çalışmayanların %15,9’u (159) sıklıkla sigara kullandığını, ayrıca 

bir işte çalışanların %38,9’u (375), bir işte çalışmayanların %52,1’i (523) hiçbir zaman 

kullanmadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Sigara kullanıyor musunuz? 
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Gelirim yok 
Sıklık 14 0 0 9 14 7 44 

(%)  31,8 0,0 0,0 20,5 31,8 15,9 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 31 1 0 7 27 6 72 

(%)  43,1 1,4 0,0 9,7 37,5 8,3 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 62 13 16 15 22 22 150 

(%)  41,3 8,7 10,7 10,0 14,7 14,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 235 13 49 44 50 71 462 

(%)  50,9 2,8 10,6 9,5 10,8 15,4 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 342 18 55 89 109 55 668 

(%)  51,2 2,7 8,2 13,3 16,3 8,2 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 78 11 21 43 54 32 239 

(%)  32,6 4,6 8,8 18,0 22,6 13,4 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 125 16 8 43 48 57 297 

(%)  42,1 5,4 2,7 14,5 16,2 19,2 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 11 0 0 4 17 3 35 

(%)  31,4 0,0 0,0 11,4 48,6 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 898 72 149 254 341 253 1967 

(%)  45,7 3,7 7,6 12,9 17,3 12,9 100,0 

Tablo 300: Hane halkı toplam gelirine göre sigara kullanma durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre sigara kullanma sıklığı incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri 

olanların %10,8’i (50), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %16,3’ü (109) sıklıkla 

kullandığını, ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %50,9’u (235), 5.001-8.000 TL 

arası geliri olanların %51,2’si (342) hiçbir zaman kullanmadığını belirtmiştir. 

 

38.1. Sigara kullanma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Sigara kullanıyor musunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 1110,46 1066040,50 

361959,500 0,000* Kadın 1007 863,44 869487,50 

TOPLAM 1967     

Tablo 301: Cinsiyete göre sigara kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre sigara kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın 

istatistiksel olarak anlamlı olduğu bulunmuştur. Erkeklerin kadınlara göre sigara kullanma 

sıklığının daha fazla olduğu ifade edilebilir. 

 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sigara kullanıyor musunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 709,95 

51,041 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 980,55 

25-29 yaş aralığı 595 1051,05 

TOPLAM 1959   

Tablo 302: Yaş aralığına göre sigara kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre sigara kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 ve 25-29 

yaş aralığındaki katılımcılara göre; 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcılara göre sigara kullanma sıklığının daha az olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Sigara kullanıyor musunuz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 1328,13 

26,658 3 0,000* 

İlköğretim 694 927,21 

Lise 939 972,17 

Üniversite 315 1101,49 

TOPLAM 1956  

Tablo 303: Eğitim durumuna göre sigara kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre sigara kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre ilköğretim ve lise mezunlarının 

üniversite mezunlarına göre daha az sigara kullandığı söylenebilir.  

  



 

 

39. Alkol kullanıyor musunuz? 

Alkol kullanıyor musunuz? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Hayır, hiçbir zaman kullanmadım 943 47,9 

Geçmişte kullanıyordum artık, kullanmıyorum 40 2,0 

Nadiren kullanırım 171 8,7 

Bazen kullanırım 563 28,6 

Sıklıkla kullanırım 164 8,3 

Her zaman kullanırım 86 4,4 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 304: Alkol kullanma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %47,9’u (943) hiçbir zaman alkol kullanmadığını, %2,0’ı (40) geçmişte alkol 

kullandığını artık, kullanmadığını, %8,7’si (171) nadiren alkol kullandığını, %28,6’sı (563) bazen alkol 

kullandığını, %8,3’ü (164) sıklıkla alkol kullandığını, %4,4’ü (86) her zaman alkol kullandığını 

söylemiştir.  

 

Değişkenler 

Alkol kullanıyor musunuz? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 409 24 92 279 97 59 960 

(%)  42,6 2,5 9,6 29,1 10,1 6,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 534 16 79 284 67 27 1007 

(%)  53,0 1,6 7,8 28,2 6,7 2,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 943 40 171 563 164 86 1967 

(%)  47,9 2,0 8,7 28,6 8,3 4,4 100,0 

Y
a
ş
 a

r
a
lı

ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 105 6 10 34 3 1 159 

(%)  66,0 3,8 6,3 21,4 1,9 0,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 575 15 94 386 89 46 1205 

(%)  47,7 1,2 7,8 32,0 7,4 3,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 263 19 63 140 72 38 595 

(%)  44,2 3,2 10,6 23,5 12,1 6,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 943 40 167 560 164 85 1959 

(%)  48,1 2,0 8,5 28,6 8,4 4,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

r
u

m
u

 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 0 3 0 0 8 

(%)  62,5 0,0 0,0 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 386 17 62 171 49 9 694 

(%)  55,6 2,4 8,9 24,6 7,1 1,3 100,0 

Lise 
Sıklık 438 17 75 284 72 53 939 

(%)  46,6 1,8 8,0 30,2 7,7 5,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 108 6 34 100 43 24 315 

(%)  34,3 1,9 10,8 31,7 13,7 7,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 937 40 171 558 164 86 1956 

(%)  47,9 2,0 8,7 28,5 8,4 4,4 100,0 

Tablo 305: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre alkol kullanma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,1’i (279), kadınların %28,2’si (284); yaş aralığına göre analiz 

edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %32,0’ı (286), 25-29 yaş arasındakilerin %23,5’i (140); eğitim 

durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %24,6’sı (171), lise mezunu olanların 

%30,2’si (284) bazen kullandığını ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %42,6’sı (409), kadınların %53,0’ı 

(534); 20-24 yaş arasındakilerin %47,7’si (575), 25-29 yaş arasındakilerin %44,2’si (263); 

ilköğretim mezunu olanların %55,6’sı (386), lise mezunu olanların %46,6’sı (438) hiçbir zaman alkol 

kullanmadığını belirtmiştir.  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Alkol kullanıyor musunuz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 747 23 124 482 135 81 1592 

(%)  46,9 1,4 7,8 30,3 8,5 5,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 43 2 3 27 14 5 94 

(%)  45,7 2,1 3,2 28,7 14,9 5,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 91 15 39 31 14 0 190 

(%)  47,9 7,9 20,5 16,3 7,4 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 51 0 5 20 1 0 77 

(%)  66,2 0,0 6,5 26,0 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 932 40 171 560 164 86 1953 

(%)  47,7 2,0 8,8 28,7 8,4 4,4 100,0 

Tablo 306: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre alkol kullanma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre alkol kullanma durumu değerlendirildiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %30,3’ü (482), ilçe merkezinde yetişenlerin %16,3’ü (31) 

bazen kullandığını, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %46,9’u (747), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %47,9’u (91) hiçbir zaman alkol kullanmadığını vurgulamıştır. 

 

Çalışma durumu 

Alkol kullanıyor musunuz? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 416 20 77 298 100 53 964 

(%)  43,2 2,1 8,0 30,9 10,4 5,5 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 527 20 94 265 64 33 1003 

(%)  52,5 2,0 9,4 26,4 6,4 3,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 943 40 171 563 164 86 1967 

(%)  47,9 2,0 8,7 28,6 8,3 4,4 100,0 

Tablo 307: Çalışma durumuna göre alkol kullanma durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre alkol kullanma durumu analiz edildiğinde; bir işte çalışanların 

%30,9’u (298), bir işte çalışmayanların %26,4’ü (265) bazen kullandığını, ayrıca bir işte 

çalışanların %43,2’si (416), bir işte çalışmayanların %52,5’i (527) hiçbir zaman 

kullanmadığını söylemiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Alkol kullanıyor musunuz? 
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Gelirim yok 
Sıklık 18 0 2 18 6 0 44 

(%)  40,9 0,0 4,5 40,9 13,6 0,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 44 0 9 10 7 2 72 

(%)  61,1 0,0 12,5 13,9 9,7 2,8 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 80 4 14 42 9 1 150 

(%)  53,3 2,7 9,3 28,0 6,0 0,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 265 4 37 112 30 14 462 

(%)  57,4 0,9 8,0 24,2 6,5 3,0 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 340 7 62 203 40 16 668 

(%)  50,9 1,0 9,3 30,4 6,0 2,4 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 83 6 24 84 22 20 239 

(%)  34,7 2,5 10,0 35,1 9,2 8,4 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 103 19 17 88 37 33 297 

(%)  34,7 6,4 5,7 29,6 12,5 11,1 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 10 0 6 6 13 0 35 

(%)  28,6 0,0 17,1 17,1 37,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 943 40 171 563 164 86 1967 

(%)  47,9 2,0 8,7 28,6 8,3 4,4 100,0 

Tablo 308: Hane halkı toplam gelirine göre alkol kullanma durumunun dağılımı 

Gelir durumuna göre alkol kullanma sıklığı incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri 

olanların %24,2’si (112), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %35,1’i (203) sıklıkla 

kullandığını belirtmiştir. Ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %57,4’ü (265), 5.001-

8.000 TL arası geliri olanların %50,9’u (340) hiçbir zaman kullanmadığını ifade etmiştir. 

 

Sigara kullanma sıklığı 

Alkol kullanıyor musunuz?  
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Hayır, hiçbir zaman kullanmadım 
Sıklık 606 8 28 233 15 8 898 

(%)  67,5 0,9 3,1 25,9 1,7 0,9 100,0 

Geçmişte kullanıyordum artık, 

kullanmıyorum 

Sıklık 21 14 17 16 3 1 72 

(%)  29,2 19,4 23,6 22,2 4,2 1,4 100,0 

Nadiren kullanırım 
Sıklık 61 3 41 34 0 10 149 

(%)  40,9 2,0 27,5 22,8 0,0 6,7 100,0 

Bazen kullanırım 
Sıklık 94 5 20 111 14 10 254 

(%)  37,0 2,0 7,9 43,7 5,5 3,9 100,0 

Sıklıkla kullanırım 
Sıklık 102 8 27 90 110 4 341 

(%)  29,9 2,3 7,9 26,4 32,3 1,2 100,0 

Her zaman kullanırım 
Sıklık 59 2 38 79 22 53 253 

(%)  23,3 0,8 15,0 31,2 8,7 20,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 943 40 171 563 164 86 1967 

(%)  47,9 2,0 8,7 28,6 8,3 4,4 100,0 

Tablo 309: Sigara kullanma sıklığına göre alkol kullanma durumunun dağılımı 

Sigara kullanma sıklığına göre alkol kullanma durumu incelendiğinde; bazen sigara 

kullananların %43,7’si (111) bazen alkol kullandığını, sıklıkla sigara kullandığını 

belirtenlerin %32,3’ü (110) sıklıkla alkol kullandığını vurgulamıştır. Ayrıca hiçbir zaman 

sigara kullanmayan %67,5’i (606) aynı zamanda hiçbir zaman alkol kullanmadığını 

söylemiştir. 



 

 

 

39.1. Alkol kullanma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Alkol kullanıyor musunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 1045,06 1003261,00 

424739,000 0,000* Kadın 1007 925,79 932267,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 310: Cinsiyete göre alkol kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre alkol kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın 

istatistiksel olarak anlamlı olduğu bulunmuştur. Erkeklerin kadınlara göre alkol kullanma 

sıklığının daha fazla olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Alkol kullanıyor musunuz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 766,93 

31,217 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 984,26 

25-29 yaş aralığı 595 1028,30 

TOPLAM 1959   

Tablo 311: Yaş aralığına göre alkol kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre alkol kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 ve 25-29 

yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az alkol kullandığı belirtilmiştir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Alkol kullanıyor musunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. p-değeri 

Okuryazar değil 8 828,44 

53,912 3 0,000* 

İlköğretim 694 882,10 

Lise 939 997,89 

Üniversite 315 1136,88 

TOPLAM 1956  

Tablo 312: Eğitim durumuna göre alkol kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre alkol kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre; lise mezunlarının ise üniversite mezunlarına göre daha az alkol 

kullandığı bulunmuştur.  

 

  



 

 

40. Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 

Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Evet kullanıyorum 67 3,4 

Hayır kullanmıyorum 1900 96,6 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 313: Uyuşturucu madde kullanma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %3,4’ü (67) uyuşturucu madde kullandığını, %96,6’sı (1900) 

uyuşturucu madde kullanmadığını belirtmiştir. 

 

Değişkenler 
Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet kullanıyorum Hayır kullanmıyorum 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 40 920 960 

(%)  4,2 95,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 27 980 1007 

(%)  2,7 97,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1900 1967 

(%)  3,4 96,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 4 155 159 

(%)  2,5 97,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 25 1180 1205 

(%)  2,1 97,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 38 557 595 

(%)  6,4 93,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1892 1959 

(%)  3,4 96,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 8 8 

(%)  0,0 100,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 22 672 694 

(%)  3,2 96,8 100,0 

Lise 
Sıklık 38 901 939 

(%)  4,0 96,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 7 308 315 

(%)  2,2 97,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1889 1956 

(%)  3,4 96,6 100,0 

Tablo 314: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre uyuşturucu madde kullanma durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %95,8’i (920), kadınların %97,3’ü (980); yaş aralığına göre 

incelediğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %97,9’u (1180), 25-29 yaş arasındakilerin 

%93,6’sı (557); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%96,8’i (672), lise mezunu olanların %96,0’ı (901) uyuşturucu madde kullanmadığını 

belirtmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim 
yeri 

Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 
TOPLAM 

Evet kullanıyorum Hayır kullanmıyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 35 1557 1592 

(%)  2,2 97,8 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 0 94 94 

(%)  0,0 100,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 29 161 190 

(%)  15,3 84,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 77 77 

(%)  0,0 100,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 64 1889 1953 

(%)  3,3 96,7 100,0 

Tablo 315: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre uyuşturucu kullanma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre uyuşturucu kullanma durumu analiz edildiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %97,8’i (1557), ilçe merkezinde yetişenlerin %84,7’u (161) 

uyuşturucu madde kullanmadığını ifade etmiştir. 

 

Çalışma durumu 
Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet Hayır 

Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 39 925 964 

(%)  4,0 96,0 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 28 975 1003 

(%)  2,8 97,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1900 1967 

(%)  3,4 96,6 100,0 

Tablo 316: Çalışma durumuna göre uyuşturucu madde kullanma durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre uyuşturucu kullanma durumu ele alındığında; bir işte çalışanların 

%96,0’ı (925), bir işte çalışmayanların %97,2’si (975) kullanmadığını vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 
Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz?  

TOPLAM 
Evet kullanıyorum Hayır kullanmıyorum 

Gelirim yok 
Sıklık 4 40 44 

(%)  9,1 90,9 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 0 72 72 

(%)  0,0 100,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 5 145 150 

(%)  3,3 96,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 9 453 462 

(%)  1,9 98,1 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 14 654 668 

(%)  2,1 97,9 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 16 223 239 

(%)  6,7 93,3 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 16 281 297 

(%)  5,4 94,6 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 3 32 35 

(%)  8,6 91,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1900 1967 

(%)  3,4 96,6 100,0 

Tablo 317: Hane halkı toplam gelirine göre uyuşturucu madde kullanma durumunun dağılımı 

Hane halkı toplam gelirine göre uyuşturucu madde kullanma durumu incelendiğinde; 

3.501-5.000 TL arası geliri olanların %98,1’i (453), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların 

%97,9’u (654) kullanmadığını söylemiştir. 



 

 

Sigara kullanma sıklığı 
Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet kullanıyorum Hayır kullanmıyorum 

Hayır, hiçbir zaman 
kullanmadım 

Sıklık 1 897 898 

(%)  0,1 99,9 100,0 

Geçmişte kullanıyordum 
artık, kullanmıyorum 

Sıklık 11 61 72 

(%)  15,3 84,7 100,0 

Nadiren kullanırım 
Sıklık 20 129 149 

(%)  13,4 86,6 100,0 

Bazen kullanırım 
Sıklık 7 247 254 

(%)  2,8 97,2 100,0 

Sıklıkla kullanırım 
Sıklık 20 321 341 

(%)  5,9 94,1 100,0 

Her zaman kullanırım 
Sıklık 8 245 253 

(%)  3,2 96,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1900 1967 

(%)  3,4 96,6 100,0 

Tablo 318: Sigara kullanma sıklığına göre uyuşturucu madde kullanma durumunun dağılımı 

Sigara kullanma sıklığına göre uyuşturucu madde kullanma durumu incelendiğinde; bazen 

sigara kullandığını belirtenlerin %97,2’si (247), sıklıkla sigara kullandığını belirtenlerin 

%94,1’i (321) uyuşturucu madde kullanmadığını söylemiştir. 

 

Alkol kullanma sıklığı 
Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 

TOPLAM 
Evet kullanıyorum Hayır kullanmıyorum 

Hayır, hiçbir zaman 
kullanmadım 

Sıklık 11 932 943 

(%)  1,2 98,8 100,0 

Geçmişte kullanıyordum 
artık, kullanmıyorum 

Sıklık 7 33 40 

(%)  17,5 82,5 100,0 

Nadiren kullanırım 
Sıklık 12 159 171 

(%)  7,0 93,0 100,0 

Bazen kullanırım 
Sıklık 21 542 563 

(%)  3,7 96,3 100,0 

Sıklıkla kullanırım 
Sıklık 12 152 164 

(%)  7,3 92,7 100,0 

Her zaman kullanırım 
Sıklık 4 82 86 

(%)  4,7 95,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 67 1900 1967 

(%)  3,4 96,6 100,0 

Tablo 319: Alkol kullanma sıklığına göre uyuşturucu madde kullanma durumunun dağılımı 

Alkol kullanma sıklığına göre uyuşturucu madde kullanma durumu incelendiğinde; nadiren 

alkol kullandığını belirtenlerin %93,0’ı (159), bazen alkol kullandığını belirtenlerin %96,3’ü 

(542) uyuşturucu madde kullanmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

40.1. Uyuşturucu madde kullanma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Uyuşturucu madde kullanıyor 
musunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 976,52 937460,00 

476180,000 0,070* Kadın 1007 991,13 998068,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 320: Cinsiyete göre uyuşturucu madde kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,070 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre uyuşturucu kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı bulunmuştur. Bundan dolayı cinsiyete göre 

uyuşturucu madde kullanma durumu farklılık göstermediği ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Uyuşturucu madde kullanıyor 
musunuz? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 988,86 

22,837 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 993,18 

25-29 yaş aralığı 595 950,94 

TOPLAM 1959   

Tablo 321: Yaş aralığına göre uyuşturucu madde kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre uyuşturucu kullanma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu kabul edilir. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerine göre farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha çok uyuşturucu kullandığı 

belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Uyuşturucu madde kullanıyor 
musunuz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 1012,00 

2,894 3 0,408* 

İlköğretim 694 981,00 

Lise 939 972,42 

Üniversite 315 990,27 

TOPLAM 1956  

Tablo 322: Eğitim durumuna göre uyuşturucu madde kullanma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,408 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre uyuşturucu kullanma durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani eğitim durumuna göre uyuşturucu 

madde kullanma durumunun farklılık göstermediği söylenebilir. 

  



 

 

41. Yaşadığınız bölgede/çevrenizde uyuşturucu madde kullanan gençler var mı? 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde uyuşturucu madde kullanan gençler var mı? (%)  

Durum Sıklık (%)  

Evet, var biliyorum 403 20,5 

Muhtemelen var, tahmin ediyorum 577 29,3 

Hayır yok 987 50,2 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 323: Yaşanılan bölgede/çevrede uyuşturucu madde kullanan gençlerin olma durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılanların %20,5’i (403) çevresinde uyuşturucu madde kullanan gençler 

olduğunu, %29,3’ü (577) çevresinde muhtemelen uyuşturucu madde kullanan gençlerin 

olduğun, %50,2’si (987) çevresinde uyuşturucu madde kullanan gençlerin olmadığını, 

söylemiştir. 

 

Değişkenler 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde  
uyuşturucu madde kullanan gençler var mı? 

TOPLAM 
Evet, var 
biliyorum 

Muhtemelen var, 
tahmin ediyorum Hayır yok 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 239 288 433 960 

(%)  24,9 30,0 45,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 164 289 554 1007 

(%)  16,3 28,7 55,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 403 577 987 1967 

(%)  20,5 29,3 50,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 29 46 84 159 

(%)  18,2 28,9 52,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 241 327 637 1205 

(%)  20,0 27,1 52,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 132 200 263 595 

(%)  22,2 33,6 44,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 402 573 984 1959 

(%)  20,5 29,2 50,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 3 8 

(%)  62,5 0,0 37,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 158 224 312 694 

(%)  22,8 32,3 45,0 100,0 

Lise 
Sıklık 164 244 531 939 

(%)  17,5 26,0 56,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 74 104 137 315 

(%)  23,5 33,0 43,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 401 572 983 1956 

(%)  20,5 29,2 50,3 100,0 

Tablo 324: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre yaşanılan bölgede/çevrede uyuşturucu madde 
kullanan gençlerin olma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %45,1’i (433), kadınların %55,0’ı (554); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %52,9’u (637), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,2’si (263); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%45,0’ı (312), lise mezunu olanların %56,5’i (531) yaşadığı bölgede/çevresinde 

uyuşturucu madde kullanan gençlerin olmadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde  
uyuşturucu madde kullanan gençler var mı? 

TOPLAM 
Evet, var 
biliyorum 

Muhtemelen var, 
tahmin ediyorum 

Hayır yok 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 301 423 868 1592 

(%)  18,9 26,6 54,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 25 34 35 94 

(%)  26,6 36,2 37,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 51 82 57 190 

(%)  26,8 43,2 30,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 23 27 27 77 

(%)  29,9 35,1 35,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 400 566 987 1953 

(%)  20,5 29,0 50,5 100,0 

Tablo 325: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre yaşadığı bölgede/çevresinde uyuşturucu 
madde kullanan gençlerin olma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre yaşadığı bölgede/çevresinde uyuşturucu madde kullanan 

gençlerin olma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %54,5’i (868), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %30,0’ı (57) olmadığını belirtmiştir. 

 

Çalışma durumu 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde uyuşturucu  
madde kullanan gençler var mı? 

TOPLAM 
Evet, var 
biliyorum 

Muhtemelen var, 
tahmin ediyorum 

Hayır yok 

Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 236 273 455 964 

(%)  24,5 28,3 47,2 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 167 304 532 1003 

(%)  16,7 30,3 53,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 403 577 987 1967 

(%)  20,5 29,3 50,2 100,0 

Tablo 326: Çalışma durumuna göre yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu madde kullanan gençlerin 
olma durumunun dağılımı 

Çalışma durumuna göre yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu madde kullanan geçlerin olması 

durumu incelendiğinde; bir işte çalışanların %47,2’si (455), bir işte çalışmayanların %53,0’ı (532) 

olmadığını ifade etmiştir. 

 

Uyuşturucu madde kullanma 

durumu 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde  
uyuşturucu madde kullanan gençler var mı? 

TOPLAM 
Evet, var 
biliyorum 

Muhtemelen var, 
tahmin ediyorum 

Hayır yok 

Evet kullanıyorum 
Sıklık 44 7 16 67 

(%)  65,7 10,4 23,9 100,0 

Hayır kullanmıyorum 
Sıklık 359 570 971 1900 

(%)  18,9 30,0 51,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 403 577 987 1967 

(%)  20,5 29,3 50,2 100,0 

Tablo 327: Uyuşturucu madde kullanma durumuna göre çevresinde uyuşturucu madde kullanan 
gençlerin olma durumunun dağılımı 

Uyuşturucu madde kullanma durumuna göre yaşadığınız bölgede/çevrenizde uyuşturucu madde 

kullanan gençlerin varlığı incelendiğinde; uyuşturucu madde kullandığını belirtenlerin %23,9’u (16), 

uyuşturucu madde kullanmadığını belirtenlerin %51,1’i (971) yaşadığı bölgede/çevresinde 

uyuşturucu madde kullanan gençlerin olmadığını ifade etmiştir. Ayrıca uyuşturucu madde 

kullananların %65,7’sşi (44) yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu madde kullananların olduğunu 

belirtmiştir. 



 

 

41.1. Yaşanılan bölgede/çevrede uyuşturucu madde kullanan gençlerin olma 

durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Yaşadığınız 
bölgede/çevrenizde 
uyuşturucu madde kullanan 
gençler var mı? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 922,73 885816,00 

424536,000 0,000* Kadın 1007 1042,42 1049712,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 328: Cinsiyete göre çevresinde uyuşturucu madde kullanan gençlerin olma durumunun fark 
testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu kullanma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu bulunmuştur. Kadınların 

erkeklere göre yaşadığı bölgede/çevrede daha az uyuşturucu madde kullanan gençler 

olduğu ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde 
uyuşturucu madde kullanan 
gençler var mı? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 1011,37 

9,673 2 0,008* 
20-24 yaş aralığı 1205 1003,04 

25-29 yaş aralığı 595 924,96 

TOPLAM 1959   

Tablo 329: Yaş aralığına göre çevresinde uyuşturucu madde kullanan gençlerin olma durumunun fark 
testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,008 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu kullanma durumunun 

sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu kabul edilir. En az bir 

grubun sıra ortalaması diğerlerine göre farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 25-

29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre yaşadığı 

bölgede/çevrede daha çok uyuşturucu madde kullanan gençler olduğunu söylenebilir. 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Yaşadığınız bölgede/çevrenizde 
uyuşturucu madde kullanan gençler 
var mı? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 675,00 

29,352 3 0,000* 

İlköğretim 694 926,28 

Lise 939 1042,20 

Üniversite 315 911,36 

TOPLAM 1956  

Tablo 330: Eğitim durumuna göre çevresinde uyuşturucu madde kullanan gençlerin olma durumunun 
fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu kullanma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu 

bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerine göre farklıdır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre ilköğretim ve üniversite mezunlarının lise mezunlarına göre 

yaşadığı çevrede/bölgede daha çok uyuşturucu madde kullanan gençler olduğunu ifade 

belirtilebilir. 

  



 

 

 

42. Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? 

Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? (%)  

Tanımlar Sıklık (%)  

Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere karşıyım 53 2,7 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm dinlere saygılıyım 134 6,8 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine getirmiyorum 530 26,9 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir kısmını yerine getiriyorum 1021 51,9 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin tümünü yerine getiriyorum 207 10,5 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 22 1,1 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 331: Bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin dağılımı 

Araştırmaya katılanların %2,7’si (53) herhangi bir dine inanmadığını ve dinlere karşı 

olduğunu, %6,8’i (134) herhangi bir dine inanmadığını fakat tüm dinlere saygı duyduğunu, 

%26,9’u (530) bir dine inandığını fakat ibadetlerini yerine getirmediğini, %51,9’u (1021) 

bir dine inandığını ve ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini, %10,5’i (207) bir dine 

inandığını ve ibadetlerinin tümünü yerine getirdiğini, %1,1’i (22) din ve tanrı meselesinin 

kendisini ilgilendirmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 33 66 260 470 109 22 960 

(%)  3,4 6,9 27,1 49,0 11,4 2,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 20 68 270 551 98 0 1007 

(%)  2,0 6,8 26,8 54,7 9,7 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 53 134 530 1021 207 22 1967 

(%)  2,7 6,8 26,9 51,9 10,5 1,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 12 0 40 92 15 0 159 

(%)  7,5 0,0 25,2 57,9 9,4 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 30 85 334 616 125 15 1205 

(%)  2,5 7,1 27,7 51,1 10,4 1,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 11 48 152 313 64 7 595 

(%)  1,8 8,1 25,5 52,6 10,8 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 53 133 526 1021 204 22 1959 

(%)  2,7 6,8 26,9 52,1 10,4 1,1 100,0 

E
ğ
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 3 4 1 0 8 

(%)  0,0 0,0 37,5 50,0 12,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 26 26 188 384 68 2 694 

(%)  3,7 3,7 27,1 55,3 9,8 0,3 100,0 

Lise 
Sıklık 20 74 254 481 97 13 939 

(%)  2,1 7,9 27,1 51,2 10,3 1,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 7 34 85 141 41 7 315 

(%)  2,2 10,8 27,0 44,8 13,0 2,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 53 134 530 1010 207 22 1956 

(%)  2,7 6,9 27,1 51,6 10,6 1,1 100,0 

Tablo 332: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama 
biçiminin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %49,0’ı (470), kadınların %54,7’si (551); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %51,1’i (616), 25-29 yaş arasındakilerin 

%52,6’sı (313); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%55,3’ü (384), lise mezunu olanların %51,2’si (481) bir dine inandığını, ibadetlerinin bir 

kısmını yerine getirdiğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 32 111 380 875 182 12 1592 

(%)  2,0 7,0 23,9 55,0 11,4 0,8 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 2 5 21 49 11 6 94 

(%)  2,1 5,3 22,3 52,1 11,7 6,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 15 18 85 60 8 4 190 

(%)  7,9 9,5 44,7 31,6 4,2 2,1 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 38 33 6 0 77 

(%)  0,0 0,0 49,4 42,9 7,8 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 49 134 524 1017 207 22 1953 

(%)  2,5 6,9 26,8 52,1 10,6 1,1 100,0 

Tablo 333: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama 
biçiminin dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre kendisini tanımladığı din ilişkisi incelendiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %55,0’ı (875), ilçe merkezinde yetişenlerin %31,6’sı (60) 

bir dine inandığını ve ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini vurgulamıştır. 

 

Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl 
tanımlarsınız? 

Çalışma durumu 

TOPLAM Evet, bir işte 
çalışıyorum 

Hayır, bir işte 
çalışmıyorum 

Herhangi bir dine inanmıyorum ve 
dinlere karşıyım 

Sıklık 19 34 53 

(%)  2,0 3,4 2,7 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat 
tüm dinlere saygılıyım 

Sıklık 57 77 134 

(%)  5,9 7,7 6,8 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini 
yerine getirmiyorum 

Sıklık 237 293 530 

(%)  24,6 29,2 26,9 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 500 521 1021 

(%)  51,9 51,9 51,9 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 137 70 207 

(%)  14,2 7,0 10,5 

Din ve Tanrı meselesi beni 
ilgilendirmiyor 

Sıklık 14 8 22 

(%)  1,5 0,8 1,1 

TOPLAM 
Sıklık 964 1003 1967 

(%)  100,0 100,0 100,0 

Tablo 334: Çalışma durumuna göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin dağılımı 

Çalışma durumuna göre din ile ilişkisi dikkate alındığında; bir işte çalışanların %51,9’u 

(500), bir işte çalışmayanların %51,9’u (521) bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını 

yerine getirdiğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? 
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Gelirim yok 
Sıklık 0 3 22 16 0 3 44 

(%)  0,0 6,8 50,0 36,4 0,0 6,8 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 6 13 14 25 13 1 72 

(%)  8,3 18,1 19,4 34,7 18,1 1,4 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 3 12 39 79 17 0 150 

(%)  2,0 8,0 26,0 52,7 11,3 0,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 10 21 93 286 43 9 462 

(%)  2,2 4,5 20,1 61,9 9,3 1,9 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 15 33 162 380 73 5 668 

(%)  2,2 4,9 24,3 56,9 10,9 0,7 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 6 16 79 102 32 4 239 

(%)  2,5 6,7 33,1 42,7 13,4 1,7 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 10 36 109 120 22 0 297 

(%)  3,4 12,1 36,7 40,4 7,4 0,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 3 0 12 13 7 0 35 

(%)  8,6 0,0 34,3 37,1 20,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 53 134 530 1021 207 22 1967 

(%)  2,7 6,8 26,9 51,9 10,5 1,1 100,0 

Tablo 335: Hane halkı toplam gelirine göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin dağılımı 

Gelir durumuna göre din ile ilişkisi incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların 

%61,9’u (286), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %56,9’u (380) bir dine inandığını, 

ibadetlerin bir kısmını yerine getirdiğini belirtmiştir. 

 

42.1. Bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Bir genç olarak din ile 
ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 986,95 947475,00 

480525,000 0,806* Kadın 1007 981,18 988053,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 336: Cinsiyete göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,806 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre din ile ilişkisini tanımlama biçiminin sıra ortalamaları arasındaki 

farkın istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla cinsiyete göre din ile ilişkisin 

tanımlama biçiminin farklılık göstermediği söylenebilir. 

 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Bir genç olarak din ile ilişkinizi 
nasıl tanımlarsınız? 

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 995,93 

0,504 2 0,777* 
20-24 yaş aralığı 1205 973,59 

25-29 yaş aralığı 595 988,73 

TOPLAM 1959   

Tablo 337: Yaş aralığına göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,777 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre din ile ilişkisini tanımlama biçiminin sıra ortalamaları 

arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul edilir. Bundan dolayı yaş 

aralığına göre din ile ilişkisini tanımlama biçiminin aynı düzeyde olduğu belirtilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Bir genç olarak din ile 
ilişkinizi nasıl tanımlarsınız? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 1009,81 

0,624 3 0,891* 

İlköğretim 694 989,54 

Lise 939 974,77 

Üniversite 315 964,48 

TOPLAM 1956   

Tablo 338: Eğitim durumuna göre bir genç olarak din ile ilişkiyi tanımlama biçiminin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,891 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için eğitim durumuna göre din ile ilişkisini tanımlama biçiminin sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Din ile ilişkisini tanımlama biçiminin 

eğitim durumuna göre farklılık göstermediği ifade edilebilir.  

 

  



 

 

43. Size ifade edeceğim konularda, dindar olmayı sağlayan faktörlerin önemi 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Konular 

Size ifade edeceğim konularda, dindar olmayı 
sağlayan faktörlerin önemi konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? (%)  
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Dini ibadetlerini yerine 
getirmek 

Sıklık 21 156 150 244 732 664 1967 

(%)  1,1 7,9 7,6 12,4 37,2 33,8 100,0 

Dini yasak ve emirlerin hepsine 
uymak 

Sıklık 21 145 163 213 658 767 1967 

(%)  1,1 7,4 8,3 10,8 33,5 39,0 100,0 

İşini ve mesleğini gerektiği gibi 
yapmak 

Sıklık 11 70 55 190 780 861 1967 

(%)  0,6 3,6 2,8 9,7 39,7 43,8 100,0 

Sorumluluklarını yerine 
getirmek 

Sıklık 4 39 70 173 796 885 1967 

(%)  0,2 2,0 3,6 8,8 40,5 45,0 100,0 

Ahlaklı olmak 
Sıklık 4 34 70 142 756 961 1967 

(%)  0,2 1,7 3,6 7,2 38,4 48,9 100,0 

Yardımsever olmak 
Sıklık 1 28 63 119 800 956 1967 

(%)  0,1 1,4 3,2 6,0 40,7 48,6 100,0 

İyi niyetli olmak 
Sıklık 1 35 59 140 766 966 1967 

(%)  0,1 1,8 3,0 7,1 38,9 49,1 100,0 

Temiz kalpli olmak 
Sıklık 1 42 54 133 731 1006 1967 

(%)  0,1 2,1 2,7 6,8 37,2 51,1 100,0 

İsraf etmemek 
Sıklık 3 29 70 153 723 989 1967 

(%)  0,2 1,5 3,6 7,8 36,8 50,3 100,0 

Kibirli olmamak 
Sıklık 1 48 69 137 745 967 1967 

(%)  0,1 2,4 3,5 7,0 37,9 49,2 100,0 

Tablo 339. Belirtilen konularda dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların belirtilen konulardaki dindar olmayı sağlayan faktörlerin önemi 

konusundaki yaklaşımlarının dağılımı şöyledir: 

 Dini ibadetlerini yerine getirmenin kendisi için %33,8’i (664) çok önemli 

olduğunu, %37,2’si (732) önemli olduğunu, %12,4’ü (244) kısmen önemli 

olduğunu, %7,6’sı (150) önemli olmadığını, %7,9’u (156) hiç önemli olmadığını, 

%1,1’i (21) ise fikrinin olmadığını belirtmiştir. 

 Dini yasak ve emirlerin hepsine uymanın kendisi için %33,0’ı (767) çok önemli 

olduğunu, %33,5’i (658) önemli olduğunu, %10,8’i (213) kısmen önemli 

olduğunu, %8,3’ü (163) önemli olmadığını, %7,4’ü (145) hiç önemli olmadığını 

vurgulamıştır. %1,1’i (21) ise fikrinin olmadığını söylemiştir. 

 İşini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın %43,8’i (861) çok önemli olduğunu, 

%39,7’si (780) önemli olduğunu, %9,7’si (190) kısmen önemli olduğunu, %2,8’i 

(55) önemli olmadığını, %3,6’sı (70) hiç önemli olmadığını, %0,6’sı (11) ise 

fikrinin olmadığını ifade etmiştir. 

 Sorumluluklarını yerine getirmenin için %45,0’ı (885) çok önemli olduğunu, 

%40,5’i (796) önemli olduğunu, %8,8’i (173) kısmen önemli olduğunu, %3,6’sı 



 

 

 

(70) önemli olmadığını, %2,0’ı (39) hiç önemli olmadığını söylemiştir. %0,2’si 

(4) ise fikrinin olmadığını vurgulamıştır. 

 Ahlaklı olmanın kendisi için%48,9’u (961) çok önemli olduğunu, %38,4’ü (756) 

önemli olduğunu, %7,2’si (142) kısmen önemli olduğunu, %3,6’sı (70) önemli 

olmadığını, %1,7’si (34) hiç önemli olmadığını, %0,2’si (4) ise fikrinin olmadığını 

belirtmiştir. 

 Yardımsever olmanın kendisi için%48,6’sı (956) çok önemli olduğunu, %40,7’si 

(800) önemli olduğunu, %6,0’ı (119) kısmen önemli olduğunu, %3,2’si (63) 

önemli olmadığını, %1,4’ü (28) hiç önemli olmadığını, %0,1’i (1) ise fikrinin 

olmadığını ifade etmiştir. 

 İyi niyetli olmanın kendisi için%49,1’i (966) çok önemli olduğunu, %38,9’u 

(766) önemli olduğunu, %1,1’i (140) kısmen önemli olduğunu, %3,0’ı (59) 

önemli olmadığını, %1,8’i (35) hiç önemli olmadığını, %0,1’i (1) ise fikrinin 

olmadığını söylemiştir. 

 Temiz kalpli olmanın kendisi için%51,1’i (1006) çok önemli olduğunu, %37,2’si 

(731) önemli olduğunu, %6,8’i (133) kısmen önemli olduğunu, %2,7’si (54) 

önemli olmadığını, %2,1’i (42) hiç önemli olmadığını, %0,1’i (1) ise fikrinin 

olmadığını vurgulamıştır. 

 İsraf etmemenin kendisi için%50,3’ü (989) çok önemli olduğunu, %36,8’i (723) 

önemli olduğunu, %7,8’i (153) kısmen önemli olduğunu, %3,6’sı (70) önemli 

olmadığını, %1,5’i (29) hiç önemli olmadığını, %0,2’si (3) ise fikrinin olmadığını 

ifade etmiştir. 

 Kibirli olmamanın kendisi için%49,2’si (967) çok önemli olduğunu, %37,9’u 

(745) önemli olduğunu, %7,0’ı (137) kısmen önemli olduğunu, %3,5’i (69) 

önemli olmadığını, %2,4’ü (48) hiç önemli olmadığını, %0,1’i (1) ise fikrinin 

olmadığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Dini ibadetlerini yerine getirmenin, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Sıklık 14 103 58 110 382 293 960 

(%)  1,5 10,7 6,0 11,5 39,8 30,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 53 92 134 350 371 1007 

(%)  0,7 5,3 9,1 13,3 34,8 36,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 156 150 244 732 664 1967 

(%)  1,1 7,9 7,6 12,4 37,2 33,8 100,0 

Y
a
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 1 11 22 72 53 159 

(%)  0,0 0,6 6,9 13,8 45,3 33,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 13 82 98 148 463 401 1205 

(%)  1,1 6,8 8,1 12,3 38,4 33,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 8 72 41 74 190 210 595 

(%)  1,3 12,1 6,9 12,4 31,9 35,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 155 150 244 725 664 1959 

(%)  1,1 7,9 7,7 12,5 37,0 33,9 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 24 35 73 306 256 694 

(%)  0,0 3,5 5,0 10,5 44,1 36,9 100,0 

Lise 
Sıklık 16 82 95 118 318 310 939 

(%)  1,7 8,7 10,1 12,6 33,9 33,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 50 20 52 94 94 315 

(%)  1,6 15,9 6,3 16,5 29,8 29,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 156 150 243 722 664 1956 

(%)  1,1 8,0 7,7 12,4 36,9 33,9 100,0 

Tablo 340: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre dinî ibadetlerini yerine getirmenin, dindar 
olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %30,5’i (293), kadınların %36,8’i (371); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %33,3’ü (401), 25-29 yaş arasındakilerin 

%35,3’ü (210); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%36,9’u (256), lise mezunu olanların %33,0’ı (310) dinî ibadetleri yerine getirmenin, 

dindar olma konusunda çok önemli olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %39,8’i 

(382), kadınların %34,8’i (350); 20-24 yaş arasındakilerin %38,4’ü (463), 25-29 yaş 

arasındakilerin %31,9’u (190); ilköğretim mezunu olanların %44,1’i (306), lise mezunu 

olanların %33,9’u (318) önemli olduğunu belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Dini ibadetlerini yerine getirmenin, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 17 101 96 216 569 593 1592 

(%)  1,1 6,3 6,0 13,6 35,7 37,2 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 15 7 16 28 27 94 

(%)  1,1 16,0 7,4 17,0 29,8 28,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 3 32 45 5 91 14 190 

(%)  1,6 16,8 23,7 2,6 47,9 7,4 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 2 2 7 36 30 77 

(%)  0,0 2,6 2,6 9,1 46,8 39,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 150 150 244 724 664 1953 

(%)  1,1 7,7 7,7 12,5 37,1 34,0 100,0 

Tablo 341: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre dinî ibadetlerini yerine getirmenin, dindar 
olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre dinî ibadetlerini yerine getirmenin dindar olmayı 

sağlayan faktörün önemli olma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%37,2’si (593), ilçe merkezinde yetişenlerin %7,4’ü (14) çok önemli olduğunu, ayrıca 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,7’si (569), ilçe merkezinde yetişenlerin %47,9’u (91) 

önemli olduğunu söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Dini ibadetlerini yerine getirmenin,  
dindar olmayı sağlayan faktörün  
önemi konusundaki yaklaşımınızı  

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 4 21 9 3 13 3 53 

(%)  7,5 39,6 17,0 5,7 24,5 5,7 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 12 65 20 24 13 0 134 

(%)  9,0 48,5 14,9 17,9 9,7 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 4 56 96 133 180 61 530 

(%)  0,8 10,6 18,1 25,1 34,0 11,5 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 7 22 75 409 507 1021 

(%)  0,1 0,7 2,2 7,3 40,1 49,7 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 0 3 6 107 91 207 

(%)  0,0 0,0 1,4 2,9 51,7 44,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 7 0 3 10 2 22 

(%)  0,0 31,8 0,0 13,6 45,5 9,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 156 150 244 732 664 1967 

(%)  1,1 7,9 7,6 12,4 37,2 33,8 100,0 

Tablo 342: Din ile ilişkisine göre dinî ibadetlerini yerine getirmenin, dindar olmayı sağlayan faktörleri 
önemli bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre dinî ibadetlerini yerine getirmenin, dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine 

getirdiğini belirtenlerin %49,7’si (507), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine 

getirdiğini belirtenlerin %44,0’ı (91) çok önemli olduğunu ifade etmiştir. Ayrıca bir dine 

inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %40,1’i (409), bir dine 

inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %51,7’si (107) önemli 

olduğunu vurgulamıştır. 



 

 

Değişkenler 

Dini yasak ve emirlerin hepsine uymanın,  
dindar olmayı sağlayan faktörün önemi  

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 11 98 66 110 323 352 960 

(%)  1,1 10,2 6,9 11,5 33,6 36,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 10 47 97 103 335 415 1007 

(%)  1,0 4,7 9,6 10,2 33,3 41,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 145 163 213 658 767 1967 

(%)  1,1 7,4 8,3 10,8 33,5 39,0 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 15 15 73 56 159 

(%)  0,0 0,0 9,4 9,4 45,9 35,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 16 78 99 135 416 461 1205 

(%)  1,3 6,5 8,2 11,2 34,5 38,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 5 66 49 59 166 250 595 

(%)  0,8 11,1 8,2 9,9 27,9 42,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 144 163 209 655 767 1959 

(%)  1,1 7,4 8,3 10,7 33,4 39,2 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 23 38 62 274 297 694 

(%)  0,0 3,3 5,5 8,9 39,5 42,8 100,0 

Lise 
Sıklık 16 74 104 103 273 369 939 

(%)  1,7 7,9 11,1 11,0 29,1 39,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 48 21 48 100 93 315 

(%)  1,6 15,2 6,7 15,2 31,7 29,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 145 163 213 651 763 1956 

(%)  1,1 7,4 8,3 10,9 33,3 39,0 100,0 

Tablo 343: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre dinî yasak ve emirlerin hepsine uymanın, 
dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,7’si (352), kadınların %36,8’i (415); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %38,3’ü (461), 25-29 yaş arasındakilerin 

%42,0’ı (250); eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların %42,8’i 

(297), lise mezunu olanların %39,3’ü (369) dinî yasak ve emirlerin hepsine uymanın, 

dindar olma konusunda çok önemli olduğunu belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Dini yasak ve emirlerin hepsine uymanın, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 17 93 111 181 539 651 1592 

(%)  1,1 5,8 7,0 11,4 33,9 40,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 15 7 10 25 36 94 

(%)  1,1 16,0 7,4 10,6 26,6 38,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 3 32 45 8 64 38 190 

(%)  1,6 16,8 23,7 4,2 33,7 20,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 2 0 11 22 42 77 

(%)  0,0 2,6 0,0 14,3 28,6 54,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 142 163 210 650 767 1953 

(%)  1,1 7,3 8,3 10,8 33,3 39,3 100,0 

Tablo 344: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre dinî yasak ve emirlerin hepsine uymanın, 
dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre dinî yasak ve emirlerin hepsine uymanın dindar 

olmayı sağlayan faktörün önemli olma durumu değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %40,9’u (651), ilçe merkezinde yetişenlerin %20,0’ı (38) çok önemli olduğunu 

söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Dini yasak ve emirlerin hepsine uymanın, 
dindar olmayı sağlayan faktörün önemi 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

T
O

P
L
A

M
 

F
ik

r
im

 y
o

k
 

H
iç

 ö
n

e
m

li
 

d
e
ğ

il
 

Ö
n

e
m

li
 

d
e
ğ

il
 

K
ıs

m
e
n

 

ö
n

e
m

li
 

Ö
n

e
m

li
 

Ç
o

k
 ö

n
e
m

li
 

Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 4 21 7 5 13 3 53 

(%)  7,5 39,6 13,2 9,4 24,5 5,7 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 9 59 28 19 12 7 134 

(%)  6,7 44,0 20,9 14,2 9,0 5,2 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 7 54 97 117 134 121 530 

(%)  1,3 10,2 18,3 22,1 25,3 22,8 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 4 25 66 381 544 1021 

(%)  0,1 0,4 2,4 6,5 37,3 53,3 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 0 3 6 108 90 207 

(%)  0,0 0,0 1,4 2,9 52,2 43,5 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 7 3 0 10 2 22 

(%)  0,0 31,8 13,6 0,0 45,5 9,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 21 145 163 213 658 767 1967 

(%)  1,1 7,4 8,3 10,8 33,5 39,0 100,0 

Tablo 345: Din ile ilişkisine göre dinî yasak ve emirlerin hepsine uymanın, dindar olmayı sağlayan 

faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre dinî yasak ve emirlerin hepsine uymanın, dindar olmayı sağlayan 

faktörün önemli olma durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını 

yerine getirdiğini belirtenlerin %53,3’ü (544), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü 

yerine getirdiğini belirtenlerin %43,5’i (90) çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İşini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Sıklık 9 45 28 83 400 395 960 

(%)  0,9 4,7 2,9 8,6 41,7 41,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 2 25 27 107 380 466 1007 

(%)  0,2 2,5 2,7 10,6 37,7 46,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 70 55 190 780 861 1967 

(%)  0,6 3,6 2,8 9,7 39,7 43,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 10 15 75 59 159 

(%)  0,0 0,0 6,3 9,4 47,2 37,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 9 30 31 118 469 548 1205 

(%)  0,7 2,5 2,6 9,8 38,9 45,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 2 40 14 57 233 249 595 

(%)  0,3 6,7 2,4 9,6 39,2 41,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 70 55 190 777 856 1959 

(%)  0,6 3,6 2,8 9,7 39,7 43,7 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 20 14 63 312 285 694 

(%)  0,0 2,9 2,0 9,1 45,0 41,1 100,0 

Lise 
Sıklık 6 30 38 107 336 422 939 

(%)  0,6 3,2 4,0 11,4 35,8 44,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 20 3 20 122 145 315 

(%)  1,6 6,3 1,0 6,3 38,7 46,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 70 55 190 774 856 1956 

(%)  0,6 3,6 2,8 9,7 39,6 43,8 100,0 

Tablo 346: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre işini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, 
dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %41,1’i (395), kadınların %46,3’ü (466); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %45,5’i (548), 25-29 yaş arasındakilerin 

%41,8’i (249); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %41,1’i 

(285), lise mezunu olanların %44,9’u (422) işini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın 

dindar olma konusunda çok önemli olduğunu ifade etmiştir.  

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

İşini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 7 32 26 148 616 763 1592 

(%)  0,4 2,0 1,6 9,3 38,7 47,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 11 3 17 33 29 94 

(%)  1,1 11,7 3,2 18,1 35,1 30,9 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 3 27 23 21 78 38 190 

(%)  1,6 14,2 12,1 11,1 41,1 20,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 0 1 45 31 77 

(%)  0,0 0,0 0,0 1,3 58,4 40,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 70 52 187 772 861 1953 

(%)  0,6 3,6 2,7 9,6 39,5 44,1 100,0 

Tablo 347: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre işini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, 
dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre işini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın dindar 

olmayı sağlayan faktörün önemli olma durumu analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %47,9’u (763), ilçe merkezinde yetişenlerin %20,0’ı (38) önemli olduğunu 

belirtmiştir. 

 

Din ile ilişki 

İşini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, 
dindar olmayı sağlayan faktörün önemi 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 4 9 11 3 17 9 53 

(%)  7,5 17,0 20,8 5,7 32,1 17,0 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 2 11 9 25 30 57 134 

(%)  1,5 8,2 6,7 18,7 22,4 42,5 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 

getirmiyorum 

Sıklık 4 30 27 100 186 183 530 

(%)  0,8 5,7 5,1 18,9 35,1 34,5 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 12 8 55 425 520 1021 

(%)  0,1 1,2 0,8 5,4 41,6 50,9 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 1 0 7 109 90 207 

(%)  0,0 0,5 0,0 3,4 52,7 43,5 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 7 0 0 13 2 22 

(%)  0,0 31,8 0,0 0,0 59,1 9,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 70 55 190 780 861 1967 

(%)  0,6 3,6 2,8 9,7 39,7 43,8 100,0 

Tablo 348: Din ile ilişkisine göre işini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre işini ve mesleğini gerektiği gibi yapmanın, dindar olmayı sağlayan 

faktörün önemli olma durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını 

yerine getirdiğini belirtenlerin %50,9’u (520), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü 

yerine getirdiğini belirtenlerin %43,5’i (90) çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sorumluluklarını yerine getirmenin, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Sıklık 4 30 31 85 412 398 960 

(%)  0,4 3,1 3,2 8,9 42,9 41,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 9 39 88 384 487 1007 

(%)  0,0 0,9 3,9 8,7 38,1 48,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 39 70 173 796 885 1967 

(%)  0,2 2,0 3,6 8,8 40,5 45,0 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 11 13 64 71 159 

(%)  0,0 0,0 6,9 8,2 40,3 44,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 14 33 106 501 548 1205 

(%)  0,2 1,2 2,7 8,8 41,6 45,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 25 26 54 224 265 595 

(%)  0,2 4,2 4,4 9,1 37,6 44,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 39 70 173 789 884 1959 

(%)  0,2 2,0 3,6 8,8 40,3 45,1 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 11 23 43 318 299 694 

(%)  0,0 1,6 3,3 6,2 45,8 43,1 100,0 

Lise 
Sıklık 0 17 39 108 348 427 939 

(%)  0,0 1,8 4,2 11,5 37,1 45,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 4 11 8 22 118 152 315 

(%)  1,3 3,5 2,5 7,0 37,5 48,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 39 70 173 788 882 1956 

(%)  0,2 2,0 3,6 8,8 40,3 45,1 100,0 

Tablo 349: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sorumluluklarını yerine getirmenin, dindar 
olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %41,5’i (398), kadınların %48,4’ü (487); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %45,5’i (548), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,5’i (265); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%43,1’i (299), lise mezunu olanların %45,5’i (427) sorumlulukları yerine getirmenin dindar 

olma konusunda çok önemli olduğunu vurgulamıştır. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sorumluluklarını yerine getirmenin, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 3 11 47 123 650 758 1592 

(%)  0,2 0,7 3,0 7,7 40,8 47,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 6 2 13 32 40 94 

(%)  1,1 6,4 2,1 13,8 34,0 42,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 22 19 31 62 56 190 

(%)  0,0 11,6 10,0 16,3 32,6 29,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 2 0 44 31 77 

(%)  0,0 0,0 2,6 0,0 57,1 40,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 39 70 167 788 885 1953 

(%)  0,2 2,0 3,6 8,6 40,3 45,3 100,0 

Tablo 350: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sorumluluklarını yerine getirmenin, dindar 
olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sorumluluklarını yerine getirmenin dindar olmayı 

sağlayan faktörün önemli olma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%47,6’sı (758), ilçe merkezinde yetişenlerin %29,5’i (56) çok önemli olduğunu söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Sorumluluklarını yerine getirmenin, 
dindar olmayı sağlayan faktörün  
önemi konusundaki yaklaşımınızı  

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 5 8 0 22 18 53 

(%)  0,0 9,4 15,1 0,0 41,5 34,0 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 0 2 11 22 32 67 134 

(%)  0,0 1,5 8,2 16,4 23,9 50,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 3 22 32 79 209 185 530 

(%)  0,6 4,2 6,0 14,9 39,4 34,9 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 6 18 67 408 521 1021 

(%)  0,1 0,6 1,8 6,6 40,0 51,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 1 1 5 106 94 207 

(%)  0,0 0,5 0,5 2,4 51,2 45,4 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 0 0 19 0 22 

(%)  0,0 13,6 0,0 0,0 86,4 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 39 70 173 796 885 1967 

(%)  0,2 2,0 3,6 8,8 40,5 45,0 100,0 

Tablo 351: Din ile ilişkisine göre sorumluluklarını yerine getirmenin, dindar olmayı sağlayan faktörleri 
önemli bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre sorumluluklarını yerine getirmenin, dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu analiz edildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine 

getirdiğini belirtenlerin %51,0’ı (521), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine 

getirdiğini belirtenlerin %45,4’ü (94) çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün  
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 4 20 38 69 389 440 960 

(%)  0,4 2,1 4,0 7,2 40,5 45,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 14 32 73 367 521 1007 

(%)  0,0 1,4 3,2 7,2 36,4 51,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 34 70 142 756 961 1967 

(%)  0,2 1,7 3,6 7,2 38,4 48,9 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 4 7 8 75 65 159 

(%)  0,0 2,5 4,4 5,0 47,2 40,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 3 12 30 96 468 596 1205 

(%)  0,2 1,0 2,5 8,0 38,8 49,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 18 33 38 206 299 595 

(%)  0,2 3,0 5,5 6,4 34,6 50,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 34 70 142 749 960 1959 

(%)  0,2 1,7 3,6 7,2 38,2 49,0 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 11 22 45 295 321 694 

(%)  0,0 1,6 3,2 6,5 42,5 46,3 100,0 

Lise 
Sıklık 0 18 41 79 344 457 939 

(%)  0,0 1,9 4,4 8,4 36,6 48,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 4 5 7 16 107 176 315 

(%)  1,3 1,6 2,2 5,1 34,0 55,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 34 70 140 750 958 1956 

(%)  0,2 1,7 3,6 7,2 38,3 49,0 100,0 

Tablo 352: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %45,8’i (440), kadınların %51,7’si (521); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %49,5’i (596), 25-29 yaş arasındakilerin %50,3’ü 

(299); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %46,3’ü 

(321), lise mezunu olanların %48,7’si (457) ahlaklı olmanın dindar olma konusunda çok 

önemli olduğunu vurgulamıştır. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün önemi 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 3 13 48 97 629 802 1592 

(%)  0,2 0,8 3,0 6,1 39,5 50,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 3 0 16 27 47 94 

(%)  1,1 3,2 0,0 17,0 28,7 50,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 18 19 24 56 73 190 

(%)  0,0 9,5 10,0 12,6 29,5 38,4 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 0 2 36 39 77 

(%)  0,0 0,0 0,0 2,6 46,8 50,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 34 67 139 748 961 1953 

(%)  0,2 1,7 3,4 7,1 38,3 49,2 100,0 

Tablo 353: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre ahlaklı olmanın dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %50,4’ü (802), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %38,4’ü (73) çok önemli olduğunu söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 3 6 0 22 22 53 

(%)  0,0 5,7 11,3 0,0 41,5 41,5 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 0 0 6 17 31 80 134 

(%)  0,0 0,0 4,5 12,7 23,1 59,7 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 3 19 40 72 192 204 530 

(%)  0,6 3,6 7,5 13,6 36,2 38,5 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 8 17 50 401 544 1021 

(%)  0,1 0,8 1,7 4,9 39,3 53,3 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 1 1 3 94 108 207 

(%)  0,0 0,5 0,5 1,4 45,4 52,2 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 0 0 16 3 22 

(%)  0,0 13,6 0,0 0,0 72,7 13,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 34 70 142 756 961 1967 

(%)  0,2 1,7 3,6 7,2 38,4 48,9 100,0 

Tablo 354: Din ile ilişkisine göre ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre ahlaklı olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün önemli olma durumu 

bakıldığında; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin 

%53,3’ü (544), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin 

%52,2’si (108) çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Yardımsever olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 1 20 33 53 402 451 960 

(%)  0,1 2,1 3,4 5,5 41,9 47,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 8 30 66 398 505 1007 

(%)  0,0 0,8 3,0 6,6 39,5 50,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 28 63 119 800 956 1967 

(%)  0,1 1,4 3,2 6,0 40,7 48,6 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 11 7 76 65 159 

(%)  0,0 0,0 6,9 4,4 47,8 40,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 8 31 68 504 594 1205 

(%)  0,0 0,7 2,6 5,6 41,8 49,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 20 21 44 217 292 595 

(%)  0,2 3,4 3,5 7,4 36,5 49,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 28 63 119 797 951 1959 

(%)  0,1 1,4 3,2 6,1 40,7 48,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 3 22 40 303 326 694 

(%)  0,0 0,4 3,2 5,8 43,7 47,0 100,0 

Lise 
Sıklık 0 19 36 64 367 453 939 

(%)  0,0 2,0 3,8 6,8 39,1 48,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 6 5 15 126 162 315 

(%)  0,3 1,9 1,6 4,8 40,0 51,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 28 63 119 800 945 1956 

(%)  0,1 1,4 3,2 6,1 40,9 48,3 100,0 

Tablo 355: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre yardımsever olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %47,0’ı (451), kadınların %50,1’i (505); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %49,3’ü (594), 25-29 yaş arasındakilerin %49,1’i 

(292); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %47,0’ı (326), 

lise mezunu olanların %48,2’si (453) yardımsever olmanın dindar olma konusunda çok 

önemli olduğunu belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Yardımsever olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 0 10 45 71 678 788 1592 

(%)  0,0 0,6 2,8 4,5 42,6 49,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 3 0 9 36 45 94 

(%)  1,1 3,2 0,0 9,6 38,3 47,9 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 15 15 36 47 77 190 

(%)  0,0 7,9 7,9 18,9 24,7 40,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 0 0 31 46 77 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 40,3 59,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 28 60 116 792 956 1953 

(%)  0,1 1,4 3,1 5,9 40,6 49,0 100,0 

Tablo 356: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre yardımsever olmanın, dindar olmayı 
sağlayan faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre yardımsever olmanın dindar olmayı sağlayan 

faktörün önemli olma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %49,5’i 

(788), ilçe merkezinde yetişenlerin %40,5’i (77) çok önemli olduğunu vurgulamıştır. 

 

Din ile ilişki 

Yardımsever olmanın, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 3 4 2 20 24 53 

(%)  0,0 5,7 7,5 3,8 37,7 45,3 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 0 0 9 19 22 84 134 

(%)  0,0 0,0 6,7 14,2 16,4 62,7 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 0 11 40 57 207 215 530 

(%)  0,0 2,1 7,5 10,8 39,1 40,6 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 10 9 39 428 534 1021 

(%)  0,1 1,0 0,9 3,8 41,9 52,3 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 1 1 2 111 92 207 

(%)  0,0 0,5 0,5 1,0 53,6 44,4 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 0 0 12 7 22 

(%)  0,0 13,6 0,0 0,0 54,5 31,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 28 63 119 800 956 1967 

(%)  0,1 1,4 3,2 6,0 40,7 48,6 100,0 

Tablo 357: Din ile ilişkisine göre yardımsever olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre yardımsever olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün önemli olma 

durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %52,3’ü (534), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %44,4’ü (92) çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 1 23 30 67 380 459 960 

(%)  0,1 2,4 3,1 7,0 39,6 47,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 12 29 73 386 507 1007 

(%)  0,0 1,2 2,9 7,2 38,3 50,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 35 59 140 766 966 1967 

(%)  0,1 1,8 3,0 7,1 38,9 49,1 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 1 12 14 64 68 159 

(%)  0,0 0,6 7,5 8,8 40,3 42,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 17 24 89 449 626 1205 

(%)  0,0 1,4 2,0 7,4 37,3 52,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 17 23 37 250 267 595 

(%)  0,2 2,9 3,9 6,2 42,0 44,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 35 59 140 763 961 1959 

(%)  0,1 1,8 3,0 7,1 38,9 49,1 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 4 25 46 298 321 694 

(%)  0,0 0,6 3,6 6,6 42,9 46,3 100,0 

Lise 
Sıklık 0 23 32 83 332 469 939 

(%)  0,0 2,4 3,4 8,8 35,4 49,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 8 2 11 126 167 315 

(%)  0,3 2,5 0,6 3,5 40,0 53,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 35 59 140 760 961 1956 

(%)  0,1 1,8 3,0 7,2 38,9 49,1 100,0 

Tablo 358: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre iyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %47,8’i (459), kadınların %50,3’ü (507); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %52,0’ı (626), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,9’u (267); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%46,3’ü (321), lise mezunu olanların %49,9’u (469) iyi niyetli olmanın dindar olma 

konusunda çok önemli olduğunu belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

İyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 0 10 42 101 628 811 1592 

(%)  0,0 0,6 2,6 6,3 39,4 50,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 3 0 11 41 38 94 

(%)  1,1 3,2 0,0 11,7 43,6 40,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 19 17 25 56 73 190 

(%)  0,0 10,0 8,9 13,2 29,5 38,4 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 0 0 33 44 77 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 42,9 57,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 32 59 137 758 966 1953 

(%)  0,1 1,6 3,0 7,0 38,8 49,5 100,0 

Tablo 359: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre iyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre iyi niyetli olmanın dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %50,9’u (811), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %38,4’ü (73) çok önemli olduğunu vurgulamıştır. 

 

Din ile ilişki 

İyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 3 4 0 24 22 53 

(%)  0,0 5,7 7,5 0,0 45,3 41,5 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 0 2 3 16 25 88 134 

(%)  0,0 1,5 2,2 11,9 18,7 65,7 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 0 19 37 70 193 211 530 

(%)  0,0 3,6 7,0 13,2 36,4 39,8 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 7 14 49 414 536 1021 

(%)  0,1 0,7 1,4 4,8 40,5 52,5 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 1 1 3 105 97 207 

(%)  0,0 0,5 0,5 1,4 50,7 46,9 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 0 2 5 12 22 

(%)  0,0 13,6 0,0 9,1 22,7 54,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 35 59 140 766 966 1967 

(%)  0,1 1,8 3,0 7,1 38,9 49,1 100,0 

Tablo 360: Din ile ilişkisine göre iyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre iyi niyetli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün önemli olma 

durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %52,5’i (536), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %46,9’u (97) çok önemli olduğunu söylemiştir. 

 

  



 

 

Değişkenler 

Temiz kalpli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 1 24 36 61 359 479 960 

(%)  0,1 2,5 3,8 6,4 37,4 49,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 18 18 72 372 527 1007 

(%)  0,0 1,8 1,8 7,1 36,9 52,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 42 54 133 731 1006 1967 

(%)  0,1 2,1 2,7 6,8 37,2 51,1 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 13 12 63 71 159 

(%)  0,0 0,0 8,2 7,5 39,6 44,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 19 26 88 430 642 1205 

(%)  0,0 1,6 2,2 7,3 35,7 53,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 23 15 33 235 288 595 

(%)  0,2 3,9 2,5 5,5 39,5 48,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 42 54 133 728 1001 1959 

(%)  0,1 2,1 2,8 6,8 37,2 51,1 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 3 27 33 287 344 694 

(%)  0,0 0,4 3,9 4,8 41,4 49,6 100,0 

Lise 
Sıklık 0 33 20 83 324 479 939 

(%)  0,0 3,5 2,1 8,8 34,5 51,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 6 7 15 112 174 315 

(%)  0,3 1,9 2,2 4,8 35,6 55,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 42 54 131 727 1001 1956 

(%)  0,1 2,1 2,8 6,7 37,2 51,2 100,0 

Tablo 361: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre temiz kalpli olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %49,9’u (479), kadınların %52,3’ü (527); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %53,3’ü (642), 25-29 yaş arasındakilerin 

%48,4’ü (288); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%49,6’sı (344), lise mezunu olanların %51,0’ı (479) temiz kalpli olmanın dindar olma 

konusunda çok önemli olduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Temiz kalpli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 0 11 35 92 603 851 1592 

(%)  0,0 0,7 2,2 5,8 37,9 53,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 3 0 16 36 38 94 

(%)  1,1 3,2 0,0 17,0 38,3 40,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 25 17 22 51 75 190 

(%)  0,0 13,2 8,9 11,6 26,8 39,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 2 0 33 42 77 

(%)  0,0 0,0 2,6 0,0 42,9 54,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 39 54 130 723 1006 1953 

(%)  0,1 2,0 2,8 6,7 37,0 51,5 100,0 

Tablo 362: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre temiz kalpli olmanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre temiz kalpli olmanın dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %53,5’i (851), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %39,5’i (75) çok önemli olduğunu vurgulamıştır. 

 

Din ile ilişki 

Temiz kalpli olmanın, dindar olmayı 
sağlayan faktörün önemi konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 3 4 0 24 22 53 

(%)  0,0 5,7 7,5 0,0 45,3 41,5 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 0 3 5 13 24 89 134 

(%)  0,0 2,2 3,7 9,7 17,9 66,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 0 18 30 69 196 217 530 

(%)  0,0 3,4 5,7 13,0 37,0 40,9 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 13 15 45 387 560 1021 

(%)  0,1 1,3 1,5 4,4 37,9 54,8 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 2 0 2 97 106 207 

(%)  0,0 1,0 0,0 1,0 46,9 51,2 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 0 4 3 12 22 

(%)  0,0 13,6 0,0 18,2 13,6 54,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 42 54 133 731 1006 1967 

(%)  0,1 2,1 2,7 6,8 37,2 51,1 100,0 

Tablo 363: Din ile ilişkisine göre temiz kalpli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre temiz kalpli olmanın, dindar olmayı sağlayan faktörün önemli olma 

durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %54,8’i (560), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %51,2’si (106) çok önemli olduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İsraf etmemenin, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 3 21 35 70 356 475 960 

(%)  0,3 2,2 3,6 7,3 37,1 49,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 8 35 83 367 514 1007 

(%)  0,0 0,8 3,5 8,2 36,4 51,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 29 70 153 723 989 1967 

(%)  0,2 1,5 3,6 7,8 36,8 50,3 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 11 11 70 67 159 

(%)  0,0 0,0 6,9 6,9 44,0 42,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 2 12 32 93 431 635 1205 

(%)  0,2 1,0 2,7 7,7 35,8 52,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 17 27 49 219 282 595 

(%)  0,2 2,9 4,5 8,2 36,8 47,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 29 70 153 720 984 1959 

(%)  0,2 1,5 3,6 7,8 36,8 50,2 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 5 23 56 278 332 694 

(%)  0,0 0,7 3,3 8,1 40,1 47,8 100,0 

Lise 
Sıklık 2 18 41 79 323 476 939 

(%)  0,2 1,9 4,4 8,4 34,4 50,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 6 6 18 112 172 315 

(%)  0,3 1,9 1,9 5,7 35,6 54,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 29 70 153 717 984 1956 

(%)  0,2 1,5 3,6 7,8 36,7 50,3 100,0 

Tablo 364: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre israf etmemenin, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %49,5’i (475), kadınların %51,0’ı (514); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %52,7’si (635), 25-29 yaş arasındakilerin 

%47,4’ü (282); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%47,8’i (332), lise mezunu olanların %50,7’si (476) israf etmenin dindar olma konusunda 

çok önemli olduğunu söylemiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

İsraf etmemenin, dindar olmayı sağlayan faktörün  
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 2 11 37 114 592 836 1592 

(%)  0,1 0,7 2,3 7,2 37,2 52,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 3 3 11 32 44 94 

(%)  1,1 3,2 3,2 11,7 34,0 46,8 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 15 27 23 57 68 190 

(%)  0,0 7,9 14,2 12,1 30,0 35,8 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 0 2 34 41 77 

(%)  0,0 0,0 0,0 2,6 44,2 53,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 29 67 150 715 989 1953 

(%)  0,2 1,5 3,4 7,7 36,6 50,6 100,0 

Tablo 365: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre israf etmemenin, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre israf etmemenin dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %52,5’i (836), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %35,8’i (68), bucak ve köyde yetişenlerin %53,2’si (41) çok 

önemli olduğunu ifade etmiştir. 

 

Din ile ilişki 

İsraf etmemenin, dindar olmayı sağlayan 
faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 3 6 2 20 22 53 

(%)  0,0 5,7 11,3 3,8 37,7 41,5 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 2 0 7 20 16 89 134 

(%)  1,5 0,0 5,2 14,9 11,9 66,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 0 16 43 68 190 213 530 

(%)  0,0 3,0 8,1 12,8 35,8 40,2 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 3 14 59 391 553 1021 

(%)  0,1 0,3 1,4 5,8 38,3 54,2 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 4 0 2 98 103 207 

(%)  0,0 1,9 0,0 1,0 47,3 49,8 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 0 2 8 9 22 

(%)  0,0 13,6 0,0 9,1 36,4 40,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 3 29 70 153 723 989 1967 

(%)  0,2 1,5 3,6 7,8 36,8 50,3 100,0 

Tablo 366: Din ile ilişkisine göre israf etmemenin, dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre israf etmemenin, dindar olmayı sağlayan faktörün önemli olma 

durumu dikkate alındığında; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %54,2’si (553), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %49,8’i (103 çok önemli olduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan faktörün 
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 1 34 38 68 368 451 960 

(%)  0,1 3,5 4,0 7,1 38,3 47,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 0 14 31 69 377 516 1007 

(%)  0,0 1,4 3,1 6,9 37,4 51,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 48 69 137 745 967 1967 

(%)  0,1 2,4 3,5 7,0 37,9 49,2 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 11 7 71 70 159 

(%)  0,0 0,0 6,9 4,4 44,7 44,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 19 33 91 434 628 1205 

(%)  0,0 1,6 2,7 7,6 36,0 52,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 29 25 39 237 264 595 

(%)  0,2 4,9 4,2 6,6 39,8 44,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 48 69 137 742 962 1959 

(%)  0,1 2,5 3,5 7,0 37,9 49,1 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 11 25 37 283 338 694 

(%)  0,0 1,6 3,6 5,3 40,8 48,7 100,0 

Lise 
Sıklık 0 29 39 86 339 446 939 

(%)  0,0 3,1 4,2 9,2 36,1 47,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 8 5 14 113 174 315 

(%)  0,3 2,5 1,6 4,4 35,9 55,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 48 69 137 739 962 1956 

(%)  0,1 2,5 3,5 7,0 37,8 49,2 100,0 

Tablo 367: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %47,0’ı (451), kadınların %51,2’si (516); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %52,1’i (628), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,4’ü (264); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %48,7’si 

(338), lise mezunu olanların %47,5’i (446) kibirli olmanın dindar olma konusunda çok 

önemli olduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan faktörün  
önemi konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 0 25 32 117 613 805 1592 

(%)  0,0 1,6 2,0 7,3 38,5 50,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 1 5 3 6 34 45 94 

(%)  1,1 5,3 3,2 6,4 36,2 47,9 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 0 18 31 11 55 75 190 

(%)  0,0 9,5 16,3 5,8 28,9 39,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 0 0 0 35 42 77 

(%)  0,0 0,0 0,0 0,0 45,5 54,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 48 66 134 737 967 1953 

(%)  0,1 2,5 3,4 6,9 37,7 49,5 100,0 

Tablo 368: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörleri önemli bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre kibirli olmanın dindar olmayı sağlayan faktörün 

önemli olma durumu incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %50,6’sı (805), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %39,5’i (75) çok önemli olduğunu belirtmiştir. 

 

Din ile ilişki 

Kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan 
faktörün önemi konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 0 5 6 2 22 18 53 

(%)  0,0 9,4 11,3 3,8 41,5 34,0 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 0 0 6 17 27 84 134 

(%)  0,0 0,0 4,5 12,7 20,1 62,7 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 0 18 39 57 201 215 530 

(%)  0,0 3,4 7,4 10,8 37,9 40,6 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 1 18 13 53 384 552 1021 

(%)  0,1 1,8 1,3 5,2 37,6 54,1 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 0 4 2 4 108 89 207 

(%)  0,0 1,9 1,0 1,9 52,2 43,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 0 3 3 4 3 9 22 

(%)  0,0 13,6 13,6 18,2 13,6 40,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1 48 69 137 745 967 1967 

(%)  0,1 2,4 3,5 7,0 37,9 49,2 100,0 

Tablo 369: Din ile ilişkisine göre kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre kibirli olmamanın, dindar olmayı sağlayan faktörün önemli olma 

durumu analiz edildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %54,1’i (552), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %43,0’ı (89) çok önemli olduğunu söylemiştir. 

  



 

 

43.1. Belirtilen konularda dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 

durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Size ifade edeceğim konularda, 
dindar olmayı sağlayan 
faktörlerin önemi konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) Dinî ibadetlerini yerine getirmek 

Erkek 960 949,81 911819,00 

450539,000 0,006* Kadın 1007 1016,59 1023709,00 

Toplam 1967     

2) Dinî yasak ve emirlerin hepsine 
uymak 

Erkek 960 950,75 912723,50 

451443,500 0,008* Kadın 1007 1015,69 1022804,50 

Toplam 1967     

3) İşini ve mesleğini gerektiği gibi 
yapmak 

Erkek 960 956,38 918128,00 

456848,000 0,023* Kadın 1007 1010,33 1017400,00 

Toplam 1967     

4) Sorumluluklarını yerine 
getirmek 

Erkek 960 947,01 909127,50 

447847,500 0,002* Kadın 1007 1019,27 1026400,50 

Toplam 1967     

5) Ahlaklı olmak 

Erkek 960 952,48 914385,00 

453105,000 0,008* Kadın 1007 1014,04 1021143,00 

Toplam 1967     

6) Yardımsever olmak 

Erkek 960 966,63 927967,50 

466687,500 0,143* Kadın 1007 1000,56 1007560,50 

Toplam 1967     

7) İyi niyetli olmak 

Erkek 960 968,67 929922,00 

468642,000 0,197* Kadın 1007 998,62 1005606,00 

Toplam 1967     

8) Temiz kalpli olmak 

Erkek 960 967,23 928542,50 

467262,500 0,157* Kadın 1007 999,99 1006985,50 

Toplam 1967     

9) İsraf etmemek 

Erkek 960 973,55 934603,50 

473323,500 0,380* Kadın 1007 993,97 1000924,50 

Toplam 1967     

10) Kibirli olmamak 

Erkek 960 955,38 917164,00 

455884,000 0,016* Kadın 1007 1011,29 1018364,00 

Toplam 1967     

Tablo 370: Cinsiyete göre belirtilen konularda dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 1, 2, 3, 4, 5 ve 10. faktörün p-değeri 

0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için cinsiyete göre dindar olmayı sağlayan dinî ibadetlerini 

yerine getirme, dinî yasak ve emirlerin hepsine uyma, işini ve mesleğini gerektiği gibi 

yapma, sorumluluklarını yerine getirme, ahlaklı olma ve kibirli olmama faktörünün önemli 

olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Yani 

cinsiyete göre dindar olmayı sağlayan bu faktörlerin önemli olma durumunun farklılık 

gösterdiği belirtilebilir. Sıra ortalamaları incelendiğinde; kadınların erkeklere göre dindar 

olmayı sağlayan dinî ibadetlerini yerine getirme, dinî yasak ve emirlerin hepsine uyma, işini 

ve mesleğini gerektiği gibi yapma, sorumluluklarını yerine getirme, ahlaklı olma ve kibirli 

olmama faktörünü daha önemli bulduğu ifade edilebilir. Geriye kalan faktörlerin p-değeri 

0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için cinsiyete göre dindar olmayı sağlayan yardımsever 

olma, iyi niyetli olma, temiz kalpli olma ve israf etmeme faktörünün önemli olma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul 

edilir. Dolayısıyla cinsiyet göre dindar olmayı sağlayan bu faktörlerin önemli olma 

durumunun aynı düzeyde olduğu söylenebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Size ifade edeceğim konularda, dindar 
olmayı sağlayan faktörlerin önemi 

konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) Dinî ibadetlerini yerine getirmek 

15-19 yaş aralığı 159 1045,07 

3,374 2 0,185* 
20-24 yaş aralığı 1205 982,48 

25-29 yaş aralığı 595 957,58 

Toplam 1959   

2) Dinî yasak ve emirlerin hepsine uymak 

15-19 yaş aralığı 159 1016,36 

0,795 2 0,672* 
20-24 yaş aralığı 1205 976,56 

25-29 yaş aralığı 595 977,25 

Toplam 1959   

3) İşini ve mesleğini gerektiği gibi yapmak 

15-19 yaş aralığı 159 934,25 

5,372 2 0,068* 
20-24 yaş aralığı 1205 1001,45 

25-29 yaş aralığı 595 948,79 

Toplam 1959   

4) Sorumluluklarını yerine getirmek 

15-19 yaş aralığı 159 973,52 

2,213 2 0,331* 
20-24 yaş aralığı 1205 993,28 

25-29 yaş aralığı 595 954,83 

Toplam 1959   

5) Ahlaklı olmak 

15-19 yaş aralığı 159 912,45 

3,318 2 0,190* 
20-24 yaş aralığı 1205 990,86 

25-29 yaş aralığı 595 976,06 

Toplam 1959   

6) Yardımsever olmak 

15-19 yaş aralığı 159 909,15 

4,901 2 0,086* 
20-24 yaş aralığı 1205 996,92 

25-29 yaş aralığı 595 964,67 

Toplam 1959   

7) İyi niyetli olmak 

15-19 yaş aralığı 159 900,55 

12,832 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1205 1012,05 

25-29 yaş aralığı 595 936,32 

Toplam 1959   

8) Temiz kalpli olmak 

15-19 yaş aralığı 159 905,20 

7,620 2 0,022* 
20-24 yaş aralığı 1205 1003,32 

25-29 yaş aralığı 595 952,75 

Toplam 1959   

9) İsraf etmemek 

15-19 yaş aralığı 159 906,41 

10,734 2 0,005* 
20-24 yaş aralığı 1205 1009,27 

25-29 yaş aralığı 595 940,39 

Toplam 1959   

10) Kibirli olmamak 

15-19 yaş aralığı 159 944,71 

13,124 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1205 1013,01 

25-29 yaş aralığı 595 922,58 

Toplam 1959   

Tablo 371: Yaş aralığına göre belirtilen konularda dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 7, 8, 9 ve 10. faktörün p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için yaş aralığına göre dindar olmayı sağlayan iyi niyetli olma, temiz kalpli olma, israf 

etmeme ve kibirli olmamanın önemli olma durumun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel 

olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma 

testine göre; 

 İyi niyetli olmanın önemli olma durumu; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 

yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az önemli olduğu; 

 Temiz kalpli olmanın önemli olma durumu; yaş aralığına göre farklılık çıkmasına rağmen 

gruplar arasında anlamlı bir farklılık bulunmadığı; 

 İsraf etmemenin önemli olma durumu; 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcılara göre daha az önemli olduğu; 

 Kibirli olmamanın önemli olma durumu; 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcılara göre kibirli olmamanın daha az önemli olduğu ifade edilebilir. 

Geriye kalan faktörlerin p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına göre dindar 

olmayı sağlayan dinî ibadetlerini yerine getirme, dinî yasak ve emirlerin hepsine uyma, işini ve 

mesleğini gerektiği gibi yapma, sorumluluklarını yerine getirme, ahlaklı olma ve yardımsever olmanın 

önemli olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Bundan 

dolayı yaş aralığına göre dindar olmayı sağlayan bu faktörlerin önemli olma düzeyinin eşit olduğu 

belirtilebilir. 



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Size ifade edeceğim konularda, 
dindar olmayı sağlayan 
faktörlerin önemi konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Dinî ibadetlerini yerine getirmek 

Okuryazar değil 8 1278,00 

41,299 3 0,000* 

İlköğretim 694 1073,36 

Lise 939 942,62 

Üniversite 315 868,86 

Toplam 1956   

2) Dinî yasak ve emirlerin hepsine 
uymak 

Okuryazar değil 8 1221,50 

46,455 3 0,000* 

İlköğretim 694 1072,37 

Lise 939 954,18 

Üniversite 315 838,03 

Toplam 1956   

3) İşini ve mesleğini gerektiği gibi 
yapmak 

Okuryazar değil 8 1121,00 

1,200 3 0,753* 

İlköğretim 694 973,02 

Lise 939 974,55 

Üniversite 315 998,72 

Toplam 1956   

4) Sorumluluklarını yerine getirmek 

Okuryazar değil 8 1098,00 

1,519 3 0,678* 

İlköğretim 694 980,12 

Lise 939 968,05 

Üniversite 315 1003,04 

Toplam 1956   

5) Ahlaklı olmak 

Okuryazar değil 8 1050,50 

7,204 3 0,066* 

İlköğretim 694 962,67 

Lise 939 966,14 

Üniversite 315 1048,39 

Toplam 1956   

6) Yardımsever olmak 

Okuryazar değil 8 1047,75 

2,308 3 0,511* 

İlköğretim 694 974,84 

Lise 939 967,94 

Üniversite 315 1016,30 

Toplam 1956   

7) İyi niyetli olmak 

Okuryazar değil 8 1045,75 

5,030 3 0,170* 

İlköğretim 694 960,45 

Lise 939 972,18 

Üniversite 315 1035,40 

Toplam 1956   

8) Temiz kalpli olmak 

Okuryazar değil 8 1024,00 

3,429 3 0,330* 

İlköğretim 694 977,12 

Lise 939 963,70 

Üniversite 315 1024,52 

Toplam 1956   

9) İsraf etmemek 

Okuryazar değil 8 1039,25 

4,035 3 0,258* 

İlköğretim 694 963,36 

Lise 939 971,95 

Üniversite 315 1029,84 

Toplam 1956   

10) Kibirli olmamak 

Okuryazar değil 8 1050,25 

9,711 3 0,021* 

İlköğretim 694 986,88 

Lise 939 947,87 

Üniversite 315 1049,54 

Toplam 1956   

Tablo 372: Eğitim durumuna göre belirtilen konularda dindar olmayı sağlayan faktörleri önemli bulma 
durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2 ve 10. faktörün p-değeri 0,05’ten (p 

< 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna göre dindar olmayı sağlayan dinî ibadetlerini 

yerine getirme, dinî yasak ve emirlerin hepsine uyma, kibirli olmamanın önemli olma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun 

sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 



 

 

 

 Dini ibadetlerini yerine getirmenin önemli olma durumu; lise ve üniversite 

mezunlarının ilköğretim mezunlarına daha az önemli olduğu; 

 Dini yasak ve emirlerin hepsine uymanın önemli olma durumu; lise mezunlarının 

ilköğretim mezunlarına göre; üniversite mezunlarının ise ilköğretim ve lise 

mezunlarına göre daha az önemli olduğu; 

 Kibirli olmamanın önemli olma durumu; lise mezunlarını üniversite mezunlarına 

göre daha az önemli olduğu belirtilebilir. 

Geriye kalan faktörlerin p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna 

göre dindar olmayı sağlayan işini ve mesleğini gerektiği gibi yapma, sorumluluklarını yerine 

getirme, ahlaklı olma, yardımsever olma, iyi niyetli olma, temiz kalpli olma, israf 

etmemenin önemli olma durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak 

anlamlı olmadığı kabul edilir. Yani eğitim durumuna göre dindar olmayı sağlayan bu 

faktörlerin önemli olma düzeyinin farklılık göstermediği söylenebilir. 

  



 

 

44. Size ifade edeceğim konulardaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Konular 

Size ifade edeceğim konulardaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? (%)  
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Evlilik dışı-Nikâhsız cinsel ilişkide bulunmak 
Sıklık 1272 183 177 149 71 1852 

(%)  68,7 9,9 9,6 8,0 3,8 100,0 

Faizli işlem yapmak (borç ya da kredi almak, faizli 
hesap açmak)  

Sıklık 1356 233 166 103 72 1930 

(%)  70,3 12,1 8,6 5,3 3,7 100,0 

Alkollü içki içmek 
Sıklık 1217 216 240 153 72 1898 

(%)  64,1 11,4 12,6 8,1 3,8 100,0 

Bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmak 
Sıklık 1559 240 66 46 7 1918 

(%)  81,3 12,5 3,4 2,4 0,4 100,0 

Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca 
Allah’a-Tanrı'ya isyan etmek 

Sıklık 1492 271 114 33 11 1921 

(%)  77,7 14,1 5,9 1,7 0,6 100,0 

Kumar, şans oyunları oynamak 
Sıklık 1419 266 198 31 15 1929 

(%)  73,6 13,8 10,3 1,6 0,8 100,0 

Fal açtırmak-açmak 
Sıklık 1426 253 192 36 27 1934 

(%)  73,7 13,1 9,9 1,9 1,4 100,0 

Büyü yaptırmak-yapmak 
Sıklık 1605 180 84 33 16 1918 

(%)  83,7 9,4 4,4 1,7 0,8 100,0 

Dilek ağacına çaput bağlamak, suya para atmak, 
mum yakmak, 

Sıklık 1567 190 109 36 11 1913 

(%)  81,9 9,9 5,7 1,9 0,6 100,0 

Şiddeti çözüm yolu olarak görmek 
Sıklık 1580 205 109 23 7 1924 

(%)  82,1 10,7 5,7 1,2 0,4 100,0 

Hakkı olmayan bir şeyi istemek 
Sıklık 1601 231 54 32 9 1927 

(%)  83,1 12,0 2,8 1,7 0,5 100,0 

Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek 
eylemlerde bulunmak 

Sıklık 1639 175 59 50 4 1927 

(%)  85,1 9,1 3,1 2,6 0,2 100,0 

Rüşvet vermek 
Sıklık 1569 192 115 38 12 1926 

(%)  81,5 10,0 6,0 2,0 0,6 100,0 

Tablo 373: Belirtilen konuları doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların belirtilen konuları doğru bulma durumunun dağılımı aşağıdaki 

gibidir: 

 Evlilik dışı-nikahsız cinsel ilişkide bulunmayı %3,8’i (71) her zaman doğru 

bulduğunu, %8,0’ı (149) doğru bulduğunu, %9,6’sı (177) bazen doğru 

bulduğunu belirtirken %9,9’u (183) doğru bulmadığını, %68,7’si (1272) hiçbir 

zaman doğru bulmadığını ifade etmiştir. 

 Faizli işlem yapmayı (borç ya da kredi almak, faizli hesap açmak) %3,7’si (72) 

her zaman doğru bulduğunu, %5,3’ü (103) doğru bulduğunu, %8,6’sı (166) 

bazen doğru bulduğunu belirtirken %12,1’i (233) doğru bulmadığını, %70,3’ü 

(1356) hiçbir zaman doğru bulmadığını belirtmiştir. 

 Alkollü içki içmeyi %3,8’i (72) her zaman doğru bulduğunu, %8,1’i (153) doğru 

bulduğunu, %12,6’sı (240) bazen doğru bulduğunu belirtirken %11,4’ü (216) 

doğru bulmadığını, %64,1’i (1217) hiçbir zaman doğru bulmadığını 

vurgulamıştır. 

 Bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmayı %0,4’ü (7) her zaman doğru 

bulduğunu, %2,4’ü (46) doğru bulduğunu, %3,4’ü (66) bazen doğru bulduğunu 



 

 

 

belirtirken %12,5’i (240) doğru bulmadığını, %81,3’ü (1559) hiçbir zaman doğru 

bulmadığını söylemiştir. 

 Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya isyan 

etmeyi %0,6’sı (11) her zaman doğru bulduğunu, %1,7’si (33) doğru 

bulduğunu, %5,9’u (114) bazen doğru bulduğunu belirtirken %14,1’i (271) 

doğru bulmadığını, %77,7’si (1492) hiçbir zaman doğru bulmadığını ifade 

etmiştir. 

 Kumar, şans oyunları oynamayı %0,8’i (15) her zaman doğru bulduğunu, 

%1,6’sı (31) doğru bulduğunu, %10,3’ü (198) bazen doğru bulduğunu 

belirtirken %13,8’i (266) doğru bulmadığını, %73,6’sı (1419) hiçbir zaman 

doğru bulmadığını belirtmiştir. 

 Fal açtırmayı-açmayı %1,4’ü (27) her zaman doğru bulduğunu, %1,9’u (36) 

doğru bulduğunu, %9,9’u (192) bazen doğru bulduğunu belirtirken %13,1’i 

(253) doğru bulmadığını, %73,7’si (1426) hiçbir zaman doğru bulmadığını 

söylemiştir. 

 Büyü yaptırmayı-yapmayı %0,8’i (16) her zaman doğru bulduğunu, %1,7’si (33) 

doğru bulduğunu, %4,4’ü (84) bazen doğru bulduğunu belirtirken %9,4’ü (180) 

doğru bulmadığını, %83,7’si (1605) hiçbir zaman doğru bulmadığını 

vurgulamıştır. 

 Dilek ağacına çaput bağlamayı, suya para atmayı, mum yakmayı %0,6’sı (11) 

her zaman doğru bulduğunu, %1,9’u (36) doğru bulduğunu, %5,7’si (109) 

bazen doğru bulduğunu belirtirken %9,9’u (190) doğru bulmadığını, %81,9’u 

(1567) hiçbir zaman doğru bulmadığını belirtmiştir. 

 Şiddeti çözüm yolu olarak görmeyi %0,4’ü (7) her zaman doğru bulduğunu, 

%1,2’si (23) doğru bulduğunu, %5,7’si (109) bazen doğru bulduğunu belirtirken 

%10,7’si (205) doğru bulmadığını, %82,1’i (1580) hiçbir zaman doğru 

bulmadığını ifade etmiştir. 

 Hakkı olmayan bir şeyi istemeyi %0,5’ü (9) her zaman doğru bulduğunu, 

%1,7’si (32) doğru bulduğunu, %2,8’i (54) bazen doğru bulduğunu belirtirken 

%12,0’ı (231) doğru bulmadığını, %83,1’i (1601) hiçbir zaman doğru 

bulmadığını söylemiştir. 

 Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunmayı %0,2’si (4) 

her zaman doğru bulduğunu, %2,6’sı (50) doğru bulduğunu, %3,1’i (59) bazen 

doğru bulduğunu belirtirken %9,1’i (175) doğru bulmadığını, %85,1’i (1639) 

hiçbir zaman doğru bulmadığını vurgulamıştır. 

 Rüşvet vermeyi %0,6’sı (12) her zaman doğru bulduğunu, %2,0’ı (38) doğru 

bulduğunu, %6,0’ı (115) bazen doğru bulduğunu belirtirken %10,0’ı (192) 

doğru bulmadığını, %81,5’i (1569) hiçbir zaman doğru bulmadığını ifade 

etmiştir. 

 



 

 

Değişkenler 

Evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 613 80 86 83 46 908 

(%)  67,5 8,8 9,5 9,1 5,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 659 103 91 66 25 944 

(%)  69,8 10,9 9,6 7,0 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1272 183 177 149 71 1852 

(%)  68,7 9,9 9,6 8,0 3,8 100,0 

Y
a
ş
 a
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 124 4 13 8 0 149 

(%)  83,2 2,7 8,7 5,4 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 760 107 106 105 42 1120 

(%)  67,9 9,6 9,5 9,4 3,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 385 72 54 36 28 575 

(%)  67,0 12,5 9,4 6,3 4,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1269 183 173 149 70 1844 

(%)  68,8 9,9 9,4 8,1 3,8 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 497 44 62 33 4 640 

(%)  77,7 6,9 9,7 5,2 0,6 100,0 

Lise 
Sıklık 616 97 65 79 37 894 

(%)  68,9 10,9 7,3 8,8 4,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 143 42 50 37 30 302 

(%)  47,4 13,9 16,6 12,3 9,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1264 183 177 149 71 1844 

(%)  68,5 9,9 9,6 8,1 3,9 100,0 

Tablo 374: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma 
konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %67,5’i (613), kadınların %69,8’i (659); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %67,9’u (760), 25-29 yaş arasındakilerin 

%67,0’ı (385); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%77,7’si (497), lise mezunu olanların %68,9’u (616) evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide 

bulunmayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını belirtmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1007 136 151 132 67 1493 

(%)  67,4 9,1 10,1 8,8 4,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 56 15 13 6 0 90 

(%)  62,2 16,7 14,4 6,7 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 133 23 8 10 4 178 

(%)  74,7 12,9 4,5 5,6 2,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 65 6 5 1 0 77 

(%)  84,4 7,8 6,5 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1261 180 177 149 71 1838 

(%)  68,6 9,8 9,6 8,1 3,9 100,0 

Tablo 375: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma 
konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma konusunu 

doğru bulma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %67,4’ü (1007), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %74,7’si (133) hiçbir zaman doğru bulmayacağını ifade 

etmiştir. 

 

Din ile ilişki 

 Evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma 
konusundaki yaklaşımınızı  

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 26 2 5 11 8 52 

(%)  50,0 3,8 9,6 21,2 15,4 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 

dinlere saygılıyım 

Sıklık 22 12 17 35 39 125 

(%)  17,6 9,6 13,6 28,0 31,2 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 258 81 96 49 19 503 

(%)  51,3 16,1 19,1 9,7 3,8 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 808 66 58 31 5 968 

(%)  83,5 6,8 6,0 3,2 0,5 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 149 17 1 18 0 185 

(%)  80,5 9,2 0,5 9,7 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 9 5 0 5 0 19 

(%)  47,4 26,3 0,0 26,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1272 183 177 149 71 1852 

(%)  68,7 9,9 9,6 8,0 3,8 100,0 

Tablo 376: Din ile ilişkisine göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunmayı doğru bulma durumu 

bakıldığında; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin 

%83,5’i (808), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin 

%80,5’i (149) hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma,  
faizli hesap açma) konusundaki yaklaşımınızı  

belirtir misiniz?  
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Sıklık 643 109 77 66 39 934 

(%)  68,8 11,7 8,2 7,1 4,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 713 124 89 37 33 996 

(%)  71,6 12,4 8,9 3,7 3,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1356 233 166 103 72 1930 

(%)  70,3 12,1 8,6 5,3 3,7 100,0 
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 130 15 10 3 0 158 

(%)  82,3 9,5 6,3 1,9 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 823 151 88 76 44 1182 

(%)  69,6 12,8 7,4 6,4 3,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 396 67 68 24 27 582 

(%)  68,0 11,5 11,7 4,1 4,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1349 233 166 103 71 1922 

(%)  70,2 12,1 8,6 5,4 3,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 554 59 43 21 8 685 

(%)  80,9 8,6 6,3 3,1 1,2 100,0 

Lise 
Sıklık 635 119 70 60 35 919 

(%)  69,1 12,9 7,6 6,5 3,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 155 50 51 22 29 307 

(%)  50,5 16,3 16,6 7,2 9,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1352 228 164 103 72 1919 

(%)  70,5 11,9 8,5 5,4 3,8 100,0 

Tablo 377: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma, faizli 
hesap açma) konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %68,8’i (643), kadınların %71,6’sı (713); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %69,6’sı (823), 25-29 yaş arasındakilerin 

%68,0’ı (396); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%80,9’u (554), lise mezunu olanların %69,1’i (635) faizli işlem yapma (borç ya da kredi 

alma, faizli hesap açma) konusunu hiçbir zaman doğru bulmayacağını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma, faizli hesap açma) 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1089 160 147 93 69 1558 

(%)  69,9 10,3 9,4 6,0 4,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 55 27 5 7 0 94 

(%)  58,5 28,7 5,3 7,4 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 136 32 13 3 3 187 

(%)  72,7 17,1 7,0 1,6 1,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 65 11 1 0 0 77 

(%)  84,4 14,3 1,3 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1345 230 166 103 72 1916 

(%)  70,2 12,0 8,7 5,4 3,8 100,0 

Tablo 378: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma, 
faizli hesap açma) konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma, faizli 

hesap açma) konusunu doğru bulma durumu incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%69,9’u (1089) ilçe merkezinde yetişenlerin %72,7’si (136) hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını belirtmiştir. 

 

Din ile ilişki 

Faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma, 
faizli hesap açma) konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 28 1 6 10 8 53 

(%)  52,8 1,9 11,3 18,9 15,1 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 30 23 22 17 39 131 

(%)  22,9 17,6 16,8 13,0 29,8 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 302 93 54 46 21 516 

(%)  58,5 18,0 10,5 8,9 4,1 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 820 105 63 18 2 1008 

(%)  81,3 10,4 6,3 1,8 0,2 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 171 6 14 7 2 200 

(%)  85,5 3,0 7,0 3,5 1,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 5 5 7 5 0 22 

(%)  22,7 22,7 31,8 22,7 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1356 233 166 103 72 1930 

(%)  70,3 12,1 8,6 5,3 3,7 100,0 

Tablo 379: Din ile ilişkisine göre faizli işlem yapma (borç ya da kredi alma, faizli hesap açma) 
konusunu doğru bulma durumunun dağılımı  

Din ile ilişkisine göre faizli işlem yapmayı doğru bulma (borç ya da kredi alma, faizli hesap 

açma) durumu analiz edildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine 

getirdiğini belirtenlerin %81,3’ü (820), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine 

getirdiğini belirtenlerin %85,5’i (171) hiçbir zaman doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Alkollü içki içme konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 593 106 111 82 38 930 

(%)  63,8 11,4 11,9 8,8 4,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 624 110 129 71 34 968 

(%)  64,5 11,4 13,3 7,3 3,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1217 216 240 153 72 1898 

(%)  64,1 11,4 12,6 8,1 3,8 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 108 16 16 12 0 152 

(%)  71,1 10,5 10,5 7,9 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 763 126 143 95 43 1170 

(%)  65,2 10,8 12,2 8,1 3,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 343 74 77 46 28 568 

(%)  60,4 13,0 13,6 8,1 4,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1214 216 236 153 71 1890 

(%)  64,2 11,4 12,5 8,1 3,8 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 490 58 70 51 6 675 

(%)  72,6 8,6 10,4 7,6 0,9 100,0 

Lise 
Sıklık 592 107 104 68 35 906 

(%)  65,3 11,8 11,5 7,5 3,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 123 49 64 33 31 300 

(%)  41,0 16,3 21,3 11,0 10,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1213 214 238 152 72 1889 

(%)  64,2 11,3 12,6 8,0 3,8 100,0 

Tablo 380: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre alkollü içki içme konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %63,8’i (593), kadınların %64,5’i (624); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %65,2’si (763), 25-29 yaş arasındakilerin 

%60,4’ü (343); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %72,6’sı 

(490), lise mezunu olanların %65,3’ü (592) alkollü içki içmeyi hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Alkollü içki içme konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Hiçbir zaman 

doğru 
bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 986 143 196 142 67 1534 

(%)  64,3 9,3 12,8 9,3 4,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 47 24 15 2 2 90 

(%)  52,2 26,7 16,7 2,2 2,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 117 33 27 7 3 187 

(%)  62,6 17,6 14,4 3,7 1,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 57 16 2 2 0 77 

(%)  74,0 20,8 2,6 2,6 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1207 216 240 153 72 1888 

(%)  63,9 11,4 12,7 8,1 3,8 100,0 

Tablo 381: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre alkollü içki içme konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre alkollü içki içme konusunu doğru bulma durumu 

analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %64,3’ü (986), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %62,6’sı (117 hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Alkollü içki içme konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

T
O

P
L
A

M
 

H
iç

b
ir

 z
a
m

a
n

 

d
o

ğ
r
u

 

b
u

lm
u

y
o

r
u

m
 

D
o

ğ
ru

 

b
u

lm
u

y
o

r
u

m
 

B
a
z
e
n

 d
o

ğ
ru

 

b
u

lu
y
o

ru
m

 

D
o

ğ
ru

 

b
u

lu
y
o

ru
m

 

H
e
r
 z

a
m

a
n

 

d
o

ğ
r
u

 

b
u

lu
y
o

ru
m

 

Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 25 4 4 8 12 53 

(%)  47,2 7,5 7,5 15,1 22,6 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 19 11 14 44 34 122 

(%)  15,6 9,0 11,5 36,1 27,9 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 256 63 117 53 17 506 

(%)  50,6 12,5 23,1 10,5 3,4 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 741 119 88 38 7 993 

(%)  74,6 12,0 8,9 3,8 0,7 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 171 7 14 8 2 202 

(%)  84,7 3,5 6,9 4,0 1,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 5 12 3 2 0 22 

(%)  22,7 54,5 13,6 9,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1217 216 240 153 72 1898 

(%)  64,1 11,4 12,6 8,1 3,8 100,0 

Tablo 382: Din ile ilişkisine göre alkollü içki içme konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre alkollü içki içmeyi doğru bulma durumu ele alındığında; bir dine 

inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %74,6’sı (741), bir dine 

inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %84,7’si (171) alkollü içki 

içmeyi hiçbir zaman doğru bulmayacağını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanma 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 755 117 36 24 4 936 

(%)  80,7 12,5 3,8 2,6 0,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 804 123 30 22 3 982 

(%)  81,9 12,5 3,1 2,2 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1559 240 66 46 7 1918 

(%)  81,3 12,5 3,4 2,4 0,4 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 131 11 10 3 0 155 

(%)  84,5 7,1 6,5 1,9 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 965 160 29 21 4 1179 

(%)  81,8 13,6 2,5 1,8 0,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 456 69 26 22 3 576 

(%)  79,2 12,0 4,5 3,8 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1552 240 65 46 7 1910 

(%)  81,3 12,6 3,4 2,4 0,4 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 592 51 17 20 3 683 

(%)  86,7 7,5 2,5 2,9 0,4 100,0 

Lise 
Sıklık 718 141 38 18 1 916 

(%)  78,4 15,4 4,1 2,0 0,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 236 44 11 8 3 302 

(%)  78,1 14,6 3,6 2,6 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1554 236 66 46 7 1909 

(%)  81,4 12,4 3,5 2,4 0,4 100,0 

Tablo 383: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanma 
konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %80,7’si (755), kadınların %81,9’u (804); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %81,8’i (965), 25-29 yaş arasındakilerin 

%79,2’si (456); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%86,7’si (592), lise mezunu olanların %78,4’ü (718) bağımlılık yapan uyuşturucu madde 

kullanmayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanma  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1290 161 51 39 7 1548 

(%)  83,3 10,4 3,3 2,5 0,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 65 23 2 2 0 92 

(%)  70,7 25,0 2,2 2,2 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 123 47 13 4 0 187 

(%)  65,8 25,1 7,0 2,1 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 70 6 0 1 0 77 

(%)  90,9 7,8 0,0 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1548 237 66 46 7 1904 

(%)  81,3 12,4 3,5 2,4 0,4 100,0 

Tablo 384: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre bağımlılık yapan uyuşturucu madde 
kullanma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanma 

konusunu doğru bulma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %83,3’ü 

(1290), ilçe merkezinde yetişenlerin %65,8’i (123) hiçbir zaman doğru bulmayacağını 

belirtmiştir. 

 

Din ile ilişki 

Bağımlılık yapan uyuşturucu madde 
kullanma konusundaki yaklaşımınızı  

belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 39 4 3 4 3 53 

(%)  73,6 7,5 5,7 7,5 5,7 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 61 33 13 14 3 124 

(%)  49,2 26,6 10,5 11,3 2,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 385 89 27 14 0 515 

(%)  74,8 17,3 5,2 2,7 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 873 97 23 11 1 1005 

(%)  86,9 9,7 2,3 1,1 0,1 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 189 7 0 3 0 199 

(%)  95,0 3,5 0,0 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 12 10 0 0 0 22 

(%)  54,5 45,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1559 240 66 46 7 1918 

(%)  81,3 12,5 3,4 2,4 0,4 100,0 

Tablo 385: Din ile ilişkisine göre bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanma konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmayı doğru bulma durumu 

değerlendirildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %86,9’u (873), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %95,0’ı (189) bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmayı hiçbir zaman 

doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca 
Allah’a-Tanrı'ya isyan etme konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 707 141 60 20 8 936 

(%)  75,5 15,1 6,4 2,1 0,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 785 130 54 13 3 985 

(%)  79,7 13,2 5,5 1,3 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1492 271 114 33 11 1921 

(%)  77,7 14,1 5,9 1,7 0,6 100,0 

Y
a
ş
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ra
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 130 12 13 3 0 158 

(%)  82,3 7,6 8,2 1,9 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 926 170 56 20 8 1180 

(%)  78,5 14,4 4,7 1,7 0,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 428 89 45 10 3 575 

(%)  74,4 15,5 7,8 1,7 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1484 271 114 33 11 1913 

(%)  77,6 14,2 6,0 1,7 0,6 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 572 50 49 11 4 686 

(%)  83,4 7,3 7,1 1,6 0,6 100,0 

Lise 
Sıklık 691 142 53 19 4 909 

(%)  76,0 15,6 5,8 2,1 0,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 213 77 11 3 3 307 

(%)  69,4 25,1 3,6 1,0 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1484 269 113 33 11 1910 

(%)  77,7 14,1 5,9 1,7 0,6 100,0 

Tablo 386: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye 
ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya isyan etme konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %75,5’i (707), kadınların %79,7’si (785); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %78,5’i (926), 25-29 yaş arasındakilerin 

%74,4’ü (428); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%83,4’ü (572), lise mezunu olanların %76,0’ı (691) sorunlarla karşılaşınca, istediği şeye 

ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya isyan etmeyi hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim 
yeri 

Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca Allah’a-
Tanrıya isyan etme konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1241 185 96 21 11 1554 

(%)  79,9 11,9 6,2 1,4 0,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 62 27 5 0 0 94 

(%)  66,0 28,7 5,3 0,0 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 117 50 11 8 0 186 

(%)  62,9 26,9 5,9 4,3 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 65 9 2 1 0 77 

(%)  84,4 11,7 2,6 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1485 271 114 30 11 1911 

(%)  77,7 14,2 6,0 1,6 0,6 100,0 

Tablo 387: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye 
ulaşmayınca Allah’a-Tanrıya isyan etme konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sorunlarla karşılaşınca istediğin şeye ulaşamayınca 

Allah’a-Tanrıya isyan etme konusunu doğru bulma durumu dikkate alındığında; büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %79,9’u (1241), ilçe merkezinde yetişenlerin %62,9’u (117) hiçbir 

zaman doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

 

Din ile ilişki 

Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye 
ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya isyan  

etme konusundaki yaklaşımınızı  
belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 34 5 8 2 3 52 

(%)  65,4 9,6 15,4 3,8 5,8 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 75 17 21 6 4 123 

(%)  61,0 13,8 17,1 4,9 3,3 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 336 107 58 15 0 516 

(%)  65,1 20,7 11,2 2,9 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 850 122 24 7 4 1007 

(%)  84,4 12,1 2,4 0,7 0,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 188 10 0 3 0 201 

(%)  93,5 5,0 0,0 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 9 10 3 0 0 22 

(%)  40,9 45,5 13,6 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1492 271 114 33 11 1921 

(%)  77,7 14,1 5,9 1,7 0,6 100,0 

Tablo 388: Din ile ilişkisine göre sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya 
isyan etme konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre sorunlarla karşılaşınca, istenilen şeye ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya 

isyan etmeyi doğru bulma durumu analiz edildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir 

kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %84,4’ü (850), bir dine inandığını ve ibadetlerin 

tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %93,5’i (188) hiçbir zaman doğru bulmayacağını 

belirtmiştir. 

 



 

 

 

Değişkenler 

Kumar, şans oyunları oynama konusundaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 674 135 106 17 10 942 

(%)  71,5 14,3 11,3 1,8 1,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 745 131 92 14 5 987 

(%)  75,5 13,3 9,3 1,4 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1419 266 198 31 15 1929 

(%)  73,6 13,8 10,3 1,6 0,8 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 127 17 14 1 0 159 

(%)  79,9 10,7 8,8 0,6 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 870 160 123 26 11 1190 

(%)  73,1 13,4 10,3 2,2 0,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 415 89 61 3 4 572 

(%)  72,6 15,6 10,7 0,5 0,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1412 266 198 30 15 1921 

(%)  73,5 13,8 10,3 1,6 0,8 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 562 55 58 9 4 688 

(%)  81,7 8,0 8,4 1,3 0,6 100,0 

Lise 
Sıklık 654 144 93 22 5 918 

(%)  71,2 15,7 10,1 2,4 0,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 188 65 47 0 6 306 

(%)  61,4 21,2 15,4 0,0 2,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1412 264 198 31 15 1920 

(%)  73,5 13,8 10,3 1,6 0,8 100,0 

Tablo 389: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre kumar, şans oyunları oynama konusunu doğru 
bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %71,5’i (674), kadınların %75,5’i (745); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %71,3’i (870), 25-29 yaş arasındakilerin 

%72,6’sı (415); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%81,7’si (562), lise mezunu olanların %71,2’si (654) kumar, şans oyunları oynamayı hiçbir 

zaman doğru bulmayacağını vurgulamıştır. 

 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Kumar, şans oyunları oynama konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1171 189 166 24 13 1563 

(%)  74,9 12,1 10,6 1,5 0,8 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 63 23 4 0 2 92 

(%)  68,5 25,0 4,3 0,0 2,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 116 43 24 4 0 187 

(%)  62,0 23,0 12,8 2,1 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 65 11 1 0 0 77 

(%)  84,4 14,3 1,3 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1415 266 195 28 15 1919 

(%)  73,7 13,9 10,2 1,5 0,8 100,0 

Tablo 390: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre kumar, şans oyunları oynama konusunu 
doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre kumar, şans oyunları oynama konusunu doğru 

bulma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %74,9’u (1171), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %62,0’ı (116) hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Kumar, şans oyunları oynama 

konusundaki yaklaşımınızı  
belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 35 4 9 0 5 53 

(%)  66,0 7,5 17,0 0,0 9,4 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 46 37 41 5 4 133 

(%)  34,6 27,8 30,8 3,8 3,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 314 99 86 16 1 516 

(%)  60,9 19,2 16,7 3,1 0,2 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 831 99 61 7 3 1001 

(%)  83,0 9,9 6,1 0,7 0,3 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 181 17 1 3 2 204 

(%)  88,7 8,3 0,5 1,5 1,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 12 10 0 0 0 22 

(%)  54,5 45,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1419 266 198 31 15 1929 

(%)  73,6 13,8 10,3 1,6 0,8 100,0 

Tablo 391: Din ile ilişkisine göre kumar şans oyunları oynama konusunu doğru bulma durumunun 
dağılımı 

Din ile ilişkisine göre kumar, şans oyunları oynamayı doğru bulma durumu incelendiğinde; 

bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %83,0’ı (831), 

bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %88,7’si (181) 

kumar, şans oyunları oynamayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

 

 

  



 

 

Değişkenler 

Fal açtırma-açma konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 724 120 73 17 7 941 

(%)  76,9 12,8 7,8 1,8 0,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 702 133 119 19 20 993 

(%)  70,7 13,4 12,0 1,9 2,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1426 253 192 36 27 1934 

(%)  73,7 13,1 9,9 1,9 1,4 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 124 17 17 1 0 159 

(%)  78,0 10,7 10,7 0,6 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 882 148 111 32 15 1188 

(%)  74,2 12,5 9,3 2,7 1,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 412 88 64 3 12 579 

(%)  71,2 15,2 11,1 0,5 2,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1418 253 192 36 27 1926 

(%)  73,6 13,1 10,0 1,9 1,4 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 560 56 47 12 10 685 

(%)  81,8 8,2 6,9 1,8 1,5 100,0 

Lise 
Sıklık 659 135 100 18 10 922 

(%)  71,5 14,6 10,8 2,0 1,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 197 56 44 6 7 310 

(%)  63,5 18,1 14,2 1,9 2,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1424 247 191 36 27 1925 

(%)  74,0 12,8 9,9 1,9 1,4 100,0 

Tablo 392: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre fal açtırma-açma konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %76,9’u (724), kadınların %70,7’si (702); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %74,2’si (882), 25-29 yaş arasındakilerin 

%71,2’si (412); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %81,8’i 

(560), lise mezunu olanların %71,5’i (659) fal açtırmayı-açmayı hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını belirtmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Fal açtırma-açma konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1170 195 153 26 22 1566 

(%)  74,7 12,5 9,8 1,7 1,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 65 18 7 2 2 94 

(%)  69,1 19,1 7,4 2,1 2,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 125 29 25 5 3 187 

(%)  66,8 15,5 13,4 2,7 1,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 62 11 1 3 0 77 

(%)  80,5 14,3 1,3 3,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1422 253 186 36 27 1924 

(%)  73,9 13,1 9,7 1,9 1,4 100,0 

Tablo 393: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre fal açtırma-açma konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre fal açtırma-açma konusunu doğru bulma durumu 

değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %74,7’si (1170), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %66,8’i (125) hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Fal açtırma-açma konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 39 0 7 2 5 53 

(%)  73,6 0,0 13,2 3,8 9,4 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 50 27 47 7 2 133 

(%)  37,6 20,3 35,3 5,3 1,5 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 307 89 85 23 11 515 

(%)  59,6 17,3 16,5 4,5 2,1 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 828 119 52 2 6 1007 

(%)  82,2 11,8 5,2 0,2 0,6 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin tümünü 
yerine getiriyorum 

Sıklık 187 11 1 2 3 204 

(%)  91,7 5,4 0,5 1,0 1,5 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 15 7 0 0 0 22 

(%)  68,2 31,8 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1426 253 192 36 27 1934 

(%)  73,7 13,1 9,9 1,9 1,4 100,0 

Tablo 394: Din ile ilişkisine göre fal açtırma-açma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre fal açtırmayı-açmayı doğru bulma durumu incelendiğinde; bir dine 

inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %82,2’si (828), bir dine 

inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %91,7’si (187) hiçbir zaman 

doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

 

 

  



 

 

Değişkenler 

Büyü yaptırma-yapma konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 788 84 35 21 7 935 

(%)  84,3 9,0 3,7 2,2 0,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 817 96 49 12 9 983 

(%)  83,1 9,8 5,0 1,2 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1605 180 84 33 16 1918 

(%)  83,7 9,4 4,4 1,7 0,8 100,0 
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lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 133 10 13 0 0 156 

(%)  85,3 6,4 8,3 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 989 108 51 21 8 1177 

(%)  84,0 9,2 4,3 1,8 0,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 475 62 20 12 8 577 

(%)  82,3 10,7 3,5 2,1 1,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1597 180 84 33 16 1910 

(%)  83,6 9,4 4,4 1,7 0,8 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 589 36 25 20 9 679 

(%)  86,7 5,3 3,7 2,9 1,3 100,0 

Lise 
Sıklık 756 94 52 10 5 917 

(%)  82,4 10,3 5,7 1,1 0,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 245 48 7 3 2 305 

(%)  80,3 15,7 2,3 1,0 0,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1598 178 84 33 16 1909 

(%)  83,7 9,3 4,4 1,7 0,8 100,0 

Tablo 395: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre büyü yaptırma-yapma konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %84,3’ü (788), kadınların %83,1’i (817); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %84,0’ı (989), 25-29 yaş arasındakilerin %82,3’ü 

(475); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %86,7’si 

(589), lise mezunu olanların %82,4’ü (756) büyü yaptırmayı-yapmayı hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Büyü yaptırma-yapma konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1318 137 54 27 14 1550 

(%)  85,0 8,8 3,5 1,7 0,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 77 14 1 0 2 94 

(%)  81,9 14,9 1,1 0,0 2,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 136 23 23 5 0 187 

(%)  72,7 12,3 12,3 2,7 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 70 6 0 1 0 77 

(%)  90,9 7,8 0,0 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1601 180 78 33 16 1908 

(%)  83,9 9,4 4,1 1,7 0,8 100,0 

Tablo 396: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre büyü yaptırmak-yapma konusunu doğru 
bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre büyü yaptırma-yapma konusunu doğru bulma 

durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %85,0’ı (1318), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %72,7’si (136) hiçbir zaman doğru bulmayacağını belirtmiştir. 

 

Din ile ilişki durumu 

 Büyü yaptırmayı-yapma konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 39 0 7 0 7 53 

(%)  73,6 0,0 13,2 0,0 13,2 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 98 17 6 9 2 132 

(%)  74,2 12,9 4,5 6,8 1,5 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 372 79 49 10 3 513 

(%)  72,5 15,4 9,6 1,9 0,6 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 888 71 22 9 4 994 

(%)  89,3 7,1 2,2 0,9 0,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 193 8 0 3 0 204 

(%)  94,6 3,9 0,0 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 15 5 0 2 0 22 

(%)  68,2 22,7 0,0 9,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1605 180 84 33 16 1918 

(%)  83,7 9,4 4,4 1,7 0,8 100,0 

Tablo 397: Din ile ilişkisine göre büyü yaptırmayı-yapma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre büyü yaptırmayı-yapmayı doğru bulma durumu dikkate alındığında; 

bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %89,3’ü (888), 

bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %94,6’sı (193) 

büyü yaptırmayı-yapmayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma, mum 
yakma konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 766 92 45 21 6 930 

(%)  82,4 9,9 4,8 2,3 0,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 801 98 64 15 5 983 

(%)  81,5 10,0 6,5 1,5 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1567 190 109 36 11 1913 

(%)  81,9 9,9 5,7 1,9 0,6 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 132 12 14 1 0 159 

(%)  83,0 7,5 8,8 0,6 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 955 126 73 21 4 1179 

(%)  81,0 10,7 6,2 1,8 0,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 472 52 22 14 7 567 

(%)  83,2 9,2 3,9 2,5 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1559 190 109 36 11 1905 

(%)  81,8 10,0 5,7 1,9 0,6 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 582 42 31 21 5 681 

(%)  85,5 6,2 4,6 3,1 0,7 100,0 

Lise 
Sıklık 731 113 54 12 5 915 

(%)  79,9 12,3 5,9 1,3 0,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 241 33 24 3 1 302 

(%)  79,8 10,9 7,9 1,0 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1562 188 109 36 11 1906 

(%)  82,0 9,9 5,7 1,9 0,6 100,0 

Tablo 398: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma, 
mum yakma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %82,4’ü (766), kadınların %81,5’i (801); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %81,0’ı (955), 25-29 yaş arasındakilerin 

%83,2’si (472); eğitim durumuna göre analize edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%85,5’i (582), lise mezunu olanların %79,9’u (731) dilek ağacına çaput bağlama, suya 

para atma, mum yakmayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma,  
mum yakma konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1285 142 82 31 9 1549 

(%)  83,0 9,2 5,3 2,0 0,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 70 16 2 0 2 90 

(%)  77,8 17,8 2,2 0,0 2,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 139 24 20 4 0 187 

(%)  74,3 12,8 10,7 2,1 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 69 5 2 1 0 77 

(%)  89,6 6,5 2,6 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1563 187 106 36 11 1903 

(%)  82,1 9,8 5,6 1,9 0,6 100,0 

Tablo 399: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre dilek ağacına çaput bağlama, suya para 
atma, mum yakma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre dilek ağacına çaput bağlamak, suya para atmak, 

mum yakmak konusunu doğru bulma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %83,0’ı (1285) ilçe merkezinde yetişenlerin %74,3’ü (139) hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını vurgulamıştır. 

 

Din ile ilişki 

 Dilek ağacına çaput bağlama, suya para 
atma, mum yakma konusundaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 42 0 4 0 7 53 

(%)  79,2 0,0 7,5 0,0 13,2 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 92 20 12 9 0 133 

(%)  69,2 15,0 9,0 6,8 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 370 70 55 13 0 508 

(%)  72,8 13,8 10,8 2,6 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 

kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 859 89 35 9 4 996 

(%)  86,2 8,9 3,5 0,9 0,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 189 6 3 3 0 201 

(%)  94,0 3,0 1,5 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 15 5 0 2 0 22 

(%)  68,2 22,7 0,0 9,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1567 190 109 36 11 1913 

(%)  81,9 9,9 5,7 1,9 0,6 100,0 

Tablo 400: Din ile ilişkisine göre dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma, mum yakma konusunu 
doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma, mum yakmayı doğru 

bulma durumu incelendiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %86,2’si (859), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %94,0’ı (189) hiçbir zaman doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Şiddeti çözüm yolu olarak görme  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 745 112 62 13 6 938 

(%)  79,4 11,9 6,6 1,4 0,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 835 93 47 10 1 986 

(%)  84,7 9,4 4,8 1,0 0,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1580 205 109 23 7 1924 

(%)  82,1 10,7 5,7 1,2 0,4 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 137 19 3 0 0 159 

(%)  86,2 11,9 1,9 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 968 114 81 16 4 1183 

(%)  81,8 9,6 6,8 1,4 0,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 467 72 25 7 3 574 

(%)  81,4 12,5 4,4 1,2 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1572 205 109 23 7 1916 

(%)  82,0 10,7 5,7 1,2 0,4 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 595 43 32 15 5 690 

(%)  86,2 6,2 4,6 2,2 0,7 100,0 

Lise 
Sıklık 734 117 52 7 1 911 

(%)  80,6 12,8 5,7 0,8 0,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 236 41 25 1 1 304 

(%)  77,6 13,5 8,2 0,3 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1573 201 109 23 7 1913 

(%)  82,2 10,5 5,7 1,2 0,4 100,0 

Tablo 401: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre şiddeti çözüm yolu olarak görme konusunu 
doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %79,4’ü (745), kadınların %84,7’si (835); yaş aralığına 

göre dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %81,8’i (968), 25-29 yaş 

arasındakilerin %81,4’ü (467); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu 

olanların %86,2’si (595), lise mezunu olanların %80,6’sı (734) şiddeti çözüm yolu olarak 

görmeyi hiçbir zaman doğru bulmayacağını belirtmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim 
yeri 

Şiddeti çözüm yolu olarak görme  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1305 158 72 16 7 1558 

(%)  83,8 10,1 4,6 1,0 0,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 75 10 5 2 0 92 

(%)  81,5 10,9 5,4 2,2 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 127 29 27 4 0 187 

(%)  67,9 15,5 14,4 2,1 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 66 8 2 1 0 77 

(%)  85,7 10,4 2,6 1,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1573 205 106 23 7 1914 

(%)  82,2 10,7 5,5 1,2 0,4 100,0 

Tablo 402: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre şiddeti çözüm yolu olarak görme konusunu 
doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre şiddeti çözüm yolu olarak görme konusunu doğru 

bulma durumu incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %83,8’i (1305), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %67,9’u (127) hiçbir zaman doğru bulmayacağını vurgulamıştır. 

 

Din ile ilişki 

Şiddeti çözüm yolu olarak görmek 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 48 0 0 2 3 53 

(%)  90,6 0,0 0,0 3,8 5,7 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 107 7 17 2 0 133 

(%)  80,5 5,3 12,8 1,5 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 375 72 62 4 0 513 

(%)  73,1 14,0 12,1 0,8 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 859 104 25 9 4 1001 

(%)  85,8 10,4 2,5 0,9 0,4 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 180 11 5 6 0 202 

(%)  89,1 5,4 2,5 3,0 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 11 11 0 0 0 22 

(%)  50,0 50,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1580 205 109 23 7 1924 

(%)  82,1 10,7 5,7 1,2 0,4 100,0 

Tablo 403: Din ile ilişkisine göre şiddeti çözüm yolu olarak görmek konusunu doğru bulma durumunun 
dağılımı 

Din ile ilişkisine göre şiddeti çözüm yolu olarak görmeyi doğru bulma durumu 

değerlendirildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini 

belirtenlerin %85,8’i (859), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini 

belirtenlerin %89,1’i (180) şiddeti çözüm yolu olarak görmeyi hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını söylemiştir. 

 

 

 



 

 

Değişkenler 

Hakkı olmayan bir şeyi isteme  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 765 123 28 15 8 939 

(%)  81,5 13,1 3,0 1,6 0,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 836 108 26 17 1 988 

(%)  84,6 10,9 2,6 1,7 0,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1601 231 54 32 9 1927 

(%)  83,1 12,0 2,8 1,7 0,5 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 136 17 6 0 0 159 

(%)  85,5 10,7 3,8 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 994 132 31 22 4 1183 

(%)  84,0 11,2 2,6 1,9 0,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 463 82 17 10 5 577 

(%)  80,2 14,2 2,9 1,7 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1593 231 54 32 9 1919 

(%)  83,0 12,0 2,8 1,7 0,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 591 50 18 19 5 683 

(%)  86,5 7,3 2,6 2,8 0,7 100,0 

Lise 
Sıklık 745 136 29 10 1 921 

(%)  80,9 14,8 3,1 1,1 0,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 250 41 7 3 3 304 

(%)  82,2 13,5 2,3 1,0 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1594 227 54 32 9 1916 

(%)  83,2 11,8 2,8 1,7 0,5 100,0 

Tablo 404: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre hakkı olmayan bir şeyi isteme konusunu doğru 
bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %81,5’i (765), kadınların %84,6’sı (836); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %84,0’ı (994), 25-29 yaş arasındakilerin 

%80,2’si (463); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%86,5’i (591), lise mezunu olanların %80,9’u (745) hakkı olmayan bir şeyi istemeyi hiçbir 

zaman doğru bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim 
yeri 

Hakkı olmayan bir şeyi isteme  
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1339 159 32 25 6 1561 

(%)  85,8 10,2 2,0 1,6 0,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 65 22 2 0 3 92 

(%)  70,7 23,9 2,2 0,0 3,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 127 36 20 4 0 187 

(%)  67,9 19,3 10,7 2,1 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 63 11 0 3 0 77 

(%)  81,8 14,3 0,0 3,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1594 228 54 32 9 1917 

(%)  83,2 11,9 2,8 1,7 0,5 100,0 

Tablo 405: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre hakkı olmayan bir şeyi isteme konusunu 
doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre hakkı olmayan bir şeyi isteme konusunu doğru 

bulma durumu dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %85,8’i (1339), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %67,9’u (127) hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

 

Din ile ilişki 

Hakkı olmayan bir şeyi istemek 
konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 48 2 0 0 3 53 

(%)  90,6 3,8 0,0 0,0 5,7 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 109 12 6 6 0 133 

(%)  82,0 9,0 4,5 4,5 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 385 70 38 12 3 508 

(%)  75,8 13,8 7,5 2,4 0,6 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 860 122 10 11 3 1006 

(%)  85,5 12,1 1,0 1,1 0,3 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 187 15 0 3 0 205 

(%)  91,2 7,3 0,0 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 12 10 0 0 0 22 

(%)  54,5 45,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1601 231 54 32 9 1927 

(%)  83,1 12,0 2,8 1,7 0,5 100,0 

Tablo 406: Din ile ilişkisine göre hakkı olmayan bir şeyi isteme konusunu doğru bulma durumunun 
dağılımı 

Din ile ilişkisine göre hakkı olmayan bir şeyi istemeyi doğru bulma durumu incelendiğinde; 

bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %85,5’i (860), 

bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %91,2’si (187) 

hakkı olmayan bir şeyi istemeyi hiçbir zaman doğru bulmayacağını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek 
eylemlerde bulunma konusundaki yaklaşımınızı 

belirtir misiniz?  
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Sıklık 793 88 24 30 4 939 

(%)  84,5 9,4 2,6 3,2 0,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 846 87 35 20 0 988 

(%)  85,6 8,8 3,5 2,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1639 175 59 50 4 1927 

(%)  85,1 9,1 3,1 2,6 0,2 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 140 13 6 0 0 159 

(%)  88,1 8,2 3,8 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 1017 101 31 30 4 1183 

(%)  86,0 8,5 2,6 2,5 0,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 474 61 22 20 0 577 

(%)  82,1 10,6 3,8 3,5 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1631 175 59 50 4 1919 

(%)  85,0 9,1 3,1 2,6 0,2 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 600 46 15 23 3 687 

(%)  87,3 6,7 2,2 3,3 0,4 100,0 

Lise 
Sıklık 763 93 43 17 1 917 

(%)  83,2 10,1 4,7 1,9 0,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 261 34 1 10 0 306 

(%)  85,3 11,1 0,3 3,3 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1632 173 59 50 4 1918 

(%)  85,1 9,0 3,1 2,6 0,2 100,0 

Tablo 407: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek 
eylemlerde bulunma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %84,5’i (793), kadınların %85,6’sı (846); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %86,0’ı (1017), 25-29 yaş arasındakilerin 

%82,1’i (474); eğitim durumuna göre incebakıldığındalendiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %87,3’ü (600), lise mezunu olanların %83,2’si (763) doğaya-çevreye, hayvanlara 

zarar verecek eylemlerde bulunmayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim 
yeri 

Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek  
eylemlerde bulunma konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM Hiçbir zaman 
doğru 

bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir 
ilçe 

Sıklık 1365 128 27 37 4 1561 

(%)  87,4 8,2 1,7 2,4 0,3 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 68 17 4 3 0 92 

(%)  73,9 18,5 4,3 3,3 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 126 29 25 7 0 187 

(%)  67,4 15,5 13,4 3,7 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 73 1 0 3 0 77 

(%)  94,8 1,3 0,0 3,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1632 175 56 50 4 1917 

(%)  85,1 9,1 2,9 2,6 0,2 100,0 

Tablo 408: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek 
eylemlerde bulunma konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre hakkı olmayan bir şeyi isteme konusunu doğru 

bulma durumu ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %87,4’ü (1365), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %67,4’ü (126) zaman doğru bulmayacağını belirtmiştir. 

 

Din ile ilişki 

Doğaya-çevreye, hayvanlara  
zarar verecek eylemlerde bulunmak 

konusundaki yaklaşımınızı  
belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 48 0 2 0 3 53 

(%)  90,6 0,0 3,8 0,0 5,7 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 111 7 5 10 0 133 

(%)  83,5 5,3 3,8 7,5 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 384 72 34 26 0 516 

(%)  74,4 14,0 6,6 5,0 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 887 82 17 11 1 998 

(%)  88,9 8,2 1,7 1,1 0,1 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin 
tümünü yerine getiriyorum 

Sıklık 194 7 1 3 0 205 

(%)  94,6 3,4 0,5 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 15 7 0 0 0 22 

(%)  68,2 31,8 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1639 175 59 50 4 1927 

(%)  85,1 9,1 3,1 2,6 0,2 100,0 

Tablo 409: Din ile ilişkisine göre doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunma 
konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunmayı 

doğru bulma durumu değerlendirildiğinde; bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını 

yerine getirdiğini belirtenlerin %88,9’u (887), bir dine inandığını ve ibadetlerin tümünü 

yerine getirdiğini belirtenlerin %94,6’sı (194) doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek 

eylemlerde bulunmayı hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Rüşvet verme konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz?  
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Sıklık 736 102 65 27 6 936 

(%)  78,6 10,9 6,9 2,9 0,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 833 90 50 11 6 990 

(%)  84,1 9,1 5,1 1,1 0,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1569 192 115 38 12 1926 

(%)  81,5 10,0 6,0 2,0 0,6 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 132 15 12 0 0 159 

(%)  83,0 9,4 7,5 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 972 116 59 24 10 1181 

(%)  82,3 9,8 5,0 2,0 0,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 457 61 44 14 2 578 

(%)  79,1 10,6 7,6 2,4 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1561 192 115 38 12 1918 

(%)  81,4 10,0 6,0 2,0 0,6 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 579 47 36 18 6 686 

(%)  84,4 6,9 5,2 2,6 0,9 100,0 

Lise 
Sıklık 736 98 62 15 4 915 

(%)  80,4 10,7 6,8 1,6 0,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 241 45 17 3 2 308 

(%)  78,2 14,6 5,5 1,0 0,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1564 190 115 36 12 1917 

(%)  81,6 9,9 6,0 1,9 0,6 100,0 

Tablo 410: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre rüşvet verme konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %78,6’sı (736), kadınların %84,1’i (833); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %82,3’ü (972), 25-29 yaş arasındakilerin %79,1’i 

(457); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %84,4’ü 

(579), lise mezunu olanların %80,4’ü (736) rüşvet vermeyi hiçbir zaman doğru 

bulmayacağını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim 
yeri 

Rüşvet verme konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

TOPLAM 
Hiçbir zaman 

doğru 
bulmuyorum 

Doğru 
bulmuyorum 

Bazen 
doğru 

buluyorum 

Doğru 
buluyorum 

Her zaman 
doğru 

buluyorum 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 1311 127 82 30 10 1560 

(%)  84,0 8,1 5,3 1,9 0,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 74 15 1 0 2 92 

(%)  80,4 16,3 1,1 0,0 2,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 113 40 29 5 0 187 

(%)  60,4 21,4 15,5 2,7 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 67 7 0 3 0 77 

(%)  87,0 9,1 0,0 3,9 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1565 189 112 38 12 1916 

(%)  81,7 9,9 5,8 2,0 0,6 100,0 

Tablo 411: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre rüşvet verme konusunu doğru bulma 
durumunun dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre rüşvet verme konusunu doğru bulma durumu analiz 

edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %84,0’ı (1311), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%60,4’ü (113) hiçbir zaman doğru bulmayacağını vurgulamıştır. 

 

Din ile ilişki 

Rüşvet verme konusundaki  
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere 
karşıyım 

Sıklık 44 0 3 1 5 53 

(%)  83,0 0,0 5,7 1,9 9,4 100,0 

Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm 
dinlere saygılıyım 

Sıklık 103 15 7 7 1 133 

(%)  77,4 11,3 5,3 5,3 0,8 100,0 

Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine 
getirmiyorum 

Sıklık 364 80 62 13 0 519 

(%)  70,1 15,4 11,9 2,5 0,0 100,0 

Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir 
kısmını yerine getiriyorum 

Sıklık 858 87 34 14 6 999 

(%)  85,9 8,7 3,4 1,4 0,6 100,0 

Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin tümünü 
yerine getiriyorum 

Sıklık 189 3 5 3 0 200 

(%)  94,5 1,5 2,5 1,5 0,0 100,0 

Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
Sıklık 11 7 4 0 0 22 

(%)  50,0 31,8 18,2 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1569 192 115 38 12 1926 

(%)  81,5 10,0 6,0 2,0 0,6 100,0 

Tablo 412: Din ile ilişkisine göre rüşvet verme konusunu doğru bulma durumunun dağılımı 

Din ile ilişkisine göre rüşvet vermeyi doğru bulma durumu incelendiğinde; bir dine 

inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini belirtenlerin %85,9’u (858), bir dine 

inandığını ve ibadetlerin tümünü yerine getirdiğini belirtenlerin %94,5’i (189) rüşvet 

vermeyi hiçbir zaman doğru bulmayacağını söylemiştir. 

 

 

 

  



 

 

44.1. Belirtilen konuları doğru bulma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Size ifade edeceğim konulardaki 

yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
Cinsiyet N 

Sıra 

ortalamaları 

Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-

değeri 

1) Evlilik dışı-Nikâhsız cinsel ilişkide 

bulunmak 

Erkek 908 944,21 857341,50 

412496,500 0,089* Kadın 944 909,47 858536,50 

Toplam 1852     

2) Faizli işlem yapmak (borç ya da 

kredi almak, faizli hesap açmak)  

Erkek 934 983,69 918762,50 

448146,500 0,085* Kadın 996 948,45 944652,50 

Toplam 1930     

3) Alkollü içki içmek 

Erkek 930 955,22 888353,50 

444801,500 0,603* Kadın 968 944,01 913797,50 

Toplam 1898     

4) Bağımlılık yapan uyuşturucu madde 

kullanmak 

Erkek 936 966,19 904355,50 

453312,500 0,447* Kadın 982 953,12 935965,50 

Toplam 1918     

5) Sorunlarla karşılaşınca, istediğin 

şeye ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya 

isyan etmek 

Erkek 936 982,65 919761,50 

440714,500 0,022* Kadın 985 940,43 926319,50 

Toplam 1921     

6) Kumar, şans oyunları oynamak 

Erkek 942 985,97 928787,50 

445119,500 0,037* Kadın 987 944,98 932697,50 

Toplam 1929     

7) Fal açtırmak-açmak 

Erkek 941 933,17 878114,00 

434903,000 0,001* Kadın 993 1000,03 993031,00 

Toplam 1934     

8) Büyü yaptırmak-yapmak 

Erkek 935 954,15 892128,00 

454548,000 0,521* Kadın 983 964,59 948193,00 

Toplam 1918     

9) Dilek ağacına çaput bağlamak, suya 

para atmak, mum yakmak 

Erkek 930 952,75 886056,50 

453141,500 0,625* Kadın 983 961,02 944684,50 

Toplam 1913     

10) Şiddeti çözüm yolu olarak görmek 

Erkek 938 989,13 927802,50 

437456,500 0,002* Kadın 986 937,17 924047,50 

Toplam 1924     

11) Hakkı olmayan bir şeyi istemek 

Erkek 939 979,71 919943,50 

449118,500 0,064* Kadın 988 949,07 937684,50 

Toplam 1927     

12) Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar 

verecek eylemlerde bulunmak 

Erkek 939 970,34 911149,00 

457913,000 0,431* Kadın 988 957,97 946479,00 

Toplam 1927     

13) Rüşvet vermek 

Erkek 936 992,07 928577,50 

436578,500 0,001* Kadın 990 936,49 927123,50 

Toplam 1926     

Tablo 413: Cinsiyete göre belirtilen konuları doğru bulma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 5, 6, 7, 10 ve 13. konunun p-değeri 

0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için cinsiyete göre sorunlarla karşılaşınca, istediği şeye 

ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya isyan etme, kumar, şans oyunları oynama, fal açtırma-açma, 

şiddeti çözüm yolu olarak görme, rüşvet vermeyi doğru bulma durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Dolayısıyla cinsiyete göre sorunlarla 

karşılaşınca, istediği şeye ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya isyan etme, kumar, şans oyunları 

oynama, fal açtırma-açma, şiddeti çözüm yolu olarak görme, rüşvet vermeyi doğru bulma 

durumu farklılık göstermektedir. Erkekler kadınlara göre sorunlarla karşılaşınca, istediği 

şeye ulaşamayınca Allah’a-Tanrı’ya isyan etme, kumar, şans oyunları oynama, şiddeti 

çözüm yolu olarak görme, rüşvet vermeyi doğru bulma durumu daha fazla iken fal açtırma-

açma konusunda ise kadınlar erkeklere göre daha fazla düzeyde doğru bulduğu ifade 

edilebilir. Geriye kalan konuların p–değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için cinsiyete 

göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma, faizli işlem yapma, alkollü içki içme, 

bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanma, büyü yaptırma-yapma, dilek ağacına çaput 

bağlama, suya para atma, mum yakma, hakkı olmayan bir şeyi isteme, doğaya-çevreye, 

hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunmayı doğru bulma durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı kabul edilir. Yani cinsiyete göre bu 

konuları doğru bulma durumunun aynı düzeyde olduğu belirtilebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Size ifade edeceğim konulardaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Evlilik dışı-Nikâhsız cinsel ilişkide 
bulunmak 

15-19 yaş aralığı 149 790,54 

14,823 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1120 933,80 

25-29 yaş aralığı 575 934,68 

Toplam 1844   

2) Faizli işlem yapmak (borç ya da 
kredi almak, faizli hesap açmak)  

15-19 yaş aralığı 158 834,15 

14,485 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1182 967,24 

25-29 yaş aralığı 582 984,41 

Toplam 1922   

3) Alkollü içki içmek 

15-19 yaş aralığı 152 871,46 

7,580 2 0,023* 
20-24 yaş aralığı 1170 937,56 

25-29 yaş aralığı 568 981,67 

Toplam 1890   

4) Bağımlılık yapan uyuşturucu 
madde kullanmak 

15-19 yaş aralığı 155 929,10 

3,631 2 0,163* 
20-24 yaş aralığı 1179 947,38 

25-29 yaş aralığı 576 979,22 

Toplam 1910   

5) Sorunlarla karşılaşınca, istediğin 
şeye ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya 
isyan etmek 

15-19 yaş aralığı 158 918,90 

5,573 2 0,062* 
20-24 yaş aralığı 1180 946,98 

25-29 yaş aralığı 575 988,03 

Toplam 1913   

6) Kumar, şans oyunları oynamak 

15-19 yaş aralığı 159 897,96 

3,740 2 0,154* 
20-24 yaş aralığı 1190 967,06 

25-29 yaş aralığı 572 965,92 

Toplam 1921   

7) Fal açtırmak-açmak 

15-19 yaş aralığı 159 919,32 

3,172 2 0,205* 
20-24 yaş aralığı 1188 959,20 

25-29 yaş aralığı 579 984,45 

Toplam 1926   

8) Büyü yaptırmak-yapmak 

15-19 yaş aralığı 156 941,00 

1,078 2 0,583* 
20-24 yaş aralığı 1177 951,50 

25-29 yaş aralığı 577 967,58 

Toplam 1910   

9) Dilek ağacına çaput bağlamak, 
suya para atmak, mum yakmak 

15-19 yaş aralığı 159 943,06 

1,178 2 0,555* 
20-24 yaş aralığı 1179 960,19 

25-29 yaş aralığı 567 940,83 

Toplam 1905   

10) Şiddeti çözüm yolu olarak 
görmek 

15-19 yaş aralığı 159 912,40 

2,698 2 0,259* 
20-24 yaş aralığı 1183 962,55 

25-29 yaş aralığı 574 962,93 

Toplam 1916   

11) Hakkı olmayan bir şeyi istemek 

15-19 yaş aralığı 159 934,30 

4,674 2 0,097* 
20-24 yaş aralığı 1183 950,58 

25-29 yaş aralığı 577 986,39 

Toplam 1919   

12) Doğaya-çevreye, hayvanlara 
zarar verecek eylemlerde bulunmak 

15-19 yaş aralığı 159 928,32 

5,912 2 0,052* 
20-24 yaş aralığı 1183 950,80 

25-29 yaş aralığı 577 987,60 

Toplam 1919   

13) Rüşvet vermek 

15-19 yaş aralığı 159 941,42 

3,222 2 0,200* 
20-24 yaş aralığı 1181 950,61 

25-29 yaş aralığı 578 982,63 

Toplam 1918   

Tablo 414: Yaş aralığına göre belirtilen konuları doğru bulma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2 ve 3. konunun p-değeri 0,05’ten  

(p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına göre evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunma, 

faizli işlem yapma, alkollü içki içmeyi doğru bulma durumunun sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 



 

 

 Evlilik dışı-nikahsız cinsel ilişkide bulunmayı doğru bulma durumunun 15-19 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha 

az doğru bulduğu; 

 Faizli işlem yapmayı doğru bulma durumu; 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların 20-

24 ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcılara göre faizli işlem yapmayı daha az doğru 

bulduğu; 

 Alkollü içki içmeyi doğru bulma durumu; 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların 25-29 

yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az doğru bulduğu söylenebilir. 

12. konunun p=0,052 değeri 0,05’e çok yakın olduğu için yaş aralığına göre doğaya-

çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunmayı doğru bulma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki farkı istatistiksel olarak yorumlamak güçtür. Geriye kalan konuların 

p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına göre bağımlılık yapan 

uyuşturucu madde kullanma, sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca Allah’a-

Tanrı'ya isyan etme, kumar, şans oyunları oynama, fal açtırma-açma, büyü yaptırma-

yapma, dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma, mum yakma, şiddeti çözüm yolu 

olarak görme, hakkı olmayan bir şeyi isteme, rüşvet vermeyi doğru bulma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla yaş aralığına 

göre belirtilen bu konuları doğru bulma durumunun aynı düzeyde olduğu ifade edilebilir. 

 

 

 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Size ifade edeceğim konulardaki 
yaklaşımınızı belirtir misiniz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Evlilik dışı-Nikâhsız cinsel ilişkide 

bulunmak 

Okuryazar değil 8 632,50 

98,910 3 0,000* 

İlköğretim 640 832,11 

Üniversite 894 919,63 

Lise 302 1130,24 

Toplam 1844   

2) Faizli işlem yapmak (borç ya da kredi 

almak, faizli hesap açmak)  

Okuryazar değil 8 676,50 

105,818 3 0,000* 

İlköğretim 685 854,86 

Lise 919 972,96 

Üniversite 307 1163,20 

Toplam 1919   

3) Alkollü içki içmek 

Okuryazar değil 8 607,00 

100,549 3 0,000* 

İlköğretim 675 862,54 

Lise 906 932,42 

Üniversite 300 1177,57 

Toplam 1889   

4) Bağımlılık yapan uyuşturucu madde 

kullanmak 

Okuryazar değil 8 777,50 

19,594 3 0,000* 

İlköğretim 683 907,59 

Lise 916 981,55 

Üniversite 302 986,40 

Toplam 1909   

5) Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye 

ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya isyan etmek 

Okuryazar değil 8 742,50 

22,048 3 0,000* 

İlköğretim 686 907,70 

Lise 909 970,62 

Üniversite 307 1023,09 

Toplam 1910   

6) Kumar, şans oyunları oynamak 

Okuryazar değil 8 706,50 

46,447 3 0,000* 

İlköğretim 688 886,11 

Lise 918 981,18 

Üniversite 306 1072,36 

Toplam 1920   

7) Fal açtırmak-açmak 

Okuryazar değil 8 712,50 

41,405 3 0,000* 

İlköğretim 685 891,13 

Lise 922 985,02 

Üniversite 310 1062,79 

Toplam 1925   

8) Büyü yaptırmak-yapmak 

Okuryazar değil 8 799,50 

7,284 3 0,063* 

İlköğretim 679 930,44 

Lise 917 966,07 

Üniversite 305 980,46 

Toplam 1909   

9) Dilek ağacına çaput bağlamak, suya 

para atmak, mum yakma 

Okuryazar değil 8 781,50 

8,870 3 0,031* 

İlköğretim 681 924,07 

Lise 915 970,45 

Üniversite 302 973,04 

Toplam 1906   

10) Şiddeti çözüm yolu olarak görmek 

Okuryazar değil 8 787,00 

12,937 3 0,005* 

İlköğretim 690 922,83 

Lise 911 970,14 

Üniversite 304 999,66 

Toplam 1913   

11) Hakkı olmayan bir şeyi istemek 

Okuryazar değil 8 797,50 

8,648 3 0,034* 

İlköğretim 683 930,45 

Lise 921 978,13 

Üniversite 304 966,29 

Toplam 1916   

12) Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar 
verecek eylemlerde bulunmak 

Okuryazar değil 8 816,50 

6,045 3 0,109* 

İlköğretim 687 939,89 

Lise 917 976,88 

Üniversite 306 955,17 

Toplam 1918   

13) Rüşvet vermek 

Okuryazar değil 8 782,50 

6,744 3 0,081* 

İlköğretim 686 935,48 

Lise 915 969,24 

Üniversite 308 985,55 

Toplam 1917   

Tablo 415: Eğitim durumuna göre belirtilen konuları doğru bulma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 9, 10 ve 11. konunun 

p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için) eğitim durumuna göre evlilik dışı-nikâhsız 

cinsel ilişkide bulunma, faizli işlem yapma, alkollü içki içme, bağımlılık yapan uyuşturucu 

madde kullanma, sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya isyan 



 

 

etme, kumar, şans oyunları oynama, fal açtırma-açma, dilek ağacına çaput bağlama, suya 

para atma, mum yakma, şiddeti çözüm yolu olarak görme, hakkı olmayan bir şeyi istemeyi 

doğru bulma durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı 

olduğu kabul edilir. En az bir gurubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre; 

 Evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide bulunmayı doğru bulma durumu; okuryazar 

olmayanların üniversite mezunlarına göre; ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre; lise mezunlarının üniversite mezunlarına göre daha az doğru 

bulduğu; 

 Faizli işlem yapmayı doğru bulma durumu; okuryazar olmayanlar ve lise 

mezunlarının üniversite mezunlarına göre; ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre daha az doğru bulduğu; 

 Alkollü içki içmeyi doğru bulma durumu; okuryazar olmayanlar ve lise mezunlarının 

üniversite mezunlarına göre; ilköğretim mezunlarının ise lise ve üniversite 

mezunlarına göre daha az doğru bulduğu; 

 Bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmayıp doğru bulma durumu; ilköğretim 

mezunlarının lise ve üniversite mezunlarına göre daha az doğru bulduğu; 

 Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca Allah’a-Tanrı'ya isyan etmeyi 

doğru bulma durumu; ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite mezunlarına göre 

daha az doğru bulduğu; 

 Kumar, şans oyunları oynamayı doğru bulma durumu; ilköğretim mezunlarının lise 

ve üniversite mezunlarına göre; lise mezunlarının ise üniversite mezunlarına göre 

daha az doğru bulduğu; 

 Fal açtırma-açmayı doğru bulma durumu; ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre; lise mezunlarının ise üniversite mezunlarına göre daha az doğru 

bulduğu; 

 Dilek ağacına çaput bağlama, suya para atma, mum yakmayı doğru bulma durumu; 

eğitim durumuna göre farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında istatistiksel 

olarak anlamlı bir farklılık bulunmadığı; 

 Şiddeti çözüm yolu olarak görmeyi doğru bulma durumu; ilköğretim mezunlarının 

üniversite mezunlarına göre daha az doğru bulduğu; 

 Hakkı olmayan bir şeyi istemeyi doğru bulma durumu; eğitim durumuna göre 

farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında istatistiksel olarak anlamlı bir farklılık 

bulunmadığı belirtilebilir. 

Konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna göre büyü 

yaptırma-yapma, doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunma, rüşvet 

vermeyi doğru bulma durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak 

anlamlı değildir. Yani eğitim durumuna göre belirtilen bu konuları doğru bulma durumunun 

farklılık göstermediği söylenebilir. 

  



 

 

 

  



 

 

BÖLÜM VI: KAMU KURUMLARINDAN, YEREL YÖNETİMLERDEN VE STK’LARDAN 

BEKLENTİLER 

45. Genel olarak hangi kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyuyorsunuz? 

Konular 

Genel olarak hangi kültürel ögeler ile  

ilgili hizmetlere ihtiyaç duyuyorsunuz? (%)  
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Müzik 
Sıklık 39 245 476 653 538 1951 

(%)  2,0 12,6 24,4 33,5 27,6 100,0 

Sinema 
Sıklık 110 230 431 680 504 1955 

(%)  5,6 11,8 22,0 34,8 25,8 100,0 

Tiyatro 
Sıklık 162 327 427 612 430 1958 

(%)  8,3 16,7 21,8 31,3 22,0 100,0 

Müze ve sergi ziyareti 
Sıklık 211 388 474 571 299 1943 

(%)  10,9 20,0 24,4 29,4 15,4 100,0 

Söyleşi-konferans 
Sıklık 256 362 559 506 267 1950 

(%)  13,1 18,6 28,7 25,9 13,7 100,0 

Edebiyat 
Sıklık 281 547 614 314 183 1939 

(%)  14,5 28,2 31,7 16,2 9,4 100,0 

Spor 
Sıklık 146 547 598 402 259 1952 

(%)  7,5 28,0 30,6 20,6 13,3 100,0 

El sanatları 
Sıklık 342 687 511 271 132 1943 

(%)  17,6 35,4 26,3 13,9 6,8 100,0 

Tablo 416: Genel olarak belirtilen kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların genel olarak belirtilen kültürel ögelere ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 

sıklığının dağılımı aşağıdaki gibidir. 

 Müzik ile ilgili hizmetlere %27,6’sı (538) her zaman, %33,5’i (653) sıklıkla, %24,4’ü (476) 

bazen, %12,6’sı (245) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %2,0’ı (39) ise hiçbir zaman ihtiyaç 

duymadığını ifade etmiştir.  

 Sinema ile ilgili hizmetlere %25,8’i (504) her zaman, %34,8’i (680) sıklıkla, %22,0’ı (431) 

bazen, %11,8’i (230) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %5,6’sı (110) ise hiçbir zaman ihtiyaç 

duymadığını belirtmiştir. 

 Tiyatro ile ilgili hizmetlere %22,0’ı (430) her zaman, %31,3’ü (612) sıklıkla, %21,8’i (427) 

bazen, %16,7’si (327) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %8,3’ü (162) ise hiçbir zaman ihtiyaç 

duymadığını vurgulamıştır. 

 Müze ve sergi ziyareti ile ilgili hizmetlere %15,4’ü (299) her zaman, %29,4’ü (571) sıklıkla, 

%24,4’ü (474) bazen, %20,0’ı (388) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %10,9’u (211) hiçbir zaman 

ihtiyaç duymadığını söylemiştir. 

 Söyleşi-konferans ile ilgili hizmetlere %13,7’si (267) her zaman, %25,9’u (506) sıklıkla, 

%28,7’si (559) bazen, %18,6’sı (362) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %13,1’i (256) ise hiçbir 

zaman ihtiyaç duymadığını belirtmiştir. 

 Edebiyat ile ilgili hizmetlere %9,4’ü (183) her zaman, %16,2’si (314) sıklıkla, %31,7’si (614) 

bazen, %28,2’si (547) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %14,5’i (281) ise hiçbir zaman ihtiyaç 

duymadığını ifade etmiştir.  

 Spor ile ilgili hizmetlere %13,3’ü (259) her zaman, %20,6’sı (402) sıklıkla, %30,6’sı (598) 

bazen, %28,0’ı (547) nadiren ihtiyaç duyduğunu, %7,5’i (146) ise hiçbir zaman ihtiyaç 

duymadığını söylemiştir.  

 El sanatları ile ilgili hizmetlere %6,8’i (132) her zaman, %13,9’u (271) sıklıkla, %26,3’ü (511) 

bazen, %35,4’ü (687) nadiren ihtiyaç duyduğunu %17,6’sı (342) ise hiçbir zaman ihtiyaç 

duymadığını vurgulamıştır. 



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 24 130 262 310 228 954 

(%)  2,5 13,6 27,5 32,5 23,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 15 115 214 343 310 997 

(%)  1,5 11,5 21,5 34,4 31,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 39 245 476 653 538 1951 

(%)  2,0 12,6 24,4 33,5 27,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 7 24 58 37 33 159 

(%)  4,4 15,1 36,5 23,3 20,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 12 126 281 412 365 1196 

(%)  1,0 10,5 23,5 34,4 30,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 20 95 137 197 139 588 

(%)  3,4 16,2 23,3 33,5 23,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 39 245 476 646 537 1943 

(%)  2,0 12,6 24,5 33,2 27,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 4 0 0 8 

(%)  0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 6 80 192 228 182 688 

(%)  0,9 11,6 27,9 33,1 26,5 100,0 

Lise 
Sıklık 28 121 200 305 278 932 

(%)  3,0 13,0 21,5 32,7 29,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 40 76 116 77 314 

(%)  1,6 12,7 24,2 36,9 24,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 39 245 472 649 537 1942 

(%)  2,0 12,6 24,3 33,4 27,7 100,0 

Tablo 417: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya erkeklerin %32,5’i (310), kadınların %34,4’ü (343); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %34,4’ü (412), 25-29 yaş arasındakilerin 

%33,5’i (197); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %33,1’i 

(228), lise mezunu olanların %32,7’si (305) müzik ile ilgili hizmetlere sıklıkla ihtiyaç 

duyduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 19 162 379 545 476 1581 

(%)  1,2 10,2 24,0 34,5 30,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 3 17 24 41 7 92 

(%)  3,3 18,5 26,1 44,6 7,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 14 59 32 41 41 187 

(%)  7,5 31,6 17,1 21,9 21,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 4 41 26 6 77 

(%)  0,0 5,2 53,2 33,8 7,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 36 242 476 653 530 1937 

(%)  1,9 12,5 24,6 33,7 27,4 100,0 

Tablo 418: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre müzik ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının 

dağılımı ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %34,5’i (545), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %21,9’u (41) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 2 0 18 19 5 44 

(%)  4,5 0,0 40,9 43,2 11,4 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 1 7 20 32 12 72 

(%)  1,4 9,7 27,8 44,4 16,7 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 5 18 32 48 47 150 

(%)  3,3 12,0 21,3 32,0 31,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 3 52 97 182 124 458 

(%)  0,7 11,4 21,2 39,7 27,1 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 13 92 152 206 193 656 

(%)  2,0 14,0 23,2 31,4 29,4 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 5 29 65 76 64 239 

(%)  2,1 12,1 27,2 31,8 26,8 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 10 42 82 70 93 297 

(%)  3,4 14,1 27,6 23,6 31,3 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 5 10 20 0 35 

(%)  0,0 14,3 28,6 57,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 39 245 476 653 538 1951 

(%)  2,0 12,6 24,4 33,5 27,6 100,0 

Tablo 419: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre müzik ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %39,7’si (182), 5.001-8.000 TL arası 

gelir olanların %31,4’ü (206) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu belirtmiştir. 

 

 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak sinema ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 57 129 217 336 215 954 

(%)  6,0 13,5 22,7 35,2 22,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 53 101 214 344 289 1001 

(%)  5,3 10,1 21,4 34,4 28,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 110 230 431 680 504 1955 

(%)  5,6 11,8 22,0 34,8 25,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 21 12 45 58 23 159 

(%)  13,2 7,5 28,3 36,5 14,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 36 131 254 432 347 1200 

(%)  3,0 10,9 21,2 36,0 28,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 53 83 132 187 133 588 

(%)  9,0 14,1 22,4 31,8 22,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 110 226 431 677 503 1947 

(%)  5,6 11,6 22,1 34,8 25,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 5 2 0 8 

(%)  0,0 12,5 62,5 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 50 80 154 252 152 688 

(%)  7,3 11,6 22,4 36,6 22,1 100,0 

Lise 
Sıklık 51 115 190 306 271 933 

(%)  5,5 12,3 20,4 32,8 29,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 7 30 80 118 80 315 

(%)  2,2 9,5 25,4 37,5 25,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 108 226 429 678 503 1944 

(%)  5,6 11,6 22,1 34,9 25,9 100,0 

Tablo 420: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak sinema ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %35,2’si (336), kadınların %34,4’ü (344); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %36,0’ı (432), 25-29 yaş arasındakilerin 

%31,8’i (187); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%36,6’sı (252), lise mezunu olanların %32,8’i (306) sinema ile ilgili hizmetlere sıklıkla 

ihtiyaç duyduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak sinema ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 70 138 333 609 433 1583 

(%)  4,4 8,7 21,0 38,5 27,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 9 14 32 32 7 94 

(%)  9,6 14,9 34,0 34,0 7,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 24 58 38 18 49 187 

(%)  12,8 31,0 20,3 9,6 26,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 4 17 28 21 7 77 

(%)  5,2 22,1 36,4 27,3 9,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 107 227 431 680 496 1941 

(%)  5,5 11,7 22,2 35,0 25,6 100,0 

Tablo 421: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak sinema ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre sinema ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının 

dağılımı incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %38,5’i (609), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %9,6’sı (18) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu söylemiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak müzik ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 6 4 13 15 6 44 

(%)  13,6 9,1 29,5 34,1 13,6 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 3 13 15 37 4 72 

(%)  4,2 18,1 20,8 51,4 5,6 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 10 10 38 44 48 150 

(%)  6,7 6,7 25,3 29,3 32,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 22 64 79 188 109 462 

(%)  4,8 13,9 17,1 40,7 23,6 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 44 75 122 218 197 656 

(%)  6,7 11,4 18,6 33,2 30,0 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 14 19 63 93 50 239 

(%)  5,9 7,9 26,4 38,9 20,9 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 11 42 92 62 90 297 

(%)  3,7 14,1 31,0 20,9 30,3 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 0 3 9 23 0 35 

(%)  0,0 8,6 25,7 65,7 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 110 230 431 680 504 1955 

(%)  5,6 11,8 22,0 34,8 25,8 100,0 

Tablo 422: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak sinema ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre sinema ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

değerlendirildiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %40,7’si (188), 5.001-8.000 TL 

arası geliri olanların ise %33,2’si (218) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu vurgulamıştır. 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak tiyatro ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 89 170 220 284 193 956 

(%)  9,3 17,8 23,0 29,7 20,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 73 157 207 328 237 1002 

(%)  7,3 15,7 20,7 32,7 23,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 162 327 427 612 430 1958 

(%)  8,3 16,7 21,8 31,3 22,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 22 31 28 36 42 159 

(%)  13,8 19,5 17,6 22,6 26,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 61 177 286 393 285 1202 

(%)  5,1 14,7 23,8 32,7 23,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 79 119 109 180 102 589 

(%)  13,4 20,2 18,5 30,6 17,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 162 327 423 609 429 1950 

(%)  8,3 16,8 21,7 31,2 22,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 7 0 0 8 

(%)  0,0 12,5 87,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 74 114 140 213 147 688 

(%)  10,8 16,6 20,3 31,0 21,4 100,0 

Lise 
Sıklık 66 160 202 293 215 936 

(%)  7,1 17,1 21,6 31,3 23,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 20 48 76 104 67 315 

(%)  6,3 15,2 24,1 33,0 21,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 160 323 425 610 429 1947 

(%)  8,2 16,6 21,8 31,3 22,0 100,0 

Tablo 423: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak tiyatro ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,7’si (284), kadınların %32,7’si (328); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %32,7’si (393), 25-29 yaş arasındakilerin 

%30,6’sı (180); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %31,0’ı 

(213), lise mezunu olanların %31,3’ü (293) tiyatro il ilgili hizmetlere sıklıkla ihtiyaç 

duyduğunu söylemiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak tiyatro ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 102 222 339 556 367 1586 

(%)  6,4 14,0 21,4 35,1 23,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 21 27 17 22 7 94 

(%)  22,3 28,7 18,1 23,4 7,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 26 63 31 25 42 187 

(%)  13,9 33,7 16,6 13,4 22,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 10 15 37 9 6 77 

(%)  13,0 19,5 48,1 11,7 7,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 159 327 424 612 422 1944 

(%)  8,2 16,8 21,8 31,5 21,7 100,0 

Tablo 424: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak tiyatro ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre tiyatro ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının 

dağılımı dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,1’i (556), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %13,4’ü (25) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu belirtmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak tiyatro ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 6 10 10 11 7 44 

(%)  13,6 22,7 22,7 25,0 15,9 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 6 18 16 27 5 72 

(%)  8,3 25,0 22,2 37,5 6,9 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 9 16 43 46 36 150 

(%)  6,0 10,7 28,7 30,7 24,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 32 70 85 173 102 462 

(%)  6,9 15,2 18,4 37,4 22,1 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 71 97 142 199 150 659 

(%)  10,8 14,7 21,5 30,2 22,8 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 20 38 49 88 44 239 

(%)  8,4 15,9 20,5 36,8 18,4 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 13 66 78 54 86 297 

(%)  4,4 22,2 26,3 18,2 29,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 5 12 4 14 0 35 

(%)  14,3 34,3 11,4 40,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 162 327 427 612 430 1958 

(%)  8,3 16,7 21,8 31,3 22,0 100,0 

Tablo 425: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak tiyatro ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre tiyatro ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı analiz 

edildiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %37,4’ü (173), 5.001-8.000 TL arası geliri 

olanların %30,2’si (199) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu ifade etmiştir. 

 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak müze ve sergi ziyareti ile ilgili 
hizmetlere ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 109 197 249 265 128 948 

(%)  11,5 20,8 26,3 28,0 13,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 102 191 225 306 171 995 

(%)  10,3 19,2 22,6 30,8 17,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 211 388 474 571 299 1943 

(%)  10,9 20,0 24,4 29,4 15,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 28 32 46 31 22 159 

(%)  17,6 20,1 28,9 19,5 13,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 98 233 285 374 201 1191 

(%)  8,2 19,6 23,9 31,4 16,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 85 123 136 166 75 585 

(%)  14,5 21,0 23,2 28,4 12,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 211 388 467 571 298 1935 

(%)  10,9 20,1 24,1 29,5 15,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 1 3 4 0 0 8 

(%)  12,5 37,5 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 99 138 163 176 110 686 

(%)  14,4 20,1 23,8 25,7 16,0 100,0 

Lise 
Sıklık 82 185 222 291 143 923 

(%)  8,9 20,0 24,1 31,5 15,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 29 60 79 102 45 315 

(%)  9,2 19,0 25,1 32,4 14,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 211 386 468 569 298 1932 

(%)  10,9 20,0 24,2 29,5 15,4 100,0 

Tablo 426: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak müze ve sergi ziyareti ile ilgili 
hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %28,0’ı (265), kadınların %30,8’i (306); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %31,4’ü (374), 25-29 yaş arasındakilerin 

%28,4’ü (166); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %25,7’si 

(176), lise mezunu olanların %31,5’i (291) müze ve sergi ziyareti ile ilgili hizmetlere sıklıkla 

ihtiyaç duyduğunu söylemiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak müze ve sergi ziyareti ile ilgili hizmetlere 
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 134 301 391 510 247 1583 

(%)  8,5 19,0 24,7 32,2 15,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 25 18 21 22 8 94 

(%)  26,6 19,1 22,3 23,4 8,5 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 40 35 40 29 35 179 

(%)  22,3 19,6 22,3 16,2 19,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 12 31 19 10 5 77 

(%)  15,6 40,3 24,7 13,0 6,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 211 385 471 571 295 1933 

(%)  10,9 19,9 24,4 29,5 15,3 100,0 

Tablo 427: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak müze ve sergi ziyareti ile ilgili 
hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre müze ve sergi ziyareti ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 

duyma sıklığının dağılımı değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %32,2’si 

(510), ilçe merkezinde yetişenlerin %16,2’si (29) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak müze ve sergi ziyareti ile ilgili hizmetlere 
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 6 15 9 11 3 44 

(%)  13,6 34,1 20,5 25,0 6,8 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 12 23 11 16 10 72 

(%)  16,7 31,9 15,3 22,2 13,9 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 18 20 36 50 26 150 

(%)  12,0 13,3 24,0 33,3 17,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 38 77 104 176 65 460 

(%)  8,3 16,7 22,6 38,3 14,1 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 75 123 154 194 102 648 

(%)  11,6 19,0 23,8 29,9 15,7 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 25 48 73 46 47 239 

(%)  10,5 20,1 30,5 19,2 19,7 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 31 72 81 65 46 295 

(%)  10,5 24,4 27,5 22,0 15,6 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 6 10 6 13 0 35 

(%)  17,1 28,6 17,1 37,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 211 388 474 571 299 1943 

(%)  10,9 20,0 24,4 29,4 15,4 100,0 

Tablo 428: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak müze ve sergi ziyareti ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre müze ve seri ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %38,3’ü (176), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %29,9’u (194) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak söyleşi-konferans ile ilgili  
hizmetlere ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 147 176 279 224 125 951 

(%)  15,5 18,5 29,3 23,6 13,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 109 186 280 282 142 999 

(%)  10,9 18,6 28,0 28,2 14,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 256 362 559 506 267 1950 

(%)  13,1 18,6 28,7 25,9 13,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 37 27 42 37 16 159 

(%)  23,3 17,0 26,4 23,3 10,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 111 233 361 303 189 1197 

(%)  9,3 19,5 30,2 25,3 15,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 108 102 152 163 61 586 

(%)  18,4 17,4 25,9 27,8 10,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 256 362 555 503 266 1942 

(%)  13,2 18,6 28,6 25,9 13,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 4 2 2 0 0 8 

(%)  50,0 25,0 25,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 130 120 192 144 102 688 

(%)  18,9 17,4 27,9 20,9 14,8 100,0 

Lise 
Sıklık 89 175 274 273 117 928 

(%)  9,6 18,9 29,5 29,4 12,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 31 63 86 87 48 315 

(%)  9,8 20,0 27,3 27,6 15,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 254 360 554 504 267 1939 

(%)  13,1 18,6 28,6 26,0 13,8 100,0 

Tablo 429: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak söyleşi-konferans ile ilgili 
hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %23,6’sı (224), kadınların %28,2’si (282); yaş aralığına 

göre dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %25,3’ü (303), 25-29 yaş 

arasındakilerin %27,8’i (163); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %20,9’u (144), lise mezunu olanların %29,4’ü (273) söyleşi-konferans ile ilgili 

hizmetlere sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca erkeklerin %29,3’ü (279), kadınların %28,0’ı 

(280); 20-24 yaş arasındakilerin %30,2’si (361), 25-29 yaş arasındakilerin %25,9’u (152); 

ilköğretim mezunu olanların %27,9’u (192), lise mezunu olanların %29,5’i (274) bazen 

ihtiyaç duyduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak söyleşi-konferans ile ilgili  
hizmetlere ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 175 276 486 430 213 1580 

(%)  11,1 17,5 30,8 27,2 13,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 21 22 20 24 7 94 

(%)  22,3 23,4 21,3 25,5 7,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 36 36 36 38 39 185 

(%)  19,5 19,5 19,5 20,5 21,1 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 24 25 14 14 0 77 

(%)  31,2 32,5 18,2 18,2 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 256 359 556 506 259 1936 

(%)  13,2 18,5 28,7 26,1 13,4 100,0 

Tablo 430: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak söyleşi-konferans ile ilgili 
hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre söyleşi-konferans ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 

sıklığının dağılımı değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %27,2’si (430), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %20,5’i (38) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak söyleşi-konferans ile ilgili  
hizmetlere ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 9 10 11 10 4 44 

(%)  20,5 22,7 25,0 22,7 9,1 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 13 20 19 17 3 72 

(%)  18,1 27,8 26,4 23,6 4,2 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 12 21 49 43 25 150 

(%)  8,0 14,0 32,7 28,7 16,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 53 68 150 149 42 462 

(%)  11,5 14,7 32,5 32,3 9,1 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 72 123 187 177 92 651 

(%)  11,1 18,9 28,7 27,2 14,1 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 38 46 64 42 49 239 

(%)  15,9 19,2 26,8 17,6 20,5 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 38 70 76 61 52 297 

(%)  12,8 23,6 25,6 20,5 17,5 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 21 4 3 7 0 35 

(%)  60,0 11,4 8,6 20,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 256 362 559 506 267 1950 

(%)  13,1 18,6 28,7 25,9 13,7 100,0 

Tablo 431: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak söyleşi-konferansla ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre söyleşi-konferans ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

incelendiğinde; 3.500-5.000 TL arası geliri olanların %32,3’ü (149), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %27,2’si (177) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak edebiyat ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz?  

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 152 270 295 150 80 947 

(%)  16,1 28,5 31,2 15,8 8,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 129 277 319 164 103 992 

(%)  13,0 27,9 32,2 16,5 10,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 281 547 614 314 183 1939 

(%)  14,5 28,2 31,7 16,2 9,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 35 46 42 24 12 159 

(%)  22,0 28,9 26,4 15,1 7,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 127 356 385 182 141 1191 

(%)  10,7 29,9 32,3 15,3 11,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 119 145 183 105 29 581 

(%)  20,5 25,0 31,5 18,1 5,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 281 547 610 311 182 1931 

(%)  14,6 28,3 31,6 16,1 9,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 3 2 0 0 8 

(%)  37,5 37,5 25,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 127 174 225 107 55 688 

(%)  18,5 25,3 32,7 15,6 8,0 100,0 

Lise 
Sıklık 110 299 296 128 84 917 

(%)  12,0 32,6 32,3 14,0 9,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 37 71 86 77 44 315 

(%)  11,7 22,5 27,3 24,4 14,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 277 547 609 312 183 1928 

(%)  14,4 28,4 31,6 16,2 9,5 100,0 

Tablo 432: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak edebiyat ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %15,8’i (150), kadınların %16,5’i (164); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %15,3’ü (182), 25-29 yaş arasındakilerin 

%18,1’i (105); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %15,6’sı 

(107), lise mezunu olanların %14,0’ı (128) edebiyat ile ilgili hizmetlere sıklıkla ihtiyaç 

duyduğunu, ayrıca erkeklerin %31,2’si (295), kadınların %32,2’si (319); 20-24 yaş 

arasındakilerin %82,3’ü (385), 25-29 yaş arasındakilerin %31,5’i (183); ilköğretim 

mezunu olanların %32,7’si (225), lise mezunu olanların %32,3’ü (296) bazen ihtiyaç 

duyduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak edebiyat ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 179 491 523 254 133 1580 

(%)  11,3 31,1 33,1 16,1 8,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 28 11 25 20 7 91 

(%)  30,8 12,1 27,5 22,0 7,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 36 28 52 33 34 183 

(%)  19,7 15,3 28,4 18,0 18,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 35 14 14 7 5 75 

(%)  46,7 18,7 18,7 9,3 6,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 278 544 614 314 179 1929 

(%)  14,4 28,2 31,8 16,3 9,3 100,0 

Tablo 433: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak edebiyat ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre söyleşi-edebiyat ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 

sıklığının dağılımı ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %16,1’i (254), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %18,0’ı (33) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %33,1’i (523), ilçe merkezinde yetişenlerin %28,4’ü (52) bazen ihtiyaç 

duyduğunu söylemiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak edebiyat ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 

zaman 
Nadiren Bazen Sıklıkla 

Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 9 8 15 6 6 44 

(%)  20,5 18,2 34,1 13,6 13,6 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 16 23 12 18 3 72 

(%)  22,2 31,9 16,7 25,0 4,2 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 11 28 69 27 15 150 

(%)  7,3 18,7 46,0 18,0 10,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 52 183 122 79 26 462 

(%)  11,3 39,6 26,4 17,1 5,6 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 86 192 224 86 54 642 

(%)  13,4 29,9 34,9 13,4 8,4 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 35 60 72 42 30 239 

(%)  14,6 25,1 30,1 17,6 12,6 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 55 49 96 46 49 295 

(%)  18,6 16,6 32,5 15,6 16,6 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 17 4 4 10 0 35 

(%)  48,6 11,4 11,4 28,6 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 281 547 614 314 183 1939 

(%)  14,5 28,2 31,7 16,2 9,4 100,0 

Tablo 434: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak edebiyat ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre edebiyat ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

incelendiğinde; 3.500-5.000 TL arası geliri olanların %17,1’i (79), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %13,4’ü (86) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca 3.500-5.000 TL arası geliri 

olanların %26,2’si (122), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %34,9’u (224) bazen ihtiyaç 

duyduğunu belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak spor ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 64 262 284 211 135 956 

(%)  6,7 27,4 29,7 22,1 14,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 82 285 314 191 124 996 

(%)  8,2 28,6 31,5 19,2 12,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 146 547 598 402 259 1952 

(%)  7,5 28,0 30,6 20,6 13,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 13 36 46 41 23 159 

(%)  8,2 22,6 28,9 25,8 14,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 69 347 377 251 158 1202 

(%)  5,7 28,9 31,4 20,9 13,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 60 164 172 110 77 583 

(%)  10,3 28,1 29,5 18,9 13,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 142 547 595 402 258 1944 

(%)  7,3 28,1 30,6 20,7 13,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 6 2 0 0 8 

(%)  0,0 75,0 25,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 61 183 207 145 92 688 

(%)  8,9 26,6 30,1 21,1 13,4 100,0 

Lise 
Sıklık 58 291 286 190 107 932 

(%)  6,2 31,2 30,7 20,4 11,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 27 63 99 65 59 313 

(%)  8,6 20,1 31,6 20,8 18,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 146 543 594 400 258 1941 

(%)  7,5 28,0 30,6 20,6 13,3 100,0 

Tablo 435: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak spor ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %22,1’i (211), kadınların %19,2’si (191); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %20,9’u (251), 25-29 yaş arasındakilerin 

%18,9’u (110); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%21,1’i (145), lise mezunu olanların %20,4’ü (190) spor ile ilgili hizmetlere sıklıkla ihtiyaç 

duyduğunu, ayrıca erkeklerin %29,7’si (284), kadınların %31,5’i (314); 20-24 yaş 

arasındakilerin %31,4’ü (377), 25-29 yaş arasındakilerin %29,5’i (172); ilköğretim 

mezunu olanların %30,1’i (207), lise mezunu olanların %30,7’si (286) bazen ihtiyaç 

duyduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak spor ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 95 471 477 342 201 1586 

(%)  6,0 29,7 30,1 21,6 12,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 16 26 25 18 9 94 

(%)  17,0 27,7 26,6 19,1 9,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 21 25 68 34 37 185 

(%)  11,4 13,5 36,8 18,4 20,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 14 22 25 8 8 77 

(%)  18,2 28,6 32,5 10,4 10,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 146 544 595 402 255 1942 

(%)  7,5 28,0 30,6 20,7 13,1 100,0 

Tablo 436: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak spor ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre spor ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının 

dağılımı incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %21,6’sı (342), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %18,4’ü (34) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%30,1’i (477), ilçe merkezinde yetişenlerin %36,8’i (68) bazen ihtiyaç duyduğunu 

belirtmiştir. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak spor ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 13 7 16 3 5 44 

(%)  29,5 15,9 36,4 6,8 11,4 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 11 24 19 10 8 72 

(%)  15,3 33,3 26,4 13,9 11,1 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 6 38 41 42 23 150 

(%)  4,0 25,3 27,3 28,0 15,3 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 36 156 128 96 46 462 

(%)  7,8 33,8 27,7 20,8 10,0 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 50 205 193 125 80 653 

(%)  7,7 31,4 29,6 19,1 12,3 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 9 64 69 58 39 239 

(%)  3,8 26,8 28,9 24,3 16,3 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 16 46 122 55 58 297 

(%)  5,4 15,5 41,1 18,5 19,5 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 5 7 10 13 0 35 

(%)  14,3 20,0 28,6 37,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 146 547 598 402 259 1952 

(%)  7,5 28,0 30,6 20,6 13,3 100,0 

Tablo 437: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak spor ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre spor ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %20,8’i (96), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %19,1’i (125) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, 3.501-5.000 TL arası geliri 

olanların %27,7’si (128), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %29,6’sı (193) bazen ihtiyaç 

duyduğunu vurgulamıştır. 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Genel olarak el sanatları ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 195 328 240 137 48 948 

(%)  20,6 34,6 25,3 14,5 5,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 147 359 271 134 84 995 

(%)  14,8 36,1 27,2 13,5 8,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 342 687 511 271 132 1943 

(%)  17,6 35,4 26,3 13,9 6,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 38 55 45 17 4 159 

(%)  23,9 34,6 28,3 10,7 2,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 185 416 319 169 102 1191 

(%)  15,5 34,9 26,8 14,2 8,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 119 216 147 78 25 585 

(%)  20,3 36,9 25,1 13,3 4,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 342 687 511 264 131 1935 

(%)  17,7 35,5 26,4 13,6 6,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 3 2 0 0 8 

(%)  37,5 37,5 25,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 137 220 189 107 35 688 

(%)  19,9 32,0 27,5 15,6 5,1 100,0 

Lise 
Sıklık 139 383 244 98 59 923 

(%)  15,1 41,5 26,4 10,6 6,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 63 77 72 63 38 313 

(%)  20,1 24,6 23,0 20,1 12,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 342 683 507 268 132 1932 

(%)  17,7 35,4 26,2 13,9 6,8 100,0 

Tablo 438: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre genel olarak el sanatları ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %14,5’i (137), kadınların %13,5’i (134); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %14,2’si (169), 25-29 yaş arasındakilerin 

%13,3’ü (78); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %15,6’sı 

(107), lise mezunu olanların %10,6’sı (98) el sanatlarına sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca 

erkeklerin %34,6’sı (328), kadınların %36,1’i (359); 20-24 yaş arasındakilerin %34,9’u 

(416), 25-29 yaş arasındakilerin %36,9’u (216); ilköğretim mezunu olanların %32,0’ı 

(220), lise mezunu olanların %41,5’i (383) nadiren ihtiyaç duyduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Genel olarak el sanatları ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 249 605 426 209 86 1575 

(%)  15,8 38,4 27,0 13,3 5,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 27 20 20 21 6 94 

(%)  28,7 21,3 21,3 22,3 6,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 45 32 49 30 27 183 

(%)  24,6 17,5 26,8 16,4 14,8 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 21 27 13 11 5 77 

(%)  27,3 35,1 16,9 14,3 6,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 342 684 508 271 124 1929 

(%)  17,7 35,5 26,3 14,0 6,4 100,0 

Tablo 439: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre genel olarak el sanatları ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre el sanatları ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 

sıklığının dağılımı dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %13,3’ü (209), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %16,4’ü (30) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %38,4’ü (605), ilçe merkezinde yetişenlerin %17,5’i (32) nadiren ihtiyaç 

duyduğunu vurgulamıştır. 

 

Hane halkı toplam geliri 

Genel olarak el sanatları ile ilgili hizmetlere  
ne sıklıkla ihtiyaç duyuyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Gelirim yok 
Sıklık 12 16 7 4 5 44 

(%)  27,3 36,4 15,9 9,1 11,4 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 19 22 13 18 0 72 

(%)  26,4 30,6 18,1 25,0 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 20 38 52 26 12 148 

(%)  13,5 25,7 35,1 17,6 8,1 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 58 202 127 52 21 460 

(%)  12,6 43,9 27,6 11,3 4,6 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 113 261 168 68 38 648 

(%)  17,4 40,3 25,9 10,5 5,9 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 29 63 72 55 20 239 

(%)  12,1 26,4 30,1 23,0 8,4 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 71 80 69 41 36 297 

(%)  23,9 26,9 23,2 13,8 12,1 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 20 5 3 7 0 35 

(%)  57,1 14,3 8,6 20,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 342 687 511 271 132 1943 

(%)  17,6 35,4 26,3 13,9 6,8 100,0 

Tablo 440: Hane halkı toplam gelirine göre genel olarak el sanatları ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre el sanatları ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının dağılımı 

incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %11,3’ü (52), 5.001-8.000 TL arası 

geliri olanların %10,5’i (68) sıklıkla ihtiyaç duyduğunu, ayrıca 3.501-5.000 TL arası geliri 

olanların %43,9’u (202), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %40,3’ü (261) nadiren 

ihtiyaç duyduğunu söylemiştir. 

  



 

 

 

45.1. Genel olarak belirtilen kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 

sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Genel olarak hangi kültürel 
ögeler ile ilgili hizmetlere 
ihtiyaç duyuyorsunuz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) Müzik 

Erkek 954 921,40 879015,00 

423480,000 0,000* Kadın 997 1028,25 1025161,00 

Toplam 1951     

2) Sinema 

Erkek 954 935,66 892621,50 

437086,500 0,001* Kadın 1001 1018,35 1019368,50 

Toplam 1955     

3) Tiyatro 

Erkek 956 942,49 901019,00 

443573,000 0,004* Kadın 1002 1014,81 1016842,00 

Toplam 1958     

4) Müze ve sergi ziyareti 

Erkek 948 938,28 889493,00 

439667,000 0,008* Kadın 995 1004,12 999103,00 

Toplam 1943     

5) Söyleşi-konferans 

Erkek 951 940,05 893988,50 

441312,500 0,005* Kadın 999 1009,25 1008236,50 

Toplam 1950     

6) Edebiyat 

Erkek 947 944,05 894019,50 

445141,500 0,039* Kadın 992 994,77 986810,50 

Toplam 1939     

7) Spor 

Erkek 956 1001,71 957636,50 

451985,500 0,046* Kadın 996 952,30 948491,50 

Toplam 1952     

8) El sanatları 

Erkek 948 935,21 886582,50 

436756,500 0,003* Kadın 995 1007,05 1002013,50 

Toplam 1943     

Tablo 441: Cinsiyete göre genel olarak belirtilen kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının fark testi 

Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6 ve 8. ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre müzik, sinema, tiyatro, müze ve sergi ziyareti, söyleşi-konferans, edebiyat, el sanatları 

ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı 

bulunmuştur. Kadın katılımcıların erkek katılımcılara göre müzik, sinema, tiyatro, müze ve sergi ziyareti, söyleşi-

konferans, edebiyat, el sanatları ile ilgili kültürel hizmetlere daha sık ihtiyaç duyduğu söylenebilir. Ayrıca 7. 

ifadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için cinsiyete göre spor ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma 

sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark hakkında istatistiksel olarak herhangi bir yorum yapılamamaktadır. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Genel olarak hangi kültürel ögeler 
ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 

duyuyorsunuz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) Müzik 

15-19 yaş aralığı 159 815,71 

33,014 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1196 1024,46 

25-29 yaş aralığı 588 907,56 

Toplam 1943   

2) Sinema 

15-19 yaş aralığı 159 829,20 

37,134 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1200 1031,49 

25-29 yaş aralığı 588 895,83 

Toplam 1947   

3) Tiyatro 

15-19 yaş aralığı 159 932,40 

30,568 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1202 1028,45 

25-29 yaş aralığı 589 879,07 

Toplam 1950   

4) Müze ve sergi ziyareti 

15-19 yaş aralığı 159 852,06 

22,907 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1191 1013,44 

25-29 yaş aralığı 585 907,00 

Toplam 1935   

5) Söyleşi-konferans 

15-19 yaş aralığı 159 854,57 

20,297 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1197 1013,72 

25-29 yaş aralığı 586 916,98 

Toplam 1942   

6) Edebiyat 

15-19 yaş aralığı 159 870,53 

20,037 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1191 1008,82 

25-29 yaş aralığı 581 904,35 

Toplam 1931   

7) Spor 

15-19 yaş aralığı 159 1031,25 

4,956 2 0,084* 
20-24 yaş aralığı 1202 982,61 

25-29 yaş aralığı 583 935,64 

Toplam 1944   

8) El sanatları 

15-19 yaş aralığı 159 867,83 

17,934 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1191 1007,90 

25-29 yaş aralığı 585 913,99 

Toplam 1935   

Tablo 442: Yaş aralığına göre genel olarak belirtilen kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyma 
sıklığının fark testi 

Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6 ve 8. kültürel öğrenin p-değeri 0,05’ten  

(p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına göre müzik, sinema, tiyatro, müze ve sergi ziyareti, söyleşi-konferans, 

edebiyat, el sanatları ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre; 

 Müzik ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 

20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Sinema ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 

20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Tiyatro ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-24 

yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Müze ve sergi ziyareti ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş 

arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Söyleşi-konferans ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş arasındaki 

katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Edebiyat ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş arasındaki 

katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 El sanatları ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az olduğu söylenebilir. 

Geriye kalan 7. kültürel ögenin p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına göre spor ile ilgili 

kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. 

Dolayısıyla yaş aralığına göre spor ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının aynı düzeyde olduğu 

belirtilebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Genel olarak hangi kültürel ögeler ile 
ilgili hizmetlere ihtiyaç 

duyuyorsunuz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) Müzik 

Okur-yazar değil 8 341,25 

11,960 3 0,008* 

İlköğretim 688 965,34 

Lise 932 986,42 

Üniversite 314 956,79 

Toplam 1942   

2) Sinema 

Okur-yazar değil 8 646,44 

9,863 3 0,020* 

İlköğretim 688 930,46 

Lise 933 995,42 

Üniversite 315 1004,70 

Toplam 1944   

3) Tiyatro 

Okur-yazar değil 8 649,25 

5,216 3 0,157* 

İlköğretim 688 949,61 

Lise 936 988,86 

Üniversite 315 991,36 

Toplam 1947   

4) Müze ve sergi ziyareti 

Okur-yazar değil 8 580,69 

10,312 3 0,016* 

İlköğretim 686 926,58 

Lise 923 992,42 

Üniversite 315 987,27 

Toplam 1932   

5) Söyleşi-konferans 

Okur-yazar değil 8 395,25 

21,348 3 0,000* 

İlköğretim 688 913,73 

Lise 928 1002,97 

Üniversite 315 1010,37 

Toplam 1939   

6) Edebiyat 

Okur-yazar değil 8 541,00 

26,775 3 0,000* 

İlköğretim 688 928,29 

Lise 917 950,91 

Üniversite 315 1093,90 

Toplam 1928   

7) Spor 

Okur-yazar değil 8 560,13 

13,224 3 0,004* 

İlköğretim 688 969,54 

Lise 932 948,33 

Üniversite 313 1052,23 

Toplam 1941   

8) El sanatları 

Okur-yazar değil 8 640,56 

13,978 3 0,003* 

İlköğretim 688 958,36 

Lise 923 944,02 

Üniversite 313 1059,03 

Toplam 1932   

Tablo 443: Eğitim durumuna göre genel olarak belirtilen kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç 
duyma sıklığının fark testi 

Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 4, 5, 6 7 ve 8. kültürel ögenin p-değeri 0,05’ten (p 

< 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre müzik, sinema, müze ve sergi ziyareti, söyleşi-

konferans, edebiyat, spor, el sanatları ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Müzik ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, 

lise ve üniversite mezunlarına göre; 

 Söyleşi-konferans ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; okuryazar olmayanların 

ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre; ilköğretim mezunlarının ise lise mezunlarına 

göre; 

 Edebiyat ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; okuryazar olmayan, ilköğretim ve 

lise mezunlarının üniversite mezunlarına göre; 

 Spor ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; lise mezunlarının üniversite 

mezunlarına göre;  

 El sanatları ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığı; ilköğretim ve lise mezunlarının 

üniversite mezunlarına göre daha az olduğu söylenebilir. 

Ayrıca 2 ve 4. İfadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için yaş aralığına göre sinema, müze 

ve sergi ziyareti ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki farkı 

istatistiksel olarak yorumlamak güçtür. Geriye kalan 3. kültürel ögenin p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) 

büyük olduğu için eğitim durumuna göre tiyatro ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının 

sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla eğitim durumuna göre 

tiyatro ile ilgili kültürel hizmetlere ihtiyaç duyma sıklığının aynı düzeyde olduğu belirtilebilir.  



 

 

46. Gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşen görevlerin ne 

olması gerektiğini düşünüyorsunuz? 

Gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına  
düşen görevlerin ne olması gerektiğini düşünüyorsunuz? (%)  

Görevler Sıklık (%)  

Eğitim sürecinde maddi imkânlarla gençleri desteklemek 936 47,6 

Kültür ve sanat alanında gençlere yönelik faaliyetler yapmak 421 21,4 

Gönüllü faaliyetlere gençlerin aktif katılmalarını sağlamak 429 21,8 

Toplumsal sorunların çözümünde gençleri ortak etmek 574 29,2 

Gençlerin fikir ve proje önerilerini geliştirecek, hayata geçirecek imkânlar sunmak 499 25,4 

Yetişkin olma sürecinde gençleri desteklemek (örneğin evlenmek ve işe girmek)  246 12,5 

Gençlere dinî ve ahlaki konularda rehberlik etmek 248 12,6 

Yurt ve barınma imkânı sunmak 86 4,4 

Diğer 1 0,1 

Fikrim yok 8 0,4 

Tablo 444: Gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşmesi gereken görevlerin 
dağılımı 

Not: Katılımcılara en fazla 2 seçenek hakkı tanınmıştır. Her bir seçenek kendi içerisinde 

değerlendirilmiştir. 

Araştırmaya katılanların gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşmesi 

gereken görevlerin dağılımına göre %47,6’sı (936) eğitim sürecinde maddi imkânlarla 

gençleri desteklemek, %21,4’ü (421) kültür ve sanat alanında gençlere yönelik faaliyetler 

yapmak, %21,8’i (429) gönüllü faaliyetlere gençlerin aktif katılmalarını sağlamak, % 

29,2’si (574) toplumsal sorunların çözümünde gençleri ortak etmek, %25,4’ü (499) 

gençlerin fikir ve proje önerilerini geliştirecek, hayata geçirecek imkânlar sunmak, %12,6’sı 

(248) gençlere dinî ve ahlaki konularda rehberlik etmek, %4,4’ü (86) yurt ve barınma 

imkânı sunmak olduğunu belirtmiştir. Ayrıca %0,1’i (1) diğer ve %0,4’ü (8) fikrinin 

olmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşen 
görevlerin ne olması gerektiğini düşünüyorsunuz? 
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C
in

s
iy

e
t Erkek (n=960)  

Sıklık 483 210 195 259 244 119 119 46 1 4 

(%)  50,3 21,9 20,3 27,0 25,4 12,4 12,4 4,8 0,1 0,4 

Kadın (n=1007)  
Sıklık 453 211 234 315 255 127 129 40 0 4 

(%)  45,0 21,0 23,2 31,3 25,3 12,6 12,8 4,0 0,0 0,4 

TOPLAM (n=1967)  
Sıklık 936 421 429 574 499 246 248 86 1 8 

(%)  47,6 21,4 21,8 29,2 25,4 12,5 12,6 4,4 0,1 0,4 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
(n=159)  

Sıklık 85 31 43 51 39 14 9 3 0 0 

(%)  53,5 19,5 27,0 32,1 24,5 8,8 5,7 1,9 0,0 0,0 

20-24 yaş aralığı 
(n=1205)  

Sıklık 584 262 264 351 309 162 156 52 1 4 

(%)  48,5 21,7 21,9 29,1 25,6 13,4 12,9 4,3 0,1 0,3 

25-29 yaş aralığı 
(n=595)  

Sıklık 263 128 118 165 151 70 83 30 0 4 

(%)  44,2 21,5 19,8 27,7 25,4 11,8 13,9 5,0 0,0 0,7 

TOPLAM (n=1959)  
Sıklık 932 421 425 567 499 246 248 85 1 8 

(%)  47,6 21,5 21,7 28,9 25,5 12,6 12,7 4,3 0,1 0,4 
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Okuryazar değil 
(n=8)  

Sıklık 6 1 0 0 3 0 0 0 0 2 

(%)  75,0 12,5 0,0 0,0 37,5 0,0 0,0 0,0 0,0 25,0 

İlköğretim (n=694)  
Sıklık 335 137 152 199 166 94 84 15 0 5 

(%)  48,3 19,7 21,9 28,7 23,9 13,5 12,1 2,2 0,0 0,7 

Lise (n=939)  
Sıklık 451 203 236 296 230 98 130 54 1 0 

(%)  48,0 21,6 25,1 31,5 24,5 10,4 13,8 5,8 0,1 0,0 

Üniversite (n=315)  
Sıklık 143 76 37 74 100 52 30 17 0 1 

(%)  45,4 24,1 11,7 23,5 31,7 16,5 9,5 5,4 0,0 0,3 

TOPLAM (n=1956)  
Sıklık 935 417 425 569 499 244 244 86 1 8 

(%)  47,8 21,3 21,7 29,1 25,5 12,5 12,5 4,4 0,1 0,4 

Tablo 445: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum 
kuruluşlarına düşmesi gereken görevlerin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %50,3’ü (483), kadınların %45,0’ı (453); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %48,5’i (584), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,2’si (263); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %48,3’ü 

(335), lise mezunu olanların %48,0’ı (451) gençlerin taleplerinin eğitim sürecinde maddi 

destek almak olduğunu söylerken ayrıca erkeklerin %27,0’ı (259), kadınların %31,3’ü 

(315); 20-24 yaş arasındakilerin %29,1’i (351), 25-29 yaş arasındakilerin %27,7’si (165); 

ilköğretim mezunu olanların %28,7’si (199), lise mezunu olanların %31,5’i (296) toplumsal 

sorunların çözümünde gençleri ortak etmek olduğunu vurgulamıştır. 



 

 

47. Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını ne kadar takip 

ediyorsunuz? 

Kurumlar 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan  
kamu kurumlarını ne kadar takip ediyorsunuz? (%)  

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 
TOPLAM 

Gençlik ve Spor Bakanlığı 
Sıklık 765 514 417 215 47 1958 

(%)  39,1 26,3 21,3 11,0 2,4 100,0 

Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı 
Sıklık 835 362 454 267 46 1964 

(%)  42,5 18,4 23,1 13,6 2,3 100,0 

Millî Eğitim Bakanlığı 
Sıklık 675 244 597 323 125 1964 

(%)  34,4 12,4 30,4 16,4 6,4 100,0 

Aile ve Sosyal Hizmetler 
Bakanlığı 

Sıklık 748 272 538 293 112 1963 

(%)  38,1 13,9 27,4 14,9 5,7 100,0 

Sağlık Bakanlığı 
Sıklık 563 196 370 464 370 1963 

(%)  28,7 10,0 18,8 23,6 18,8 100,0 

Çalışma ve Sosyal Güvenlik 
Bakanlığı 

Sıklık 719 325 371 375 174 1964 

(%)  36,6 16,5 18,9 19,1 8,9 100,0 

Büyükşehir belediyesi 
Sıklık 536 213 436 517 263 1965 

(%)  27,3 10,8 22,2 26,3 13,4 100,0 

İlçe belediyesi 
Sıklık 608 240 479 442 195 1964 

(%)  31,0 12,2 24,4 22,5 9,9 100,0 

Diyanete bağlı kuruluşlar, 
camiler ve müftülük 

Sıklık 915 309 527 176 38 1965 

(%)  46,6 15,7 26,8 9,0 1,9 100,0 

Ticaret ve sanayi odası, esnaf 
odası 

Sıklık 941 326 349 298 53 1967 

(%)  47,8 16,6 17,7 15,1 2,7 100,0 

Üniversiteler 
Sıklık 645 213 301 498 306 1963 

(%)  32,9 10,9 15,3 25,4 15,6 100,0 

Tablo 446: Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını takip etme 

sıklığının dağılımı aşağıdaki gibidir. 

 Gençlik ve Spor Bakanlığını %2,4’ü (47) her zaman, %11,0’ı (215) sıklıkla, %21,3’ü 

(417) bazen, %26,3’ü (514) nadiren takip ettiğini, %39,1’i (765) hiçbir zaman takip 

etmediğini ifade etmiştir. 

 Sanayi ve Teknoloji Bakanlığını %2,3’ü (46) her zaman, %13,6’sı (267) sıklıkla, 

%23,1’i (454) bazen, %18,4’ü (362) nadiren takip ettiğini, %42,5’i (835) hiçbir 

zaman takip etmediğini belirtmiştir. 

 Millî Eğitim Bakanlığını %6,4’ü (125) her zaman, %16,4’ü (323) sıklıkla, %30,4’ü 

(597) bazen, %12,4’ü (244) nadiren takip ettiğini, %34,4’ü (675) hiçbir zaman 

takip etmediğini vurgulamıştır. 

 Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığını %5,7’si (112) her zaman, %14,9’u (293) 

sıklıkla, %27,4’ü (538) bazen, %13,9’u (272) nadiren takip ettiğini, %38,1’i (748) 

hiçbir zaman takip etmediğini söylemiştir. 

 Sağlık Bakanlığını %18,8’i (370) her zaman, %23,6’sı (464) sıklıkla, %18,8’i (370) 

bazen, %10,0’ı (196) nadiren takip ettiğini belirtirken %28,7’si (563) hiçbir zaman 

takip etmemektedir. 



 

 

 

 Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığını %8,9’u (174) her zaman, %19,1’i (375) 

sıklıkla, %18,9’u (371) bazen, %16,5’i (325) nadiren takip ettiğini, %36,6’i (719) 

hiçbir zaman takip etmediğini belirtmiştir. 

 Büyükşehir belediyesini %13,4’ü (263) her zaman, %26,3’ü (517) sıklıkla, %22,2’si 

(436) bazen, %10,8’i (213) nadiren takip ettiğini, %27,3’ü (536) hiçbir zaman takip 

etmediğini ifade etmiştir. 

 İlçe belediyesini %9,9’u (195) her zaman, %22,5’i (442) sıklıkla, %24,4’ü (479) 

bazen, %12,2’si (240) nadiren takip ettiğini, %31,0’ı (608) hiçbir zaman takip 

etmediğini söylemiştir. 

 Diyanete bağlı kuruluşları, camileri ve müftülükleri %1,9’u (38) her zaman, %9,0’ı 

(176) sıklıkla, %26,8’i (527) bazen, %15,7’si (309) nadiren takip ettiğini, %46,6’sı 

(915) hiçbir zaman takip etmediğini vurgulamıştır. 

 Ticaret ve sanayi odasını, esnaf odasını %2,7’si (53) her zaman, %15,1’i (298) 

sıklıkla, %17,7’si (349) bazen, %16,6’sı (326) nadiren takip ettiğini, %47,8’i (941) 

hiçbir zaman takip etmediğini belirtmiştir. 

 Üniversiteleri %15,6’sı (306) her zaman, %25,4’ü (498) sıklıkla, %15,3’ü (301) 

bazen, %10,9’u (213) nadiren takip ettiğini, %32,9’u (645) hiçbir zaman takip 

etmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Gençlik ve Spor 
Bakanlığını ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 369 235 203 118 28 953 

(%)  38,7 24,7 21,3 12,4 2,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 396 279 214 97 19 1005 

(%)  39,4 27,8 21,3 9,7 1,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 765 514 417 215 47 1958 

(%)  39,1 26,3 21,3 11,0 2,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 70 42 34 13 0 159 

(%)  44,0 26,4 21,4 8,2 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 466 291 245 154 41 1197 

(%)  38,9 24,3 20,5 12,9 3,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 224 181 135 48 6 594 

(%)  37,7 30,5 22,7 8,1 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 760 514 414 215 47 1950 

(%)  39,0 26,4 21,2 11,0 2,4 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 323 149 127 71 18 688 

(%)  46,9 21,7 18,5 10,3 2,6 100,0 

Lise 
Sıklık 305 274 220 113 25 937 

(%)  32,6 29,2 23,5 12,1 2,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 129 85 65 31 4 314 

(%)  41,1 27,1 20,7 9,9 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 765 508 412 215 47 1947 

(%)  39,3 26,1 21,2 11,0 2,4 100,0 

Tablo 447: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Gençlik 
ve Spor Bakanlığını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,3’ü (203), kadınların %21,3’ü (214); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %20,5’i (245), 25-29 yaş arasındakilerin 

%22,7’si (135); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%18,5’i (127), lise mezunu olanların %23,5’i (220) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 

Gençlik ve Spor Bakanlığını bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %38,7’si (369), 

kadınların %39,4’ü (396); 20-24 yaş arasındakilerin %38,9’u (466), 25-29 yaş 

arasındakilerin %37,7’si (224); ilköğretim mezunu olanların %46,9’u (323), lise mezunu 

olanların %32,6’sı (305) hiçbir zaman takip etmediğini söylemiştir. 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Sanayi ve 
Teknoloji Bakanlığını ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 385 197 206 151 19 958 

(%)  40,2 20,6 21,5 15,8 2,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 450 165 248 116 27 1006 

(%)  44,7 16,4 24,7 11,5 2,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 835 362 454 267 46 1964 

(%)  42,5 18,4 23,1 13,6 2,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 62 37 43 17 0 159 

(%)  39,0 23,3 27,0 10,7 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 531 189 278 175 30 1203 

(%)  44,1 15,7 23,1 14,5 2,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 237 136 133 72 16 594 

(%)  39,9 22,9 22,4 12,1 2,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 830 362 454 264 46 1956 

(%)  42,4 18,5 23,2 13,5 2,4 100,0 

E
ğ
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im
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u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 351 97 159 72 15 694 

(%)  50,6 14,0 22,9 10,4 2,2 100,0 

Lise 
Sıklık 345 181 242 146 23 937 

(%)  36,8 19,3 25,8 15,6 2,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 131 78 48 49 8 314 

(%)  41,7 24,8 15,3 15,6 2,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 835 356 449 267 46 1953 

(%)  42,8 18,2 23,0 13,7 2,4 100,0 

Tablo 448: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Sanayi ve 
Teknoloji Bakanlığını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,5’i (206), kadınların %24,7’si (248); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %23,1’i (278), 25-29 yaş arasındakilerin 

%22,4’ü (133); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %22,9’u 

(159), lise mezunu olanların %25,8’i (242) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Sanayi ve 

Teknoloji Bakanlığını bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %40,2’si (385), kadınların 

%44,7’si (450); 20-24 yaş arasındakilerin %44,1’i (531), 25-29 yaş arasındakilerin 

%39,9’u (237); ilköğretim mezunu olanların %50,6’sı (351), lise mezunu olanların %36,8’i 

(345) hiçbir zaman takip etmediğini belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Millî Eğitim 
Bakanlığını ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 336 137 267 167 51 958 

(%)  35,1 14,3 27,9 17,4 5,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 339 107 330 156 74 1006 

(%)  33,7 10,6 32,8 15,5 7,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 675 244 597 323 125 1964 

(%)  34,4 12,4 30,4 16,4 6,4 100,0 

Y
a
ş
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ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 54 11 69 21 4 159 

(%)  34,0 6,9 43,4 13,2 2,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 403 110 360 235 95 1203 

(%)  33,5 9,1 29,9 19,5 7,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 213 123 165 67 26 594 

(%)  35,9 20,7 27,8 11,3 4,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 670 244 594 323 125 1956 

(%)  34,3 12,5 30,4 16,5 6,4 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 293 45 211 101 44 694 

(%)  42,2 6,5 30,4 14,6 6,3 100,0 

Lise 
Sıklık 261 123 317 168 67 936 

(%)  27,9 13,1 33,9 17,9 7,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 111 70 67 54 13 315 

(%)  35,2 22,2 21,3 17,1 4,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 673 238 595 323 124 1953 

(%)  34,5 12,2 30,5 16,5 6,3 100,0 

Tablo 449: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Millî 
Eğitim Bakanlığını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %27,9’u (267), kadınların %32,8’i (330); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %29,9’u (360), 25-29 yaş arasındakilerin %27,8’i 

(165); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %30,4’ü (211), 

lise mezunu olanların %33,9’u (317) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Millî Eğitim 

Bakanlığını bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %35,1’i (336), kadınların %33,7’si (339); 

20-24 yaş arasındakilerin %33,5’i (403), 25-29 yaş arasındakilerin %35,9’u (213); 

ilköğretim mezunu olanların %42,2’si (293), lise mezunu olanların %27,9’u (261) hiçbir 

zaman takip etmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Aile ve Sosyal 
Hizmetler Bakanlığını ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 364 143 264 125 60 956 

(%)  38,1 15,0 27,6 13,1 6,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 384 129 274 168 52 1007 

(%)  38,1 12,8 27,2 16,7 5,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 748 272 538 293 112 1963 

(%)  38,1 13,9 27,4 14,9 5,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 60 5 70 19 5 159 

(%)  37,7 3,1 44,0 11,9 3,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 471 150 307 204 69 1201 

(%)  39,2 12,5 25,6 17,0 5,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 216 117 161 63 38 595 

(%)  36,3 19,7 27,1 10,6 6,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 747 272 538 286 112 1955 

(%)  38,2 13,9 27,5 14,6 5,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 3 0 0 8 

(%)  62,5 0,0 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 301 68 193 90 42 694 

(%)  43,4 9,8 27,8 13,0 6,1 100,0 

Lise 
Sıklık 316 137 274 154 54 935 

(%)  33,8 14,7 29,3 16,5 5,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 126 67 59 47 16 315 

(%)  40,0 21,3 18,7 14,9 5,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 748 272 529 291 112 1952 

(%)  38,3 13,9 27,1 14,9 5,7 100,0 

Tablo 450: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Aile ve 
Sosyal Hizmetler Bakanlığını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %27,6’sı (264), kadınların %27,2’si (274); yaş aralığına 

göre dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %25,6’sı (307), 25-29 yaş 

arasındakilerin %27,1’i (161); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %27,8’i (193), lise mezunu olanların %29,3’ü (274) gençlere yönelik 

faaliyetleri bulunan Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığını bazen takip ettiğini, ayrıca 

erkeklerin %38,1’i (364), kadınların %38,1’i (384); 20-24 yaş arasındakilerin %39,2’si 

(471), 25-29 yaş arasındakilerin %36,3’ü (216); ilköğretim mezunu olanların %43,4’ü 

(301), lise mezunu olanların %33,8’i (316) hiçbir zaman takip etmediğini vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Sağlık 
Bakanlığını ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 266 112 201 212 165 956 

(%)  27,8 11,7 21,0 22,2 17,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 297 84 169 252 205 1007 

(%)  29,5 8,3 16,8 25,0 20,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 563 196 370 464 370 1963 

(%)  28,7 10,0 18,8 23,6 18,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 55 18 22 28 36 159 

(%)  34,6 11,3 13,8 17,6 22,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 368 89 225 298 223 1203 

(%)  30,6 7,4 18,7 24,8 18,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 139 89 120 134 111 593 

(%)  23,4 15,0 20,2 22,6 18,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 562 196 367 460 370 1955 

(%)  28,7 10,0 18,8 23,5 18,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 250 58 102 151 133 694 

(%)  36,0 8,4 14,7 21,8 19,2 100,0 

Lise 
Sıklık 224 86 197 235 195 937 

(%)  23,9 9,2 21,0 25,1 20,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 81 50 67 75 42 315 

(%)  25,7 15,9 21,3 23,8 13,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 563 194 366 461 370 1954 

(%)  28,8 9,9 18,7 23,6 18,9 100,0 

Tablo 451: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Sağlık 
Bakanlığını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,0’ı (201), kadınların %16,8’i (169); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %18,7’si (225), 25-29 yaş arasındakilerin 

%20,2’si (120); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %14,7’si 

(102), lise mezunu olanların %21,0’ı (197) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Sağlık 

Bakanlığını bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %27,8’i (266), kadınların %29,5’i (297); 

20-24 yaş arasındakilerin %30,6’sı (368), 25-29 yaş arasındakilerin %23,4’ü (139); 

ilköğretim mezunu olanların %36,0’ı (250), lise mezunu olanların %23,4’ü (224) hiçbir 

zaman takip etmediğini söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan  
Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığını  

ne kadar takip ediyorsunuz? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 340 176 168 204 70 958 

(%)  35,5 18,4 17,5 21,3 7,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 379 149 203 171 104 1006 

(%)  37,7 14,8 20,2 17,0 10,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 719 325 371 375 174 1964 

(%)  36,6 16,5 18,9 19,1 8,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 67 33 28 23 8 159 

(%)  42,1 20,8 17,6 14,5 5,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 472 177 198 243 112 1202 

(%)  39,3 14,7 16,5 20,2 9,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 175 115 145 106 54 595 

(%)  29,4 19,3 24,4 17,8 9,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 714 325 371 372 174 1956 

(%)  36,5 16,6 19,0 19,0 8,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 315 117 97 106 58 693 

(%)  45,5 16,9 14,0 15,3 8,4 100,0 

Lise 
Sıklık 282 141 204 206 104 937 

(%)  30,1 15,0 21,8 22,0 11,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 114 63 67 59 12 315 

(%)  36,2 20,0 21,3 18,7 3,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 719 321 368 371 174 1953 

(%)  36,8 16,4 18,8 19,0 8,9 100,0 

Tablo 452: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Çalışma 
ve Sosyal Güvenlik Bakanlığını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %17,5’i (168), kadınların %20,2’si (203); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %16,5’i (198), 25-29 yaş arasındakilerin 

%24,4’ü (145); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %14,0’ı 

(97), lise mezunu olanların %21,8’i (204) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Çalışma ve 

Sosyal Güvenlik Bakanlığını bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %35,5’i (340), kadınların 

%37,7’si (379); yaş aralığına göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %39,3’ü 

(472), 25-29 yaş arasındakilerin %29,4’ü (175); eğitim durumuna göre bakıldığında, 

ilköğretim mezunu olanların %45,5’i (315), lise mezunu olanların %30,1’i (282) hiçbir 

zaman takip etmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan  
büyükşehir belediyesini ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 263 101 223 249 122 958 

(%)  27,5 10,5 23,3 26,0 12,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 273 112 213 268 141 1007 

(%)  27,1 11,1 21,2 26,6 14,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 536 213 436 517 263 1965 

(%)  27,3 10,8 22,2 26,3 13,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 45 19 37 42 16 159 

(%)  28,3 11,9 23,3 26,4 10,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 360 119 247 324 153 1203 

(%)  29,9 9,9 20,5 26,9 12,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 131 75 152 144 93 595 

(%)  22,0 12,6 25,5 24,2 15,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 536 213 436 510 262 1957 

(%)  27,4 10,9 22,3 26,1 13,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 3 0 0 8 

(%)  62,5 0,0 37,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 230 87 121 176 80 694 

(%)  33,1 12,5 17,4 25,4 11,5 100,0 

Lise 
Sıklık 218 78 243 267 131 937 

(%)  23,3 8,3 25,9 28,5 14,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 81 46 67 71 50 315 

(%)  25,7 14,6 21,3 22,5 15,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 534 211 434 514 261 1954 

(%)  27,3 10,8 22,2 26,3 13,4 100,0 

Tablo 453: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 
büyükşehir belediyesini takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %23,3’ü (223), kadınların %21,2’si (213); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %20,5’i (247), 25-29 yaş arasındakilerin 

%25,5’i (152); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%17,4’ü (121), lise mezunu olanların %25,9’u (243) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 

büyükşehir belediyesini bazen takip ettiğini ayrıca erkeklerin %27,5’i (263), kadınların 

%27,1’i (273); 20-24 yaş arasındakilerin %29,9’u (360), 25-29 yaş arasındakilerin %22,0’ı 

(131); ilköğretim mezunu olanların %33,1’i (230), lise mezunu olanların %23,3’ü (218) 

hiçbir zaman takip etmediğini vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan  
ilçe belediyesini ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 292 117 241 219 89 958 

(%)  30,5 12,2 25,2 22,9 9,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 316 123 238 223 106 1006 

(%)  31,4 12,2 23,7 22,2 10,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 608 240 479 442 195 1964 

(%)  31,0 12,2 24,4 22,5 9,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 52 23 35 32 17 159 

(%)  32,7 14,5 22,0 20,1 10,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 411 136 271 263 122 1203 

(%)  34,2 11,3 22,5 21,9 10,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 145 81 170 143 55 594 

(%)  24,4 13,6 28,6 24,1 9,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 608 240 476 438 194 1956 

(%)  31,1 12,3 24,3 22,4 9,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 5 3 0 0 0 8 

(%)  62,5 37,5 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 253 92 132 135 81 693 

(%)  36,5 13,3 19,0 19,5 11,7 100,0 

Lise 
Sıklık 248 100 268 233 88 937 

(%)  26,5 10,7 28,6 24,9 9,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 102 43 76 68 26 315 

(%)  32,4 13,7 24,1 21,6 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 608 238 476 436 195 1953 

(%)  31,1 12,2 24,4 22,3 10,0 100,0 

Tablo 454: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri ilçe belediyesini 
takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %25,2’si (2417), kadınların %23,7’si (238); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %22,5’i (271), 25-29 yaş arasındakilerin 

%28,6’sı (170); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%19,0’ı (132), lise mezunu olanların %28,6’sı (268) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 

ilçe belediyesini bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %30,5’i (292), kadınların %31,4’ü 

(316); 20-24 yaş arasındakilerin %34,2’si (411), 25-29 yaş arasındakilerin %24,4’ü (145); 

ilköğretim mezunu olanların %36,5’i (253), lise mezunu olanların %26,5’i (248) hiçbir 

zaman takip etmediğini belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan  
diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve  

müftülükleri ne kadar takip ediyorsunuz? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 443 132 266 101 16 958 

(%)  46,2 13,8 27,8 10,5 1,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 472 177 261 75 22 1007 

(%)  46,9 17,6 25,9 7,4 2,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 915 309 527 176 38 1965 

(%)  46,6 15,7 26,8 9,0 1,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 75 32 50 2 0 159 

(%)  47,2 20,1 31,4 1,3 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 572 162 319 117 33 1203 

(%)  47,5 13,5 26,5 9,7 2,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 263 115 158 54 5 595 

(%)  44,2 19,3 26,6 9,1 0,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 910 309 527 173 38 1957 

(%)  46,5 15,8 26,9 8,8 1,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 386 105 155 39 9 694 

(%)  55,6 15,1 22,3 5,6 1,3 100,0 

Lise 
Sıklık 357 157 294 106 23 937 

(%)  38,1 16,8 31,4 11,3 2,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 164 43 75 27 6 315 

(%)  52,1 13,7 23,8 8,6 1,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 915 305 524 172 38 1954 

(%)  46,8 15,6 26,8 8,8 1,9 100,0 

Tablo 455: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan diyanete 
bağlı kuruluşlar, camiler ve müftülükleri takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %27,8’i (266), kadınların %25,9’u (261); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %26,5’i (319), 25-29 yaş arasındakilerin 

%26,6’sı (158); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%22,3’ü (155), lise mezunu olanların %31,4’i (294) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 

diyanete bağlı kuruluşlar, camiler, müftülükleri bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin 

%46,2’si (443), kadınların %46,9’u (472); 20-24 yaş arasındakilerin %47,5’i (572), 25-29 

yaş arasındakilerin %44,2’si (263); ilköğretim mezunu olanların %55,6’sı (386), lise 

mezunu olanların %38,1’i (357) hiçbir zaman takip etmemektedir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan ticaret ve sanayi 
odası, esnaf odasını ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 441 171 172 149 27 960 

(%)  45,9 17,8 17,9 15,5 2,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 500 155 177 149 26 1007 

(%)  49,7 15,4 17,6 14,8 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 941 326 349 298 53 1967 

(%)  47,8 16,6 17,7 15,1 2,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 83 32 27 17 0 159 

(%)  52,2 20,1 17,0 10,7 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 585 191 200 184 45 1205 

(%)  48,5 15,9 16,6 15,3 3,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 268 103 122 94 8 595 

(%)  45,0 17,3 20,5 15,8 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 936 326 349 295 53 1959 

(%)  47,8 16,6 17,8 15,1 2,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 394 114 92 86 8 694 

(%)  56,8 16,4 13,3 12,4 1,2 100,0 

Lise 
Sıklık 370 168 190 173 38 939 

(%)  39,4 17,9 20,2 18,4 4,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 169 39 61 39 7 315 

(%)  53,7 12,4 19,4 12,4 2,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 941 321 343 298 53 1956 

(%)  48,1 16,4 17,5 15,2 2,7 100,0 

Tablo 456: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan ticaret ve 
sanayi odası, esnaf odasını takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %17,9’u (172), kadınların %17,6’sı (177); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %16,6’sı (200), 25-29 yaş arasındakilerin 

%20,5’i (122); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %13,3’ü 

(92), lise mezunu olanların %20,2’si (190) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan ticaret ve 

sanayi odası, esnaf odasını bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %45,9’u (441), kadınların 

%49,7’si (500); 20-24 yaş arasındakilerin %48,5’i (585), 25-29 yaş arasındakilerin 

%45,0’ı (268); ilköğretim mezunu olanların %56,8’i (394), lise mezunu olanların %39,4’ü 

(370) hiçbir zaman takip etmediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan  
üniversiteleri ne kadar takip ediyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 326 117 151 239 123 956 

(%)  34,1 12,2 15,8 25,0 12,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 319 96 150 259 183 1007 

(%)  31,7 9,5 14,9 25,7 18,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 645 213 301 498 306 1963 

(%)  32,9 10,9 15,3 25,4 15,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 61 11 21 49 17 159 

(%)  38,4 6,9 13,2 30,8 10,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 366 133 178 313 211 1201 

(%)  30,5 11,1 14,8 26,1 17,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 214 69 102 133 77 595 

(%)  36,0 11,6 17,1 22,4 12,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 641 213 301 495 305 1955 

(%)  32,8 10,9 15,4 25,3 15,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 303 56 77 172 86 694 

(%)  43,7 8,1 11,1 24,8 12,4 100,0 

Lise 
Sıklık 241 106 151 257 180 935 

(%)  25,8 11,3 16,1 27,5 19,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 93 47 67 68 40 315 

(%)  29,5 14,9 21,3 21,6 12,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 645 209 295 497 306 1952 

(%)  33,0 10,7 15,1 25,5 15,7 100,0 

Tablo 457: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 
üniversiteleri takip etme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %15,8’i (151), kadınların %14,9’u (150); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %14,8’i (178), 25-29 yaş arasındakilerin 

%17,1’i (102); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %11,1’i 

(77), lise mezunu olanların %16,3’ü (151) gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 

üniversiteleri bazen takip ettiğini, ayrıca erkeklerin %34,1’i (326), kadınların %31,7’si 

(319); yaş aralığına göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %30,5’i (366), 

25-29 yaş arasındakilerin %36,0’ı (214); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim 

mezunu olanların %43,7’si (303), lise mezunu olanların %25,8’i (241) hiçbir zaman takip 

etmediğini belirtmiştir. 

 

  



 

 

 

47.1. Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını takip etme sıklığının 

fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Gençlere yönelik faaliyetleri 
bulunan kamu kurumlarını ne 
kadar takip ediyorsunuz?  

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) Gençlik ve Spor Bakanlığı 

Erkek 953 997,62 950730,50 

461615,500 0,148* Kadın 1005 962,32 967130,50 

Toplam 1958     

2) Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı 

Erkek 958 1003,18 961051,00 

462058,000 0,097* Kadın 1006 962,80 968579,00 

Toplam 1964     

3) Millî Eğitim Bakanlığı 

Erkek 958 965,82 925259,50 

465898,500 0,186* Kadın 1006 998,38 1004370,50 

Toplam 1964     

4) Aile ve Sosyal Hizmetler 
Bakanlığı 

Erkek 956 973,64 930804,50 

473358,500 0,507* Kadın 1007 989,93 996861,50 

Toplam 1963     

5) Sağlık Bakanlığı 

Erkek 956 963,43 921035,00 

463589,000 0,146* Kadın 1007 999,63 1006631,00 

Toplam 1963     

6) Çalışma ve Sosyal Güvenlik 
Bakanlığı 

Erkek 958 984,04 942709,00 

480400,000 0,903* Kadın 1006 981,03 986921,00 

Toplam 1964     

7) Büyükşehir belediyesi 

Erkek 958 975,59 934615,00 

475254,000 0,562* Kadın 1007 990,05 996980,00 

Toplam 1965     

8) İlçe belediyesi 

Erkek 958 982,92 941641,00 

481468,000 0,973* Kadın 1006 982,10 987989,00 

Toplam 1964     

9) Diyanete bağlı kuruluşlar, 
camiler ve müftülük 

Erkek 958 998,83 956875,50 

467191,500 0,197* Kadın 1007 967,94 974719,50 

Toplam 1965     

10) Ticaret ve sanayi odası, esnaf 
odası 

Erkek 960 1000,07 960071,00 

467929,000 0,191* Kadın 1007 968,68 975457,00 

Toplam 1967     

11) Üniversiteler 

Erkek 956 946,62 904964,00 

447518,000 0,005* Kadın 1007 1015,59 1022702,00 

Toplam 1963     

Tablo 458: Cinsiyete göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını takip etme sıklığının 
fark testi 

Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 11. kurumun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için 

cinsiyete göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan üniversiteleri takip etme sıklığının sıra ortalaması arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Kadınların erkeklere göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan üniversiteleri 

takip etme sıklığının daha fazla olduğu ifade edilebilir. Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Gençlik ve Spor Bakanlığı, Sanayi ve Teknoloji 

Bakanlığı, Millî Eğitim Bakanlığı, Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı, Sağlık Bakanlığı, Çalışma ve Sosyal Güvenlik 

Bakanlığı, büyükşehir belediyesi, ilçe belediyesi, Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve müftülük, ticaret ve sanayi 

odası, esnaf odasını takip etme sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. 

Dolayısıyla cinsiyete göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Gençlik ve Spor Bakanlığı, Sanayi ve Teknoloji 

Bakanlığı, Millî Eğitim Bakanlığı, Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı, Sağlık Bakanlığı, Çalışma ve Sosyal Güvenlik 

Bakanlığı, büyükşehir belediyesi, ilçe belediyesi, Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve müftülük, ticaret ve sanayi 

odası, esnaf odasını takip etme sıklığının aynı düzeyde olduğu belirtilebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan 
kamu kurumlarını ne kadar takip 

ediyorsunuz?  

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) Gençlik ve Spor Bakanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 899,93 

5,725 2 0,057* 
20-24 yaş aralığı 1197 995,79 

25-29 yaş aralığı 594 954,84 

Toplam 1950   

2) Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 971,44 

0,073 2 0,964* 
20-24 yaş aralığı 1203 977,28 

25-29 yaş aralığı 594 982,86 

Toplam 1956   

3) Millî Eğitim Bakanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 962,73 

23,266 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1203 1023,19 

25-29 yaş aralığı 594 892,21 

Toplam 1956   

4) Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 999,12 

1,104 2 0,576* 
20-24 yaş aralığı 1201 984,36 

25-29 yaş aralığı 595 959,52 

Toplam 1955   

5) Sağlık Bakanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 942,06 

1,180 2 0,554* 
20-24 yaş aralığı 1203 975,13 

25-29 yaş aralığı 593 993,45 

Toplam 1955   

6) Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 873,39 

11,088 2 0,004* 
20-24 yaş aralığı 1202 968,26 

25-29 yaş aralığı 595 1027,27 

Toplam 1956   

7) Büyükşehir belediyesi 

15-19 yaş aralığı 159 942,28 

5,288 2 0,071* 
20-24 yaş aralığı 1203 962,86 

25-29 yaş aralığı 595 1021,44 

Toplam 1957   

8) İlçe belediyesi 

15-19 yaş aralığı 159 953,59 

7,074 2 0,029* 
20-24 yaş aralığı 1203 957,16 

25-29 yaş aralığı 594 1028,38 

Toplam 1956   

9) Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve 

müftülük 

15-19 yaş aralığı 159 918,61 

2,260 2 0,323* 
20-24 yaş aralığı 1203 984,69 

25-29 yaş aralığı 595 983,63 

Toplam 1957   

10) Ticaret ve sanayi odası, esnaf odası 

15-19 yaş aralığı 159 897,93 

4,657 2 0,097* 
20-24 yaş aralığı 1205 981,01 

25-29 yaş aralığı 595 999,88 

Toplam 1959   

11) Üniversiteler 

15-19 yaş aralığı 159 932,78 

12,086 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1201 1012,02 

25-29 yaş aralığı 595 921,42 

Toplam 1955   

Tablo 459: Yaş aralığına göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını takip etme 
sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 3, 6, 8 ve 11. kurumun p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için yaş aralığına göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Millî Eğitim Bakanlığı, Çalışma ve Sosyal 

Güvenlik Bakanlığı, ilçe belediyesi, Ticaret ve sanayi odası, esnaf odasını takip etme sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden 

farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre;  

 Millî Eğitim Bakanlığını takip etme sıklığı; 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcılara göre; 

 Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığını takip etme sıklığı; 15-19 yaş arasındaki katılımcıların 25-

29 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 İlçe belediyesini takip etme sıklığı; 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcılara göre; 

 Üniversiteleri takip etme sıklığı; 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki 

katılımcılara göre daha az takip ettiği belirtilebilir. 

Ayrıca 5. ifadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için yaş aralığına göre gençlere yönelik faaliyetleri 

bulunan Sağlık Bakanlığını takip etme sıklığının sıra ortalamaları hakkında istatistiksel olarak herhangi bir 

yorum yapılamamaktadır. Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş 

aralığına göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan Gençlik ve Spor Bakanlığı, Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı, 

Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı, büyükşehir belediyesi, Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve müftülük, 

ticaret ve sanayi odası, esnaf odasını takip etme sıklığının aynı düzeyde olduğu ifade edilebilir.  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Gençlere yönelik faaliyetleri 
bulunan kamu kurumlarını ne 
kadar takip ediyorsunuz?  

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Gençlik ve Spor Bakanlığı 

Okur-yazar değil 8 383,00 

34,183 3 0,000* 

İlköğretim 688 909,08 

Lise 937 1037,73 

Üniversite 314 941,12 

Toplam 1947   

2) Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı 

Okur-yazar değil 8 418,00 

34,624 3 0,000* 

İlköğretim 694 903,25 

Lise 937 1039,20 

Üniversite 314 968,63 

Toplam 1953   

3) Millî Eğitim Bakanlığı 

Okur-yazar değil 8 337,00 

35,390 3 0,000* 

İlköğretim 694 923,91 

Lise 936 1042,35 

Üniversite 315 916,02 

Toplam 1953   

4) Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı 

Okur-yazar değil 8 715,94 

13,894 3 0,003* 

İlköğretim 694 941,04 

Lise 935 1021,44 

Üniversite 315 927,85 

Toplam 1952   

5) Sağlık Bakanlığı 

Okur-yazar değil 8 282,00 

29,871 3 0,000* 

İlköğretim 694 928,73 

Lise 937 1033,61 

Üniversite 315 935,71 

Toplam 1954   

6) Çalışma ve Sosyal Güvenlik 
Bakanlığı 

Okur-yazar değil 8 360,00 

56,912 3 0,000* 

İlköğretim 693 883,63 

Lise 937 1064,97 

Üniversite 315 936,40 

Toplam 1953   

7) Büyükşehir belediyesi 

Okur-yazar değil 8 528,13 

23,869 3 0,000* 

İlköğretim 694 911,26 

Lise 937 1029,47 

Üniversite 315 980,27 

Toplam 1954   

8) İlçe belediyesi 

Okur-yazar değil 8 463,13 

20,390 3 0,000* 

İlköğretim 693 931,35 

Lise 937 1025,80 

Üniversite 315 945,31 

Toplam 1953   

9) Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler 
ve müftülük 

Okur-yazar değil 8 458,00 

67,091 3 0,000* 

İlköğretim 694 875,40 

Lise 937 1073,20 

Üniversite 315 930,98 

Toplam 1954   

10) Ticaret ve sanayi odası, esnaf 
odası 

Okur-yazar değil 8 471,00 

66,236 3 0,000* 

İlköğretim 694 878,18 

Lise 939 1074,26 

Üniversite 315 926,94 

Toplam 1956   

11) Üniversiteler 

Okur-yazar değil 8 323,00 

55,128 3 0,000* 

İlköğretim 694 882,18 

Lise 935 1060,79 

Üniversite 315 950,69 

Toplam 1952   

Tablo 460: Eğitim durumuna göre gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını takip etme 
sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10 ve 11. kurumun 

p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre gençlere yönelik 

faaliyetleri bulunan Gençlik ve Spor Bakanlığı, Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı, Millî Eğitim 

Bakanlığı, Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı, Sağlık Bakanlığı, Çalışma ve Sosyal Güvenlik 



 

 

Bakanlığı, büyükşehir belediyesi, ilçe belediyesi, Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve 

müftülük, ticaret ve sanayi odası, esnaf odası, üniversiteleri takip etme sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre;  

 Gençlik ve Spor Bakanlığını takip etme sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, 

lise ve üniversite mezunlarına göre; ilköğretim ve üniversite mezunlarının lise 

mezunlarına göre; 

 Sanayi ve Teknoloji Bakanlığını takip etme sıklığı; okuryazar olmayanların lise ve 

üniversite mezunlarına göre ilköğretim mezunlarının lise mezunlarına göre; 

 Millî Eğitim Bakanlığını takip etme sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve 

üniversite mezunlarına göre; ilköğretim ve üniversite mezunlarının ise lise 

mezunlarına göre; 

 Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığını takip etme sıklığı; ilköğretim ve üniversite 

mezunlarının lise mezunlarına göre; 

 Sağlık Bakanlığını takip etme sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve 

üniversite mezunlarına göre; ilköğretim ve üniversite mezunlarının lise mezunlarına 

göre; 

 Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığını takip etme sıklığı; okuryazar olmayanların 

ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarına göre; ilköğretim ve üniversite 

mezunlarının ise lise mezunlarına göre; 

 Büyükşehir belediyesini takip etme sıklığı; ilköğretim mezunlarının ise lise 

mezunlarına göre; 

 İlçe Belediyesini takip etme sıklığı; okuryazar olmayan ve ilköğretim mezunlarının 

ise lise mezunlarına göre; 

 Diyanete bağlı kuruluşları takip etme sıklığı; okuryazar olmayan ve ilköğretim 

mezunlarının ise lise mezunlarına göre; 

 Ticaret ve sanayi odası, esnaf odasını takip etme sıklığı; okuryazar olmayan, 

ilköğretim ve üniversite mezunlarının lise mezunlarına göre; 

 Üniversiteleri takip etme sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, lise ve 

üniversite mezunlarına göre; ilköğretim ve üniversite mezunlarının ise lise 

mezunlarına göre; daha az takip ettiği belirtilebilir.  



 

 

 

48. İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, size sayacağım hizmetleri gençlere sunmasını 

ne kadar istersiniz? 

Hizmetler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, size sayacağım 
hizmetleri gençlere sunmasını ne kadar istersiniz? (%)  
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Dijital oyun, müzik, video ve 
kısa film yapımcılığı 

Sıklık 35 86 307 414 543 582 1967 

(%)  1,8 4,4 15,6 21,0 27,6 29,6 100,0 

Robotik teknolojilerin üretimi 
Sıklık 40 48 110 282 635 852 1967 

(%)  2,0 2,4 5,6 14,3 32,3 43,3 100,0 

Dijital uygulama yazılımcılığı 
Sıklık 32 27 104 257 735 812 1967 

(%)  1,6 1,4 5,3 13,1 37,4 41,3 100,0 

Sosyal medya uzmanlığı 
Sıklık 30 13 240 429 617 638 1967 

(%)  1,5 0,7 12,2 21,8 31,4 32,4 100,0 

Ekonomi okuryazarlığı 
Sıklık 30 14 97 344 737 745 1967 

(%)  1,5 0,7 4,9 17,5 37,5 37,9 100,0 

Reklam ve grafik tasarımcılığı 
Sıklık 27 27 245 477 560 631 1967 

(%)  1,4 1,4 12,5 24,3 28,5 32,1 100,0 

Yaratıcı fikirleri projelendirme 
Sıklık 27 23 121 410 649 737 1967 

(%)  1,4 1,2 6,2 20,8 33,0 37,5 100,0 

Senaryo ve metin yazarlığı 
Sıklık 32 24 215 321 662 713 1967 

(%)  1,6 1,2 10,9 16,3 33,7 36,2 100,0 

Tablo 461: İkamet edilen ilçe belediyesinin, belirtilen hizmetlerin gençlere sunmasını isteme sıklığının 
dağılımı 

Araştırmaya katılanların ikamet edilen ilçe belediyesinin belirtilen hizmetleri gençlere 

sunmasını isteme durumunun dağılımına göre; 

 Dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı hizmetlerini %29,6’sı (582) 

çok istediğini, %27,6’sı (543) istediğini, %21,0’ı (414) kısmen istediğini, 

%15,6’sı (307) istemediğini, %4,4’ü (86) hiç istemediğini vurgulamıştır. Ayrıca 

%1,8’i (35) fikri olmadığını ifade etmiştir. 

 Robotik teknolojilerin üretimi hizmetlerini %43,3’ü (862) çok istediğini, %23,3’ü 

(635) istediğini, %14,3’ü (282) kısmen istediğini, %5,6’sı (110) istemediğini, 

%2,4’ü (48) hiç istemediğini söylemiştir. Ayrıca %2,0’ı (35) fikri olmadığını 

belirtmiştir. 

 Dijital uygulama ve yazılımcılığı hizmetini %41,3’ü (812) çok istediğini, %37,4’ü 

(735) istediğini, %13,1’i (257) kısmen istediğini, %5,3’ü (104) istemediğini, 

%1,4’ü (27) hiç istemediğini ifade etmiştir. Ayrıca %1,6’sı (32) fikri olmadığını 

vurgulamıştır. 

 Sosyal medya uzmanlığı hizmetini %32,4’ü (638) çok istediğini, %31,4’ü (617) 

istediğini, %21,8’i (429) kısmen istediğini, %12,2’si (240) istemediğini, %0,7’si 

(13) hiç istemediğini belirtmiştir. Ayrıca %1,5’i (30) fikri olmadığını söylemiştir. 

 Ekonomi okuryazarlığı hizmetini %37,9’u (745) çok istediğini, %37,5’i (737) 

istediğini, %17,5’i (344) kısmen istediğini, %4,9’u (97) istemediğini, %0,7’si 



 

 

(14) hiç istemediğini vurgulamıştır. Ayrıca %1,5’i (30) fikri olmadığını 

belirtmiştir. 

 Reklam ve grafik tasarımcılığı hizmetini %32,1’i (631) çok istediğini, %28,5’i 

(560) istediğini, %24,3’ü (477) kısmen istediğini, %12,5’i (245) istemediğini, 

%1,4’ü (27) hiç istemediğini söylemiştir. Ayrıca %1,4’ü (27) fikri olmadığını 

ifade etmiştir. 

 Yaratıcı fikirleri projelendirme hizmetini %37,5’i (737) çok istediğini, %33,0’ı 

(649) istediğini, %20,8’i (410) kısmen istediğini, %6,2’si (121) istemediğini, 

%1,2’si (23) hiç istemediğini belirtmiştir. Ayrıca %1,4’ü (27) fikri olmadığını 

vurgulamıştır. 

 Senaryo ve metin yazarlığı hizmetlerini %36,2’si (713) çok istediğini, %33,7’si 

(662) istediğini, %16,3’ü (321) kısmen istediğini, %10,9’u (215) istemediğini, 

%1,2’si (24) hiç istemediğini ifade etmiştir. Ayrıca %1,6’sı (32) fikri olmadığını 

söylemiştir. 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, dijital oyun, müzik, 
video ve kısa film yapımcılığı hizmetini gençlere 

sunmasını ne kadar istersiniz? 

T
O

P
L
A

M
 

F
ik

r
im

 

y
o

k
 

H
iç

 

is
te

m
e
m

 

İ
s
te

m
e
m

 

K
ıs

m
e
n

 

is
te

r
im

 

İ
s
te

r
im

 

Ç
o

k
 

is
te

r
im

 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 14 44 122 214 282 284 960 

(%)  1,5 4,6 12,7 22,3 29,4 29,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 21 42 185 200 261 298 1007 

(%)  2,1 4,2 18,4 19,9 25,9 29,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 35 86 307 414 543 582 1967 

(%)  1,8 4,4 15,6 21,0 27,6 29,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 10 34 25 32 55 159 

(%)  1,9 6,3 21,4 15,7 20,1 34,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 10 43 162 263 329 398 1205 

(%)  0,8 3,6 13,4 21,8 27,3 33,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 22 33 111 126 179 124 595 

(%)  3,7 5,5 18,7 21,2 30,1 20,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 35 86 307 414 540 577 1959 

(%)  1,8 4,4 15,7 21,1 27,6 29,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 7 27 110 138 152 260 694 

(%)  1,0 3,9 15,9 19,9 21,9 37,5 100,0 

Lise 
Sıklık 13 52 152 189 290 243 939 

(%)  1,4 5,5 16,2 20,1 30,9 25,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 13 7 43 81 95 76 315 

(%)  4,1 2,2 13,7 25,7 30,2 24,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 35 86 307 408 541 579 1956 

(%)  1,8 4,4 15,7 20,9 27,7 29,6 100,0 

Tablo 462: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, dijital oyun, 
müzik, video ve kısa film yapımcılığı hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,6’sı (284), kadınların %29,6’sı (298); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %33,0’ı (398), 25-29 yaş 

arasındakilerin %20,8’i (124); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu 

olanların %37,5’i (260), lise mezunu olanların %25,9’u (243) ikamet edilen ilçe 

belediyesinin dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı hizmetini gençlere sunmasını 

çok istediğini vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, robotik teknolojilerin 
üretim hizmetini gençlere sunmasını ne kadar istersiniz? 
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Sıklık 16 26 46 142 331 399 960 

(%)  1,7 2,7 4,8 14,8 34,5 41,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 24 22 64 140 304 453 1007 

(%)  2,4 2,2 6,4 13,9 30,2 45,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 40 48 110 282 635 852 1967 

(%)  2,0 2,4 5,6 14,3 32,3 43,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 6 4 21 53 72 159 

(%)  1,9 3,8 2,5 13,2 33,3 45,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 9 26 58 164 393 555 1205 

(%)  0,7 2,2 4,8 13,6 32,6 46,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 28 16 48 97 186 220 595 

(%)  4,7 2,7 8,1 16,3 31,3 37,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 40 48 110 282 632 847 1959 

(%)  2,0 2,5 5,6 14,4 32,3 43,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 9 19 33 90 199 344 694 

(%)  1,3 2,7 4,8 13,0 28,7 49,6 100,0 

Lise 
Sıklık 16 27 57 120 315 404 939 

(%)  1,7 2,9 6,1 12,8 33,5 43,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 13 2 18 68 115 99 315 

(%)  4,1 0,6 5,7 21,6 36,5 31,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 40 48 110 278 633 847 1956 

(%)  2,0 2,5 5,6 14,2 32,4 43,3 100,0 

Tablo 463: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, robotik 
teknolojilerin üretim hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %41,6’sı (399), kadınların %45,0’ı (453); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %46,1’i (555), 25-29 yaş arasındakilerin %37,0’ı 

(220); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların %49,6’sı 

(344), lise mezunu olanların %43,0’ı (404) ikamet edilen ilçe belediyesinin robotik 

teknolojilerin üretim hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, dijital  
uygulama yazılımcılığı hizmetini gençlere  

sunmasını ne kadar istersiniz? 
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Sıklık 11 19 40 123 398 369 960 

(%)  1,1 2,0 4,2 12,8 41,5 38,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 21 8 64 134 337 443 1007 

(%)  2,1 0,8 6,4 13,3 33,5 44,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 27 104 257 735 812 1967 

(%)  1,6 1,4 5,3 13,1 37,4 41,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 3 7 22 49 78 159 

(%)  0,0 1,9 4,4 13,8 30,8 49,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 8 10 54 144 454 535 1205 

(%)  0,7 0,8 4,5 12,0 37,7 44,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 24 14 43 91 229 194 595 

(%)  4,0 2,4 7,2 15,3 38,5 32,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 27 104 257 732 807 1959 

(%)  1,6 1,4 5,3 13,1 37,4 41,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 6 15 22 96 225 330 694 

(%)  0,9 2,2 3,2 13,8 32,4 47,6 100,0 

Lise 
Sıklık 12 10 47 111 380 379 939 

(%)  1,3 1,1 5,0 11,8 40,5 40,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 12 2 33 46 120 102 315 

(%)  3,8 0,6 10,5 14,6 38,1 32,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 27 104 253 729 811 1956 

(%)  1,6 1,4 5,3 12,9 37,3 41,5 100,0 

Tablo 464: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, dijital 
uygulama yazılımcılığı hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %38,4’ü (369), kadınların %44,0’ı (443); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %44,4’ü (535), 25-29 yaş arasındakilerin 

%32,6’sı (194); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%47,6’sı (330), lise mezunu olanların %40,4’ü (379) ikamet edilen ilçe belediyesinin dijital 

uygulama yazılımcılığı hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, sosyal medya uzmanlığı 
hizmetini gençlere sunmasını ne kadar istersiniz? 
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t Erkek 

Sıklık 9 7 113 197 330 304 960 

(%)  0,9 0,7 11,8 20,5 34,4 31,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 21 6 127 232 287 334 1007 

(%)  2,1 0,6 12,6 23,0 28,5 33,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 30 13 240 429 617 638 1967 

(%)  1,5 0,7 12,2 21,8 31,4 32,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 27 29 43 60 159 

(%)  0,0 0,0 17,0 18,2 27,0 37,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 13 119 243 391 433 1205 

(%)  0,5 1,1 9,9 20,2 32,4 35,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 24 0 94 157 180 140 595 

(%)  4,0 0,0 15,8 26,4 30,3 23,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 30 13 240 429 614 633 1959 

(%)  1,5 0,7 12,3 21,9 31,3 32,3 100,0 

E
ğ

it
im
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u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 5 85 129 218 253 694 

(%)  0,6 0,7 12,2 18,6 31,4 36,5 100,0 

Lise 
Sıklık 12 8 102 225 300 292 939 

(%)  1,3 0,9 10,9 24,0 31,9 31,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 12 0 49 71 91 92 315 

(%)  3,8 0,0 15,6 22,5 28,9 29,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 30 13 238 425 613 637 1956 

(%)  1,5 0,7 12,2 21,7 31,3 32,6 100,0 

Tablo 465: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, sosyal medya 
uzmanlığı hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %31,7’si (304), kadınların %33,2’si (334); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %35,9’u (433), 25-29 yaş arasındakilerin 

%23,5’i (140); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%36,5’i (253), lise mezunu olanların %31,1’i (292) ikamet edilen ilçe belediyesinin sosyal 

medya uzmanlığı hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, ekonomi okuryazarlığı 
hizmetini gençlere sunmasını ne kadar istersiniz? 
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Sıklık 9 9 45 156 372 369 960 

(%)  0,9 0,9 4,7 16,3 38,8 38,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 21 5 52 188 365 376 1007 

(%)  2,1 0,5 5,2 18,7 36,2 37,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 30 14 97 344 737 745 1967 

(%)  1,5 0,7 4,9 17,5 37,5 37,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 1 6 29 52 71 159 

(%)  0,0 0,6 3,8 18,2 32,7 44,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 8 45 187 453 506 1205 

(%)  0,5 0,7 3,7 15,5 37,6 42,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 24 5 46 128 229 163 595 

(%)  4,0 0,8 7,7 21,5 38,5 27,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 30 14 97 344 734 740 1959 

(%)  1,5 0,7 5,0 17,6 37,5 37,8 100,0 

E
ğ

it
im
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u
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 3 26 95 272 294 694 

(%)  0,6 0,4 3,7 13,7 39,2 42,4 100,0 

Lise 
Sıklık 12 6 42 193 347 339 939 

(%)  1,3 0,6 4,5 20,6 37,0 36,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 12 5 25 54 108 111 315 

(%)  3,8 1,6 7,9 17,1 34,3 35,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 30 14 95 342 731 744 1956 

(%)  1,5 0,7 4,9 17,5 37,4 38,0 100,0 

Tablo 466: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, ekonomi 
okuryazarlığı hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %38,4’ü (369), kadınların %37,3’ü (376); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %42,0’ı (506), 25-29 yaş arasındakilerin 

%27,4’ü (163); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%42,4’ü (294), lise mezunu olanların %36,1’i (339) ikamet edilen ilçe belediyesinin 

ekonomi okuryazarlığı hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, reklam ve  
grafik tasarımcılığı hizmetini gençlere  

sunmasını ne kadar istersiniz? 
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Sıklık 9 20 107 212 299 313 960 

(%)  0,9 2,1 11,1 22,1 31,1 32,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 18 7 138 265 261 318 1007 

(%)  1,8 0,7 13,7 26,3 25,9 31,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 27 245 477 560 631 1967 

(%)  1,4 1,4 12,5 24,3 28,5 32,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 28 31 42 58 159 

(%)  0,0 0,0 17,6 19,5 26,4 36,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 16 127 278 343 435 1205 

(%)  0,5 1,3 10,5 23,1 28,5 36,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 21 11 90 168 168 137 595 

(%)  3,5 1,8 15,1 28,2 28,2 23,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 27 245 477 553 630 1959 

(%)  1,4 1,4 12,5 24,3 28,2 32,2 100,0 

E
ğ

it
im
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u
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 3 8 92 148 193 250 694 

(%)  0,4 1,2 13,3 21,3 27,8 36,0 100,0 

Lise 
Sıklık 12 17 120 256 252 282 939 

(%)  1,3 1,8 12,8 27,3 26,8 30,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 10 2 31 69 107 96 315 

(%)  3,2 0,6 9,8 21,9 34,0 30,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 27 245 473 556 628 1956 

(%)  1,4 1,4 12,5 24,2 28,4 32,1 100,0 

Tablo 467: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, reklam ve 
grafik tasarımcılığı hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %32,6’sı (313), kadınların %31,6’sı (318); yaş aralığına 

göre ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %36,1’i (435), 25-29 yaş arasındakilerin 

%23,0’ı (137); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %36,0’ı 

(250), lise mezunu olanların %30,0’ı (282) ikamet edilen ilçe belediyesinin reklam ve grafik 

tasarımcılığı hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, yaratıcı  
fikirleri projelendirme hizmetini gençlere  

sunmasını ne kadar istersiniz? 
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Sıklık 9 13 55 196 325 362 960 

(%)  0,9 1,4 5,7 20,4 33,9 37,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 18 10 66 214 324 375 1007 

(%)  1,8 1,0 6,6 21,3 32,2 37,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 23 121 410 649 737 1967 

(%)  1,4 1,2 6,2 20,8 33,0 37,5 100,0 

Y
a
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 0 13 29 53 64 159 

(%)  0,0 0,0 8,2 18,2 33,3 40,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 10 48 246 392 503 1205 

(%)  0,5 0,8 4,0 20,4 32,5 41,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 21 13 60 135 197 169 595 

(%)  3,5 2,2 10,1 22,7 33,1 28,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 23 121 410 642 736 1959 

(%)  1,4 1,2 6,2 20,9 32,8 37,6 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 3 4 43 126 234 284 694 

(%)  0,4 0,6 6,2 18,2 33,7 40,9 100,0 

Lise 
Sıklık 12 16 63 201 307 340 939 

(%)  1,3 1,7 6,7 21,4 32,7 36,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 10 3 13 79 98 112 315 

(%)  3,2 1,0 4,1 25,1 31,1 35,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 23 121 406 643 736 1956 

(%)  1,4 1,2 6,2 20,8 32,9 37,6 100,0 

Tablo 468: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, yaratıcı 
fikirleri projelendirme hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %37,7’si (362), kadınların %37,2’si (375); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %41,7’si (503), 25-29 yaş 

arasındakilerin %28,4’ü (169); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %40,9’u (284), lise mezunu olanların %36,2’si (340) ikamet edilen ilçe 

belediyesinin yaratıcı fikirleri projelendirme hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini 

söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, senaryo  
ve metin yazarlığı hizmetini gençlere  

sunmasını ne kadar istersiniz? 

T
O

P
L
A

M
 

F
ik

r
im

 

y
o

k
 

H
iç

 

is
te

m
e
m

 

İ
s
te

m
e
m

 

K
ıs

m
e
n

 

is
te

r
im

 

İ
s
te

r
im

 

Ç
o

k
 

is
te

r
im

 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 11 13 103 168 338 327 960 

(%)  1,1 1,4 10,7 17,5 35,2 34,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 21 11 112 153 324 386 1007 

(%)  2,1 1,1 11,1 15,2 32,2 38,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 24 215 321 662 713 1967 

(%)  1,6 1,2 10,9 16,3 33,7 36,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 3 4 12 23 39 78 159 

(%)  1,9 2,5 7,5 14,5 24,5 49,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 8 12 98 183 425 479 1205 

(%)  0,7 1,0 8,1 15,2 35,3 39,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 21 8 105 115 191 155 595 

(%)  3,5 1,3 17,6 19,3 32,1 26,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 24 215 321 655 712 1959 

(%)  1,6 1,2 11,0 16,4 33,4 36,3 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 0,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 6 10 72 80 234 292 694 

(%)  0,9 1,4 10,4 11,5 33,7 42,1 100,0 

Lise 
Sıklık 12 12 105 158 321 331 939 

(%)  1,3 1,3 11,2 16,8 34,2 35,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 12 2 34 79 103 85 315 

(%)  3,8 0,6 10,8 25,1 32,7 27,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 32 24 213 317 662 708 1956 

(%)  1,6 1,2 10,9 16,2 33,8 36,2 100,0 

Tablo 469: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, senaryo ve 
metin yazarlığı hizmetini gençlere sunmasını isteme sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %34,1’i (327), kadınların %38,3’ü (386); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %39,8’i (479), 25-29 yaş arasındakilerin %26,1’i 

(155); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların %42,1’i 

(292), lise mezunu olanların %35,3’ü (331) ikamet edilen ilçe belediyesinin senaryo ve 

metin yazarlığı hizmetini gençlere sunmasını çok istediğini ifade etmiştir. 

  



 

 

 

48.1. İkamet edilen ilçe belediyesinin, belirtilen hizmetlerin gençlere sunmasını 

isteme sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

İkamet ettiğiniz ilçe 
belediyesi, size sayacağım 
hizmetleri gençlere sunmasını 
ne kadar istersiniz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) Dijital oyun, müzik, video ve 
kısa film yapımcılığı 

Erkek 960 1003,67 963527,00 

464473,000 0,122* Kadın 1007 965,24 972001,00 

Toplam 1967     

2) Robotik teknolojilerin üretimi 

Erkek 960 975,01 936011,50 

474731,500 0,466* Kadın 1007 992,57 999516,50 

Toplam 1967     

3) Dijital uygulama yazılımcılığı 

Erkek 960 970,05 931249,00 

469969,000 0,256* Kadın 1007 997,30 1004279,00 

Toplam 1967     

4) Sosyal medya uzmanlığı 

Erkek 960 994,85 955054,00 

472946,000 0,389* Kadın 1007 973,66 980474,00 

Toplam 1967     

5) Ekonomi okuryazarlığı 

Erkek 960 999,80 959811,00 

468189,000 0,201* Kadın 1007 968,93 975717,00 

Toplam 1967     

6) Reklam ve grafik tasarımcılığı 

Erkek 960 1007,20 966910,50 

461089,500 0,066* Kadın 1007 961,88 968617,50 

Toplam 1967     

7) Yaratıcı fikirleri projelendirme 

Erkek 960 993,56 953820,00 

474180,000 0,443* Kadın 1007 974,88 981708,00 

Toplam 1967     

8) Senaryo ve metin yazarlığı 

Erkek 960 967,88 929168,00 

467888,000 0,197* Kadın 1007 999,36 1006360,00 

Toplam 1967     

Tablo 470: Cinsiyete göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, belirtilen hizmetlerin gençlere sunmasını 
isteme sıklığının fark testi 

Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 ve 8. hizmetin p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) 

büyük olduğu için cinsiyete göre ikamet edilen ilçe belediyesinin dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı, 

robotik teknolojilerin üretimi, dijital uygulama yazılımcılığı, sosyal medya uzmanlığı, ekonomi okuryazarlığı, 

reklam ve grafik tasarımcılığı, yaratıcı fikirleri projelendirme, senaryo ve metin yazarlığı hizmetini kendisine 

sunulmasını isteme durumunu sıra ortalaması arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olmadığı bulunmuştur. 

Dolayısıyla cinsiyete göre ikamet edilen ilçe belediyesinin dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı, robotik 

teknolojilerin üretimi, dijital uygulama yazılımcılığı, sosyal medya uzmanlığı, ekonomi okuryazarlığı, reklam ve 

grafik tasarımcılığı, yaratıcı fikirleri projelendirme, senaryo ve metin yazarlığı hizmetini kendisine sunulmasını 

isteme durumunun aynı düzeyde olduğu belirtilebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, size 
sayacağım hizmetleri gençlere 

sunmasını ne kadar istersiniz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) Dijital oyun, müzik, video ve kısa film 
yapımcılığı 

15-19 yaş aralığı 159 966 

34,207 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1034 

25-29 yaş aralığı 595 874 

Toplam 1959   

2) Robotik teknolojilerin üretimi 

15-19 yaş aralığı 159 1012 

26,479 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1022 

25-29 yaş aralığı 595 887 

Toplam 1959   

3) Dijital uygulama yazılımcılığı 

15-19 yaş aralığı 159 1052 

40,989 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1028 

25-29 yaş aralığı 595 865 

Toplam 1959   

4) Sosyal medya uzmanlığı 

15-19 yaş aralığı 159 1014 

47,032 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1038 

25-29 yaş aralığı 595 853 

Toplam 1959   

5) Ekonomi okuryazarlığı 

15-19 yaş aralığı 159 1050 

59,735 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1040 

25-29 yaş aralığı 595 839 

Toplam 1959   

6) Reklam ve grafik tasarımcılığı 

15-19 yaş aralığı 159 1014 

44,574 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1037 

25-29 yaş aralığı 595 856 

Toplam 1959   

7) Yaratıcı fikirleri projelendirme 

15-19 yaş aralığı 159 1019 

51,138 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1040 

25-29 yaş aralığı 595 849 

Toplam 1959   

8) Senaryo ve metin yazarlığı 

15-19 yaş aralığı 159 1089 

70,165 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1041 

25-29 yaş aralığı 595 827 

Toplam 1959   

Tablo 471: Yaş aralığına göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, belirtilen hizmetlerin gençlere 
sunmasını isteme sıklığının fark testi 

Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 ve 8. hizmetin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için yaş aralığına göre ikamet edilen ilçe belediyesinin dijital oyun, müzik, video ve kısa film 

yapımcılığı, robotik teknolojilerin üretimi, dijital uygulama yazılımcılığı, sosyal medya uzmanlığı, ekonomi 

okuryazarlığı, reklam ve grafik tasarımcılığı, yaratıcı fikirleri projelendirme, senaryo ve metin yazarlığı hizmetini 

kendisine sunulmasını isteme durumunun sıra ortalaması arasındaki farkın istatistiksel olarak anlamlı olduğu 

bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 

25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Robotik teknolojilerin üretimi hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Dijital uygulama yazılımcılığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Sosyal medya uzmanlığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Ekonomi okuryazarlığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Reklam ve grafik tasarımcılığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Yaratıcı fikirleri projelendirme hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Senaryo ve metin yazarlığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az olduğu söylenebilir. 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, 
size sayacağım hizmetleri 
gençlere sunmasını ne kadar 
istersiniz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Dijital oyun, müzik, video ve kısa 
film yapımcılığı 

Okur-yazar değil 8 626,75 

16,196 3 0,001* 

İlköğretim 694 1039,57 

Lise 939 949,70 

Üniversite 315 938,72 

Toplam 1956   

2) Robotik teknolojilerin üretimi 

Okur-yazar değil 8 437,50 

35,087 3 0,000* 

İlköğretim 694 1039,88 

Lise 939 979,63 

Üniversite 315 853,62 

Toplam 1956   

3) Dijital uygulama yazılımcılığı 

Okur-yazar değil 8 422,50 

34,307 3 0,000* 

İlköğretim 694 1035,50 

Lise 939 982,64 

Üniversite 315 854,70 

Toplam 1956   

4) Sosyal medya uzmanlığı 

Okur-yazar değil 8 551,00 

16,149 3 0,001* 

İlköğretim 694 1027,43 

Lise 939 969,55 

Üniversite 315 908,26 

Toplam 1956   

5) Ekonomi okuryazarlığı 

Okur-yazar değil 8 450,38 

27,452 3 0,000* 

İlköğretim 694 1049,41 

Lise 939 953,41 

Üniversite 315 910,46 

Toplam 1956   

6) Reklam ve grafik tasarımcılığı 

Okur-yazar değil 8 573,00 

12,717 3 0,005* 

İlköğretim 694 1022,12 

Lise 939 944,87 

Üniversite 315 992,94 

Toplam 1956   

7) Yaratıcı fikirleri projelendirme 

Okur-yazar değil 8 480,75 

15,626 3 0,001* 

İlköğretim 694 1028,33 

Lise 939 957,55 

Üniversite 315 943,81 

Toplam 1956   

8) Senaryo ve metin yazarlığı 

Okur-yazar değil 8 503,63 

34,668 3 0,000* 

İlköğretim 694 1050,64 

Lise 939 969,56 

Üniversite 315 858,27 

Toplam 1956   

Tablo 472: Eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe belediyesinin, belirtilen hizmetlerin gençlere 
sunmasını isteme sıklığının fark testi 

Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7 ve 8. kurumun p-değeri 

0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre ikamet edilen ilçe 

belediyesinin dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı, robotik teknolojilerin 

üretimi, dijital uygulama yazılımcılığı, sosyal medya uzmanlığı, ekonomi okuryazarlığı, 

reklam ve grafik tasarımcılığı, yaratıcı fikirleri projelendirme, senaryo ve metin yazarlığı 

hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. 

Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı hizmetini kendisine sunulmasını 

isteme durumu; lise ve üniversite mezunlarının ise ilköğretim mezunlarına göre; 



 

 

 Robotik teknolojilerin üretimi hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 

okuryazar olmayanların ilköğretim ve lise mezunlarına göre; üniversite 

mezunlarının ise ilköğretim ve lise mezunlarına göre; 

 Dijital uygulama yazılımcılığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 

okuryazar olmayanların ilköğretim ve lise mezunlarına göre; üniversite 

mezunlarının ise ilköğretim ve lise mezunlarına göre; 

 Sosyal medya uzmanlığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; üniversite 

mezunlarının ise ilköğretim mezunlarına göre; 

 Ekonomi okuryazarlığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; okuryazar 

olmayanların lise ve ilköğretim mezunlarına göre; lise ve üniversite mezunlarının 

ise ilköğretim mezunlarına göre; 

 Reklam ve grafik tasarımcılığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; lise 

mezunlarının ilköğretim mezunlarına göre; 

 Yaratıcı fikirleri projelendirme hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 

okuryazar olmayanların ilköğretim mezunlarına göre; 

 Senaryo ve metin yazarlığı hizmetini kendisine sunulmasını isteme durumu; 

okuryazar olmayan ve lise mezunlarının ilköğretim mezunlarına göre; üniversite 

mezunlarının ise lise ve ilköğretim mezunlarına göre daha az olduğu ifade edilebilir. 

  



 

 

 

  



 

 

BÖLÜM VII: GENEL BEKLENTİLER 

49. Sizce toplum, gençleri size belirteceğim hangi özelliklerle suçlamaktadır? 

Sizce toplum, gençleri size belirteceğim hangi özelliklerle suçlamaktadır? (%)  
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Başarısız 
Sıklık 218 678 569 313 169 1947 

(%)  11,2 34,8 29,2 16,1 8,7 100,0 

Utangaç ve mahcup, içine kapalı 
Sıklık 281 458 561 471 177 1948 

(%)  14,4 23,5 28,8 24,2 9,1 100,0 

Sahtekâr ve güvensiz 
Sıklık 321 256 718 445 203 1943 

(%)  16,5 13,2 37,0 22,9 10,4 100,0 

Dar düşünceli 
Sıklık 291 267 815 398 172 1943 

(%)  15,0 13,7 41,9 20,5 8,9 100,0 

Gayretsiz/Tembel 
Sıklık 165 294 528 521 438 1946 

(%)  8,5 15,1 27,1 26,8 22,5 100,0 

Sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet eğilimli 
Sıklık 200 273 448 673 351 1945 

(%)  10,3 14,0 23,0 34,6 18,0 100,0 

Duyarsız, ilgisiz  
Sıklık 164 243 435 712 395 1949 

(%)  8,4 12,5 22,3 36,5 20,3 100,0 

Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli 
Sıklık 142 216 500 672 422 1952 

(%)  7,3 11,1 25,6 34,4 21,6 100,0 

Hoşgörüsüz 
Sıklık 194 246 527 643 335 1945 

(%)  10,0 12,6 27,1 33,1 17,2 100,0 

Okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz 
Sıklık 186 264 515 661 323 1949 

(%)  9,5 13,5 26,4 33,9 16,6 100,0 

İnternet ve teknoloji bağımlısı 
Sıklık 84 188 462 608 602 1944 

(%)  4,3 9,7 23,8 31,3 31,0 100,0 

Aile ve akrabalık ilişkilerini önemsemeyen, onları 
tanımayan 

Sıklık 118 201 489 580 562 1950 

(%)  6,1 10,3 25,1 29,7 28,8 100,0 

Önemli günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit 
geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih eden 

Sıklık 104 199 516 598 531 1948 

(%)  5,3 10,2 26,5 30,7 27,3 100,0 

Kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve 
yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan  

Sıklık 109 245 530 592 466 1942 

(%)  5,6 12,6 27,3 30,5 24,0 100,0 

Politikaya ve toplumun sorunlara karşı kayıtsız 
Sıklık 192 311 643 571 232 1949 

(%)  9,9 16,0 33,0 29,3 11,9 100,0 

Sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal 
Sıklık 164 342 685 555 205 1951 

(%)  8,4 17,5 35,1 28,4 10,5 100,0 

Konuşmasını bilmeyen, derdini anlatamayan 
Sıklık 196 342 757 455 196 1946 

(%)  10,1 17,6 38,9 23,4 10,1 100,0 

Yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul 
Sıklık 141 280 770 518 239 1948 

(%)  7,2 14,4 39,5 26,6 12,3 100,0 

Hayatı ve gereklerini bilmeyen 
Sıklık 116 228 647 661 300 1952 

(%)  5,9 11,7 33,1 33,9 15,4 100,0 

Her şeye itiraz eden, protest 
Sıklık 97 292 475 679 409 1952 

(%)  5,0 15,0 24,3 34,8 21,0 100,0 

Tablo 473: Toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının dağılımı 

aşağıdadır: 

 Başarısız olarak %8,7’si (169) her zaman, %16,1’i (313) sıklıkla, %29,2’si (569) 

bazen, %34,8’i (678) nadiren suçlarken %11,2’si (218) ise hiçbir zaman 

suçlamadığını ifade etmiştir. 



 

 

 

 Utangaç ve mahcup, içine kapalı olarak %9,1’i (177) her zaman, %24,2’si (471) 

sıklıkla, %28,8’i (561) bazen, %23,5’i (458) nadiren suçladığını, %14,4’ü (281) ise 

hiçbir zaman suçlamadığını belirtmiştir. 

 Sahtekâr ve güvensiz olarak %10,4’ü (203) her zaman, %22,9’u (445) sıklıkla, 

%37,0’ı (718) bazen, %13,2’si (256) nadiren suçladığını, %16,5’i (321) ise hiçbir 

zaman suçlamadığını vurgulamıştır. 

 Dar düşüneli olarak %8,9’u (172) her zaman, %20,5’i (398) sıklıkla, %41,9’u (815) 

bazen, %13,7’si (267) nadiren suçladığını, %15,0’ı (291) ise hiçbir zaman 

suçlamadığını beyan etmiştir. 

 Gayretsiz/tembel olarak %22,5’i (438) her zaman, %26,8’i (521) sıklıkla, %27,1’i 

(528) bazen, %15,1’i (294) nadiren suçladığını, %8,5’i (165) hiçbir zaman 

suçlamadığını ifade etmiştir. 

 Sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet eğilimli olarak %18,0’ı (351) her zaman, %34,6’sı 

(673) sıklıkla, %23,0’ı (448) bazen, %14,0’ı (273) nadiren suçladığını, %10,3’ü 

(200) ise hiçbir zaman suçlamadığını vurgulamıştır. 

 Duyarsız, ilgisiz olarak %20,3’ü (395) her zaman, %36,5’i (712) sıklıkla, %22,3’ü 

(435) bazen, %12,5’i (243) nadiren suçladığını, %8,4’ü (164) ise hiçbir zaman 

suçlamadığını belirtmiştir. 

 Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli olarak %20,6’sı (422) her zaman, %34,4’ü 

(672) sıklıkla, %25,6’sı (500) bazen, %11,1’i (216) nadiren suçladığını, %7,3’ü 

(142) ise hiçbir zaman suçlamadığını söylemiştir. 

 Hoşgörüsüz olarak %17,2’si (335) her zaman, %34,1’i (643) sıklıkla, %27,1’i (527) 

bazen, %12,6’sı (246) nadiren suçladığını, %10,0’ı (194) ise hiçbir zaman 

suçlamadığını vurgulamıştır. 

 Okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz olarak %16,6’sı (323) her zaman, %33,9’u 

(661) sıklıkla, %26,4’ü (515) bazen, %13,5’i (264) nadiren suçladığını, %9,5’i 

(186) ise hiçbir zaman suçlamadığını belirtmiştir. 

 İnternet ve teknoloji bağımlısı olarak %31,0’ı (602) her zaman, %31,3’ü (608) 

sıklıkla, %23,8’i (462) bazen, %9,7’si (188) nadiren suçladığını, %4,3’ü (84) ise 

hiçbir zaman suçlamadığını ifade etmiştir. 

 Aile ve akrabalık ilişkilerini önemsemeyen, onları tanımayan olarak %28,8’i (562) 

her zaman, %29,7’si (580) sıklıkla, %25,1’i (489) bazen, %10,3’ü (201) nadiren 

suçladığını, %6,1’i (118) ise hiçbir zaman suçlamadığını söylemiştir. 



 

 

 Önemli günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da 

arkadaşlarını tercih eden olarak %27,3’ü (531) her zaman, %30,7’si (598) sıklıkla, 

%26,5’i (516) bazen, %10,2’si (199) nadiren suçladığını, %5,3’ü (104) ise hiçbir 

zaman suçlamadığını belirmiştir. 

 Kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, 

hazıra alışan olarak %24,0’ı (466) her zaman, %30,5’i (592) sıklıkla, %27,3’ü (530) 

bazen, %12,6’sı (245) nadiren suçladığını, %5,6’sı (109) ise hiçbir suçlamadığını 

ifade etmiştir. 

 Sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal olarak %10,5’i (205) her zaman, %28,4’ü (555) 

sıklıkla, %35,1’i (685) bazen, %17,5’i (342) nadiren suçladığını, %8,4’ü (164) ise 

hiçbir zaman sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal olarak suçlamadığını vurgulamıştır. 

 Konuşmasını bilmeyen, derdini anlatamayan olarak %10,1’i (196) her zaman, 

%23,4’ü (455) sıklıkla, %38,9’u (757) bazen, %17,6’sı (342) nadiren suçladığını, 

%10,1’i (196) ise hiçbir zaman suçlamadığını söylemiştir. 

 Yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul olarak %12,3’ü (239) her zaman, %26,6’sı 

(518) sıklıkla, %39,5’i (770) bazen, %14,4’ü (280) nadiren suçladığını, %7,2’si 

(141) ise hiçbir zaman suçlamadığını belirtmiştir. 

 Hayatı ve gereklerini bilmeyen olarak %15,4’ü (300) her zaman, %33,9’u (661) 

sıklıkla, %33,1’i (647) bazen, %11,7’si (228) nadiren suçladığını, %5,9’u (116) ise 

hiçbir zaman suçlamadığını ifade etmiştir. 

 Her şeye itiraz eden, protest olarak %21,0’ı (409) her zaman, %34,8’i (679) sıklıkla, 

%24,3’ü (475) bazen, %15,0’ı (292) nadiren suçladığını, %5,0’ı (97) ise hiçbir 

zaman her şeye itiraz eden, protest olarak suçlamadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri başarısız  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 116 303 288 160 81 948 

(%)  12,2 32,0 30,4 16,9 8,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 102 375 281 153 88 999 

(%)  10,2 37,5 28,1 15,3 8,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 218 678 569 313 169 1947 

(%)  11,2 34,8 29,2 16,1 8,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 10 82 51 10 6 159 

(%)  6,3 51,6 32,1 6,3 3,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 133 381 372 195 109 1190 

(%)  11,2 32,0 31,3 16,4 9,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 75 215 138 108 54 590 

(%)  12,7 36,4 23,4 18,3 9,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 218 678 561 313 169 1939 

(%)  11,2 35,0 28,9 16,1 8,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 1 0 0 2 6 

(%)  50,0 16,7 0,0 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 53 260 228 97 46 684 

(%)  7,7 38,0 33,3 14,2 6,7 100,0 

Lise 
Sıklık 129 327 250 133 92 931 

(%)  13,9 35,1 26,9 14,3 9,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 31 88 89 79 28 315 

(%)  9,8 27,9 28,3 25,1 8,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 216 676 567 309 168 1936 

(%)  11,2 34,9 29,3 16,0 8,7 100,0 

Tablo 474: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri başarısız olarak suçlama 
sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %16,9’u (160), kadınların %15,3’ü (153); 20-24 yaş 

arasındakilerin %16,4’ü (195), 25-29 yaş arasındakilerin %18,3’ü (108); ilköğretim 

mezunu olanların %14,2’si (97), lise mezunu olanların %14,3’ü (133) toplumun, gençleri 

başarısız olarak sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %32,0’ı (303), 

kadınların %37,5’i (375); 20-24 yaş arasındakilerin %32,0’ı (381), 25-29 yaş 

arasındakilerin %36,4’ü (215); ilköğretim mezunu olanların %38,0’ı (260), lise mezunu 

olanların %35,1’i (327) nadiren suçladığını vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri başarısız  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 139 576 467 259 143 1584 

(%)  8,8 36,4 29,5 16,4 9,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 9 24 35 19 7 94 

(%)  9,6 25,5 37,2 20,2 7,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 62 48 37 22 15 184 

(%)  33,7 26,1 20,1 12,0 8,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 4 24 30 13 4 75 

(%)  5,3 32,0 40,0 17,3 5,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 214 672 569 313 169 1937 

(%)  11,0 34,7 29,4 16,2 8,7 100,0 

Tablo 475: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri başarısız olarak suçlama 
sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri başarısız olarak suçlama sıklığı 

değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %16,4’ü (259), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %12,0’ı (22) nadiren suçladığını vurgulamıştır. Ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %36,4’ü (576), ilçe merkezinde yetişenlerin ise %26,1’i (48) nadire suçladığını 

belirtmiştir.  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri utangaç ve mahcup, içine 
kapalı olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 147 234 255 230 83 949 

(%)  15,5 24,7 26,9 24,2 8,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 134 224 306 241 94 999 

(%)  13,4 22,4 30,6 24,1 9,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 281 458 561 471 177 1948 

(%)  14,4 23,5 28,8 24,2 9,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 28 51 40 27 13 159 

(%)  17,6 32,1 25,2 17,0 8,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 167 249 358 319 98 1191 

(%)  14,0 20,9 30,1 26,8 8,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 86 154 163 121 66 590 

(%)  14,6 26,1 27,6 20,5 11,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 281 454 561 467 177 1940 

(%)  14,5 23,4 28,9 24,1 9,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 1 0 2 6 

(%)  0,0 50,0 16,7 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 89 138 227 161 69 684 

(%)  13,0 20,2 33,2 23,5 10,1 100,0 

Lise 
Sıklık 143 227 248 243 73 934 

(%)  15,3 24,3 26,6 26,0 7,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 47 84 83 67 32 313 

(%)  15,0 26,8 26,5 21,4 10,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 279 452 559 471 176 1937 

(%)  14,4 23,3 28,9 24,3 9,1 100,0 

Tablo 476: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri utangaç ve mahcup, içine 
kapalı olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %24,2’si (230), kadınların %24,1’i (241); 20-24 yaş 

arasındakilerin %26,8’i (319), 25-29 yaş arasındakilerin %20,5’i (121); ilköğretim mezunu 

olanların %23,5’i (161), lise mezunu olanların %26,0’ı (243) toplumun, gençleri utangaç 

ve mahcup, içine kapalı olarak sıklıkla söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %26,9’u (255), 

kadınların %30,6’sı (306); 20-24 yaş arasındakilerin %30,1’i (358), 25-29 yaş 

arasındakilerin %27,6’sı (163); ilköğretim mezunu olanların %33,2’si (227), lise mezunu 

olanların %26,6’sı (248) bazen suçladığını ifade etmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri utangaç ve mahcup, içine  
kapalı olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 198 377 483 388 141 1587 

(%)  12,5 23,8 30,4 24,4 8,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 19 20 21 23 11 94 

(%)  20,2 21,3 22,3 24,5 11,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 55 46 38 36 9 184 

(%)  29,9 25,0 20,7 19,6 4,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 5 9 19 24 16 73 

(%)  6,8 12,3 26,0 32,9 21,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 277 452 561 471 177 1938 

(%)  14,3 23,3 28,9 24,3 9,1 100,0 

Tablo 477: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri utangaç ve mahcup, içine 
kapalı olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri utangaç ve mahcup, içine kapalı 

olarak suçlama sıklığı analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %24,4’ü (483), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %19,6’sı (36) sıklıkla suçladığını vurgulamıştır. Ayrıca 

büyükşehirde yetişenlerin %30,4’ü (483) ve ilçe merkezinde yetişenlerin ise %20,7’sine 

(38) göre bazen suçlamaktadır.  

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri sahtekâr ve güvensiz  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 155 127 347 210 105 944 

(%)  16,4 13,5 36,8 22,2 11,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 166 129 371 235 98 999 

(%)  16,6 12,9 37,1 23,5 9,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 321 256 718 445 203 1943 

(%)  16,5 13,2 37,0 22,9 10,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 20 7 94 28 10 159 

(%)  12,6 4,4 59,1 17,6 6,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 200 146 411 295 134 1186 

(%)  16,9 12,3 34,7 24,9 11,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 100 103 206 122 59 590 

(%)  16,9 17,5 34,9 20,7 10,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 320 256 711 445 203 1935 

(%)  16,5 13,2 36,7 23,0 10,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 0 1 0 2 6 

(%)  50,0 0,0 16,7 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 92 45 290 184 70 681 

(%)  13,5 6,6 42,6 27,0 10,3 100,0 

Lise 
Sıklık 165 150 322 190 105 932 

(%)  17,7 16,1 34,5 20,4 11,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 59 61 98 69 26 313 

(%)  18,8 19,5 31,3 22,0 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 319 256 711 443 203 1932 

(%)  16,5 13,3 36,8 22,9 10,5 100,0 

Tablo 478: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri sahtekâr ve güvensiz olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %22,2’si (210), kadınların %23,5’i (235); 20-24 yaş 

arasındakilerin %24,9’u (295), 25-29 yaş arasındakilerin %20,7’si (122); ilköğretim 

mezunu olanların %27,0’ı (184), lise mezunu olanların %20,4’ü (190) toplumun, gençleri 

sahtekâr ve güvensiz olarak sıklıkla suçlarken ayrıca erkeklerin %36,8’i (347), kadınların 

%37,1’i (371); 20-24 yaş arasındakilerin %34,7’si (411), 25-29 yaş arasındakilerin 

%34,9’u (206); ilköğretim mezunu olanların %42,6’sı (290), lise mezunu olanların %34,5’i 

(322) bazen suçladığını vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri sahtekâr ve güvensiz  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 230 199 619 369 165 1582 

(%)  14,5 12,6 39,1 23,3 10,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 27 14 20 22 11 94 

(%)  28,7 14,9 21,3 23,4 11,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 51 38 52 29 14 184 

(%)  27,7 20,7 28,3 15,8 7,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 9 5 24 22 13 73 

(%)  12,3 6,8 32,9 30,1 17,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 317 256 715 442 203 1933 

(%)  16,4 13,2 37,0 22,9 10,5 100,0 

Tablo 479: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri sahtekâr ve güvensiz 
olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri sahtekâr ve güvensiz olarak 

suçlama sıklığı analiz ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %23,3’ü (369), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %15,8’i (29) sıklıkla suçlarken büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%39,1’i (619), ilçe merkezinde yetişenlerin %28,3’ü (52) bazen suçladığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri dar düşünceli  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 150 135 402 169 89 945 

(%)  15,9 14,3 42,5 17,9 9,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 141 132 413 229 83 998 

(%)  14,1 13,2 41,4 22,9 8,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 291 267 815 398 172 1943 

(%)  15,0 13,7 41,9 20,5 8,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 13 26 88 28 4 159 

(%)  8,2 16,4 55,3 17,6 2,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 179 170 466 255 116 1186 

(%)  15,1 14,3 39,3 21,5 9,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 98 71 254 115 52 590 

(%)  16,6 12,0 43,1 19,5 8,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 290 267 808 398 172 1935 

(%)  15,0 13,8 41,8 20,6 8,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 0 0 2 6 

(%)  0,0 66,7 0,0 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 70 79 323 163 44 679 

(%)  10,3 11,6 47,6 24,0 6,5 100,0 

Lise 
Sıklık 162 118 391 170 91 932 

(%)  17,4 12,7 42,0 18,2 9,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 57 66 97 61 34 315 

(%)  18,1 21,0 30,8 19,4 10,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 289 267 811 394 171 1932 

(%)  15,0 13,8 42,0 20,4 8,9 100,0 

Tablo 480: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri dar düşünceli olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %17,9’u (169), kadınların %22,9’u (229); 20-24 yaş 

arasındakilerin %21,5’i (255), 25-29 yaş arasındakilerin %19,5’i (115); ilköğretim mezunu 

olanların %24,0’ı (163), lise mezunu olanların %18,2’si (170) toplumun, gençleri dar 

düşünceli olarak sıklıkla suçlarken ayrıca erkeklerin %42,5’i (402), kadınların %41,4’ü 

(413); 20-24 yaş arasındakilerin %39,3’ü (466), 25-29 yaş arasındakilerin %43,1’i (254); 

ilköğretim mezunu olanların %47,6’sı (323), lise mezunu olanların %42,0’ı (391) sıklıkla 

suçladığını ifade etmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri dar düşünceli  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 215 217 689 318 141 1580 

(%)  13,6 13,7 43,6 20,1 8,9 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 22 6 26 33 7 94 

(%)  23,4 6,4 27,7 35,1 7,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 41 34 72 25 12 184 

(%)  22,3 18,5 39,1 13,6 6,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 9 10 25 19 12 75 

(%)  12,0 13,3 33,3 25,3 16,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 287 267 812 395 172 1933 

(%)  14,8 13,8 42,0 20,4 8,9 100,0 

Tablo 481: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri dar düşünceli olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri dar düşünceli olarak suçlama 

sıklığı incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %20,1’i (318), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %13,6’sı (25) sıklıkla suçladığını belirtirken ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %43,6’sı (689), ilçe merkezinde yetişenlerin %39,1’i (72) bazen suçladığını 

söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri gayretsiz/tembel  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 90 139 276 199 243 947 

(%)  9,5 14,7 29,1 21,0 25,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 75 155 252 322 195 999 

(%)  7,5 15,5 25,2 32,2 19,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 165 294 528 521 438 1946 

(%)  8,5 15,1 27,1 26,8 22,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 10 37 48 34 30 159 

(%)  6,3 23,3 30,2 21,4 18,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 112 150 327 332 270 1191 

(%)  9,4 12,6 27,5 27,9 22,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 43 107 150 155 133 588 

(%)  7,3 18,2 25,5 26,4 22,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 165 294 525 521 433 1938 

(%)  8,5 15,2 27,1 26,9 22,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 0 0 2 6 

(%)  0,0 66,7 0,0 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 46 88 210 193 147 684 

(%)  6,7 12,9 30,7 28,2 21,5 100,0 

Lise 
Sıklık 84 146 239 257 206 932 

(%)  9,0 15,7 25,6 27,6 22,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 33 52 77 71 80 313 

(%)  10,5 16,6 24,6 22,7 25,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 163 290 526 521 435 1935 

(%)  8,4 15,0 27,2 26,9 22,5 100,0 

Tablo 482: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri gayretsiz/tembel olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,0’ı (199), kadınların %32,2’si (322); 20-24 yaş 

arasındakilerin %27,9’u (332), 25-29 yaş arasındakilerin %26,4’ü (155); ilköğretim 

mezunu olanların %28,2’si (193), lise mezunu olanların %27,6’sı (257) toplumun, gençleri 

gayretsiz ve tembel olarak sıklıkla suçladığını vurgularken ayrıca erkeklerin %29,1’i (276), 

kadınların %25,2’si (252); 20-24 yaş arasındakilerin %27,5’i (327), 25-29 yaş 

arasındakilerin %25,5’i (150); ilköğretim mezunu olanların %30,7’si (210), lise mezunu 

olanların %25,6’sı (239) bazen suçladığını belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri gayretsiz/tembel  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 123 227 398 453 382 1583 

(%)  7,8 14,3 25,1 28,6 24,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 7 17 28 29 13 94 

(%)  7,4 18,1 29,8 30,9 13,8 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 31 34 74 18 27 184 

(%)  16,8 18,5 40,2 9,8 14,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 0 16 28 15 16 75 

(%)  0,0 21,3 37,3 20,0 21,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 161 294 528 515 438 1936 

(%)  8,3 15,2 27,3 26,6 22,6 100,0 

Tablo 483: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri gayretsiz/tembel olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri gayretsiz/tembel olarak suçlama 

sıklığı analiz dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %28,6’sı (453), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %9,8’i (18) sıklıkla suçladığını, ayrıca büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %25,1’i (398), ilçe merkezinde yetişenlerin %40,2’si (74) bazen suçladığını 

ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri sorunlu, huysuz, geçimsiz, 
şiddet eğilimli olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 103 139 226 318 164 950 

(%)  10,8 14,6 23,8 33,5 17,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 97 134 222 355 187 995 

(%)  9,7 13,5 22,3 35,7 18,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 200 273 448 673 351 1945 

(%)  10,3 14,0 23,0 34,6 18,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 18 30 38 51 22 159 

(%)  11,3 18,9 23,9 32,1 13,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 118 126 304 424 216 1188 

(%)  9,9 10,6 25,6 35,7 18,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 64 114 105 198 109 590 

(%)  10,8 19,3 17,8 33,6 18,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 200 270 447 673 347 1937 

(%)  10,3 13,9 23,1 34,7 17,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 1 0 0 2 6 

(%)  50,0 16,7 0,0 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 51 81 187 258 107 684 

(%)  7,5 11,8 27,3 37,7 15,6 100,0 

Lise 
Sıklık 108 143 196 317 165 929 

(%)  11,6 15,4 21,1 34,1 17,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 34 48 61 96 76 315 

(%)  10,8 15,2 19,4 30,5 24,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 273 444 671 350 1934 

(%)  10,1 14,1 23,0 34,7 18,1 100,0 

Tablo 484: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri sorunlu, huysuz, geçimsiz, 
şiddet eğilimli olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %33,5’i (318), kadınların %35,7’si (355); 20-24 yaş 

arasındakilerin %35,7’si (424), 25-29 yaş arasındakilerin %33,6’sı (198); ilköğretim 

mezunu olanların %37,7’si (258), lise mezunu olanların %34,1’i (317) toplumun, gençleri 

sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddete eğilimli olarak sıklıkla suçladığını söylemiştir.  

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet 
eğilimli olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 134 210 350 574 314 1582 

(%)  8,5 13,3 22,1 36,3 19,8 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 11 15 25 34 9 94 

(%)  11,7 16,0 26,6 36,2 9,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 42 39 43 43 17 184 

(%)  22,8 21,2 23,4 23,4 9,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 9 9 27 19 11 75 

(%)  12,0 12,0 36,0 25,3 14,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 273 445 670 351 1935 

(%)  10,1 14,1 23,0 34,6 18,1 100,0 

Tablo 485: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri sorunlu, huysuz, 
geçimsiz, şiddet eğilimli olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet 

eğilimli olarak suçlama sıklığı değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %36,3’ü 

(574), ilçe merkezinde yetişenlerin %23,4’ü (43) sıklıkla suçladığını belirtmiştir.  

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri duyarsız, ilgisiz  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 84 139 192 360 176 951 

(%)  8,8 14,6 20,2 37,9 18,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 80 104 243 352 219 998 

(%)  8,0 10,4 24,3 35,3 21,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 164 243 435 712 395 1949 

(%)  8,4 12,5 22,3 36,5 20,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 13 30 43 61 12 159 

(%)  8,2 18,9 27,0 38,4 7,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 96 139 259 451 248 1193 

(%)  8,0 11,7 21,7 37,8 20,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 55 74 130 199 131 589 

(%)  9,3 12,6 22,1 33,8 22,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 164 243 432 711 391 1941 

(%)  8,4 12,5 22,3 36,6 20,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 4 0 2 6 

(%)  0,0 0,0 66,7 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 38 74 165 277 130 684 

(%)  5,6 10,8 24,1 40,5 19,0 100,0 

Lise 
Sıklık 97 130 194 320 192 933 

(%)  10,4 13,9 20,8 34,3 20,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 27 37 72 111 68 315 

(%)  8,6 11,7 22,9 35,2 21,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 162 241 435 708 392 1938 

(%)  8,4 12,4 22,4 36,5 20,2 100,0 

Tablo 486: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri duyarsız, ilgisiz olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %37,9’u (360), kadınların %35,3’ü (352); 20-24 yaş 

arasındakilerin %37,8’i (451), 25-29 yaş arasındakilerin %33,8’i (199); ilköğretim mezunu 

olanların %40,5’i (277), lise mezunu olanların %34,3’ü (320) toplumun, gençleri duyarsız, 

ilgisiz olarak sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. 

 

15 yaşına kadar 

yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri duyarsız, ilgisiz  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 102 190 339 613 342 1586 

(%)  6,4 12,0 21,4 38,7 21,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 6 15 22 29 22 94 

(%)  6,4 16,0 23,4 30,9 23,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 44 27 52 45 16 184 

(%)  23,9 14,7 28,3 24,5 8,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 5 11 19 25 15 75 

(%)  6,7 14,7 25,3 33,3 20,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 157 243 432 712 395 1939 

(%)  8,1 12,5 22,3 36,7 20,4 100,0 

Tablo 487: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri duyarsız, ilgisiz olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri duyarsız, ilgisiz olarak suçlama 

sıklığı analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %38,7’si (613), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %24,5’i (45) sıklıkla suçladığını vurgulamıştır.  

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri çoğu zaman endişeli, ümitsiz, 
dertli olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 81 124 221 339 188 953 

(%)  8,5 13,0 23,2 35,6 19,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 61 92 279 333 234 999 

(%)  6,1 9,2 27,9 33,3 23,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 142 216 500 672 422 1952 

(%)  7,3 11,1 25,6 34,4 21,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 9 19 56 34 41 159 

(%)  5,7 11,9 35,2 21,4 25,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 88 127 291 439 252 1197 

(%)  7,4 10,6 24,3 36,7 21,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 45 70 149 195 129 588 

(%)  7,7 11,9 25,3 33,2 21,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 142 216 496 668 422 1944 

(%)  7,3 11,1 25,5 34,4 21,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 4 0 2 6 

(%)  0,0 0,0 66,7 0,0 33,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 41 43 192 248 158 682 

(%)  6,0 6,3 28,2 36,4 23,2 100,0 

Lise 
Sıklık 82 135 200 335 186 938 

(%)  8,7 14,4 21,3 35,7 19,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 17 38 100 85 75 315 

(%)  5,4 12,1 31,7 27,0 23,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 140 216 496 668 421 1941 

(%)  7,2 11,1 25,6 34,4 21,7 100,0 

Tablo 488: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri çoğu zaman endişeli, 
ümitsiz, dertli olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %35,6’sı (339), kadınların %33,3’ü (333); 20-24 yaş 

arasındakilerin %36,7’si (439), 25-29 yaş arasındakilerin %33,2’si (195); ilköğretim 

mezunu olanların %36,4’ü (248), lise mezunu olanların %35,7’si (335) toplumun, gençleri 

endişeli, ümitsiz, dertli olarak sıklıkla suçladığını belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli 
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 88 166 400 566 369 1589 

(%)  5,5 10,4 25,2 35,6 23,2 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 11 13 29 30 11 94 

(%)  11,7 13,8 30,9 31,9 11,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 41 18 59 39 27 184 

(%)  22,3 9,8 32,1 21,2 14,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 2 13 12 37 11 75 

(%)  2,7 17,3 16,0 49,3 14,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 142 210 500 672 418 1942 

(%)  7,3 10,8 25,7 34,6 21,5 100,0 

Tablo 489: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri endişeli, ümitsiz, dertli 
olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri endişeli, ümitsiz, dertli olarak 

suçlama sıklığı analiz ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,6’sı (566), ilçe 

merkezinde yetişenlerin %21,2’si (39) bucak ve köyde yetişenlerin %49,3’ü (37) sıklıkla 

suçladığını ifade etmiştir.  

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri hoşgörüsüz  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 109 111 280 298 151 949 

(%)  11,5 11,7 29,5 31,4 15,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 85 135 247 345 184 996 

(%)  8,5 13,6 24,8 34,6 18,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 194 246 527 643 335 1945 

(%)  10,0 12,6 27,1 33,1 17,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 13 22 58 52 11 156 

(%)  8,3 14,1 37,2 33,3 7,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 113 134 327 401 219 1194 

(%)  9,5 11,2 27,4 33,6 18,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 68 87 138 189 105 587 

(%)  11,6 14,8 23,5 32,2 17,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 194 243 523 642 335 1937 

(%)  10,0 12,5 27,0 33,1 17,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 0 3 0 0 6 

(%)  50,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 51 65 204 251 110 681 

(%)  7,5 9,5 30,0 36,9 16,2 100,0 

Lise 
Sıklık 105 130 239 293 165 932 

(%)  11,3 13,9 25,6 31,4 17,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 33 51 76 97 58 315 

(%)  10,5 16,2 24,1 30,8 18,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 192 246 522 641 333 1934 

(%)  9,9 12,7 27,0 33,1 17,2 100,0 

Tablo 490: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri hoşgörüsüz olarak suçlama 
sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %31,4’ü (298), kadınların %34,6’sı (345); 20-24 yaş 

arasındakilerin %33,6’sı (401), 25-29 yaş arasındakilerin %32,2’si (189); ilköğretim 

mezunu olanların %36,9’u (251), lise mezunu olanların %31,4’ü (293) toplumun, gençleri 

hoşgörüsüz olarak sıklıkla suçladığını söylemiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri hoşgörüsüz  
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 121 196 420 567 280 1584 

(%)  7,6 12,4 26,5 35,8 17,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 16 14 21 22 19 92 

(%)  17,4 15,2 22,8 23,9 20,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 42 28 55 38 21 184 

(%)  22,8 15,2 29,9 20,7 11,4 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 8 8 28 16 15 75 

(%)  10,7 10,7 37,3 21,3 20,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 187 246 524 643 335 1935 

(%)  9,7 12,7 27,1 33,2 17,3 100,0 

Tablo 491: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri hoşgörüsüz olarak 
suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri hoşgörüsüz olarak suçlama sıklığı 

incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,8’i (567), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%20,7’si (38) sıklıkla suçladığını vurgulamıştır.  

 

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri okumayan, öğrenmeye karşı 
ilgisiz olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 92 123 276 307 154 952 

(%)  9,7 12,9 29,0 32,2 16,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 94 141 239 354 169 997 

(%)  9,4 14,1 24,0 35,5 17,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 186 264 515 661 323 1949 

(%)  9,5 13,5 26,4 33,9 16,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 11 20 53 64 11 159 

(%)  6,9 12,6 33,3 40,3 6,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 120 144 317 410 203 1194 

(%)  10,1 12,1 26,5 34,3 17,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 55 100 141 187 105 588 

(%)  9,4 17,0 24,0 31,8 17,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 186 264 511 661 319 1941 

(%)  9,6 13,6 26,3 34,1 16,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 2 0 0 6 

(%)  0,0 66,7 33,3 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 37 89 223 229 103 681 

(%)  5,4 13,1 32,7 33,6 15,1 100,0 

Lise 
Sıklık 119 119 208 321 171 938 

(%)  12,7 12,7 22,2 34,2 18,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 28 52 76 109 48 313 

(%)  8,9 16,6 24,3 34,8 15,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 184 264 509 659 322 1938 

(%)  9,5 13,6 26,3 34,0 16,6 100,0 

Tablo 492: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri okumayan, öğrenmeye 
karşı ilgisiz olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %32,2’si (307), kadınların %35,5’i (354); 20-24 yaş 

arasındakilerin %34,3’ü (410), 25-29 yaş arasındakilerin %31,8’i (187); ilköğretim 

mezunu olanların %33,6’sı (229), lise mezunu olanların %34,2’si (321) toplumun, gençleri 

okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz olarak sıklıkla belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri okumayan, öğrenmeye karşı  
ilgisiz olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 131 186 401 592 276 1586 

(%)  8,3 11,7 25,3 37,3 17,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 6 17 33 26 12 94 

(%)  6,4 18,1 35,1 27,7 12,8 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 38 44 54 21 27 184 

(%)  20,7 23,9 29,3 11,4 14,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 7 14 27 19 8 75 

(%)  9,3 18,7 36,0 25,3 10,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 182 261 515 658 323 1939 

(%)  9,4 13,5 26,6 33,9 16,7 100,0 

Tablo 493: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri okumayan, öğrenmeye 
karşı ilgisiz olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri okumayan, öğrenmeye karşı 

ilgisiz olarak suçlama sıklığı analiz dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%37,3’ü (592), ilçe merkezinde yetişenlerin %11,4’ü (21) sıklıkla suçladığını ifade etmiştir.  

  



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri internet ve teknoloji  
bağımlısı olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 39 88 252 289 277 945 

(%)  4,1 9,3 26,7 30,6 29,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 45 100 210 319 325 999 

(%)  4,5 10,0 21,0 31,9 32,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 188 462 608 602 1944 

(%)  4,3 9,7 23,8 31,3 31,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 6 31 35 55 32 159 

(%)  3,8 19,5 22,0 34,6 20,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 42 85 291 382 387 1187 

(%)  3,5 7,2 24,5 32,2 32,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 36 69 136 171 178 590 

(%)  6,1 11,7 23,1 29,0 30,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 185 462 608 597 1936 

(%)  4,3 9,6 23,9 31,4 30,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 2 3 0 6 

(%)  0,0 16,7 33,3 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 12 67 183 212 207 681 

(%)  1,8 9,8 26,9 31,1 30,4 100,0 

Lise 
Sıklık 56 91 208 302 276 933 

(%)  6,0 9,8 22,3 32,4 29,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 16 25 69 89 116 315 

(%)  5,1 7,9 21,9 28,3 36,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 184 462 606 599 1935 

(%)  4,3 9,5 23,9 31,3 31,0 100,0 

Tablo 494: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri internet ve teknoloji 
bağımlısı olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %30,6’sı (289), kadınların %31,9u (319); 20-24 yaş 

arasındakilerin %32,2’si (382), 25-29 yaş arasındakilerin %29,0’ı (171); ilköğretim 

mezunu olanların %31,1’i (212), lise mezunu olanların %32,4’ü (302) toplumun, gençleri 

internet ve teknoloji bağımlısı olarak bazen suçladığını beyan ederken ayrıca erkeklerin 

sıklıkla suçladığını vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri internet ve teknoloji  
bağımlısı olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 55 132 354 529 513 1583 

(%)  3,5 8,3 22,4 33,4 32,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 6 12 29 21 24 92 

(%)  6,5 13,0 31,5 22,8 26,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 17 33 54 33 47 184 

(%)  9,2 17,9 29,3 17,9 25,5 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 6 8 22 25 14 75 

(%)  8,0 10,7 29,3 33,3 18,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 84 185 459 608 598 1934 

(%)  4,3 9,6 23,7 31,4 30,9 100,0 

Tablo 495: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri internet ve teknoloji 
bağımlısı olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri internet ve teknoloji bağımlısı 

olarak suçlama sıklığı değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %33,4’ü (529), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %17,9’u (33), sıklıkla suçladığını belirtmiştir.  

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri aile ve akrabalık ilişkilerini 
önemsemeyen, onları tanımayan olarak hangi sıklıkta 

suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 55 114 239 275 268 951 

(%)  5,8 12,0 25,1 28,9 28,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 63 87 250 305 294 999 

(%)  6,3 8,7 25,0 30,5 29,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 118 201 489 580 562 1950 

(%)  6,1 10,3 25,1 29,7 28,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 10 32 52 25 40 159 

(%)  6,3 20,1 32,7 15,7 25,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 59 103 299 363 369 1193 

(%)  4,9 8,6 25,1 30,4 30,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 49 66 135 192 148 590 

(%)  8,3 11,2 22,9 32,5 25,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 118 201 486 580 557 1942 

(%)  6,1 10,4 25,0 29,9 28,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 3 0 0 6 

(%)  0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 35 76 175 219 179 684 

(%)  5,1 11,1 25,6 32,0 26,2 100,0 

Lise 
Sıklık 68 93 227 263 283 934 

(%)  7,3 10,0 24,3 28,2 30,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 15 27 79 94 100 315 

(%)  4,8 8,6 25,1 29,8 31,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 118 199 484 576 562 1939 

(%)  6,1 10,3 25,0 29,7 29,0 100,0 

Tablo 496: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri aile ve akrabalık ilişkisini 
önemsemeyen, onları tanımayan olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %28,9’u (275), kadınların %30,5’i (305); 20-24 yaş 

arasındakilerin %30,4’ü (363), 25-29 yaş arasındakilerin %32,5’i (192); ilköğretim 

mezunu olanların %32,0’ı (219), lise mezunu olanların %28,2’si (263) toplumun, gençleri 

aile ve akrabalık ilişkilerini önemsemeyen, onları tanımayan olarak sıklıkla suçladığını 

söylemiştir.  

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri aile ve akrabalık ilişkilerini 
önemsemeyen, onları tanımayan olarak hangi sıklıkta 

suçlamaktadır? 
TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 67 154 405 465 496 1587 

(%)  4,2 9,7 25,5 29,3 31,3 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 11 12 23 34 14 94 

(%)  11,7 12,8 24,5 36,2 14,9 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 35 21 40 52 36 184 

(%)  19,0 11,4 21,7 28,3 19,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 5 11 18 29 12 75 

(%)  6,7 14,7 24,0 38,7 16,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 118 198 486 580 558 1940 

(%)  6,1 10,2 25,1 29,9 28,8 100,0 

Tablo 497: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri aile ve akrabalık 
ilişkilerini önemsemeyen, onları tanımayan olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri aile ve akrabalık ilişkilerini 

önemsemeyen, onları tanımayan olarak suçlama sıklığı analiz edildiğinde; büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %29,3’ü (465), ilçe merkezinde yetişenlerin %28,3’ü (52) sıklıkla 

suçladığını ifade etmiştir.   



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri önemli günlerde ve bayramlarda 
ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını 

tercih eden olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 54 106 241 282 266 949 

(%)  5,7 11,2 25,4 29,7 28,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 50 93 275 316 265 999 

(%)  5,0 9,3 27,5 31,6 26,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 104 199 516 598 531 1948 

(%)  5,3 10,2 26,5 30,7 27,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 22 21 39 47 30 159 

(%)  13,8 13,2 24,5 29,6 18,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 54 102 311 369 355 1191 

(%)  4,5 8,6 26,1 31,0 29,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 28 76 163 182 141 590 

(%)  4,7 12,9 27,6 30,8 23,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 104 199 513 598 526 1940 

(%)  5,4 10,3 26,4 30,8 27,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 3 0 3 0 0 6 

(%)  50,0 0,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 44 72 185 235 148 684 

(%)  6,4 10,5 27,0 34,4 21,6 100,0 

Lise 
Sıklık 48 99 242 255 288 932 

(%)  5,2 10,6 26,0 27,4 30,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 9 28 79 104 95 315 

(%)  2,9 8,9 25,1 33,0 30,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 104 199 509 594 531 1937 

(%)  5,4 10,3 26,3 30,7 27,4 100,0 

Tablo 498: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri önemli günlerde ve 
bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih eden olarak suçlama 
sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,7’si (282), kadınların %31,6’sı (316); 20-24 yaş 

arasındakilerin %31,0’ı (369), 25-29 yaş arasındakilerin %30,8’ı (182); ilköğretim mezunu 

olanların %34,4’ü (235), lise mezunu olanların %27,4’ü (255) toplumun, gençleri önemli 

günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih 

eden olarak sıklıkla suçladığını vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri önemli günlerde ve bayramlarda 
ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih 

eden olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 
TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 52 147 427 507 452 1585 

(%)  3,3 9,3 26,9 32,0 28,5 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 8 14 23 29 20 94 

(%)  8,5 14,9 24,5 30,9 21,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 32 32 48 33 39 184 

(%)  17,4 17,4 26,1 17,9 21,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 9 6 15 29 16 75 

(%)  12,0 8,0 20,0 38,7 21,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 101 199 513 598 527 1938 

(%)  5,2 10,3 26,5 30,9 27,2 100,0 

Tablo 499: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri önemli günlerde ve 
bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih eden olarak suçlama 
sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri önemli günlerde ve bayramlarda 

ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih eden olarak suçlama sıklığı 

analiz ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %32,0’ı (507), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %17,9’u (33) sıklıkla suçladığını belirtmiştir.  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri kolay ve masa başı iş isteyen, 
emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra 

alışan olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 58 127 259 259 245 948 

(%)  6,1 13,4 27,3 27,3 25,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 51 118 271 333 221 994 

(%)  5,1 11,9 27,3 33,5 22,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 245 530 592 466 1942 

(%)  5,6 12,6 27,3 30,5 24,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 11 29 49 44 26 159 

(%)  6,9 18,2 30,8 27,7 16,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 59 131 337 362 298 1187 

(%)  5,0 11,0 28,4 30,5 25,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 39 82 144 186 137 588 

(%)  6,6 13,9 24,5 31,6 23,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 242 530 592 461 1934 

(%)  5,6 12,5 27,4 30,6 23,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 2 0 0 6 

(%)  0,0 66,7 33,3 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 39 82 213 200 146 680 

(%)  5,7 12,1 31,3 29,4 21,5 100,0 

Lise 
Sıklık 63 111 243 288 227 932 

(%)  6,8 11,9 26,1 30,9 24,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 7 46 70 99 91 313 

(%)  2,2 14,7 22,4 31,6 29,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 243 528 587 464 1931 

(%)  5,6 12,6 27,3 30,4 24,0 100,0 

Tablo 500: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri kolay ve masa başı iş 
isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan olarak suçlama sıklığının 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %27,3’ü (259), kadınların %33,5’i (333); 20-24 yaş 

arasındakilerin %30,5’i (362), 25-29 yaş arasındakilerin %31,6’sı (186); ilköğretim 

mezunu olanların %29,4’ü (200), lise mezunu olanların %30,9’u (288) toplumun, gençleri 

kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan 

olarak sıklıkla suçladığını söylemiştir. 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri kolay ve masa başı iş isteyen, emek 
vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan 

olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 
TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 61 177 441 501 401 1581 

(%)  3,9 11,2 27,9 31,7 25,4 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 7 22 25 24 14 92 

(%)  7,6 23,9 27,2 26,1 15,2 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 29 35 52 32 36 184 

(%)  15,8 19,0 28,3 17,4 19,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 12 5 12 35 11 75 

(%)  16,0 6,7 16,0 46,7 14,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 239 530 592 462 1932 

(%)  5,6 12,4 27,4 30,6 23,9 100,0 

Tablo 501: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri kolay ve masa başı iş 
isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan olarak suçlama sıklığının 
dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri kolay ve masa başı iş isteyen, 

emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan olarak suçlama sıklığı 

incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %31,7’si (501), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%17,3’ü (32) sıklıkla suçladığını ifade etmiştir.   



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri politikaya ve toplumun 
sorunlarına karşı kayıtsız olarak hangi sıklıkta 

suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 83 164 310 285 109 951 

(%)  8,7 17,2 32,6 30,0 11,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 109 147 333 286 123 998 

(%)  10,9 14,7 33,4 28,7 12,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 192 311 643 571 232 1949 

(%)  9,9 16,0 33,0 29,3 11,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 10 38 56 46 6 156 

(%)  6,4 24,4 35,9 29,5 3,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 103 170 404 373 145 1195 

(%)  8,6 14,2 33,8 31,2 12,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 79 102 183 149 77 590 

(%)  13,4 17,3 31,0 25,3 13,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 192 310 643 568 228 1941 

(%)  9,9 16,0 33,1 29,3 11,7 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 2 0 0 6 

(%)  0,0 66,7 33,3 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 62 110 249 200 60 681 

(%)  9,1 16,2 36,6 29,4 8,8 100,0 

Lise 
Sıklık 99 149 290 282 116 936 

(%)  10,6 15,9 31,0 30,1 12,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 31 44 101 85 54 315 

(%)  9,8 14,0 32,1 27,0 17,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 192 307 642 567 230 1938 

(%)  9,9 15,8 33,1 29,3 11,9 100,0 

Tablo 502: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri politikaya ve toplumun 
sorunlarına karşı kayıtsız olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %30,0’ı (285), kadınların %28,7’si (286); 20-24 yaş 

arasındakilerin %31,2’si (373), 25-29 yaş arasındakilerin %25,3’ü (149); ilköğretim 

mezunu olanların %29,4’ü (200), lise mezunu olanların %30,1’i (282) toplumun, gençleri 

politikaya ve toplumun sorunlarına karşı kayıtsız olarak sıklıkla suçladığını belirtmiştir. 

Ayrıca erkeklerin %32,6’sı (310), kadınların %33,4’ü (333); 20-24 yaş arasındakilerin 

%33,8’i (404), 25-29 yaş arasındakilerin %31,0’ı (183); ilköğretim mezunu olanların 

%36,6’sı (249), lise mezunu olanların %31,0’ı (290) bazen suçladığını söylemiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri politikaya ve toplumun sorunlarına karşı 
kayıtsız olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 134 268 537 463 184 1586 

(%)  8,4 16,9 33,9 29,2 11,6 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 2 12 35 36 9 94 

(%)  2,1 12,8 37,2 38,3 9,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 38 30 37 49 30 184 

(%)  20,7 16,3 20,1 26,6 16,3 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 15 1 31 23 5 75 

(%)  20,0 1,3 41,3 30,7 6,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 189 311 640 571 228 1939 

(%)  9,7 16,0 33,0 29,4 11,8 100,0 

Tablo 503: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri politikaya ve toplumun 
sorunlara karşı kayıtsız olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri politikaya ve toplumun sorunlara 

karşı kayıtsız olarak suçlama sıklığı analiz dikkate alındığında; büyükşehir ilçede 

yetişenlerin %29,2’si (463), ilçe merkezinde yetişenlerin %26,6’sı (49) sıklıkla suçladığını, 

ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %33,9’u (537), ilçe merkezinde yetişenlerin %20,1’i 

(37) bazen suçladığını belirmiştir.  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri sosyal çevreye karşı ilgisiz, 
asosyal olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 75 160 348 278 94 955 

(%)  7,9 16,8 36,4 29,1 9,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 89 182 337 277 111 996 

(%)  8,9 18,3 33,8 27,8 11,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 164 342 685 555 205 1951 

(%)  8,4 17,5 35,1 28,4 10,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 14 33 57 44 11 159 

(%)  8,8 20,8 35,8 27,7 6,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 84 178 452 353 128 1195 

(%)  7,0 14,9 37,8 29,5 10,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 66 130 173 154 66 589 

(%)  11,2 22,1 29,4 26,1 11,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 164 341 682 551 205 1943 

(%)  8,4 17,6 35,1 28,4 10,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 1 0 5 0 6 

(%)  0,0 16,7 0,0 83,3 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 48 109 254 221 51 683 

(%)  7,0 16,0 37,2 32,4 7,5 100,0 

Lise 
Sıklık 92 166 337 242 99 936 

(%)  9,8 17,7 36,0 25,9 10,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 22 62 94 83 54 315 

(%)  7,0 19,7 29,8 26,3 17,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 162 338 685 551 204 1940 

(%)  8,4 17,4 35,3 28,4 10,5 100,0 

Tablo 504: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri sosyal çevreye karşı ilgisiz, 
asosyal olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,1’i (278), kadınların %27,8’i (277); 20-24 yaş 

arasındakilerin %29,5’i (353), 25-29 yaş arasındakilerin %26,1’i (154); ilköğretim mezunu 

olanların %32,4’ü (221), lise mezunu olanların %25,9’u (242) toplumun, gençleri sosyal 

çevreye karşı ilgisiz, asosyal olarak sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin 

%36,4’ü (348), kadınların %33,8’i (337); 20-24 yaş arasındakilerin %37,8’i (452), 25-29 

yaş arasındakilerin %29,4’ü (173); ilköğretim mezunu olanların %37,2’si (254), lise 

mezunu olanların %36,0’ı (337) bazen suçladığını vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal 
olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 120 269 586 460 154 1589 

(%)  7,6 16,9 36,9 28,9 9,7 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 3 26 28 28 8 93 

(%)  3,2 28,0 30,1 30,1 8,6 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 32 31 51 42 28 184 

(%)  17,4 16,8 27,7 22,8 15,2 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 6 16 17 25 11 75 

(%)  8,0 21,3 22,7 33,3 14,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 161 342 682 555 201 1941 

(%)  8,3 17,6 35,1 28,6 10,4 100,0 

Tablo 505: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri sosyal çevreye karşı 
ilgisiz, asosyal olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri politikaya ve toplumun sorunlara 

karşı kayıtsız olarak suçlama sıklığı değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%28,9’u (460), ilçe merkezinde yetişenlerin %22,8’i (42) sıklıkla suçladığını, büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %36,9’u (586), ilçe merkezinde yetişenlerin %27,7’si (51) bazen 

suçladığını söylemiştir. 

 



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri konuşmasını bilmeyen, derdini 
anlatamayan olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 101 150 377 227 99 954 

(%)  10,6 15,7 39,5 23,8 10,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 95 192 380 228 97 992 

(%)  9,6 19,4 38,3 23,0 9,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 342 757 455 196 1946 

(%)  10,1 17,6 38,9 23,4 10,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 22 24 64 36 10 156 

(%)  14,1 15,4 41,0 23,1 6,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 107 192 477 283 138 1197 

(%)  8,9 16,0 39,8 23,6 11,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 67 126 215 129 48 585 

(%)  11,5 21,5 36,8 22,1 8,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 196 342 756 448 196 1938 

(%)  10,1 17,6 39,0 23,1 10,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 3 0 0 6 

(%)  0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 72 105 278 173 53 681 

(%)  10,6 15,4 40,8 25,4 7,8 100,0 

Lise 
Sıklık 107 159 372 199 99 936 

(%)  11,4 17,0 39,7 21,3 10,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 15 73 100 81 43 312 

(%)  4,8 23,4 32,1 26,0 13,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 194 340 753 453 195 1935 

(%)  10,0 17,6 38,9 23,4 10,1 100,0 

Tablo 506: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri konuşmasını bilmeyen, 
derdini anlatamayan olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %23,8’i (227), kadınların %23,0’ı (228); 20-24 yaş arasındakilerin 

%23,6’sı (283), 25-29 yaş arasındakilerin %22,1’i (129); ilköğretim mezunu olanların %25,4’ü 

(173), lise mezunu olanların %21,3’ü (199) toplumun, gençleri konuşmasını bilmeyen derdini 

anlatamayan olarak bazen suçladığını ifade etmiştir. Ayrıca erkeklerin %39,5’i (377), kadınların 

%38,3’ü (380); 20-24 yaş arasındakilerin %39,8’i (477), 25-29 yaş arasındakilerin %36,8’i (215); 

ilköğretim mezunu olanların %40,8’i (278), lise mezunu olanların %39,7’si (372) sıklıkla suçladığını 

belirtmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri konuşmasını bilmeyen, derdini 
anlatamayan olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 142 281 625 378 158 1584 

(%)  9,0 17,7 39,5 23,9 10,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 7 27 28 22 9 93 

(%)  7,5 29,0 30,1 23,7 9,7 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 35 20 72 37 20 184 

(%)  19,0 10,9 39,1 20,1 10,9 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 8 14 26 18 9 75 

(%)  10,7 18,7 34,7 24,0 12,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 192 342 751 455 196 1936 

(%)  9,9 17,7 38,8 23,5 10,1 100,0 

Tablo 507: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri konuşmasını bilmeyen, 
derdini anlatamayan olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri konuşmasını bilmeyen, derdini 

anlatamayan olarak suçlama sıklığı analiz edildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %23,9’u (378), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %20,1’i (37) sıklıkla suçladığını, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin 

%39,5’i (625), ilçe merkezinde yetişenlerin %39,1’i (72) sıklıkla suçladığını vurgulamıştır. 

 

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri yaramaz ve gereksiz işlerle 
meşgul olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 70 128 385 255 116 954 

(%)  7,3 13,4 40,4 26,7 12,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 71 152 385 263 123 994 

(%)  7,1 15,3 38,7 26,5 12,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 141 280 770 518 239 1948 

(%)  7,2 14,4 39,5 26,6 12,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 15 28 72 39 2 156 

(%)  9,6 17,9 46,2 25,0 1,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 79 146 463 335 174 1197 

(%)  6,6 12,2 38,7 28,0 14,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 47 106 232 144 58 587 

(%)  8,0 18,1 39,5 24,5 9,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 141 280 767 518 234 1940 

(%)  7,3 14,4 39,5 26,7 12,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 5 1 0 0 6 

(%)  0,0 83,3 16,7 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 52 104 284 175 66 681 

(%)  7,6 15,3 41,7 25,7 9,7 100,0 

Lise 
Sıklık 69 131 387 240 108 935 

(%)  7,4 14,0 41,4 25,7 11,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 16 40 98 97 64 315 

(%)  5,1 12,7 31,1 30,8 20,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 137 280 770 512 238 1937 

(%)  7,1 14,5 39,8 26,4 12,3 100,0 

Tablo 508: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri yaramaz ve gereksiz işlerle 
meşgul olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,7’si (255), kadınların %26,5’i (263); 20-24 yaş arasındakilerin 

%28,0’ı (335), 25-29 yaş arasındakilerin %24,5’i (144); ilköğretim mezunu olanların %25,7’si (175), 

lise mezunu olanların %25,7’si (240) toplumun, gençleri yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul olarak 

sıklıkla suçladığını söylemiştir. Ayrıca erkeklerin %40,4’ü (385), kadınların %38,7’si (385); 20-24 

yaş arasındakilerin %38,7’si (463), 25-29 yaş arasındakilerin %39,5’i (232); ilköğretim mezunu 

olanların %41,7’si (284), lise mezunu olanların %41,4’ü (387) sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri yaramaz ve gereksiz  
işlerle meşgul olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 94 217 669 416 191 1587 

(%)  5,9 13,7 42,2 26,2 12,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 7 17 19 36 13 92 

(%)  7,6 18,5 20,7 39,1 14,1 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 27 34 52 46 25 184 

(%)  14,7 18,5 28,3 25,0 13,6 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 9 6 30 20 10 75 

(%)  12,0 8,0 40,0 26,7 13,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 137 274 770 518 239 1938 

(%)  7,1 14,1 39,7 26,7 12,3 100,0 

Tablo 509: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri yaramaz ve gereksiz 
işlerle meşgul olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul olarak 

suçlama sıklığı analiz ele alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %26,2’si (416), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %25,0’ı (46) sıklıkla suçladığını, ayrıca büyükşehir ilçede yetişenlerin %42,2’si (669), 

ilçe merkezinde yetişenlerin %28,3’ü (52) bazen suçladığını belirtmiştir. 

 

 



 

 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri hayatı ve gereklerini  
bilmeyen olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 55 113 327 320 138 953 

(%)  5,8 11,9 34,3 33,6 14,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 61 115 320 341 162 999 

(%)  6,1 11,5 32,0 34,1 16,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 116 228 647 661 300 1952 

(%)  5,9 11,7 33,1 33,9 15,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 35 76 38 5 159 

(%)  3,1 22,0 47,8 23,9 3,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 63 131 359 426 216 1195 

(%)  5,3 11,0 30,0 35,6 18,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 48 62 212 190 78 590 

(%)  8,1 10,5 35,9 32,2 13,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 116 228 647 654 299 1944 

(%)  6,0 11,7 33,3 33,6 15,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 2 0 0 6 

(%)  0,0 66,7 33,3 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 30 86 237 255 76 684 

(%)  4,4 12,6 34,6 37,3 11,1 100,0 

Lise 
Sıklık 68 104 292 324 148 936 

(%)  7,3 11,1 31,2 34,6 15,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 16 34 112 80 73 315 

(%)  5,1 10,8 35,6 25,4 23,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 114 228 643 659 297 1941 

(%)  5,9 11,7 33,1 34,0 15,3 100,0 

Tablo 510: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri hayatı ve gereklerini 
bilmeyen olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %33,6’sı (320), kadınların %34,1’i (341); 20-24 yaş arasındakilerin 

%35,6’sı (426), 25-29 yaş arasındakilerin %32,2’si (190); ilköğretim mezunu olanların %37,3’ü 

(255), lise mezunu olanların %34,6’sı (324) toplumun, gençleri hayatı ve gereklerini bilmeyen olarak 

sıklıkla suçladığını vurgulamıştır. 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri hayatı ve gereklerini  
bilmeyen olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 77 163 549 560 240 1589 

(%)  4,8 10,3 34,6 35,2 15,1 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 6 13 32 21 22 94 

(%)  6,4 13,8 34,0 22,3 23,4 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 25 38 46 48 27 184 

(%)  13,6 20,7 25,0 26,1 14,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 5 11 20 32 7 75 

(%)  6,7 14,7 26,7 42,7 9,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 113 225 647 661 296 1942 

(%)  5,8 11,6 33,3 34,0 15,2 100,0 

Tablo 511: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri hayatı ve gereklerini 
bilmeyen olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri hayatı ve gereklerini bilmeyen olarak 

suçlama sıklığı incelendiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,2’si (560), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %26,1’i (48) sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. 

 

  



 

 

Değişkenler 

Sizce toplum, gençleri her şeye itiraz eden,  
protest olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? 

TOPLAM 
Hiçbir 
zaman 

Nadiren Bazen Sıklıkla 
Her 

zaman 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 49 135 254 326 189 953 

(%)  5,1 14,2 26,7 34,2 19,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 48 157 221 353 220 999 

(%)  4,8 15,7 22,1 35,3 22,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 97 292 475 679 409 1952 

(%)  5,0 15,0 24,3 34,8 21,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 5 38 42 55 19 159 

(%)  3,1 23,9 26,4 34,6 11,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 55 157 293 427 263 1195 

(%)  4,6 13,1 24,5 35,7 22,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 37 97 140 190 126 590 

(%)  6,3 16,4 23,7 32,2 21,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 97 292 475 672 408 1944 

(%)  5,0 15,0 24,4 34,6 21,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 4 2 0 0 6 

(%)  0,0 66,7 33,3 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 29 100 181 254 120 684 

(%)  4,2 14,6 26,5 37,1 17,5 100,0 

Lise 
Sıklık 53 149 205 317 212 936 

(%)  5,7 15,9 21,9 33,9 22,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 13 37 85 106 74 315 

(%)  4,1 11,7 27,0 33,7 23,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 95 290 473 677 406 1941 

(%)  4,9 14,9 24,4 34,9 20,9 100,0 

Tablo 512: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre toplumun, gençleri her şeye itiraz eden, protest 
olarak suçlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %34,2’si (326), kadınların %35,3’ü (353); 20-24 yaş 

arasındakilerin %35,7’si (427), 25-29 yaş arasındakilerin %32,2’si (190); ilköğretim 

mezunu olanların %37,1’i (254), lise mezunu olanların %33,9’u (317) toplumun, gençleri 

her şeye itiraz eden, protest olarak bazen suçladığını söylemiştir.  

 

15 yaşına kadar yaşadığı 

yerleşim yeri 

Sizce toplum, gençleri her şeye itiraz eden,  
protest olarak hangi sıklıkta suçlamaktadır? TOPLAM 

Hiçbir zaman Nadiren Bazen Sıklıkla Her zaman 

Büyükşehir ilçe 
Sıklık 68 203 398 570 350 1589 

(%)  4,3 12,8 25,0 35,9 22,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 6 19 25 28 16 94 

(%)  6,4 20,2 26,6 29,8 17,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 18 53 32 51 30 184 

(%)  9,8 28,8 17,4 27,7 16,3 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 5 11 20 30 9 75 

(%)  6,7 14,7 26,7 40,0 12,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 97 286 475 679 405 1942 

(%)  5,0 14,7 24,5 35,0 20,9 100,0 

Tablo 513: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre toplumun, gençleri her şeye itiraz eden, 
protest olarak suçlama sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre toplumun, gençleri her şeye itiraz eden, protest 

olarak suçlama sıklığı analiz dikkate alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %35,9’u 

(570), ilçe merkezinde yetişenlerin %27,7’si (51) sıklıkla suçladığını ifade etmiştir. 



 

 

 

49.1. Toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Sizce toplum, gençleri size 
belirteceğim hangi özelliklerle 
suçlamaktadır?  

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) Başarısız 

Erkek 960 990,90 951261,50 

476738,500 0,585* Kadın 1007 977,42 984266,50 

Toplam 1967     

2) Utangaç ve mahcup, içine 
kapalı 

Erkek 949 956,74 907944,00 

457169,000 0,162* Kadın 999 991,37 990382,00 

Toplam 1948     

3) Sahtekâr ve güvensiz 

Erkek 944 973,73 919197,00 

469899,000 0,891* Kadın 999 970,37 969399,00 

Toplam 1943     

4) Dar düşünceli 

Erkek 945 950,98 898677,00 

451692,000 0,092* Kadın 998 991,90 989919,00 

Toplam 1943     

5) Gayretsiz/Tembel 

Erkek 947 970,15 918728,00 

469850,000 0,792* Kadın 999 976,68 975703,00 

Toplam 1946     

6) Sorunlu, huysuz, geçimsiz, 
şiddet eğilimli 

Erkek 950 952,79 905153,50 

453428,500 0,109* Kadın 995 992,29 987331,50 

Toplam 1945     

7) Duyarsız, ilgisiz 

Erkek 951 953,20 906496,00 

453820,000 0,083* Kadın 998 995,77 993779,00 

Toplam 1949     

8) Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, 
dertli 

Erkek 953 948,24 903669,50 

449088,500 0,025* Kadın 999 1003,46 1002458,50 

Toplam 1952     

9) Hoşgörüsüz 

Erkek 949 943,72 895590,00 

444815,000 0,020* Kadın 996 1000,90 996895,00 

Toplam 1945     

10) Okumayan, öğrenmeye karşı 
ilgisiz 

Erkek 952 962,62 916409,50 

462781,500 0,326* Kadın 997 986,83 983865,50 

Toplam 1949     

11) İnternet ve teknoloji bağımlısı 

Erkek 945 951,98 899623,50 

452638,500 0,103* Kadın 999 991,91 990916,50 

Toplam 1944     

12) Aile ve akrabalık ilişkilerini 

önemsemeyen, onları tanımayan 

Erkek 951 959,57 912548,00 

459872,000 0,207* Kadın 999 990,67 989677,00 

Toplam 1950     

13) Önemli günlerde ve 
bayramlarda ailesiyle vakit 
geçirmek yerine tatili ya da 
arkadaşlarını tercih eden 

Erkek 949 972,47 922875,50 

472100,500 0,872* 
Kadın 999 976,43 975450,50 

Toplam 1948     

14) Kolay ve masa başı iş isteyen, 
emek vermekten ve yorulmaktan 
hoşlanmayan, hazıra alışan 

Erkek 948 968,02 917681,50 

467855,500 0,782* Kadın 994 974,82 968971,50 

Toplam 1942     

15) Politikaya ve toplumun 
sorunlara karşı kayıtsız 

Erkek 951 976,66 928803,00 

472971,000 0,895* Kadın 998 973,42 971472,00 

Toplam 1949     

16) Sosyal çevreye karşı ilgisiz, 
asosyal 

Erkek 955 981,68 937507,50 

470162,500 0,650* Kadın 996 970,55 966668,50 

Toplam 1951     

17) Konuşmasını bilmeyen, derdini 
anlatamayan 

Erkek 954 984,81 939505,00 

462398,000 0,364* Kadın 992 962,63 954926,00 

Toplam 1946     

18) Yaramaz ve gereksiz işlerle 
meşgul 

Erkek 954 978,56 933546,00 

470265,000 0,744* Kadın 994 970,60 964780,00 

Toplam 1948     

19) Hayatı ve gereklerini bilmeyen 

Erkek 953 964,83 919485,00 

464904,000 0,352* Kadın 999 987,63 986643,00 

Toplam 1952     

20) Her şeye itiraz eden, protest 

Erkek 953 962,65 917407,50 

462826,500 0,272* Kadın 999 989,71 988720,50 

Toplam 1952     

Tablo 514: Cinsiyete göre toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının fark testi 



 

 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 8 ve 9. ifadenin p-değeri 0,05’ten  

(p < 0,05) küçük olduğu için cinsiyete göre toplumun, gençleri çoğu zaman endişeli, 

ümitsiz, dertli ve hoşgörüsüz olmakla suçlama sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı olduğu kabul edilir. Erkeklerin kadınlara göre toplumun, gençleri 

çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli ve hoşgörüsüz olmakla daha çok suçladığı söylenebilir. 

Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için cinsiyete göre 

toplumun, gençleri başarısız; utangaç ve mahcup, içine kapalı; sahtekâr ve güvensiz; dar 

düşünceli; gayretsiz/tembel; sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet eğilimli; duyarsız, ilgisiz; 

okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz; internet ve teknoloji bağımlısı; aile ve akrabalık 

ilişkilerini önemsemeyen, onları tanımama; önemli günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit 

geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih eden; kolay ve masa başı iş isteyen, emek 

vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra alışan; politikaya ve toplumun sorunlara 

karşı kayıtsız; sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal; konuşmasını bilmeyen, derdini 

anlatmayan; yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul; hayatı ve gereklerini bilmeyen; her şeye 

itiraz eden, protest olmakla suçlama durumunun sıra ortamaları arasındaki fark istatistiksel 

olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla cinsiyete göre toplumun, gençleri belirtilen bu 

özelliklerde suçlama sıklığının aynı düzeyde olduğu belirtilebilir. 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Sizce toplum, gençleri size 
belirteceğim hangi özelliklerle 
suçlamaktadır?  

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Başarısız 

15-19 yaş aralığı 159 863,44 

9,206 2 0,010* 
20-24 yaş aralığı 1205 1000,58 

25-29 yaş aralığı 595 969,47 

Toplam 1959  

2) Utangaç ve mahcup, içine kapalı 

15-19 yaş aralığı 159 854,76 

9,818 2 0,007* 
20-24 yaş aralığı 1191 993,67 

25-29 yaş aralığı 590 954,92 

Toplam 1940  

3) Sahtekâr ve güvensiz 

15-19 yaş aralığı 159 972,19 

5,144 2 0,076* 
20-24 yaş aralığı 1186 988,06 

25-29 yaş aralığı 590 926,55 

Toplam 1935  

4) Dar düşünceli 

15-19 yaş aralığı 159 977,80 

1,241 2 0,538* 
20-24 yaş aralığı 1186 957,08 

25-29 yaş aralığı 590 0,00 

Toplam 1935  

5) Gayretsiz/Tembel 

15-19 yaş aralığı 159 887,03 

4,410 2 0,110* 
20-24 yaş aralığı 1191 982,83 

25-29 yaş aralığı 588 964,81 

Toplam 1938  

6) Sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet 
eğilimli 

15-19 yaş aralığı 159 886,84 

6,776 2 0,034* 
20-24 yaş aralığı 1188 991,44 

25-29 yaş aralığı 590 945,96 

Toplam 1937  

7) Duyarsız, ilgisiz 

15-19 yaş aralığı 159 819,56 

13,987 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1193 990,04 

25-29 yaş aralığı 589 973,32 

Toplam 1941  

8) Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, 
dertli 

15-19 yaş aralığı 159 948,74 

0,707 2 0,702* 
20-24 yaş aralığı 1197 980,11 

25-29 yaş aralığı 588 963,44 

Toplam 1944  

9) Hoşgörüsüz 

15-19 yaş aralığı 156 864,55 

8,419 2 0,015* 
20-24 yaş aralığı 1194 991,16 

25-29 yaş aralığı 587 951,68 

Toplam 1937  

10) Okumayan, öğrenmeye karşı 
ilgisiz 

15-19 yaş aralığı 159 925,20 

1,805 2 0,406* 
20-24 yaş aralığı 1194 981,87 

25-29 yaş aralığı 588 961,31 

Toplam 1941  

11) İnternet ve teknoloji bağımlısı 

15-19 yaş aralığı 159 834,14 

17,728 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1187 1004,16 

25-29 yaş aralığı 590 932,96 

Toplam 1936  

12) Aile ve akrabalık ilişkilerini 
önemsemeyen, onları tanımayan 

15-19 yaş aralığı 159 822,64 

21,438 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1193 1010,84 

25-29 yaş aralığı 590 932,06 

Toplam 1942  

13) Önemli günlerde ve 
bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek 
yerine tatili ya da arkadaşlarını 
tercih eden 

15-19 yaş aralığı 159 817,81 

23,173 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1191 1011,70 

25-29 yaş aralığı 590 928,48 

Toplam 1940  

14) Kolay ve masa başı iş isteyen, 
emek vermekten ve yorulmaktan 
hoşlanmayan, hazıra alışan 

15-19 yaş aralığı 159 840,33 

11,152 2 0,004* 
20-24 yaş aralığı 1187 990,10 

25-29 yaş aralığı 588 956,27 

Toplam 1934  

15) Politikaya ve toplumun 
sorunlara karşı kayıtsız 

15-19 yaş aralığı 156 878,44 

12,795 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1195 1004,27 

25-29 yaş aralığı 590 928,09 

Toplam 1941  

Tablo 515: Yaş aralığına göre toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının fark 
testi-1 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Sizce toplum, gençleri size 
belirteceğim hangi özelliklerle 
suçlamaktadır?  

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

16) Sosyal çevreye karşı ilgisiz, 
asosyal 

15-19 yaş aralığı 159 912,47 

11,788 2 0,003* 
20-24 yaş aralığı 1195 1005,24 

25-29 yaş aralığı 589 920,62 

Toplam 1943 863,44 

17) Konuşmasını bilmeyen, derdini 
anlatamayan 

15-19 yaş aralığı 156 914,83 

13,055 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1197 1004,17 

25-29 yaş aralığı 585 913,13 

Toplam 1938 
 

18) Yaramaz ve gereksiz işlerle 
meşgul 

15-19 yaş aralığı 156 814,14 

31,265 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1197 1020,57 

25-29 yaş aralığı 587 909,95 

Toplam 1940 
 

19) Hayatı ve gereklerini bilmeyen 

15-19 yaş aralığı 159 743,43 

43,045 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1195 1023,51 

25-29 yaş aralığı 590 930,92 

Toplam 1944 
 

20) Her şeye itiraz eden, protest 

15-19 yaş aralığı 159 848,61 

12,397 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1195 1000,00 

25-29 yaş aralığı 590 950,19 

Toplam 1944 914,83 

Tablo 516: Yaş aralığına göre toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının fark 
testi-2 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 6, 7, 9, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 

18, 19 ve 20. ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına göre 

toplumun, gençleri başarısız; utangaç ve mahcup, içine kapalı olma; sorunlu, huysuz, 

geçimsiz, şiddet eğilimli; duyarsız, ilgisiz; hoşgörüsüz; internet ve teknoloji bağımlısı olma; 

aile ve akrabalık ilişkilerini önemsememe onları tanımama; önemli günlerde ve 

bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih etme 

durumlarıyla suçlama sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak 

anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma 

testine göre; 

 Başarısızlıkla suçlama sıklığı; 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcılara göre; 

 Utangaç ve mahcup, içine kapalı olmakla suçlama sıklığı; 15-19 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet eğilimli olmakla suçlama sıklığı; yaş aralığına 

göre istatistiksel olarak anlamlı farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında 

farklılık olmadığı; 

 Duyarsız, ilgisiz olmakla suçlama sıklığı; yaş aralığına göre istatistiksel olarak 

anlamlı farklılık çıkmasına rağmen gruplar arasında farklılık olmadığı; 

 Hoşgörüsüzlükle suçlama sıklığı; 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcılara göre; 



 

 

 

 İnternet ve teknoloji bağımlısı olmakla suçlama sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Aile ve akrabalık ilişkilerini önemsememek ve onları tanımamakla suçlama 

sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki 

katılımcılara göre; 

 Önemli günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da 

arkadaşlarını tercih etmekle suçlama sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, 

hazıra alışan olmakla suçlama sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Politikaya ve toplumun sorunlara karşı kayıtsız kalmakla suçlama sıklığı; 15-19 

ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal olmakla suçlama sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Konuşmasını bilmeyen, derdini anlatamayan olmakla suçlama sıklığı; 15-19 ve 

25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul olmakla suçlama sıklığı; 15-19 ve 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Hayatı ve gereklerini bilmeyen olmakla suçlama sıklığı; 15-19 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Her şeye itiraz eden, protest olmakla suçlama sıklığı; 15-19 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre daha az olduğu 

söylenebilir. 

Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına göre 

toplumun, gençleri sahtekâr ve güvensizlik, dar düşüncelilik, gayretsiz/tembel olma, çoğu 

zaman endişeli, ümitsiz, dertli olma; okumayan, öğrenmeye karşı ilgisizlikle suçlama 

sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Bundan dolayı 

yaş aralığına göre toplumun, gençleri belirtilen bu özelliklerde suçlama sıklığının aynı 

düzeyde olduğu belirtilebilir. 

 

 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Sizce toplum, gençleri size 
belirteceğim hangi özelliklerle 

suçlamaktadır?-1 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

1) Başarısız 

Okur-yazar değil 8 590,75 

19,172 3 0,000* 

İlköğretim 694 970,61 

Lise 939 951,13 

Üniversite 315 1087,30 

Toplam 1956   

2) Utangaç ve mahcup, içine kapalı 

Okur-yazar değil 6 1037,75 

4,078 3 0,253* 

İlköğretim 684 1001,49 

Lise 934 954,31 

Üniversite 313 940,51 

Toplam 1937   

3) Sahtekâr ve güvensiz 

Okur-yazar değil 6 845,50 

23,012 3 0,000* 

İlköğretim 681 1043,30 

Lise 932 935,71 

Üniversite 313 893,40 

Toplam 1932   

4) Dar düşünceli 

Okur-yazar değil 6 897,67 

10,469 3 0,015* 

İlköğretim 679 1017,05 

Lise 932 948,06 

Üniversite 315 913,43 

Toplam 1932   

5) Gayretsiz/Tembel 

Okur-yazar değil 6 778,33 

1,635 3 0,651* 

İlköğretim 684 984,29 

Lise 932 961,12 

Üniversite 313 956,54 

Toplam 1935   

6) Sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet 
eğilimli 

Okur-yazar değil 6 691,25 

4,542 3 0,209* 

İlköğretim 684 982,19 

Lise 929 947,30 

Üniversite 315 1000,45 

Toplam 1934   

7) Duyarsız, ilgisiz 

Okur-yazar değil 6 994,83 

4,140 3 0,247* 

İlköğretim 684 999,05 

Lise 933 944,62 

Üniversite 315 978,54 

Toplam 1938   

8) Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli 

Okur-yazar değil 6 980,00 

9,921 3 0,019* 

İlköğretim 682 1022,57 

Lise 938 937,82 

Üniversite 315 958,00 

Toplam 1941   

9) Hoşgörüsüz 

Okur-yazar değil 6 398,00 

11,194 3 0,011* 

İlköğretim 681 1004,61 

Lise 932 949,98 

Üniversite 315 949,96 

Toplam 1934   

10) Okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz 

Okur-yazar değil 6 445,33 

6,149 3 0,105* 

İlköğretim 681 978,22 

Lise 938 972,25 

Üniversite 313 952,33 

Toplam 1938   

11) İnternet ve teknoloji bağımlısı 

Okur-yazar değil 6 712,67 

5,428 3 0,143* 

İlköğretim 681 971,36 

Lise 933 949,61 

Üniversite 315 1020,05 

Toplam 1935   

12) Aile ve akrabalık ilişkilerini 

önemsemeyen, onları tanımayan 

Okur-yazar değil 6 388,75 

9,631 3 0,022* 

İlköğretim 684 953,27 

Lise 934 971,33 

Üniversite 315 1013,47 

Toplam 1939   

13) Önemli günlerde ve bayramlarda 

ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da 

arkadaşlarını tercih eden 

Okur-yazar değil 6 305,25 

20,393 3 0,000* 

İlköğretim 684 918,74 

Lise 932 989,50 

Üniversite 315 1030,14 

Toplam 1937   

14) Kolay ve masa başı iş isteyen, emek 
vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, 

hazıra alışan 

Okur-yazar değil 6 359,50 

15,616 3 0,001* 

İlköğretim 680 934,31 

Lise 932 968,68 

Üniversite 313 1038,49 

Toplam 1931   

Tablo 517: Eğitim durumuna göre göre toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının 
fark testi-1  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Sizce toplum, gençleri size 
belirteceğim hangi özelliklerle 

suçlamaktadır?-2 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 

Test 

istatistiği 
S.d. 

p-

değeri 

15) Politikaya ve toplumun sorunlara 

karşı kayıtsız 

Okur-yazar değil 6 504,17 

8,620 3 0,035* 

İlköğretim 681 943,84 

Lise 936 974,82 

Üniversite 315 1018,03 

Toplam 1938   

16) Sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal 

Okur-yazar değil 6 1272,75 

7,675 3 0,053* 

İlköğretim 683 982,16 

Lise 936 942,51 

Üniversite 315 1022,63 

Toplam 1940   

17) Konuşmasını bilmeyen, derdini 

anlatamayan 

Okur-yazar değil 6 637,75 

7,131 3 0,068* 

İlköğretim 681 966,06 

Lise 936 951,42 

Üniversite 312 1028,33 

Toplam 1935   

18) Yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul 

Okur-yazar değil 6 365,00 

31,485 3 0,000* 

İlköğretim 681 929,50 

Lise 935 956,70 

Üniversite 315 1102,39 

Toplam 1937   

19) Hayatı ve gereklerini bilmeyen 

Okur-yazar değil 6 373,67 

10,386 3 0,016* 

İlköğretim 684 950,79 

Lise 936 975,41 

Üniversite 315 1013,16 

Toplam 1941   

20) Her şeye itiraz eden, protest 

Okur-yazar değil 6 367,67 

10,054 3 0,018* 

İlköğretim 684 951,29 

Lise 936 976,39 

Üniversite 315 1009,28 

Toplam 1941   

Tablo 518: Eğitim durumuna göre göre toplumun, gençleri belirtilen özelliklerde suçlama sıklığının 
fark testi-2 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 3, 4, 8, 9, 12, 13, 14, 18, 19 ve 20. 

ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre toplumun, 

gençleri başarısız; sahtekâr ve güvensiz; dar düşünceli; çoğu zaman endişeli, ümitsiz, 

dertli; hoşgörüsüz; aile ve akrabalık ilişkilerini önemsemeyen onları tanımayan; önemli 

günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da arkadaşlarını tercih 

eden; kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, hazıra 

alışan; politikaya ve toplumun sorunlara karşı kayıtsız; yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul; 

hayatı ve gereklerini bilmeyen; her şeye itiraz eden, protest olmakla suçlama sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 Başarısızlıkla suçlama sıklığı; ilköğretim ve lise mezunlarının üniversite 

mezunlarına göre; 

 Sahtekâr ve güvensiz olmakla suçlama sıklığı; lise ve üniversite mezunlarının 

ilköğretim mezunlarına göre; 

 Dar düşünceli olmakla suçlama sıklığı; üniversite mezunlarının ilköğretim 

mezunlarına göre; 

 Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli olmakla suçlama sıklığı; lise mezunu 

katılımcıların ilköğretim mezunu katılımcılara göre; 



 

 

 Hoşgörüsüz olmakla suçlama sıklığı; lise mezunu katılımcıların ilköğretim 

mezunu katılımcılara göre; 

 Aile ve akrabalık ilişkilerini önemsemeyen, onları tanımamakla suçlama sıklığı; 

okuryazar olmayanların üniversite mezunu olanlara göre; 

 Önemli günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili ya da 

arkadaşlarını tercih etmekle suçlama sıklığı; okuryazar olmayanların ilköğretim, 

lise ve üniversite mezunlarına göre; ilköğretim mezunlarının üniversite 

mezunlarına göre; 

 Kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan hoşlanmayan, 

hazıra alışan olmakla suçlama sıklığı; okuryazar olmayanların lise ve üniversite 

mezunlarına göre; ilköğretim mezunlarının ise üniversite mezunlarına göre; 

 Politikaya ve toplumun sorunlara karşı kayıtsız olmakla suçlama sıklığı; eğitim 

durumuna göre istatistiksel olarak anlamlı farklılık çıkmasına rağmen gruplar 

arasında herhangi bir anlamlı farklılığın bulunmadığı; 

 Yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul olmakla suçlama sıklığı; okuryazar 

olmayanların lise ve üniversite göre; ilköğretim ve lise mezunlarının üniversite 

mezunlarına göre; 

 Hayatı ve gereklerini bilmemekle suçlama sıklığı; okuryazar olmayanların lise ve 

üniversite mezunlarına göre; 

 Her şeye itiraz eden, protest olmakla suçlama sıklığı; okuryazar olmayanların 

lise ve üniversite mezunlarına göre daha az suçlandığı ifade edilebilir. 

Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna 

göre toplumun, gençleri utangaç ve mahcup, içine kapalı; gayretsiz/tembel; sorunlu, 

huysuz, geçimsiz, şiddet eğilimli; duyarsız, ilgisiz; okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz; 

internet ve teknoloji bağımlısı; konuşmasını bilmeyen, derdini anlatamayan olmakla 

suçlama sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani 

eğitim durumuna göre toplumun, gençleri belirtilen bu özelliklerde suçlama sıklığının aynı 

düzeyde olduğu belirtilebilir. 

  



 

 

 

50. Bir genç olarak sizi en çok sevindirecek şey ne olabilir?  

Bir genç olarak seni en çok sevindirecek şey ne olabilir? (%)  
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İyi bir işe girmek 
Sıklık 11 76 102 765 1006 1960 

(%)  0,6 3,9 5,2 39,0 51,3 100,0 

Sevdiği işi ya da mesleği yapmak 
Sıklık 2 60 96 628 1174 1960 

(%)  0,1 3,1 4,9 32,0 59,9 100,0 

Dost ve arkadaş sahibi olmak  
Sıklık 4 30 160 786 977 1957 

(%)  0,2 1,5 8,2 40,2 49,9 100,0 

Bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenmek 
Sıklık 11 20 215 885 825 1956 

(%)  0,6 1,0 11,0 45,2 42,2 100,0 

İyi bir okulda okumak 
Sıklık 13 34 202 766 943 1958 

(%)  0,7 1,7 10,3 39,1 48,2 100,0 

Bir veya birden fazla yabancı dil bilmek  
Sıklık 7 25 163 799 960 1954 

(%)  0,4 1,3 8,3 40,9 49,1 100,0 

Seyahat etmek ve yeni yerler görmek 
Sıklık 6 28 186 825 913 1958 

(%)  0,3 1,4 9,5 42,1 46,6 100,0 

İyi marka cep telefonu veya bilgisayar sahibi olmak 
Sıklık 7 47 321 834 751 1960 

(%)  0,4 2,4 16,4 42,6 38,3 100,0 

Sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşamak 
Sıklık 9 41 167 793 948 1958 

(%)  0,5 2,1 8,5 40,5 48,4 100,0 

İyi bir marka binek araba sahibi olmak  
Sıklık 25 45 264 742 882 1958 

(%)  1,3 2,3 13,5 37,9 45,0 100,0 

Sevdiğim bir eşe sahip olmak 
Sıklık 14 46 142 786 970 1958 

(%)  0,7 2,3 7,3 40,1 49,5 100,0 

Mutlu bir aileye sahip olmak  
Sıklık 14 41 135 734 1034 1958 

(%)  0,7 2,1 6,9 37,5 52,8 100,0 

Üst düzey bir işte yönetici olmak 
Sıklık 12 37 140 882 885 1956 

(%)  0,6 1,9 7,2 45,1 45,2 100,0 

Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmak  
Sıklık 16 47 208 974 715 1960 

(%)  0,8 2,4 10,6 49,7 36,5 100,0 

Ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenmek 
Sıklık 17 137 429 840 526 1949 

(%)  0,9 7,0 22,0 43,1 27,0 100,0 

Beklemediği yerden para gelmesi, piyango ve şans 
oyunlarından yüksek para çıkması 

Sıklık 306 416 397 436 400 1955 

(%)  15,7 21,3 20,3 22,3 20,5 100,0 

Şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşmak 
Sıklık 109 491 399 586 368 1953 

(%)  5,6 25,1 20,4 30,0 18,8 100,0 

Sosyal medya üreticisi olmak-YouTuber/TikToker vb. 
Sıklık 624 497 336 284 214 1955 

(%)  31,9 25,4 17,2 14,5 10,9 100,0 

Çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile tanışmak 
Sıklık 90 488 398 605 373 1954 

(%)  4,6 25,0 20,4 31,0 19,1 100,0 

Yazar, edebiyatçı, kültür insanı olmak 
Sıklık 45 133 249 923 605 1955 

(%)  2,3 6,8 12,7 47,2 30,9 100,0 

Doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu olmak 
Sıklık 16 73 191 959 718 1957 

(%)  0,8 3,7 9,8 49,0 36,7 100,0 

Tablo 519: Bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme 

durumunun dağılımı aşağıdaki gibidir: 

 İyi bir işe girme durumunda %51,3’ü (1006) kendisini çok sevindireceğini, %39,0’ı 

(765) sevindireceğini, %5,2’si (102) kısmen sevindireceğini, %3,9’u (76) 

sevindirmeyeceğini, %0,6’sı (11) hiç sevindirmeyeceğini, 



 

 

 Sevdiği işi ya da mesleği yapma durumunda %59,9’u (1174) kendisini çok 

sevindireceğini, %32,0’ı (628) sevindireceğini, %4,9’u (96) kısmen sevindireceğini, 

%3,1’i (60) sevindirmeyeceğini, %0,1’i (2) hiç sevindirmeyeceğini, 

 Dost ve arkadaş sahibi olma durumunda %49,9’u (977) kendisini çok 

sevindireceğini, %40,2’si (786) sevindireceğini, %8,2’si (160) kısmen 

sevindireceğini, %1,5’i (30) sevindirmeyeceğini, %0,2’si (4) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenme durumunda %42,2’u (825) kendisini çok 

sevindireceğini, %45,2’si (885) sevindireceğini, %11,0’ı (215) kısmen 

sevindireceğini, %1,0’ı (20) sevindirmeyeceğini, %0,6’sı (11) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 İyi bir okulda okuma durumunda %48,2’u (943) kendisini çok sevindireceğini, 

%39,1’i (766) sevindireceğini, %10,3’ü (202) kısmen sevindireceğini, %1,7’si (34) 

sevindirmeyeceğini, %0,7’si (13) hiç sevindirmeyeceğini, 

 Bir veya birden fazla yabancı dil bilme durumunda %49,1’i (960) kendisini çok 

sevindireceğini, %40,9’u (799) sevindireceğini, %8,3’ü (163) kısmen 

sevindireceğini, %1,3’ü (25) sevindirmeyeceğini, %0,4’ü (7) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Seyahat etme ve yeni yerler görme durumunda %46,6’sı (913) kendisini çok 

sevindireceğini, %42,2’si (825) sevindireceğini, %9,5’i (186) kısmen 

sevindireceğini, %1,4’ü (28) sevindirmeyeceğini, %0,3’ü (6) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 İyi marka cep telefonu veya bilgisayar sahibi olma durumunda %38,3’ü (751) 

kendisini çok sevindireceğini, %42,6’sı (834) sevindireceğini, %16,4’ü (321) kısmen 

sevindireceğini, %2,4’ü (47) sevindirmeyeceğini, %0,4’ü (7) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Sağlıklı olma ve sağlıklı yaşama durumunda %48,4’ü (948) kendisini çok 

sevindireceğini, %40,5’i (793) sevindireceğini, %8,5’i (167) kısmen sevindireceğini, 

%2,1’i (41) sevindirmeyeceğini, %0,5’i (9) hiç sevindirmeyeceğini, 

 İyi bir marka binek araba sahibi olma durumunda %45,0’ı (882) kendisini çok 

sevindireceğini, %37,9’u (742) sevindireceğini, %13,5’i (264) kısmen 

sevindireceğini, %2,3’ü (45) sevindirmeyeceğini, %1,3’ü (25) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Sevdiği bir eşe sahip olma durumunda %49,5’i (970) kendisini çok sevindireceğini, 

%40,1’i (786) sevindireceğini, %7,3’ü (142) kısmen sevindireceğini, %2,3’ü (46) 

sevindirmeyeceğini, %0,7’si (14) hiç sevindirmeyeceğini, 

 Mutlu bir aileye sahip olma durumunda %52,8’i (1034) kendisini çok 

sevindireceğini, %37,5’i (734) sevindireceğini, %6,9’u (135) kısmen 

sevindireceğini, %2,1’i (41) sevindirmeyeceğini, %0,7’si (14) hiç 

sevindirmeyeceğini, 



 

 

 

 Üst düzey bir işte yönetici olma durumunda %45,2’si (885) kendisini çok 

sevindireceğini, %45,1’i (882) sevindireceğini, %7,2’si (140) kısmen 

sevindireceğini, %1,9’u (37) sevindirmeyeceğini, %0,6’sı (12) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olma durumunda %36,5’i (715) kendisini çok 

sevindireceğini, %49,7’si (974) sevindireceğini, %10,6’sı (208) kısmen 

sevindireceğini, %2,4’ü (47) sevindirmeyeceğini, %0,8’i (16) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenme durumunda %27,0’ı (526) kendisini çok 

sevindireceğini, %43,1’i (840) sevindireceğini, %22,0’ı (429) kısmen 

sevindireceğini, %7,0’ı (137) sevindirmeyeceğini, %0,9’u (17) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Beklemediği yerden para gelmesi, piyango ve şans oyunlarından yüksek para 

çıkması durumunda %20,5’i (400) kendisini çok sevindireceğini, %22,3’ü (436) 

sevindireceğini, %20,3’ü (397) kısmen sevindireceğini, %21,3’ü (416) 

sevindirmeyeceğini, %15,7’si (306) hiç sevindirmeyeceğini, 

 Şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşma durumunda %18,8’i (368) kendisini çok 

sevindireceğini, %30,0’ı (586) sevindireceğini, %20,4’ü (399) kısmen 

sevindireceğini, %25,1’i (491) sevindirmeyeceğini, %5,6’sı (109) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Sosyal medya üreticisi olma-YouTuber/TikToker vb. durumunda %10,9’u (214) 

kendisini çok sevindireceğini, %14,5’i (284) sevindireceğini, %17,2’si (336) kısmen 

sevindireceğini, %25,4’ü (497) sevindirmeyeceğini, %31,9’u (624) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile tanışma durumunda %19,1’i (373) kendisini 

çok sevindireceğini, %31,0’ı (605) sevindireceğini, %20,4’ü (398) kısmen 

sevindireceğini, %25,0’ı (488) sevindirmeyeceğini, %4,6’sı (90) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Yazar, edebiyatçı, kültür insanı olma durumunda %30,9’u (605) kendisini çok 

sevindireceğini, %47,2’si (923) sevindireceğini, %12,7’si (249) kısmen 

sevindireceğini, %6,8’i (133) sevindirmeyeceğini, %2,3’ü (45) hiç 

sevindirmeyeceğini, 

 Doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu olma durumunda %36,7’si (718) kendisini 

çok sevindireceğini, %49,0’ı (959) sevindireceğini, %9,8’i (191) kısmen 

sevindireceğini, %3,7’si (73) sevindirmeyeceğini, %0,8’i (16) hiç 

sevindirmeyeceğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak iyi bir işe girmek  
seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 1 43 42 388 482 956 

(%)  0,1 4,5 4,4 40,6 50,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 10 33 60 377 524 1004 

(%)  1,0 3,3 6,0 37,5 52,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 76 102 765 1006 1960 

(%)  0,6 3,9 5,2 39,0 51,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 4 3 18 38 96 159 

(%)  2,5 1,9 11,3 23,9 60,4 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 4 30 52 470 642 1198 

(%)  0,3 2,5 4,3 39,2 53,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 3 43 32 254 263 595 

(%)  0,5 7,2 5,4 42,7 44,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 76 102 762 1001 1952 

(%)  0,6 3,9 5,2 39,0 51,3 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 0 4 2 8 

(%)  25,0 0,0 0,0 50,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 8 16 39 249 375 687 

(%)  1,2 2,3 5,7 36,2 54,6 100,0 

Lise 
Sıklık 0 51 35 381 472 939 

(%)  0,0 5,4 3,7 40,6 50,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 9 26 127 152 315 

(%)  0,3 2,9 8,3 40,3 48,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 76 100 761 1001 1949 

(%)  0,6 3,9 5,1 39,0 51,4 100,0 

Tablo 520: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak iyi bir işe girmenin sevindirme 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %50,4’ü (482), kadınların %52,2’si (524); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %53,6’sı (642), 25-29 yaş 

arasındakilerin %44,2’si (263); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu 

olanların %54,6’sı (375), lise mezunu olanların %50,3’ü (472) bir genç olarak iyi bir işe 

girmenin kendisini çok sevindireceğini söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak sevdiği işi ya da  
mesleği yapmak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 0 31 45 320 560 956 

(%)  0,0 3,2 4,7 33,5 58,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 2 29 51 308 614 1004 

(%)  0,2 2,9 5,1 30,7 61,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 60 96 628 1174 1960 

(%)  0,1 3,1 4,9 32,0 59,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 4 14 32 109 159 

(%)  0,0 2,5 8,8 20,1 68,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 25 45 380 748 1198 

(%)  0,0 2,1 3,8 31,7 62,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 2 31 37 213 312 595 

(%)  0,3 5,2 6,2 35,8 52,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 60 96 625 1169 1952 

(%)  0,1 3,1 4,9 32,0 59,9 100,0 

E
ğ

it
im
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u

ru
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 0 1 5 8 

(%)  25,0 0,0 0,0 12,5 62,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 13 40 193 441 687 

(%)  0,0 1,9 5,8 28,1 64,2 100,0 

Lise 
Sıklık 0 43 44 308 544 939 

(%)  0,0 4,6 4,7 32,8 57,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 4 10 122 179 315 

(%)  0,0 1,3 3,2 38,7 56,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 2 60 94 624 1169 1949 

(%)  0,1 3,1 4,8 32,0 60,0 100,0 

Tablo 521: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak sevdiği işi ya da mesleği 
sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %58,6’sı (560), kadınların %61,2’si (614); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %62,4’ü (748), 25-29 yaş arasındakilerin 

%52,4’ü (312); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%64,2’si (441), lise mezunu olanların %57,9’u (544) bir genç olarak sevdiği işi ya da 

mesleği yapmasının kendisini çok sevindireceğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak dost ve arkadaş sahibi  
olmak seni ne kadar sevindirecek? 

T
O

P
L
A

M
 

H
iç

 

s
e
v
in

d
ir

m
e
y
e
c
e
k
 

S
e
v
in

d
ir

m
e
y
e
c
e
k
 

K
ıs

m
e
n

 

s
e
v
in

d
ir

e
c
e
k
 

S
e
v
in

d
ir

e
c
e
k
 

Ç
o

k
 s

e
v
in

d
ir

e
c
e
k
 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 2 9 68 402 473 954 

(%)  0,2 0,9 7,1 42,1 49,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 2 21 92 384 504 1003 

(%)  0,2 2,1 9,2 38,3 50,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 30 160 786 977 1957 

(%)  0,2 1,5 8,2 40,2 49,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 3 11 44 101 159 

(%)  0,0 1,9 6,9 27,7 63,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 11 91 486 610 1198 

(%)  0,0 0,9 7,6 40,6 50,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 4 16 58 253 261 592 

(%)  0,7 2,7 9,8 42,7 44,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 30 160 783 972 1949 

(%)  0,2 1,5 8,2 40,2 49,9 100,0 

E
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it
im

 d
u
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 4 4 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 10 49 295 333 687 

(%)  0,0 1,5 7,1 42,9 48,5 100,0 

Lise 
Sıklık 4 17 88 370 460 939 

(%)  0,4 1,8 9,4 39,4 49,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 3 19 117 175 314 

(%)  0,0 1,0 6,1 37,3 55,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 4 30 156 786 972 1948 

(%)  0,2 1,5 8,0 40,3 49,9 100,0 

Tablo 522: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak dost ve arkadaş sahibi olmanın 
sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %49,6’sı (473), kadınların %50,2’si (504); yaş aralığına 

göre dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %50,9’u (610), 25-29 yaş 

arasındakilerin %44,1’i (261); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim 

mezunu olanların %48,5’i (333), lise mezunu olanların %49,0’ı (460) bir genç olarak dost 

ve arkadaş sahibi olmanın kendisini çok sevindireceğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak bir sanat dalı veya hobi  
ile ilgilenmek seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 6 9 94 439 404 952 

(%)  0,6 0,9 9,9 46,1 42,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 5 11 121 446 421 1004 

(%)  0,5 1,1 12,1 44,4 41,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 20 215 885 825 1956 

(%)  0,6 1,0 11,0 45,2 42,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 2 18 53 86 159 

(%)  0,0 1,3 11,3 33,3 54,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 4 12 106 543 531 1196 

(%)  0,3 1,0 8,9 45,4 44,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 7 6 91 282 207 593 

(%)  1,2 1,0 15,3 47,6 34,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 20 215 878 824 1948 

(%)  0,6 1,0 11,0 45,1 42,3 100,0 

E
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m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 6 2 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 75,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 5 68 341 273 687 

(%)  0,0 0,7 9,9 49,6 39,7 100,0 

Lise 
Sıklık 11 11 110 406 399 937 

(%)  1,2 1,2 11,7 43,3 42,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 4 33 126 150 313 

(%)  0,0 1,3 10,5 40,3 47,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 11 20 211 879 824 1945 

(%)  0,6 1,0 10,8 45,2 42,4 100,0 

Tablo 523: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak bir sanat dalı veya hobi ile 
ilgilenmenin sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %42,4’ü (404), kadınların %41,9’u (421); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %44,4’ü (531), 25-29 yaş arasındakilerin %34,9’u 

(207); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %39,7’si (273), 

lise mezunu olanların %42,6’sı (399) bir genç olarak bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenmenin 

kendisini çok sevindireceğini vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin %46,1’i (439), kadınların 

%44,4’ü (446); 20-24 yaş arasındakilerin %45,4’ü (543), 25-29 yaş arasındakilerin 

%47,6’sı (282); ilköğretim mezunu olanların %49,6’sı (341), lise mezunu olanların 

%43,3’ü (406) sevindireceğini söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak iyi bir okulda  
okumak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 8 11 100 371 464 954 

(%)  0,8 1,2 10,5 38,9 48,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 5 23 102 395 479 1004 

(%)  0,5 2,3 10,2 39,3 47,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 13 34 202 766 943 1958 

(%)  0,7 1,7 10,3 39,1 48,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 11 12 49 87 159 

(%)  0,0 6,9 7,5 30,8 54,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 13 111 483 583 1196 

(%)  0,5 1,1 9,3 40,4 48,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 7 10 79 234 265 595 

(%)  1,2 1,7 13,3 39,3 44,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 13 34 202 766 935 1950 

(%)  0,7 1,7 10,4 39,3 47,9 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 23 48 264 352 687 

(%)  0,0 3,3 7,0 38,4 51,2 100,0 

Lise 
Sıklık 13 5 109 382 428 937 

(%)  1,4 0,5 11,6 40,8 45,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 6 43 111 155 315 

(%)  0,0 1,9 13,7 35,2 49,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 13 34 200 758 942 1947 

(%)  0,7 1,7 10,3 38,9 48,4 100,0 

Tablo 524: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak iyi bir okulda okumanın 
sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %48,6’sı (464), kadınların %47,7’si (479); yaş aralığına 

göre değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %48,7’si (583), 25-29 yaş 

arasındakilerin %44,5’i (265); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %51,2’si (352), lise mezunu olanların %45,7’si (428) bir genç olarak iyi bir okulda 

okumanın kendisini çok sevindireceğini ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak bir veya birden fazla  
yabancı dil bilmek seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 2 7 90 388 464 951 

(%)  0,2 0,7 9,5 40,8 48,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 5 18 73 411 496 1003 

(%)  0,5 1,8 7,3 41,0 49,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 25 163 799 960 1954 

(%)  0,4 1,3 8,3 40,9 49,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 4 5 12 60 78 159 

(%)  2,5 3,1 7,5 37,7 49,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 1 11 90 488 606 1196 

(%)  0,1 0,9 7,5 40,8 50,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 2 9 58 251 271 591 

(%)  0,3 1,5 9,8 42,5 45,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 25 160 799 955 1946 

(%)  0,4 1,3 8,2 41,1 49,1 100,0 

E
ğ

it
im
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 9 41 277 356 687 

(%)  0,6 1,3 6,0 40,3 51,8 100,0 

Lise 
Sıklık 3 9 105 386 430 933 

(%)  0,3 1,0 11,3 41,4 46,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 7 17 125 166 315 

(%)  0,0 2,2 5,4 39,7 52,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 25 163 789 959 1943 

(%)  0,4 1,3 8,4 40,6 49,4 100,0 

Tablo 525: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak bir veya birden fazla yabancı 
dil bilmenin sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %48,8’i (464), kadınların %49,5’i (496); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %50,7’si (606), 25-29 yaş arasındakilerin 

%45,9’u (271); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %51,8’i 

(356), lise mezunu olanların %46,1’i (430) bir genç olarak bir veya birden fazla yabancı dil 

bilmenin kendisini çok sevindireceğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak seyahat etmek ve  
yeni yerler görmek seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 1 7 97 417 432 954 

(%)  0,1 0,7 10,2 43,7 45,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 5 21 89 408 481 1004 

(%)  0,5 2,1 8,9 40,6 47,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 6 28 186 825 913 1958 

(%)  0,3 1,4 9,5 42,1 46,6 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
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ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 7 13 66 73 159 

(%)  0,0 4,4 8,2 41,5 45,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 13 95 507 575 1196 

(%)  0,5 1,1 7,9 42,4 48,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 0 8 75 248 264 595 

(%)  0,0 1,3 12,6 41,7 44,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 6 28 183 821 912 1950 

(%)  0,3 1,4 9,4 42,1 46,8 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 2 16 49 309 311 687 

(%)  0,3 2,3 7,1 45,0 45,3 100,0 

Lise 
Sıklık 4 5 117 388 423 937 

(%)  0,4 0,5 12,5 41,4 45,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 7 20 121 167 315 

(%)  0,0 2,2 6,3 38,4 53,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 6 28 186 819 908 1947 

(%)  0,3 1,4 9,6 42,1 46,6 100,0 

Tablo 526: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak seyahat etmek ve yeni yerler 
görmenin sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %45,3’ü (432), kadınların %47,9’u (481); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %48,1’i (575), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,4’ü (264); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%45,3’ü (311), lise mezunu olanların %45,1’i (423) bir genç olarak seyahat etme ve yeni 

yerler görmenin kendisini çok sevindireceğini söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak iyi marka cep telefonu veya  
bilgisayar sahibi olmak seni ne kadar sevindirecek? 
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t Erkek 

Sıklık 0 19 130 433 374 956 

(%)  0,0 2,0 13,6 45,3 39,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 28 191 401 377 1004 

(%)  0,7 2,8 19,0 39,9 37,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 47 321 834 751 1960 

(%)  0,4 2,4 16,4 42,6 38,3 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 9 33 54 63 159 

(%)  0,0 5,7 20,8 34,0 39,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 20 187 488 497 1198 

(%)  0,5 1,7 15,6 40,7 41,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 1 18 101 285 190 595 

(%)  0,2 3,0 17,0 47,9 31,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 47 321 827 750 1952 

(%)  0,4 2,4 16,4 42,4 38,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 2 0 4 2 8 

(%)  0,0 25,0 0,0 50,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 14 100 304 269 687 

(%)  0,0 2,0 14,6 44,3 39,2 100,0 

Lise 
Sıklık 6 16 174 393 350 939 

(%)  0,6 1,7 18,5 41,9 37,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 15 45 126 128 315 

(%)  0,3 4,8 14,3 40,0 40,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 7 47 319 827 749 1949 

(%)  0,4 2,4 16,4 42,4 38,4 100,0 

Tablo 527: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak iyi marka cep telefonu veya 
bilgisayar sahibi olmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %39,1’i (374), kadınların %37,5’i (377); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %41,5’i (497), 25-29 yaş arasındakilerin 

%31,9’u (190); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%39,2’si (269), lise mezunu olanların %37,3’ü (350) bir genç olarak iyi marka cep telefonu 

veya bilgisayar sahibi olmanın kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %45,3’ü 

(433), kadınların %39,9’u (401); 20-24 yaş arasındakilerin %40,7’si (488), 25-29 yaş 

arasındakilerin %47,9’u (285); ilköğretim mezunu olanların %44,3’ü (304), lise mezunu 

olanların %41,9’u (393) sevindireceğini vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak sağlıklı olmak ve  
sağlıklı yaşamak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 8 13 84 388 463 956 

(%)  0,8 1,4 8,8 40,6 48,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 1 28 83 405 485 1002 

(%)  0,1 2,8 8,3 40,4 48,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 41 167 793 948 1958 

(%)  0,5 2,1 8,5 40,5 48,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 3 22 58 76 159 

(%)  0,0 1,9 13,8 36,5 47,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 4 20 90 479 605 1198 

(%)  0,3 1,7 7,5 40,0 50,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 5 18 55 253 262 593 

(%)  0,8 3,0 9,3 42,7 44,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 41 167 790 943 1950 

(%)  0,5 2,1 8,6 40,5 48,4 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 1 11 70 298 307 687 

(%)  0,1 1,6 10,2 43,4 44,7 100,0 

Lise 
Sıklık 3 24 82 372 456 937 

(%)  0,3 2,6 8,8 39,7 48,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 6 13 116 175 315 

(%)  1,6 1,9 4,1 36,8 55,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 9 41 165 787 945 1947 

(%)  0,5 2,1 8,5 40,4 48,5 100,0 

Tablo 528: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak sağlıklı olmak ve sağlıklı 
yaşamanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %48,4’ü (463), kadınların %48,4’ü (485); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %50,5’i (605), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,2’si (262); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %44,7’si 

(307), lise mezunu olanların %48,7’si (456) bir genç olarak sağlıklı olma ve sağlıklı 

yaşamanın kendisini çok sevindireceğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak iyi bir marka binek araba  
sahibi olmak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 15 17 118 367 439 956 

(%)  1,6 1,8 12,3 38,4 45,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 10 28 146 375 443 1002 

(%)  1,0 2,8 14,6 37,4 44,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 25 45 264 742 882 1958 

(%)  1,3 2,3 13,5 37,9 45,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 5 22 61 71 159 

(%)  0,0 3,1 13,8 38,4 44,7 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 16 20 154 441 567 1198 

(%)  1,3 1,7 12,9 36,8 47,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 9 20 85 240 239 593 

(%)  1,5 3,4 14,3 40,5 40,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 25 45 261 742 877 1950 

(%)  1,3 2,3 13,4 38,1 45,0 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 2 0 1 3 6 

(%)  0,0 33,3 0,0 16,7 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 12 80 298 297 687 

(%)  0,0 1,7 11,6 43,4 43,2 100,0 

Lise 
Sıklık 21 23 149 322 424 939 

(%)  2,2 2,4 15,9 34,3 45,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 4 8 35 113 155 315 

(%)  1,3 2,5 11,1 35,9 49,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 25 45 264 734 879 1947 

(%)  1,3 2,3 13,6 37,7 45,1 100,0 

Tablo 529: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak iyi bir marka binek araba sahibi 
olmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %45,9’u (439), kadınların %44,2’si (443); yaş aralığına 

göre dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %47,3’ü (567), 25-29 yaş 

arasındakilerin %40,3’ü (239); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu 

olanların %43,2’si (297), lise mezunu olanların %45,2’si (424) bir genç olarak iyi bir marka 

binek araba sahibi olmanın kendisini çok sevindireceğini ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak sevdiğim bir eşe sahip  
olmak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 10 23 70 420 433 956 

(%)  1,0 2,4 7,3 43,9 45,3 100,0 

Kadın 
Sıklık 4 23 72 366 537 1002 

(%)  0,4 2,3 7,2 36,5 53,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 46 142 786 970 1958 

(%)  0,7 2,3 7,3 40,1 49,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 1 21 71 66 159 

(%)  0,0 0,6 13,2 44,7 41,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 24 71 466 637 1198 

(%)  0,0 2,0 5,9 38,9 53,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 14 21 50 246 262 593 

(%)  2,4 3,5 8,4 41,5 44,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 46 142 783 965 1950 

(%)  0,7 2,4 7,3 40,2 49,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 5 6 

(%)  0,0 0,0 0,0 16,7 83,3 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 7 54 321 301 687 

(%)  0,6 1,0 7,9 46,7 43,8 100,0 

Lise 
Sıklık 8 32 69 330 500 939 

(%)  0,9 3,4 7,3 35,1 53,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 2 7 17 132 157 315 

(%)  0,6 2,2 5,4 41,9 49,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 46 140 784 963 1947 

(%)  0,7 2,4 7,2 40,3 49,5 100,0 

Tablo 530: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak sevdiği bir eşe sahip olmanın 
sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %45,3’ü (433), kadınların %53,6’ı (537); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %53,2’si (637), 25-29 yaş arasındakilerin 

%44,2’si (262); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %43,8’i 

(301), lise mezunu olanların %53,2’si (500) bir genç olarak sevdiği bir eşe sahip olmanın 

kendisini çok sevindireceğini söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak mutlu bir aileye sahip olmak seni ne 
kadar sevindirecek? 
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Sıklık 7 17 71 379 482 956 

(%)  0,7 1,8 7,4 39,6 50,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 24 64 355 552 1002 

(%)  0,7 2,4 6,4 35,4 55,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 41 135 734 1034 1958 

(%)  0,7 2,1 6,9 37,5 52,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 4 11 61 83 159 

(%)  0,0 2,5 6,9 38,4 52,2 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 0 23 87 442 644 1196 

(%)  0,0 1,9 7,3 37,0 53,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 14 14 37 228 302 595 

(%)  2,4 2,4 6,2 38,3 50,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 41 135 731 1029 1950 

(%)  0,7 2,1 6,9 37,5 52,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 15 49 275 348 687 

(%)  0,0 2,2 7,1 40,0 50,7 100,0 

Lise 
Sıklık 12 19 65 327 514 937 

(%)  1,3 2,0 6,9 34,9 54,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 2 7 21 125 160 315 

(%)  0,6 2,2 6,7 39,7 50,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 41 135 728 1029 1947 

(%)  0,7 2,1 6,9 37,4 52,9 100,0 

Tablo 531: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak mutlu bir aileye sahip olmanın 
sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %50,4’ü (482), kadınların %55,1’i (552); yaş aralığına göre 

ele analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %53,8’i (644), 25-29 yaş arasındakilerin 

%50,8’i (302); eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%50,7’si (348), lise mezunu olanların %54,9’u (514) bir genç olarak mutlu bir aileye sahip 

olmanın kendisini çok sevindireceğini vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak üst düzey bir işte yönetici olmak seni 
ne kadar sevindirecek? 

T
O

P
L
A

M
 

H
iç

 

s
e
v
in

d
ir

m
e
y
e
c
e
k
 

S
e
v
in

d
ir

m
e
y
e
c
e
k
 

K
ıs

m
e
n

 

s
e
v
in

d
ir

e
c
e
k
 

S
e
v
in

d
ir

e
c
e
k
 

Ç
o

k
 s

e
v
in

d
ir

e
c
e
k
 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 5 14 72 464 399 954 

(%)  0,5 1,5 7,5 48,6 41,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 23 68 418 486 1002 

(%)  0,7 2,3 6,8 41,7 48,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 12 37 140 882 885 1956 

(%)  0,6 1,9 7,2 45,1 45,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 4 0 13 62 80 159 

(%)  2,5 0,0 8,2 39,0 50,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 5 23 76 532 562 1198 

(%)  0,4 1,9 6,3 44,4 46,9 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 3 14 51 285 238 591 

(%)  0,5 2,4 8,6 48,2 40,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 12 37 140 879 880 1948 

(%)  0,6 1,9 7,2 45,1 45,2 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 2 1 3 6 

(%)  0,0 0,0 33,3 16,7 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 7 7 51 329 293 687 

(%)  1,0 1,0 7,4 47,9 42,6 100,0 

Lise 
Sıklık 5 21 66 406 441 939 

(%)  0,5 2,2 7,0 43,2 47,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 0 9 19 142 145 315 

(%)  0,0 2,9 6,0 45,1 46,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 12 37 138 878 882 1947 

(%)  0,6 1,9 7,1 45,1 45,3 100,0 

Tablo 532: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak üst düzey bir işte yönetici 
olmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %41,8’i (399), kadınların %48,5’i (486); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %46,9’u (562), 25-29 yaş arasındakilerin 

%40,32’ü (238); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%42,6’sı (293), lise mezunu olanların %47,0’ı (441) bir genç olarak üst düzey bir işte 

yönetici olmanın kendisini çok sevindireceğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmak 
seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 7 13 110 471 355 956 

(%)  0,7 1,4 11,5 49,3 37,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 9 34 98 503 360 1004 

(%)  0,9 3,4 9,8 50,1 35,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 47 208 974 715 1960 

(%)  0,8 2,4 10,6 49,7 36,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 4 13 16 67 59 159 

(%)  2,5 8,2 10,1 42,1 37,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 9 30 105 575 479 1198 

(%)  0,8 2,5 8,8 48,0 40,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 3 4 84 328 176 595 

(%)  0,5 0,7 14,1 55,1 29,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 47 205 970 714 1952 

(%)  0,8 2,4 10,5 49,7 36,6 100,0 

E
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im

 d
u

ru
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u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 7 17 56 366 241 687 

(%)  1,0 2,5 8,2 53,3 35,1 100,0 

Lise 
Sıklık 7 23 119 447 343 939 

(%)  0,7 2,4 12,7 47,6 36,5 100,0 

Üniversite 
Sıklık 2 7 27 158 121 315 

(%)  0,6 2,2 8,6 50,2 38,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 47 202 972 712 1949 

(%)  0,8 2,4 10,4 49,9 36,5 100,0 

Tablo 533: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak yaşanılacak iyi bir ev sahibi 
olmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %37,1’i (355), kadınların %35,9’u (360); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %40,0’ı (479), 25-29 yaş arasındakilerin %29,6’sı 

(176); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %35,1’i 

(241), lise mezunu olanların %36,5’i (243) bir genç olarak yaşanılacak iyi bir eve sahip 

olmanın kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %49,3’ü (471), kadınların %50,1’i 

(503); 20-24 yaş arasındakilerin %48,0’ı (575), 25-29 yaş arasındakilerin %55,1’i (328); 

ilköğretim mezunu olanların %53,3’ü (366), lise mezunu olanların %47,6’sı (447) 

sevindireceğini söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak ailesi ya da kendisi zengin bir eşle 
evlenmek seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 9 58 199 426 262 954 

(%)  0,9 6,1 20,9 44,7 27,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 8 79 230 414 264 995 

(%)  0,8 7,9 23,1 41,6 26,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 17 137 429 840 526 1949 

(%)  0,9 7,0 22,0 43,1 27,0 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 4 16 31 57 51 159 

(%)  2,5 10,1 19,5 35,8 32,1 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 8 84 240 510 352 1194 

(%)  0,7 7,0 20,1 42,7 29,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 5 37 158 266 122 588 

(%)  0,9 6,3 26,9 45,2 20,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 17 137 429 833 525 1941 

(%)  0,9 7,1 22,1 42,9 27,0 100,0 

E
ğ

it
im
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u

ru
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 2 0 4 0 6 

(%)  0,0 33,3 0,0 66,7 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 4 40 129 316 196 685 

(%)  0,6 5,8 18,8 46,1 28,6 100,0 

Lise 
Sıklık 8 67 235 381 242 933 

(%)  0,9 7,2 25,2 40,8 25,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 28 62 135 84 314 

(%)  1,6 8,9 19,7 43,0 26,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 17 137 426 836 522 1938 

(%)  0,9 7,1 22,0 43,1 26,9 100,0 

Tablo 534: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak ailesi ya da kendisi zengin bir 
eşle evlenmesinin sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %27,5’i (262), kadınların %26,5’i (264); yaş aralığına göre 

incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %29,5’i (352), 25-29 yaş arasındakilerin 

%20,7’si (122); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%28,6’sı (196), lise mezunu olanların %25,9’u (242) bir genç olarak ailesi ya da kendisi 

zengin bir eşle evlenmesinin kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %44,7’si 

(426), kadınların %41,6’sı (414); 20-24 yaş arasındakilerin %42,7’si (510), 25-29 yaş 

arasındakilerin %45,2’si (266); ilköğretim mezunu olanların %46,1’i (316), lise mezunu 

olanların %40,8’i (381) sevindireceğini vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak beklemediği yerden para gelmesi, 
piyango ve şans oyunlarından yüksek para çıkması 

seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 124 201 219 211 201 956 

(%)  13,0 21,0 22,9 22,1 21,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 182 215 178 225 199 999 

(%)  18,2 21,5 17,8 22,5 19,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 306 416 397 436 400 1955 

(%)  15,7 21,3 20,3 22,3 20,5 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 17 49 32 30 28 156 

(%)  10,9 31,4 20,5 19,2 17,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 178 232 245 271 272 1198 

(%)  14,9 19,4 20,5 22,6 22,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 111 131 120 132 99 593 

(%)  18,7 22,1 20,2 22,3 16,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 306 412 397 433 399 1947 

(%)  15,7 21,2 20,4 22,2 20,5 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m
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Okuryazar değil 
Sıklık 1 3 0 2 0 6 

(%)  16,7 50,0 0,0 33,3 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 113 184 125 150 112 684 

(%)  16,5 26,9 18,3 21,9 16,4 100,0 

Lise 
Sıklık 152 187 212 197 191 939 

(%)  16,2 19,9 22,6 21,0 20,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 38 42 58 80 97 315 

(%)  12,1 13,3 18,4 25,4 30,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 304 416 395 429 400 1944 

(%)  15,6 21,4 20,3 22,1 20,6 100,0 

Tablo 535: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak beklediği yerden para gelmesi, 
piyango ve şans oyunlarından yüksek para çıkmasının sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %21,0’ı (201), kadınların %19,9’u (199); yaş aralığına göre 

dikkate alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %22,7’si (272), 25-29 yaş arasındakilerin 

%16,7’si (99); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%16,4’ü (112), lise mezunu olanların %20,3’ü (191) bir genç olarak beklemediği yerden 

para gelmesi piyango ve şans oyunlarından yüksek para çıkması kendisini çok 

sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %22,1’i (211), kadınların %22,5’i (225); 20-24 yaş 

arasındakilerin %22,6’sı (271), 25-29 yaş arasındakilerin %22,3’ü (132); ilköğretim 

mezunu olanların %21,9’u (150), lise mezunu olanların %21,0’ı (197) sevindireceğini ifade 

etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak şöhret sahibi olacak bir durumla 
karşılaşmak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 52 218 189 316 181 956 

(%)  5,4 22,8 19,8 33,1 18,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 57 273 210 270 187 997 

(%)  5,7 27,4 21,1 27,1 18,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 491 399 586 368 1953 

(%)  5,6 25,1 20,4 30,0 18,8 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 6 46 24 52 31 159 

(%)  3,8 28,9 15,1 32,7 19,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 58 300 237 357 243 1195 

(%)  4,9 25,1 19,8 29,9 20,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 45 145 133 177 91 591 

(%)  7,6 24,5 22,5 29,9 15,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 109 491 394 586 365 1945 

(%)  5,6 25,2 20,3 30,1 18,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 2 0 4 0 8 

(%)  25,0 25,0 0,0 50,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 18 179 136 222 132 687 

(%)  2,6 26,1 19,8 32,3 19,2 100,0 

Lise 
Sıklık 78 255 188 246 165 932 

(%)  8,4 27,4 20,2 26,4 17,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 9 53 73 114 66 315 

(%)  2,9 16,8 23,2 36,2 21,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 107 489 397 586 363 1942 

(%)  5,5 25,2 20,4 30,2 18,7 100,0 

Tablo 536: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak şöhret sahibi olacak bir durumla 
karşılaşmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %18,9’u (181), kadınların %18,8’i (187); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %20,3’ü (243), 25-29 yaş arasındakilerin 

%15,4’ü (91); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %19,2’si 

(132), lise mezunu olanların %17,7’si (165) bir genç olarak şöhret sahibi olunacak bir 

durumla karşılaşmanın kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %33,1’i (316), 

kadınların %27,1’i (270); 20-24 yaş arasındakilerin %29,9’u (357), 25-29 yaş 

arasındakilerin %29,9’u (177); ilköğretim mezunu olanların %32,3’ü (222), lise mezunu 

olanların %26,4’ü (246) sevindireceğini belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak sosyal medya üreticisi olmak –
YouTuber/TikToker vb. seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 282 233 172 155 113 955 

(%)  29,5 24,4 18,0 16,2 11,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 342 264 164 129 101 1000 

(%)  34,2 26,4 16,4 12,9 10,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 624 497 336 284 214 1955 

(%)  31,9 25,4 17,2 14,5 10,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 63 51 21 14 10 159 

(%)  39,6 32,1 13,2 8,8 6,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 375 306 195 177 145 1198 

(%)  31,3 25,5 16,3 14,8 12,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 182 140 119 93 56 590 

(%)  30,8 23,7 20,2 15,8 9,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 620 497 335 284 211 1947 

(%)  31,8 25,5 17,2 14,6 10,8 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 6 2 0 0 0 8 

(%)  75,0 25,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 258 172 102 95 60 687 

(%)  37,6 25,0 14,8 13,8 8,7 100,0 

Lise 
Sıklık 275 250 178 127 104 934 

(%)  29,4 26,8 19,1 13,6 11,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 83 71 54 61 46 315 

(%)  26,3 22,5 17,1 19,4 14,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 622 495 334 283 210 1944 

(%)  32,0 25,5 17,2 14,6 10,8 100,0 

Tablo 537: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak sosyal medya üreticisi olmanın-
YouTuber/TikToker vb. sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %11,8’i (113), kadınların %10,1’i (101); yaş aralığına göre 

ele alındığında, 20-24 yaş arasındakilerin %12,1’i (145), 25-29 yaş arasındakilerin %9,5’i 

(56); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların %8,7’si (60), lise 

mezunu olanların %11,1’i (104) bir genç olarak sosyal medya üreticisi olmak-

YouTuber/TikToker vb. kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %29,5’i (282), 

kadınların %34,2’si (342); 20-24 yaş arasındakilerin %31,3’ü (375), 25-29 yaş 

arasındakilerin %30,8’i (182); ilköğretim mezunu olanların %37,6’sı (258), lise mezunu 

olanların %29,4’ü (275) hiç sevindirmeyeceğini söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile 
tanışmak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 47 216 192 315 186 956 

(%)  4,9 22,6 20,1 32,9 19,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 43 272 206 290 187 998 

(%)  4,3 27,3 20,6 29,1 18,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 90 488 398 605 373 1954 

(%)  4,6 25,0 20,4 31,0 19,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 6 56 18 40 39 159 

(%)  3,8 35,2 11,3 25,2 24,5 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 40 302 237 363 256 1198 

(%)  3,3 25,2 19,8 30,3 21,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 40 130 143 201 75 589 

(%)  6,8 22,1 24,3 34,1 12,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 86 488 398 604 370 1946 

(%)  4,4 25,1 20,5 31,0 19,0 100,0 

E
ğ
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im

 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 2 0 0 4 0 6 

(%)  33,3 0,0 0,0 66,7 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 27 177 131 228 124 687 

(%)  3,9 25,8 19,1 33,2 18,0 100,0 

Lise 
Sıklık 53 260 195 246 181 935 

(%)  5,7 27,8 20,9 26,3 19,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 6 51 70 121 67 315 

(%)  1,9 16,2 22,2 38,4 21,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 88 488 396 599 372 1943 

(%)  4,5 25,1 20,4 30,8 19,1 100,0 

Tablo 538: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak çok şöhretli veya kariyer sahibi 
biri ile tanışmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %19,5’i (186), kadınların %18,7’si (187); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %21,4’ü (256), 25-29 yaş arasındakilerin 

%12,7’si (75); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%18,0’ı (124), lise mezunu olanların %19,4’ü (181) bir genç olarak şöhretli veya kariyer 

sahibi birisiyle tanışmanın kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %32,9’u (315), 

kadınların %29,1’i (290); 20-24 yaş arasındakilerin %30,3’ü (363), 25-29 yaş 

arasındakilerin %34,1’i (201); ilköğretim mezunu olanların %33,2’si (228), lise mezunu 

olanların %26,3’ü (246) sevindireceğini vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak yazar, edebiyatçı, kültür insanı olmak 
seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 20 71 128 442 291 952 

(%)  2,1 7,5 13,4 46,4 30,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 25 62 121 481 314 1003 

(%)  2,5 6,2 12,1 48,0 31,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 45 133 249 923 605 1955 

(%)  2,3 6,8 12,7 47,2 30,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 9 22 60 68 159 

(%)  0,0 5,7 13,8 37,7 42,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 22 71 143 582 378 1196 

(%)  1,8 5,9 12,0 48,7 31,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 23 53 84 277 155 592 

(%)  3,9 9,0 14,2 46,8 26,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 45 133 249 919 601 1947 

(%)  2,3 6,8 12,8 47,2 30,9 100,0 

E
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 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 4 0 0 1 3 8 

(%)  50,0 0,0 0,0 12,5 37,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 9 37 69 359 213 687 

(%)  1,3 5,4 10,0 52,3 31,0 100,0 

Lise 
Sıklık 22 68 126 426 292 934 

(%)  2,4 7,3 13,5 45,6 31,3 100,0 

Üniversite 
Sıklık 8 28 54 129 96 315 

(%)  2,5 8,9 17,1 41,0 30,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 43 133 249 915 604 1944 

(%)  2,2 6,8 12,8 47,1 31,1 100,0 

Tablo 539: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak yazar, edebiyatçı, kültür insanı 
olmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %30,6’sı (291), kadınların %31,3’ü (314); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %31,6’sı (378), 25-29 yaş arasındakilerin 

%26,2’si (155); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%31,0’ı (213), lise mezunu olanların %31,3’ü (292) bir genç olarak yazar, edebiyatçı, 

kültür insanı olmanın kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %46,4’ü (442), 

kadınların %48,0’ı (481); 20-24 yaş arasındakilerin %48,7’si (582), 25-29 yaş 

arasındakilerin %46,8’i (277); ilköğretim mezunu olanların %52,3’ (359), lise mezunu 

olanların %45,6’sı (426) sevindireceğini belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Bir genç olarak doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu 
olmak seni ne kadar sevindirecek? 
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Sıklık 12 36 94 474 340 956 

(%)  1,3 3,8 9,8 49,6 35,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 4 37 97 485 378 1001 

(%)  0,4 3,7 9,7 48,5 37,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 73 191 959 718 1957 

(%)  0,8 3,7 9,8 49,0 36,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 3 18 68 70 159 

(%)  0,0 1,9 11,3 42,8 44,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 35 110 566 481 1198 

(%)  0,5 2,9 9,2 47,2 40,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 10 35 63 325 159 592 

(%)  1,7 5,9 10,6 54,9 26,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 73 191 959 710 1949 

(%)  0,8 3,7 9,8 49,2 36,4 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 3 3 6 

(%)  0,0 0,0 0,0 50,0 50,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 26 65 361 235 687 

(%)  0,0 3,8 9,5 52,5 34,2 100,0 

Lise 
Sıklık 9 32 102 438 357 938 

(%)  1,0 3,4 10,9 46,7 38,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 5 15 22 151 122 315 

(%)  1,6 4,8 7,0 47,9 38,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 14 73 189 953 717 1946 

(%)  0,7 3,8 9,7 49,0 36,8 100,0 

Tablo 540: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre bir genç olarak doğaya ve hayvanlara karşı 
sevgi dolu olmanın sevindirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %35,6’sı (340), kadınların %37,8’i (378); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %40,2’si (481), 25-29 yaş arasındakilerin %26,9’u 

(159); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların %34,2’si 

(235), lise mezunu olanların %38,1’i (357) bir genç olarak doğaya ve hayvanlara karşı 

sevgi dolu olmanın kendisini çok sevindireceğini, ayrıca erkeklerin %49,6’sı (474), 

kadınların %48,5’i (485); 20-24 yaş arasındakilerin %47,2’si (566), 25-29 yaş 

arasındakilerin %54,9’u (325); ilköğretim mezunu olanların %52,5’i (361), lise mezunu 

olanların %46,7’si (438) sevindireceğini ifade etmiştir. 

 

 

 

  



 

 

 

50.1. Bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme durumunun fark 

testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Bir genç olarak seni en çok 
sevindirecek şey ne olabilir? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği 

p-
değeri 

1) İyi bir işe girmek 

Erkek 956 975,32 932402,50 

474956,500 0,659* Kadın 1004 985,44 989377,50 

Toplam 1960     

2) Sevdiği işi ya da mesleği yapmak 

Erkek 956 968,97 926340,00 

468894,000 0,310* Kadın 1004 991,47 995440,00 

Toplam 1960     

3) Dost ve arkadaş sahibi olmak 

Erkek 954 984,25 938978,50 

473418,500 0,656* Kadın 1003 974,00 976924,50 

Toplam 1957     

4) Bir sanat dalı veya hobi ile 
ilgilenmek 

Erkek 952 986,91 939542,50 

469893,500 0,482* Kadın 1004 970,52 974403,50 

Toplam 1956     

5) İyi bir okulda okumak 

Erkek 954 985,19 939867,00 

473484,000 0,633* Kadın 1004 974,10 977994,00 

Toplam 1958     

6) Bir veya birden fazla yabancı dil 
bilmek 

Erkek 951 973,12 925436,00 

472760,000 0,711* Kadın 1003 981,65 984599,00 

Toplam 1954     

7) Seyahat etmek ve yeni yerler 
görmek 

Erkek 954 969,96 925339,50 

469804,500 0,422* Kadın 1004 988,57 992521,50 

Toplam 1958     

8) İyi marka cep telefonu veya 
bilgisayar sahibi olmak 

Erkek 956 1008,87 964481,50 

452788,500 0,020* Kadın 1004 953,48 957298,50 

Toplam 1960     

9) Sağlıklı olmak ve sağlıklı 
yaşamak 

Erkek 956 980,38 937241,50 

478116,500 0,941* Kadın 1002 978,66 980619,50 

Toplam 1958     

10) İyi bir marka binek araba sahibi 
olmak 

Erkek 956 993,73 950007,00 

465351,000 0,238* Kadın 1002 965,92 967854,00 

Toplam 1958     

11) Sevdiğim bir eşe sahip olmak 

Erkek 956 939,62 898278,00 

440832,000 0,001* Kadın 1002 1017,55 1019583,00 

Toplam 1958     

12) Mutlu bir aileye sahip olmak 

Erkek 956 957,61 915476,00 

458030,000 0,061* Kadın 1002 1000,38 1002385,00 

Toplam 1958     

13) Üst düzey bir işte yönetici 
olmak 

Erkek 954 949,38 905708,50 

450173,500 0,014* Kadın 1002 1006,23 1008237,50 

Toplam 1956     

14) Yaşanılacak iyi bir ev sahibi 
olmak 

Erkek 956 988,83 945323,00 

471947,000 0,484* Kadın 1004 972,57 976457,00 

Toplam 1960     

15) Ailesi ya da kendisi zengin bir 
eşle evlenmek 

Erkek 954 993,56 947854,00 

456911,000 0,131* Kadın 995 957,21 952421,00 

Toplam 1949     

16) Beklemediği yerden para 
gelmesi, piyango ve şans 
oyunlarından yüksek para çıkması 

Erkek 956 1003,36 959215,50 

453274,500 0,047* Kadın 999 953,73 952774,50 

Toplam 1955     

17) Şöhret sahibi olacak bir 
durumla karşılaşmak 

Erkek 956 1004,35 960159,50 

450418,500 0,031* Kadın 997 950,77 947921,50 

Toplam 1953     

18) Sosyal medya üreticisi olmak-
YouTuber/TikToker vb. 

Erkek 955 1015,84 970131,00 

441359,000 0,003* Kadın 1000 941,86 941859,00 

Toplam 1955     

19) Çok şöhretli veya kariyer sahibi 
biri ile tanışmak 

Erkek 956 999,38 955403,50 

456130,500 0,083* Kadın 998 956,54 954631,50 

Toplam 1954     

20) Yazar, edebiyatçı, kültür insanı 
olmak 

Erkek 952 967,60 921157,00 

467529,000 0,393* Kadın 1003 987,87 990833,00 

Toplam 1955     

21) Doğaya ve hayvanlara karşı 
sevgi dolu olmak 

Erkek 956 965,62 923130,00 

465684,000 0,262* Kadın 1001 991,78 992773,00 

Toplam 1957     

Tablo 541: Cinsiyete göre bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme durumunun fark 
testi 



 

 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 8, 11, 13, 17 ve 18. ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için cinsiyete göre bir genç olarak iyi marka cep telefonu veya bilgisayar sahibi olma; sevdiği bir eşe sahip 

olma; üst düzey bir işte yönetici olma; şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşma; sosyal medya üreticisi 

olmasının kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Bir genç 

olarak kendisini en çok sevindirecek şeyin; iyi marka cep telefonu veya bilgisayar sahibi olma; sevdiği bir eşe 

sahip olma; üst düzey bir işte yönetici olma; şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşma; sosyal medya üreticisi 

olma durumuna erkeklerin kadınlara göre daha çok sevindireceği söylenebilir. Ayrıca 16. ifadenin p-değeri 0,05’e 

(p  0,05) yakın olduğu için cinsiyete göre bir genç olarak beklemediği yerden para gelmesi, piyango ve şans 

oyunlarından yüksek para çıkmasının kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları hakkında istatistiksel 

olarak herhangi bir yorum yapılamamaktadır. Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu 

için cinsiyete göre bir genç olarak iyi bir işe girme; sevdiği işi ya da mesleği yapma; dost ve arkadaş sahibi olma; 

bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenme; iyi bir okulda okuma; bir veya birden fazla yabancı dil bilme; seyahat etmek 

ve yeni yerler görme; sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşama; iyi bir marka binek araba sahibi olma; mutlu bir aileye 

sahip olma; yaşanılacak iyi bir ev sahibi olma; ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenme; çok şöhretli veya 

kariyer sahibi biri ile tanışma; yazar, edebiyatçı, kültür insanı olma; doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu olma 

durumunun sıra ortamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla cinsiyete göre bir genç 

olarak belirtilen bu olayların kendisini sevindirme durumunun aynı düzeyde olduğu söylenebilir. 

 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H Testi 

Bir genç olarak seni en çok 
sevindirecek şey ne olabilir?-1 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) İyi bir işe girmek 

15-19 yaş aralığı 159 1029,79 

21,690 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1009,21 

25-29 yaş aralığı 595 896,41 

Toplam 1952 
 

2) Sevdiği işi ya da mesleği yapmak 

15-19 yaş aralığı 159 1043,15 

24,782 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1008,37 

25-29 yaş aralığı 595 894,52 

Toplam 1952 
 

3) Dost ve arkadaş sahibi olmak 

15-19 yaş aralığı 159 1100,10 

21,539 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 991,79 

25-29 yaş aralığı 592 907,42 

Toplam 1949 
 

4) Bir sanat dalı veya hobi ile 
ilgilenmek 

15-19 yaş aralığı 159 1075,57 

29,155 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1196 1005,96 

25-29 yaş aralığı 593 883,96 

Toplam 1948 
 

5) İyi bir okulda okumak 

15-19 yaş aralığı 159 1019,69 

7,281 2 0,026* 
20-24 yaş aralığı 1196 992,48 

25-29 yaş aralığı 595 929,56 

Toplam 1950 
 

6) Bir veya birden fazla yabancı dil 
bilmek 

15-19 yaş aralığı 159 953,26 

5,492 2 0,064* 
20-24 yaş aralığı 1196 994,53 

25-29 yaş aralığı 591 936,39 

Toplam 1946 
 

7) Seyahat etmek ve yeni yerler 
görmek 

15-19 yaş aralığı 159 958,04 

4,640 2 0,098* 
20-24 yaş aralığı 1196 994,98 

25-29 yaş aralığı 595 941,02 

Toplam 1950 
 

8) İyi marka cep telefonu veya 
bilgisayar sahibi olmak 

15-19 yaş aralığı 159 939,39 

12,835 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1198 1009,93 

25-29 yaş aralığı 595 919,10 

Toplam 1952 
 

9) Sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşamak 

15-19 yaş aralığı 159 949,48 

8,862 2 0,012* 
20-24 yaş aralığı 1198 1002,39 

25-29 yaş aralığı 593 928,15 

Toplam 1950 
 

10) İyi bir marka binek araba sahibi 
olmak 

15-19 yaş aralığı 159 974,00 

8,643 2 0,013* 
20-24 yaş aralığı 1198 1001,03 

25-29 yaş aralığı 593 924,33 

Toplam 1950 
 

11) Sevdiğim bir eşe sahip olmak 

15-19 yaş aralığı 159 892,21 

24,138 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1020,16 

25-29 yaş aralığı 593 907,60 

Toplam 1950 
 

12) Mutlu bir aileye sahip olmak 

15-19 yaş aralığı 159 972,31 

2,241 2 0,326* 
20-24 yaş aralığı 1196 988,33 

25-29 yaş aralığı 595 950,56 

Toplam 1950 
 

13) Üst düzey bir işte yönetici olmak 

15-19 yaş aralığı 159 1014,20 

9,298 2 0,010* 
20-24 yaş aralığı 1198 995,19 

25-29 yaş aralığı 591 921,89 

Toplam 1948 
 

14) Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmak 

15-19 yaş aralığı 159 929,74 

17,846 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1015,20 

25-29 yaş aralığı 595 911,07 

Toplam 1952 
 

15) Ailesi ya da kendisi zengin bir eşle 
evlenmek 

15-19 yaş aralığı 159 977,86 

13,292 2 0,001* 
20-24 yaş aralığı 1194 1002,40 

25-29 yaş aralığı 588 905,39 

Toplam 1941 
 

16) Beklemediği yerden para gelmesi, 
piyango ve şans oyunlarından yüksek 
para çıkması 

15-19 yaş aralığı 156 935,71 

11,888 2 0,003* 
20-24 yaş aralığı 1198 1007,78 

25-29 yaş aralığı 593 915,84 

Toplam 1947 1029,79 

Tablo 542: Yaş aralığına göre bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme durumunun 
fark testi-1 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Bir genç olarak seni en çok 
sevindirecek şey ne olabilir?-2 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

17) Şöhret sahibi olacak bir durumla 
karşılaşmak 

15-19 yaş aralığı 159 989,96 

5,842 2 0,054* 
20-24 yaş aralığı 1195 993,09 

25-29 yaş aralığı 591 927,81 

Toplam 1945 
 

18) Sosyal medya üreticisi olmak-
YouTuber/TikToker vb. 

15-19 yaş aralığı 159 827,73 

12,448 2 0,002* 
20-24 yaş aralığı 1198 986,85 

25-29 yaş aralığı 590 987,33 

Toplam 1947 
 

19) Çok şöhretli veya kariyer sahibi 
biri ile tanışmak 

15-19 yaş aralığı 159 958,31 

8,127 2 0,017* 
20-24 yaş aralığı 1198 1000,38 

25-29 yaş aralığı 589 922,92 

Toplam 1946 
 

20) Yazar, edebiyatçı, kültür insanı 
olmak 

15-19 yaş aralığı 159 1087,36 

21,343 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1196 995,47 

25-29 yaş aralığı 592 900,17 

Toplam 1947 
 

21) Doğaya ve hayvanlara karşı sevgi 
dolu olmak 

15-19 yaş aralığı 159 1048,96 

37,172 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1198 1017,84 

25-29 yaş aralığı 592 868,45 

Toplam 1949 989,96 

Tablo 543: Yaş aralığına göre bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme durumunun 
fark testi-2 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 5, 8, 9, 10, 11, 13, 14, 15, 16, 

18, 19, 20 ve 21. ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına 

göre bir genç olarak iyi bir işe girme; sevdiği işi ya da mesleği yapma; dost ve arkadaş 

sahibi olma; bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenme; iyi bir okulda okuma; iyi marka cep 

telefonu veya bilgisayar sahibi olma; sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşama; iyi bir marka binek 

araba sahibi olma; sevdiğim bir eşe sahip olma; üst düzey bir işte yönetici olma; 

yaşanılacak iyi bir ev sahibi olma; ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenme; beklemediği 

yerden para gelmesi; piyango ve şans oyunlarından yüksek para çıkması; sosyal medya 

üreticisi olmak-YouTuber/TikToker vb.; çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile tanışma; 

yazar, edebiyatçı, kültür insanı olma; doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu olmasının 

kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak 

anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma 

testine göre; 

 İyi bir işe girmenin kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Sevdiği işi ya da mesleği yapmanın kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Dost ve arkadaş sahibi olmanın kendisini sevindirme durumu; 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcıların 15-19 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların ise 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Bir sanat dalı ya da hobi ile ilgilenmenin kendisini sevindirme durumu; 25-29 

yaş aralığındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 İyi bir okulda okumanın kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 



 

 

 

 İyi bir marka cep telefonu veya bilgisayar sahibi olmanın kendisini sevindirme 

durumu; 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara 

göre; 

 Sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşamanın kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 İyi bir marka binek araba sahibi olmanın yaşamanın kendisini sevindirme 

durumu; 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara 

göre; 

 Sevdiği bir eşe sahip olmanın kendisini sevindirme durumu; 15-19 ve 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 

 Üst düzey bir işte yönetici olmanın kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş 

arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmanın kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş 

arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenmenin kendisini sevindirme durumu; 

25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Beklemediği yerden para gelmesi, piyango ve şans oyunlarından yüksek para 

çıkmasının kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-

24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Sosyal medya üreticisi olmanın kendisini sevindirme durumu; 15-19 taş 

arasındaki katılımcıların 20-24 ve 25-29 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile tanışmanın kendisini sevindirme durumu; 

25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Yazar, edebiyatçı, kültür insanı olmanın kendisini sevindirme durumu; 25-29 yaş 

arasındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 Doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu olmanın kendisini sevindirme durumu; 

25-29 yaş arasındaki katılımcıların 15-19 ve 20-24 yaş arasındaki katılımcılara 

göre kendisini daha az sevindirdiği ifade edilebilir. 

Ayrıca 17. ifadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için yaş aralığına göre bir genç 

olarak şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşmanın kendisini sevindirme durumunun sıra 

ortalamaları hakkında istatistiksel olarak herhangi bir yorum yapılamamaktadır. Geriye 

kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için yaş aralığına göre bir genç 

olarak bir veya birden fazla yabancı dil bilme; seyahat etmek ve yeni yerler görme; mutlu 

bir aileye sahip olmanın kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark 

istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla yaş aralığına göre bir genç olarak belirtilen 

olayların kendisini sevindirme durumunun eşit seviyede olduğu söylenebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Bir genç olarak seni en çok 
sevindirecek şey ne olabilir? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) İyi bir işe girmek 

Okur-yazar değil 8 647,75 

7,611 3 0,055* 

İlköğretim 687 1005,84 

Lise 939 966,64 

Üniversite 315 940,99 

Toplam 1949   

2) Sevdiği işi ya da mesleği yapmak 

Okur-yazar değil 8 912,06 

7,229 3 0,065* 

İlköğretim 687 1014,83 

Lise 939 951,09 

Üniversite 315 961,01 

Toplam 1949   

3) Dost ve arkadaş sahibi olmak 

Okur-yazar değil 8 1023,00 

6,462 3 0,091* 

İlköğretim 687 967,76 

Lise 939 957,28 

Üniversite 314 1039,50 

Toplam 1948   

4) Bir sanat dalı veya hobi ile 
ilgilenmek 

Okur-yazar değil 8 894,88 

3,888 3 0,274* 

İlköğretim 687 961,62 

Lise 937 964,92 

Üniversite 313 1024,17 

Toplam 1945   

5) İyi bir okulda okumak 

Okur-yazar değil 8 1370,25 

10,562 3 0,014* 

İlköğretim 687 1008,60 

Lise 937 947,26 

Üniversite 315 968,01 

Toplam 1947   

6) Bir veya birden fazla yabancı dil 
bilmek 

Okur-yazar değil 8 1354,75 

15,145 3 0,002* 

İlköğretim 687 1003,62 

Lise 933 931,86 

Üniversite 315 1012,23 

Toplam 1943   

7) Seyahat etmek ve yeni yerler 
görmek 

Okur-yazar değil 8 1385,56 

12,808 3 0,005* 

İlköğretim 687 969,04 

Lise 937 951,15 

Üniversite 315 1042,34 

Toplam 1947   

8) İyi marka cep telefonu veya 
bilgisayar sahibi olmak 

Okur-yazar değil 8 795,00 

3,457 3 0,326* 

İlköğretim 687 996,74 

Lise 939 956,65 

Üniversite 315 986,86 

Toplam 1949   

9) Sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşamak 

Okur-yazar değil 8 1366,75 

15,350 3 0,002* 

İlköğretim 687 937,34 

Lise 937 972,03 

Üniversite 315 1049,85 

Toplam 1947   

10) İyi bir marka binek araba sahibi 
olmak 

Okur-yazar değil 6 886,92 

3,750 3 0,290* 

İlköğretim 687 980,64 

Lise 939 955,08 

Üniversite 315 1017,57 

Toplam 1947   

11) Sevdiğim bir eşe sahip olmak 

Okur-yazar değil 6 1320,42 

10,644 3 0,014* 

İlköğretim 687 929,84 

Lise 939 999,78 

Üniversite 315 986,88 

Toplam 1947   

12) Mutlu bir aileye sahip olmak 

Okur-yazar değil 8 1323,19 

5,799 3 0,122* 

İlköğretim 687 957,39 

Lise 937 988,94 

Üniversite 315 956,94 

Toplam 1947   

Tablo 544: Eğitim durumuna göre bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme 
durumunun fark testi-1 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Bir genç olarak seni en çok 
sevindirecek şey ne olabilir? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

13) Üst düzey bir işte yönetici olmak 

Okur-yazar değil 6 897,17 

2,243 3 0,523* 

İlköğretim 687 951,72 

Lise 939 987,47 

Üniversite 315 983,92 

Toplam 1947   

14) Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmak 

Okur-yazar değil 8 1488,25 

9,711 3 0,021* 

İlköğretim 687 973,85 

Lise 939 961,71 

Üniversite 315 1004,09 

Toplam 1949   

15) Ailesi ya da kendisi zengin bir 
eşle evlenmek 

Okur-yazar değil 6 694,33 

9,433 3 0,024* 

İlköğretim 685 1014,89 

Lise 933 941,67 

Üniversite 314 958,43 

Toplam 1938   

16) Beklemediği yerden para gelmesi, 
piyango ve şans oyunlarından yüksek 
para çıkması 

Okur-yazar değil 6 725,00 

36,778 3 0,000* 

İlköğretim 684 908,14 

Lise 939 967,88 

Üniversite 315 1130,73 

Toplam 1944   

17) Şöhret sahibi olacak bir durumla 
karşılaşmak 

Okur-yazar değil 8 744,75 

27,311 3 0,000* 

İlköğretim 687 1004,59 

Lise 932 912,53 

Üniversite 315 1079,57 

Toplam 1942   

18) Sosyal medya üreticisi olmak-
YouTuber/TikToker vb. 

Okur-yazar değil 8 451,13 

29,757 3 0,000* 

İlköğretim 687 906,45 

Lise 934 990,82 

Üniversite 315 1075,48 

Toplam 1944   

19) Çok şöhretli veya kariyer sahibi 
biri ile tanışmak 

Okur-yazar değil 6 862,83 

20,109 3 0,000* 

İlköğretim 687 974,47 

Lise 935 931,40 

Üniversite 315 1089,22 

Toplam 1943   

20) Yazar, edebiyatçı, kültür insanı 
olmak 

Okur-yazar değil 8 737,31 

7,538 3 0,057* 

İlköğretim 687 1007,11 

Lise 934 965,37 

Üniversite 315 924,12 

Toplam 1944   

21) Doğaya ve hayvanlara karşı sevgi 
dolu olmak 

Okur-yazar değil 6 1170,50 

1,951 3 0,583* 

İlköğretim 687 958,03 

Lise 938 977,61 

Üniversite 315 991,26 

Toplam 1946   

Tablo 545: Eğitim durumuna göre bir genç olarak belirtilen durumların kendisini sevindirme 

durumunun fark testi-2 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 5, 6, 7, 9, 11, 14, 15, 16, 17, 18 ve 19. 

ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre bir genç 

olarak bir veya birden fazla yabancı dil bilme; seyahat etme ve yeni yerler görme; sağlıklı 

olmak ve sağlıklı yaşama; sevdiğim bir eşe sahip olma; yaşanılacak iyi bir ev sahibi olma; 

ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenme; beklemediği yerden para gelmesi; piyango ve 

şans oyunlarından yüksek para çıkma; şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşma; sosyal 

medya üreticisi olma-YouTuber/TikToker vb.; çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile 

tanışmanın kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel 

olarak anlamlıdır. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili 

karşılaştırma testine göre; 



 

 

 Bir veya birden fazla yabancı dil bilmenin kendisini sevindirme durumu; lise 

mezunu katılımcıların ilköğretim mezunu katılımcılara göre; 

 Seyahat etme ve yeni yerler görmenin kendisini sevindirme durumu; lise 

mezunu katılımcıların üniversite mezunu katılımcılara göre; 

 Sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşamanın kendisini sevindirme durumu; ilköğretim 

mezunu katılımcıların üniversite mezunu katılımcılara göre; 

 Sevdiği bir eşe sahip olmanın kendisini sevindirme durumu; ilköğretim mezunu 

olan katılımcıların lise mezunu katılımcılara göre; 

 Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmanın kendisini sevindirme durumu; göre 

ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarının okuryazar olmayan katılımcılara göre; 

 Ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenmenin kendisini sevindirme durumu; 

ilköğretim, lise ve üniversite mezunlarının okuryazar olmayan katılımcılara göre; 

 Beklemediği yerden para gelmesi, piyango ve şans oyunlarından yüksek para 

çıkmasının kendisini sevindirme durumu; ilköğretim ve lise mezunlarının 

üniversite mezunlarına göre; 

 Şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşmanın kendisini sevindirme durumu; 

ilköğretim ve üniversite mezunlarının lise mezunlarına göre; 

 Sosyal medya üreticisi olmanın-YouTuber/TikToker vb. kendisini sevindirme 

durumu; okuryazar olmayan ve ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite 

mezunlarına göre; 

 Çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile tanışmanın kendisini sevindirme durumu; 

ilköğretim ve lise mezunlarının üniversite mezunlarına göre kendisini daha az 

sevindireceği belirtilebilir. 

Ayrıca 1. ifadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için yaş aralığına göre bir genç 

olarak iyi bir işe girmenin kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları arasındaki farkı 

istatistiksel olarak yorumlamak güçtür. Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) 

büyük olduğu için yaş aralığına göre bir genç olarak sevdiği işi ya da mesleği yapma; dost 

ve arkadaş sahibi olma; bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenme; iyi marka cep telefonu veya 

bilgisayar sahibi olma; iyi bir marka binek araba sahibi olma; mutlu bir aileye sahip olma; 

üst düzey bir işte yönetici olma; yazar, edebiyatçı, kültür insanı olma; doğaya ve 

hayvanlara karşı sevgi dolu olmanın kendisini sevindirme durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla eğitim durumuna göre bir 

genç olarak belirtilen olayların kendisini sevindirme aynı düzeyde olduğu belirtilebilir.  



 

 

 

  



 

 

BÖLÜM VIII: TÜKETİM VE YAŞAM TARZI 

51. Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe 

çıktınız? 

Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe çıktınız? (%)  

Yemeğe çıkma durumu Sıklık (%)  

Hiç çıkmadık 949 48,2 

1 defa çıktık 185 9,4 

2 defa çıktık 230 11,7 

3 defa çıktık 162 8,2 

4 defa çıktık 88 4,5 

5 defa çıktık 120 6,1 

6-9 defa çıktık 90 4,6 

10 ve üzeri defa çıktık 143 7,3 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 546: Son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe çıkma sıklığının 
dağılımı 

Araştırmaya katılanların %9,4’ü (185) son üç ayda ailecek yemeğe 1 defa çıktıklarını, 

%11,7’si (230) 2 defa çıktıklarını, %8,2’si (162) 3 defa çıktıklarını, %4,5’i (88) 4 defa 

çıktıklarını, %6,1’i (120) 5 defa çıktıklarını, %4,6’sı (90) 6-9 defa çıktıklarını, %7,3’ü (143) 

10 ve üzeri defa çıktıklarını belirtmiştir. Ayrıca %48,2’si (949) son üç ayda ailecek yemeğe 

hiç çıkmadıklarını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, 
restoran vb. yerlerde) yemeğe çıktınız? 
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Sıklık 486 90 92 74 48 65 29 76 960 

(%)  50,6 9,4 9,6 7,7 5,0 6,8 3,0 7,9 100,0 

Kadın 
Sıklık 463 95 138 88 40 55 61 67 1007 

(%)  46,0 9,4 13,7 8,7 4,0 5,5 6,1 6,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 949 185 230 162 88 120 90 143 1967 

(%)  48,2 9,4 11,7 8,2 4,5 6,1 4,6 7,3 100,0 

Y
a
ş
 a
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ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 88 8 28 17 0 3 4 11 159 

(%)  55,3 5,0 17,6 10,7 0,0 1,9 2,5 6,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 568 114 146 86 53 92 60 86 1205 

(%)  47,1 9,5 12,1 7,1 4,4 7,6 5,0 7,1 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 289 60 56 59 35 25 26 45 595 

(%)  48,6 10,1 9,4 9,9 5,9 4,2 4,4 7,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 945 182 230 162 88 120 90 142 1959 

(%)  48,2 9,3 11,7 8,3 4,5 6,1 4,6 7,2 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 417 63 67 49 9 26 24 39 694 

(%)  60,1 9,1 9,7 7,1 1,3 3,7 3,5 5,6 100,0 

Lise 
Sıklık 395 84 126 81 46 73 57 77 939 

(%)  42,1 8,9 13,4 8,6 4,9 7,8 6,1 8,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 127 36 35 29 33 19 9 27 315 

(%)  40,3 11,4 11,1 9,2 10,5 6,0 2,9 8,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 947 183 228 159 88 118 90 143 1956 

(%)  48,4 9,4 11,7 8,1 4,5 6,0 4,6 7,3 100,0 

Tablo 547: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran 
vb. yerlerde) yemeğe çıkma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %9,6’sı (92), kadınların %13,7’si (138); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %12,1’i (146), 25-29 yaş arasındakilerin 

%9,4’ü (56); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %9,7’si 

(67), lise mezunu olanların %13,4’ü (126) iki defa çıktıklarını söylemiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar 
yaşadığı yerleşim yeri 

Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, restoran vb. 
yerlerde) yemeğe çıktınız? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 755 155 192 120 65 92 85 128 1592 

(%)  47,4 9,7 12,1 7,5 4,1 5,8 5,3 8,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 36 18 13 15 5 3 0 4 94 

(%)  38,3 19,1 13,8 16,0 5,3 3,2 0,0 4,3 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 105 12 15 12 14 19 4 9 190 

(%)  55,3 6,3 7,9 6,3 7,4 10,0 2,1 4,7 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 49 0 10 8 1 6 1 2 77 

(%)  63,6 0,0 13,0 10,4 1,3 7,8 1,3 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 945 185 230 155 85 120 90 143 1953 

(%)  48,4 9,5 11,8 7,9 4,4 6,1 4,6 7,3 100,0 

Tablo 548: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, 
restoran vb. yerlerde) yemeğe çıkma sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre son üç ayda ailecek dışarda yemeğe çıkma sıklığı 

değerlendirildiğinde; büyükşehir ilçede yetişenlerin %12,1’i (192), ilçe merkezinde 

yetişenlerin %7,9’u (15) iki defa çıktıklarını vurgulamıştır. 

 

Çalışma durumu 

Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, 
restoran vb. yerlerde) yemeğe çıktınız? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 497 106 102 68 44 63 29 55 964 

(%)  51,6 11,0 10,6 7,1 4,6 6,5 3,0 5,7 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 452 79 128 94 44 57 61 88 1003 

(%)  45,1 7,9 12,8 9,4 4,4 5,7 6,1 8,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 949 185 230 162 88 120 90 143 1967 

(%)  48,2 9,4 11,7 8,2 4,5 6,1 4,6 7,3 100,0 

Tablo 549: Çalışma durumuna göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) 
yemeğe çıkma sıklığının dağılımı 

Çalışma durumuna göre son üç ayda ailecek yemeğe çıkma sıklığı incelendiğinde; bir işte 

çalışanların %10,6’sı (102), bir işte çalışmayanların %12,8’i (128) iki defa çıktıklarını ifade 

etmiştir. 

 

  



 

 

 

Hane halkı toplam geliri 

Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, restoran vb. 
yerlerde) yemeğe çıktınız? 
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Gelirim yok 
Sıklık 23 4 5 11 1 0 0 0 44 

(%)  52,3 9,1 11,4 25,0 2,3 0,0 0,0 0,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 48 1 11 7 2 3 0 0 72 

(%)  66,7 1,4 15,3 9,7 2,8 4,2 0,0 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 84 17 20 14 2 6 0 7 150 

(%)  56,0 11,3 13,3 9,3 1,3 4,0 0,0 4,7 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 191 52 73 47 25 25 16 33 462 

(%)  41,3 11,3 15,8 10,2 5,4 5,4 3,5 7,1 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 339 74 79 32 33 23 45 43 668 

(%)  50,7 11,1 11,8 4,8 4,9 3,4 6,7 6,4 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 105 19 9 24 9 24 19 30 239 

(%)  43,9 7,9 3,8 10,0 3,8 10,0 7,9 12,6 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 138 18 29 23 16 33 10 30 297 

(%)  46,5 6,1 9,8 7,7 5,4 11,1 3,4 10,1 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 21 0 4 4 0 6 0 0 35 

(%)  60,0 0,0 11,4 11,4 0,0 17,1 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 949 185 230 162 88 120 90 143 1967 

(%)  48,2 9,4 11,7 8,2 4,5 6,1 4,6 7,3 100,0 

Tablo 550: Hane halkı toplam gelirine göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. 
yerlerde) yemeğe çıkma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) 

yemeğe çıkma sıklığı incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %15,8’i (73), 

5.001-8.000 TL arası geliri olanların %11,8’i (79) 2 defa yemeğe çıktıklarını belirtmiştir. 

 

51.1. Son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe çıkma 

sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Son üç ayda ailecek kaç defa 
dışarıda (lokanta, restoran vb. 
yerlerde) yemeğe çıktınız mı?  

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 965,08 926479,00 

465199,000 0,125* Kadın 1007 1002,03 1009049,00 

TOPLAM 1967     

Tablo 551: Cinsiyete göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe çıkma 
sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,125 değeri 0,05’ten (p >0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre son üç ayda ailecek dışarıda yemeğe çıkma sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla son üç ayda 

ailecek dışarıda yemeğe çıkma sıklığının cinsiyete göre farklılık göstermediği söylenebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Son üç ayda ailecek kaç defa 
dışarıda (lokanta, restoran vb. 
yerlerde) yemeğe çıktınız mı?  

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 893,25 

5,020 2 0,081* 
20-24 yaş aralığı 1205 993,34 

25-29 yaş aralığı 595 976,16 

TOPLAM 1959   

Tablo 552: Yaş aralığına göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe 
çıkma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,081 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre son üç ayda ailecek dışarıda yemeğe çıkma sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani son üç ayda ailecek 

dışarıda yemeğe çıkma sıklığının eğitim durumuna göre farklılık göstermediği söylenebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Son üç ayda ailecek kaç defa 
dışarıda (lokanta, restoran 
vb. yerlerde) yemeğe çıktınız 
mı?  

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 474,00 

72,056 3 0,000* 

İlköğretim 694 850,50 

Lise 939 1051,20 

Üniversite 315 1056,60 

TOPLAM 1956   

Tablo 553: Eğitim durumuna göre son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) 
yemeğe çıkma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre son üç ayda ailecek dışarıda yemeğe çıkma sıklığının sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmuştur. En az bir grubun sıra 

ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre okuryazar olmayan 

ve ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite mezunlarına göre son üç ayda ailecek dışarıda 

yemeğe çıkma sıklığının daha az olduğu ifade edilebilir. 

 



 

 

 

52. En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz? 

En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz? (%)  

Yıllık tatilin geçirildiği yer Sıklık (%)  

Tatil yapmıyorum 712 36,2 

Evde, dinlenerek 128 6,5 

Memlekette, aile-arkadaş ziyareti ile 501 25,5 

Termal bölgelerde otel ya da pansiyonda 46 2,3 

Deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda 516 26,2 

Yazlıkta (kiralık ya da akrabaya ait de dâhil)  54 2,7 

Yurt dışında 7 0,4 

Diğer 3 0,2 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 554: En son yıllık tatilin geçirildiği yerin dağılımı 

Araştırmaya katılanların %6,5’i (128) en son yıllık tatilini evde, dinlenerek, %25,5’i (501) 

memlekette, aile-arkadaş ziyareti ile, %2,3’ü (46) termal bölgelerde otel ya pansiyonda, 

%26,2’si (516) deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda, %2,7’si (54) 

yazlıkta (kiralık ya da akrabaya ait de dâhil), %0,4’ü (7) yurt dışında geçirdiğini ifade 

etmiştir. Katılımcıların %36,2’si (712) tatil yapmadığını, %0,2’si (3) ise diğer yerlerde 

geçirdiğini belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz? 
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C
in

s
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e
t Erkek 

Sıklık 365 68 217 22 256 26 6 0 960 

(%)  38,0 7,1 22,6 2,3 26,7 2,7 0,6 0,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 347 60 284 24 260 28 1 3 1007 

(%)  34,5 6,0 28,2 2,4 25,8 2,8 0,1 0,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 712 128 501 46 516 54 7 3 1967 

(%)  36,2 6,5 25,5 2,3 26,2 2,7 0,4 0,2 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 59 8 60 8 24 0 0 0 159 

(%)  37,1 5,0 37,7 5,0 15,1 0,0 0,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 429 66 317 22 330 36 5 0 1205 

(%)  35,6 5,5 26,3 1,8 27,4 3,0 0,4 0,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 221 54 124 16 157 18 2 3 595 

(%)  37,1 9,1 20,8 2,7 26,4 3,0 0,3 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 709 128 501 46 511 54 7 3 1959 

(%)  36,2 6,5 25,6 2,3 26,1 2,8 0,4 0,2 100,0 

E
ğ
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 d
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m
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Okuryazar değil 
Sıklık 5 0 3 0 0 0 0 0 8 

(%)  62,5 0,0 37,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 278 30 216 16 140 14 0 0 694 

(%)  40,1 4,3 31,1 2,3 20,2 2,0 0,0 0,0 100,0 

Lise 
Sıklık 323 70 248 22 248 23 5 0 939 

(%)  34,4 7,5 26,4 2,3 26,4 2,4 0,5 0,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 102 22 34 8 127 17 2 3 315 

(%)  32,4 7,0 10,8 2,5 40,3 5,4 0,6 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 708 122 501 46 515 54 7 3 1956 

(%)  36,2 6,2 25,6 2,4 26,3 2,8 0,4 0,2 100,0 

Tablo 555: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,7’si (256), kadınların %25,8’i (260); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %27,4’ü (330), 25-29 yaş arasındakilerin 

%26,4’ü (157); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %20,2’si 

(140), lise mezunu olanların %26,4’ü (248) deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da 

pansiyonda geçirdiğini söylemiştir.  

  



 

 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz?  
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 549 97 383 34 479 40 7 3 1592 

(%)  34,5 6,1 24,1 2,1 30,1 2,5 0,4 0,2 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 37 11 24 0 18 4 0 0 94 

(%)  39,4 11,7 25,5 0,0 19,1 4,3 0,0 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 71 16 65 12 16 10 0 0 190 

(%)  37,4 8,4 34,2 6,3 8,4 5,3 0,0 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 55 4 15 0 3 0 0 0 77 

(%)  71,4 5,2 19,5 0,0 3,9 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 712 128 487 46 516 54 7 3 1953 

(%)  36,5 6,6 24,9 2,4 26,4 2,8 0,4 0,2 100,0 

Tablo 556: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre en son yıllık tatilin geçirildiği yer analiz edildiğinde; 

büyükşehir ilçede yetişenlerin %30,1’i (479), ilçe merkezinde yetişenlerin %8,4’ü (16) 

deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda geçirdiğini söylemiştir. 

 

Çalışma durumu 

En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 353 76 226 25 252 23 6 3 964 

(%)  36,6 7,9 23,4 2,6 26,1 2,4 0,6 0,3 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 359 52 275 21 264 31 1 0 1003 

(%)  35,8 5,2 27,4 2,1 26,3 3,1 0,1 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 712 128 501 46 516 54 7 3 1967 

(%)  36,2 6,5 25,5 2,3 26,2 2,7 0,4 0,2 100,0 

Tablo 557: Çalışma durumuna göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin dağılımı 

Çalışma durumuna göre en son yıllık tatilin geçirdiği yer analiz edildiğinde; bir işte 

çalışanların %26,1’i (252), bir işte çalışmayanların %26,3’ü (264) deniz kenarı bir tatil 

bölgesinde, otel ya da pansiyonda geçirdiğini belirtmiştir. 

  



 

 

Hane halkı toplam geliri 

En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz? 
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Gelirim yok 
Sıklık 22 3 8 0 10 1 0 0 44 

(%)  50,0 6,8 18,2 0,0 22,7 2,3 0,0 0,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 42 1 4 1 19 5 0 0 72 

(%)  58,3 1,4 5,6 1,4 26,4 6,9 0,0 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 81 17 30 0 22 0 0 0 150 

(%)  54,0 11,3 20,0 0,0 14,7 0,0 0,0 0,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 216 27 108 9 92 8 2 0 462 

(%)  46,8 5,8 23,4 1,9 19,9 1,7 0,4 0,0 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 216 54 219 15 142 21 1 0 668 

(%)  32,3 8,1 32,8 2,2 21,3 3,1 0,1 0,0 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 68 7 56 8 89 7 1 3 239 

(%)  28,5 2,9 23,4 3,3 37,2 2,9 0,4 1,3 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 58 19 64 13 128 12 3 0 297 

(%)  19,5 6,4 21,5 4,4 43,1 4,0 1,0 0,0 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 9 0 12 0 14 0 0 0 35 

(%)  25,7 0,0 34,3 0,0 40,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 712 128 501 46 516 54 7 3 1967 

(%)  36,2 6,5 25,5 2,3 26,2 2,7 0,4 0,2 100,0 

Tablo 558: Hane halkı toplam gelirine göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin dağılımı 

Gelir durumuna göre en son yıllık tatilin geçirildiği yer incelendiğinde; 3.501-5.000 TL arası 

geliri olanların %19,9’u (92), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların %21,3’ü (142) deniz 

kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda geçirdiğini ifade etmiştir. 

 

52.1. En son yıllık tatilin geçirildiği yerin fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

En son yıllık tatilinizi nasıl 
geçirdiniz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 971,77 932897,50 

471617,500 0,330* Kadın 1007 995,66 1002630,50 

TOPLAM 1967     

Tablo 559: Cinsiyete göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,330 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için cinsiyete göre en son yıllık tatilin geçirdiği yerin sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmamıştır. Bundan dolayı erkek ve kadına gör en son 

yıllık tatilin geçirildiği yerin farklılık göstermediği söylenebilir. 

  



 

 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

En son yıllık tatilinizi nasıl 
geçirdiniz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 897,26 

4,675 2 0,097* 
20-24 yaş aralığı 1205 994,50 

25-29 yaş aralığı 595 972,75 

TOPLAM 1959   

Tablo 560: Yaş aralığına göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,097 değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük 

olduğu için yaş aralığına göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin sıra ortalamaları arasındaki 

fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Yani yaş aralığına göre en son yıllık tatilin geçirildiği 

yerin aynı olduğu ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

En son yıllık tatilinizi nasıl 
geçirdiniz? 

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 626,94 

33,788 3 0,000* 

İlköğretim 694 911,49 

Lise 939 985,77 

Üniversite 315 1113,40 

TOPLAM 1956   

Tablo 561: Eğitim durumuna göre en son yıllık tatilin geçirildiği yerin fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük 

olduğu için eğitim durumuna göre en son yıllık tatilini nasıl geçirdiğinin sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması 

diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre ilköğretim mezunlarının lise 

ve üniversite mezunlarına göre; lise mezunlarının ise üniversite mezunlarına göre en son 

yıllık tatilini daha fazla memlekette, aile-arkadaş ziyareti olarak geçirdiği belirtilebilir. 

Ayrıca eğitim durumu arttıkça katılımcıların deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da 

pansiyonda yıllık tatilini geçirdiği durumunun arttığı ifade edilebilir. 

  



 

 

53. İnternet erişiminizi hangi alanlardan sağlıyorsunuz? 

İnternet erişimin sağlandığı alanlar 

 İnternet erişiminizi hangi  
alanlardan sağlıyorsunuz? (%)  
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Şahsi cep telefonumdan 
Sıklık 36 70 74 799 984 1963 

(%)  1,8 3,6 3,8 40,7 50,1 100,0 

Ev internetinden 
Sıklık 122 74 187 712 861 1956 

(%)  6,2 3,8 9,6 36,4 44,0 100,0 

AVM-kafe-restoran gibi yerlerden 
Sıklık 840 335 357 342 76 1950 

(%)  43,1 17,2 18,3 17,5 3,9 100,0 

Okul veya kütüphaneden 
Sıklık 1291 245 230 115 52 1933 

(%)  66,8 12,7 11,9 5,9 2,7 100,0 

Belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından 
Sıklık 1360 286 178 75 28 1927 

(%)  70,6 14,8 9,2 3,9 1,5 100,0 

Tablo 562: İnternet erişiminin sağlandığı alanlardan yararlanma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların internet erişimini sağladığı alanlardan yararlanma sıklığının 

dağılımına göre; 

 İnternet erişimini şahsi cep telefonundan %50,1’i (984) her zaman, %40,7’si (799) 

sıklıkla, %3,8’i (74) bazen, %3,6’sı (70) nadiren sağladığını, %1,8’i (36) ise hiçbir 

zaman şahsi cep telefonundan sağlamadığını belirtmiştir. 

 İnternet erişimini ev internetinden %44,0’ı (861) her zaman, %36,4’ü (712) sıklıkla, 

%9,6’sı (187) bazen, %3,8’i (74) nadiren sağladığını, %6,2’si (122) ise hiçbir 

zaman ev internetinden sağlamadığını ifade etmiştir. 

 İnternet erişimini AVM-kafe-restoran gibi yerlerden %3,9’u (76) her zaman, %17,5’i 

(342) sıklıkla, %18,3’ü (357) bazen, %17,2’si (335) nadiren sağladığını, %43,1’i 

(840) ise hiçbir zaman AVM-kafe-restoran gibi yerlerden sağlamadığını 

vurgulamıştır. 

 İnternet erişimini okul veya kütüphaneden %2,7’si (52) her zaman, %5,9’u (115) 

sıklıkla, %11,9’u (230) bazen, %12,7’si (245) nadiren sağladığını, %66,8’i (1291) 

ise hiçbir zaman okul veya kütüphaneden sağlamadığını söylemiştir. 

 İnternet erişimini belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından %1,5’i (28) her zaman, 

%3,9’u (75) sıklıkla, %9,2’si (178) bazen, 14,8’i (286) nadiren sağladığını, %70,6’sı 

(1360) ise hiçbir zaman belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından sağlamamaktadır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet erişiminizi şahsi cep  
telefonunuzdan hangi sıklıkla sağlıyorsunuz?  
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Sıklık 19 36 41 376 486 958 

(%)  2,0 3,8 4,3 39,2 50,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 17 34 33 423 498 1005 

(%)  1,7 3,4 3,3 42,1 49,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 36 70 74 799 984 1963 

(%)  1,8 3,6 3,8 40,7 50,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ

ı 

15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 5 16 66 72 159 

(%)  0,0 3,1 10,1 41,5 45,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 25 26 40 472 641 1204 

(%)  2,1 2,2 3,3 39,2 53,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 11 39 15 257 270 592 

(%)  1,9 6,6 2,5 43,4 45,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 36 70 71 795 983 1955 

(%)  1,8 3,6 3,6 40,7 50,3 100,0 

E
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 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 0 1 7 8 

(%)  0,0 0,0 0,0 12,5 87,5 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 11 17 27 277 362 694 

(%)  1,6 2,4 3,9 39,9 52,2 100,0 

Lise 
Sıklık 24 45 37 423 409 938 

(%)  2,6 4,8 3,9 45,1 43,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 1 8 10 94 199 312 

(%)  0,3 2,6 3,2 30,1 63,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 36 70 74 795 977 1952 

(%)  1,8 3,6 3,8 40,7 50,1 100,0 

Tablo 563: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet erişimini şahsi cep telefonundan 
sağlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %50,7’si (486), kadınların %49,6’sı (498); yaş aralığına 

göre analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %53,2’si (641), 25-29 yaş arasındakilerin 

%45,6’sı (270); eğitim durumuna göre incelendiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%52,2’si (362), lise mezunu olanların %43,6’sı (409) internet erişimini her zaman şahsi 

cep telefonundan sağladığını belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet erişiminizi ev internetinizden  
hangi sıklıkla sağlıyorsunuz?  
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Sıklık 65 44 99 345 402 955 

(%)  6,8 4,6 10,4 36,1 42,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 57 30 88 367 459 1001 

(%)  5,7 3,0 8,8 36,7 45,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 122 74 187 712 861 1956 

(%)  6,2 3,8 9,6 36,4 44,0 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 2 10 25 54 68 159 

(%)  1,3 6,3 15,7 34,0 42,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 71 30 111 438 554 1204 

(%)  5,9 2,5 9,2 36,4 46,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 45 34 48 220 238 585 

(%)  7,7 5,8 8,2 37,6 40,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 118 74 184 712 860 1948 

(%)  6,1 3,8 9,4 36,6 44,1 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 1 0 3 2 2 8 

(%)  12,5 0,0 37,5 25,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 61 19 79 228 307 694 

(%)  8,8 2,7 11,4 32,9 44,2 100,0 

Lise 
Sıklık 41 50 79 381 380 931 

(%)  4,4 5,4 8,5 40,9 40,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 19 5 24 95 169 312 

(%)  6,1 1,6 7,7 30,4 54,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 122 74 185 706 858 1945 

(%)  6,3 3,8 9,5 36,3 44,1 100,0 

Tablo 564: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet erişimini ev internetinden sağlama 
sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %42,1’i (402), kadınların %45,9’u (459); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %46,0’ı (554), 25-29 yaş arasındakilerin 

%40,7’si (238); eğitim durumuna göre dikkate alındığında, ilköğretim mezunu olanların 

%44,2’si (307), lise mezunu olanların %40,8’i (380) internet erişimini her zaman şahsi cep 

telefonundan sağladığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet erişiminizi AVM-kafe-restoran  
gibi yerlerden hangi sıklıkla sağlıyorsunuz?  

T
O

P
L
A

M
 

H
iç

b
ir

 

z
a
m

a
n

 

N
a
d

ir
e
n

 

B
a
z
e
n

 

S
ık

lı
k
la

 

H
e
r
 

z
a
m

a
n

 

C
in

s
iy

e
t Erkek 

Sıklık 403 168 167 174 43 955 

(%)  42,2 17,6 17,5 18,2 4,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 437 167 190 168 33 995 

(%)  43,9 16,8 19,1 16,9 3,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 840 335 357 342 76 1950 

(%)  43,1 17,2 18,3 17,5 3,9 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 62 36 30 22 6 156 

(%)  39,7 23,1 19,2 14,1 3,8 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 484 184 236 232 65 1201 

(%)  40,3 15,3 19,7 19,3 5,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 289 115 91 85 5 585 

(%)  49,4 19,7 15,6 14,5 0,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 835 335 357 339 76 1942 

(%)  43,0 17,3 18,4 17,5 3,9 100,0 

E
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 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 6 2 0 0 0 8 

(%)  75,0 25,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 354 96 104 93 44 691 

(%)  51,2 13,9 15,1 13,5 6,4 100,0 

Lise 
Sıklık 364 169 182 194 19 928 

(%)  39,2 18,2 19,6 20,9 2,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 114 64 66 55 13 312 

(%)  36,5 20,5 21,2 17,6 4,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 838 331 352 342 76 1939 

(%)  43,2 17,1 18,2 17,6 3,9 100,0 

Tablo 565: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet erişimini AVM-kafe-restoran gibi 
yerlerden sağlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %18,2’si (174), kadınların %16,9’u (168); yaş aralığına 

göre incelendiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %19,3’ü (232), 25-29 yaş arasındakilerin 

%14,5’i (85); eğitim durumuna göre ele alındığında, ilköğretim mezunu olanların %13,5’i 

(93), lise mezunu olanların %20,9’u (194) internet erişimini sıklıkla AVM-cafe-restoran gibi 

yerlerden sağladığını, ayrıca erkeklerin %42,2’si (403), kadınların %43,9’u (437); 20-24 

yaş arasındakilerin %40,3’ü (484), 25-29 yaş arasındakilerin %49,4’ü (289); ilköğretim 

mezunu olanların %51,2’si (354), lise mezunu olanların %39,2’si (364) internet erişimini 

hiçbir zaman AVM-cafe-restoran gibi yerlerden sağlamadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

İnternet erişiminizi okul veya  
kütüphaneden hangi sıklıkla sağlıyorsunuz?  
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Sıklık 615 125 113 72 21 946 

(%)  65,0 13,2 11,9 7,6 2,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 676 120 117 43 31 987 

(%)  68,5 12,2 11,9 4,4 3,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1291 245 230 115 52 1933 

(%)  66,8 12,7 11,9 5,9 2,7 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 104 26 20 6 3 159 

(%)  65,4 16,4 12,6 3,8 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 734 162 175 83 42 1196 

(%)  61,4 13,5 14,6 6,9 3,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 448 57 35 23 7 570 

(%)  78,6 10,0 6,1 4,0 1,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1286 245 230 112 52 1925 

(%)  66,8 12,7 11,9 5,8 2,7 100,0 

E
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 491 72 81 26 23 693 

(%)  70,9 10,4 11,7 3,8 3,3 100,0 

Lise 
Sıklık 572 129 122 76 18 917 

(%)  62,4 14,1 13,3 8,3 2,0 100,0 

Üniversite 
Sıklık 218 40 23 12 11 304 

(%)  71,7 13,2 7,6 3,9 3,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1289 241 226 114 52 1922 

(%)  67,1 12,5 11,8 5,9 2,7 100,0 

Tablo 566: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet erişimini okul veya kütüphaneden 
sağlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %7,6’sı (72), kadınların %4,4’ü (43); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %6,9’u (83), 25-29 yaş arasındakilerin %4,0’ı 

(23); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %3,8’i (26), lise 

mezunu olanların %8,3’ü (76) internet erişimini sıklıkla okul veya kütüphaneden 

sağladığını, ayrıca erkeklerin %65,0’ı (615), kadınların %68,5’i (676); 20-24 yaş 

arasındakilerin %61,4’ü (734), 25-29 yaş arasındakilerin %78,6’sı (448); ilköğretim 

mezunu olanların %70,9’u (491), lise mezunu olanların %62,4’ü (572) internet erişimini 

hiçbir zaman okul veya kütüphaneden sağlamadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

İnternet erişiminizi belediyelerin ücretsiz  
Wi-Fi ağlarından hangi sıklıkla ağlıyorsunuz?  
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Sıklık 645 134 97 56 11 943 

(%)  68,4 14,2 10,3 5,9 1,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 715 152 81 19 17 984 

(%)  72,7 15,4 8,2 1,9 1,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1360 286 178 75 28 1927 

(%)  70,6 14,8 9,2 3,9 1,5 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 98 28 17 7 3 153 

(%)  64,1 18,3 11,1 4,6 2,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 799 194 135 44 22 1194 

(%)  66,9 16,2 11,3 3,7 1,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 458 64 26 21 3 572 

(%)  80,1 11,2 4,5 3,7 0,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1355 286 178 72 28 1919 

(%)  70,6 14,9 9,3 3,8 1,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 8 0 0 0 0 8 

(%)  100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 490 90 63 21 17 681 

(%)  72,0 13,2 9,3 3,1 2,5 100,0 

Lise 
Sıklık 635 148 94 42 6 925 

(%)  68,6 16,0 10,2 4,5 0,6 100,0 

Üniversite 
Sıklık 224 42 19 12 5 302 

(%)  74,2 13,9 6,3 4,0 1,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 1357 280 176 75 28 1916 

(%)  70,8 14,6 9,2 3,9 1,5 100,0 

Tablo 567: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre internet erişimini belediyelerin ücretsiz Wi-Fi 
ağlarından sağlama sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %5,9’u (56), kadınların %1,9’u (19); yaş aralığına göre 

analiz edildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %3,7’si (44), 25-29 yaş arasındakilerin 

%3,7’si (21); eğitim durumuna göre bakıldığında, ilköğretim mezunu olanların %3,1’i (21), 

lise mezunu olanların %4,5’i (42) internet erişimini sıklıkla belediyelerin ücretsiz Wi-Fi 

ağlarından sağladığını, ayrıca erkeklerin %68,4’ü (645), kadınların %72,7’si (715); 20-24 

yaş arasındakilerin %66,9’u (799), 25-29 yaş arasındakilerin %80,1’i (458); ilköğretim 

mezunu olanların %72,0’ı (490), lise mezunu olanların %68,6’sı (635) internet erişimini 

hiçbir zaman belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından sağlamadığını belirtmiştir. 

  



 

 

54. Sıklıkla kullandığınız internet ağ kalitesini nasıl buluyorsunuz? 

Sıklıkla kullandığınız internet ağ kalitesini nasıl buluyorsunuz? (%)  

Kalite durumu Sıklık (%)  

Hiç kaliteli değil 96 5,0 

Kaliteli değil 378 19,7 

Normal 656 34,2 

Kaliteli 744 38,8 

Çok kaliteli 44 2,3 

TOPLAM 1918 100,0 

Tablo 568: Sıklıkla kullanılan internet ağının kalitesi değerlendirme durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların %5,0’ı (96) ağ kalitesini hiç kaliteli bulmadığını, %19,7’si (378) 

kaliteli bulmadığı, %34,2’si (656) normal bulduğunu, %38,8’i (744) kaliteli bulduğunu, 

%2,3’ü (44) çok kaliteli bulduğunu ifade etmiştir. 

 

Değişkenler 

Sıklıkla kullandığınız internet  
ağ kalitesini nasıl buluyorsunuz? 
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Sıklık 46 203 310 340 24 923 

(%)  5,0 22,0 33,6 36,8 2,6 100,0 

Kadın 
Sıklık 50 175 346 404 20 995 

(%)  5,0 17,6 34,8 40,6 2,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 378 656 744 44 1918 

(%)  5,0 19,7 34,2 38,8 2,3 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 2 48 63 41 3 157 

(%)  1,3 30,6 40,1 26,1 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 55 221 410 471 21 1178 

(%)  4,7 18,8 34,8 40,0 1,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 39 105 183 231 20 578 

(%)  6,7 18,2 31,7 40,0 3,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 374 656 743 44 1913 

(%)  5,0 19,6 34,3 38,8 2,3 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 3 5 0 0 8 

(%)  0,0 37,5 62,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 5 197 253 226 3 684 

(%)  0,7 28,8 37,0 33,0 0,4 100,0 

Lise 
Sıklık 49 126 279 419 31 904 

(%)  5,4 13,9 30,9 46,3 3,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 42 52 116 93 10 313 

(%)  13,4 16,6 37,1 29,7 3,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 378 653 738 44 1909 

(%)  5,0 19,8 34,2 38,7 2,3 100,0 

Tablo 569: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre sıklıkla kullanılan internet ağını kaliteli bulma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %36,8’i (340), kadınların %40,6’sı (404); yaş aralığına göre 

değerlendirildiğinde, 20-24 yaş arasındakilerin %40,0’ı (471), 25-29 yaş arasındakilerin 

%40,0’ı (231); eğitim durumuna göre analiz edildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%33,0’ı (226), lise mezunu olanların %46,3’ü (419) sıklıkla kullandığı internet ağını kaliteli 

bulduğunu vurgulamıştır. 

  



 

 

 

İnternet erişiminizi şahsi cep 
telefonunuzdan hangi sıklıkla 
sağlıyorsunuz? 

Sıklıkla kullandığınız internet ağ  
kalitesini nasıl buluyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiç kaliteli 

değil 
Kaliteli 
değil 

Normal Kaliteli 
Çok 

kaliteli 

Hiçbir zaman 
Sıklık 0 9 18 2 1 30 

(%)  0,0 30,0 60,0 6,7 3,3 100,0 

Nadiren 
Sıklık 9 8 18 21 4 60 

(%)  15,0 13,3 30,0 35,0 6,7 100,0 

Bazen 
Sıklık 2 14 18 24 0 58 

(%)  3,4 24,1 31,0 41,4 0,0 100,0 

Sıklıkla 
Sıklık 19 142 193 415 17 786 

(%)  2,4 18,1 24,6 52,8 2,2 100,0 

Her zaman 
Sıklık 66 205 405 282 22 980 

(%)  6,7 20,9 41,3 28,8 2,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 378 652 744 44 1914 

(%)  5,0 19,7 34,1 38,9 2,3 100,0 

Tablo 570: İnternet erişimini şahsi cep telefonundan sağlama sıklığına göre internet ağ kalitesini 
kaliteli bulma durumunun dağılımı 

İnternet erişimini şahsi cep telefonundan sağlama sıklığına göre internet ağını kaliteli bulma 

durumu incelendiğinde; internete şahsi cep telefonundan sıklıkla erişenlerin %52,8’i (415) 

internet ağını kaliteli buluyorken her zaman erişenlerin %41,3’ü (405) internet ağını normal 

kalitede bulduğunu belirtmiştir. 

 

İnternet erişiminizi ev 
internetinizden hangi sıklıkla 
sağlıyorsunuz? 

Sıklıkla kullandığınız internet ağ  
kalitesini nasıl buluyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiç kaliteli 

değil 
Kaliteli 
değil 

Normal Kaliteli 
Çok 

kaliteli 

Hiçbir zaman 
Sıklık 3 42 61 14 0 120 

(%)  2,5 35,0 50,8 11,7 0,0 100,0 

Nadiren 
Sıklık 9 7 16 27 3 62 

(%)  14,5 11,3 25,8 43,5 4,8 100,0 

Bazen 
Sıklık 5 23 79 52 8 167 

(%)  3,0 13,8 47,3 31,1 4,8 100,0 

Sıklıkla 
Sıklık 23 147 197 312 22 701 

(%)  3,3 21,0 28,1 44,5 3,1 100,0 

Her zaman 
Sıklık 56 155 299 336 11 857 

(%)  6,5 18,1 34,9 39,2 1,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 96 374 652 741 44 1907 

(%)  5,0 19,6 34,2 38,9 2,3 100,0 

Tablo 571: İnternet ağ kalitesi durumuna göre internet erişimini ev internetinden sağlama sıklığının 
dağılımı 

İnternet erişimini ev internetinden sağlama sıklığına göre internet ağını kaliteli bulma 

durumu incelendiğinde; internete ev internetinden sıklıkla erişenlerin %44,5’i (312), her 

zaman erişenlerin %39,2’si (336) kaliteli bulduğunu ifade etmiştir. 

 

  



 

 

İnternet erişiminizi AVM-kafe-
restoran gibi yerlerden hangi 
sıklıkla sağlıyorsunuz? 

Sıklıkla kullandığınız internet ağ  
kalitesini nasıl buluyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiç kaliteli 

değil 
Kaliteli 
değil 

Normal Kaliteli 
Çok 

kaliteli 

Hiçbir zaman 
Sıklık 33 162 304 325 7 831 

(%)  4,0 19,5 36,6 39,1 0,8 100,0 

Nadiren 
Sıklık 16 68 115 122 12 333 

(%)  4,8 20,4 34,5 36,6 3,6 100,0 

Bazen 
Sıklık 26 62 119 120 10 337 

(%)  7,7 18,4 35,3 35,6 3,0 100,0 

Sıklıkla 
Sıklık 10 70 78 155 14 327 

(%)  3,1 21,4 23,9 47,4 4,3 100,0 

Her zaman 
Sıklık 10 12 28 22 1 73 

(%)  13,7 16,4 38,4 30,1 1,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 95 374 644 744 44 1901 

(%)  5,0 19,7 33,9 39,1 2,3 100,0 

Tablo 572: İnternet ağ kalitesi durumuna göre internet erişimini AVM-kafe-restoran gibi yerlerden 
sağlama sıklığının dağılımı 

İnternet erişimini AVM-kafe-restoran gibi yerlerden sağlama sıklığına göre internet ağını 

kaliteli bulma durumu incelendiğinde; internete AVM-kafe-restoran gibi yerlerden 

erişenlerin %47,4’ü (155), hiçbir zaman erişmeyenlerin ise %39,1’i (325) kaliteli olduğunu 

vurgulamıştır. 

 

İnternet erişiminizi okul veya 
kütüphaneden hangi sıklıkla 
sağlıyorsunuz? 

Sıklıkla kullandığınız internet ağ  
kalitesini nasıl buluyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiç kaliteli 

değil 
Kaliteli 
değil 

Normal Kaliteli 
Çok 

kaliteli 

Hiçbir zaman 
Sıklık 48 267 403 543 19 1280 

(%)  3,8 20,9 31,5 42,4 1,5 100,0 

Nadiren 
Sıklık 20 34 95 90 3 242 

(%)  8,3 14,0 39,3 37,2 1,2 100,0 

Bazen 
Sıklık 5 36 95 67 11 214 

(%)  2,3 16,8 44,4 31,3 5,1 100,0 

Sıklıkla 
Sıklık 10 20 34 32 3 99 

(%)  10,1 20,2 34,3 32,3 3,0 100,0 

Her zaman 
Sıklık 12 9 18 9 1 49 

(%)  24,5 18,4 36,7 18,4 2,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 95 366 645 741 37 1884 

(%)  5,0 19,4 34,2 39,3 2,0 100,0 

Tablo 573: İnternet ağ kalitesi durumuna göre internet erişimini okul veya kütüphaneden sağlama 
sıklığının dağılımı 

İnternet erişimini okul veya kütüphaneden sağlama sıklığına göre internet ağını kaliteli 

bulma durumu incelendiğinde; internete okul veya kütüphaneden sıklıkla erişenlerin 

%32,3’ü (32), hiçbir zaman erişmeyenlerin ise %42,4’ü (543) kaliteli bulduğunu 

söylemiştir. 

 

  



 

 

 

İnternet erişiminizi belediyelerin 
ücretsiz Wi-Fi ağlarından hangi 
sıklıkla sağlıyorsunuz? 

Sıklıkla kullandığınız internet ağ  
kalitesini nasıl buluyorsunuz? 

TOPLAM 
Hiç kaliteli 

değil 
Kaliteli 
değil 

Normal Kaliteli 
Çok 

kaliteli 

Hiçbir zaman 
Sıklık 59 275 422 576 21 1353 

(%)  4,4 20,3 31,2 42,6 1,6 100,0 

Nadiren 
Sıklık 19 40 113 99 1 272 

(%)  7,0 14,7 41,5 36,4 0,4 100,0 

Bazen 
Sıklık 7 41 72 32 14 166 

(%)  4,2 24,7 43,4 19,3 8,4 100,0 

Sıklıkla 
Sıklık 6 14 16 23 0 59 

(%)  10,2 23,7 27,1 39,0 0,0 100,0 

Her zaman 
Sıklık 4 4 16 3 1 28 

(%)  14,3 14,3 57,1 10,7 3,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 95 374 639 733 37 1878 

(%)  5,1 19,9 34,0 39,0 2,0 100,0 

Tablo 574: İnternet ağ kalitesi durumuna göre internet erişimini belediyelerin ücretsiz Wi-Fi 
ağlarından sağlama sıklığının dağılımı 

İnternet erişimini belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından sağlama sıklığına göre internet 

ağını kaliteli bulma durumu incelendiğinde; internete belediyelerin ücretsiz Wi-Fi 

ağlarından sıklıkla erişenlerin %39,0’ı (23), hiçbir zaman erişmeyenlerin ise %42,6’sı (576) 

kaliteli bulduğunu ifade etmiştir. 

  



 

 

55. Son 3 ayda toplam kaç defa internetten alışveriş yaptınız? 

Son 3 ayda toplam kaç defa internetten alışveriş yaptınız? (%)  

Alışveriş yapma sıklığı Sıklık (%)  

Hiç yapmadım 640 32,5 

1 defa yaptım 332 16,9 

2-4 defa yaptım 506 25,7 

5-7 defa yaptım 198 10,1 

8-10 defa yaptım 182 9,3 

11-15 defa yaptım 62 3,2 

16 ve üzeri defa yaptım 47 2,4 

TOPLAM 1967 100,0 

Tablo 575: Son 3 ayda internetten alışveriş yapma sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılanların son 3 ayda internetten alışveriş yapma sıklığına göre %16,9’u 

(332) 1 defa, %25,7’si (506) 2-4 defa, %10,1’i (198) 5-7 defa, %9,3’ü (182) 8-10 defa, 

%3,2’si (62) 11-15 defa, %2,4’ü (47) 16 ve üzeri defa yaptığını söylemiştir. Ayrıca %32,5’i 

(640) hiç yapmadığın ifade etmiştir. 

 

  



 

 

 

Değişkenler 

Son 3 ayda toplam kaç defa  
internetten alışveriş yaptınız? 
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C
in

s
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e
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Sıklık 339 186 250 79 62 23 21 960 

(%)  35,3 19,4 26,0 8,2 6,5 2,4 2,2 100,0 

Kadın 
Sıklık 301 146 256 119 120 39 26 1007 

(%)  29,9 14,5 25,4 11,8 11,9 3,9 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 640 332 506 198 182 62 47 1967 

(%)  32,5 16,9 25,7 10,1 9,3 3,2 2,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 78 32 37 4 0 6 2 159 

(%)  49,1 20,1 23,3 2,5 0,0 3,8 1,3 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 337 218 343 123 127 30 27 1205 

(%)  28,0 18,1 28,5 10,2 10,5 2,5 2,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 218 82 126 71 55 26 17 595 

(%)  36,6 13,8 21,2 11,9 9,2 4,4 2,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 633 332 506 198 182 62 46 1959 

(%)  32,3 16,9 25,8 10,1 9,3 3,2 2,3 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 6 2 0 0 0 0 0 8 

(%)  75,0 25,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 302 145 175 28 30 11 3 694 

(%)  43,5 20,9 25,2 4,0 4,3 1,6 0,4 100,0 

Lise 
Sıklık 277 136 240 99 118 40 29 939 

(%)  29,5 14,5 25,6 10,5 12,6 4,3 3,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 53 47 87 68 34 11 15 315 

(%)  16,8 14,9 27,6 21,6 10,8 3,5 4,8 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 638 330 502 195 182 62 47 1956 

(%)  32,6 16,9 25,7 10,0 9,3 3,2 2,4 100,0 

Tablo 576: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre son 3 ayda internetten alışveriş yapma 
sıklığının dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %26,0’ı (250), kadınların %25,4’ü (256); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %28,5’i (343), 25-29 yaş arasındakilerin %21,2’si 

(126); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %25,2’si 

(175), lise mezunu olanların %25,6’sı (240) son 3 ayda 2-4 defa internetten alışveriş 

yaptığını belirtmiştir. 

 

  



 

 

15 yaşına kadar yaşadığı 
yerleşim yeri 

Son 3 ayda toplam kaç defa internetten alışveriş yaptınız? 
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Büyükşehir ilçe 
Sıklık 522 234 394 171 168 56 47 1592 

(%)  32,8 14,7 24,7 10,7 10,6 3,5 3,0 100,0 

İl merkezi 
Sıklık 13 25 36 15 3 2 0 94 

(%)  13,8 26,6 38,3 16,0 3,2 2,1 0,0 100,0 

İlçe merkezi 
Sıklık 65 58 43 11 9 4 0 190 

(%)  34,2 30,5 22,6 5,8 4,7 2,1 0,0 100,0 

Bucak ve köy 
Sıklık 40 12 22 1 2 0 0 77 

(%)  51,9 15,6 28,6 1,3 2,6 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 640 329 495 198 182 62 47 1953 

(%)  32,8 16,8 25,3 10,1 9,3 3,2 2,4 100,0 

Tablo 577: 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yerine göre son üç ayda internetten alışveriş yapma 
sıklığının dağılımı 

15 yaşına kadar yetiştiği çevreye göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığı ele 

alındığında; büyükşehir ilçede yetişenlerin %27,7’si (394), ilçe merkezinde yetişenlerin 

%22,6’sı (43) 2-4 defa alışveriş yaptığını ifade etmiştir. 

 

Çalışma durumu 

Son 3 ayda toplam kaç defa  
internetten alışveriş yaptınız? 
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Evet, bir işte çalışıyorum 
Sıklık 318 151 252 110 84 28 21 964 

(%)  33,0 15,7 26,1 11,4 8,7 2,9 2,2 100,0 

Hayır, bir işte çalışmıyorum 
Sıklık 322 181 254 88 98 34 26 1003 

(%)  32,1 18,0 25,3 8,8 9,8 3,4 2,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 640 332 506 198 182 62 47 1967 

(%)  32,5 16,9 25,7 10,1 9,3 3,2 2,4 100,0 

Tablo 578: Çalışma durumuna göre son 3 ayda internetten alışveriş yapma sıklığının dağılımı 

Çalışma durumuna göre son 3 ayda internetten alışveriş yapma sıklığı incelendiğinde; bir 

işte çalışanların %26,1’i (252), bir işte çalışmayanların %25,3’ü (254) 2-4 defa alışveriş 

yaptığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Hane halkı toplam geliri 

 Son 3 ayda toplam kaç defa internetten alışveriş yaptınız? 
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Gelirim yok 
Sıklık 26 10 5 3 0 0 0 44 

(%)  59,1 22,7 11,4 6,8 0,0 0,0 0,0 100,0 

1-2.826 TL arası 
Sıklık 36 2 22 11 0 1 0 72 

(%)  50,0 2,8 30,6 15,3 0,0 1,4 0,0 100,0 

2.827-3.500 TL arası 
Sıklık 44 39 42 12 11 2 0 150 

(%)  29,3 26,0 28,0 8,0 7,3 1,3 0,0 100,0 

3.501-5.000 TL arası 
Sıklık 173 100 95 46 27 17 4 462 

(%)  37,4 21,6 20,6 10,0 5,8 3,7 0,9 100,0 

5.001-8.000 TL arası 
Sıklık 201 96 175 75 81 24 16 668 

(%)  30,1 14,4 26,2 11,2 12,1 3,6 2,4 100,0 

8.001-10.000 TL arası 
Sıklık 74 38 60 29 21 7 10 239 

(%)  31,0 15,9 25,1 12,1 8,8 2,9 4,2 100,0 

10.001 ve üzeri TL 
Sıklık 82 43 86 19 39 11 17 297 

(%)  27,6 14,5 29,0 6,4 13,1 3,7 5,7 100,0 

Fikrim yok 
Sıklık 4 4 21 3 3 0 0 35 

(%)  11,4 11,4 60,0 8,6 8,6 0,0 0,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 640 332 506 198 182 62 47 1967 

(%)  32,5 16,9 25,7 10,1 9,3 3,2 2,4 100,0 

Tablo 579: Hane halkı toplam gelirine göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının dağılımı 

Gelir durumuna göre son 3 ayda toplam kaç defa internetten yapılan alışveriş analiz 

edildiğinde; 3.501-5.000 TL arası geliri olanların %20,6’sı (95), 5.001-8.000 TL arası geliri 

olanların %26,2’si (175) 2-4 defa alışveriş yaptığını belirtmiştir. 

 

55.1. Son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U Testi 

Son 3 ayda toplam kaç defa 
internetten alışveriş yaptınız?  

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test istatistiği p-değeri 

Erkek 960 920,34 883523,50 

422243,500 0,000* Kadın 1007 1044,69 1052004,50 

TOPLAM 1967     

Tablo 580: Cinsiyete göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için cinsiyete 

göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak 

anlamlıdır. Kadınların erkeklere göre son üç ayda daha fazla internetten alışveriş yaptığı söylenebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Son 3 ayda toplam kaç defa 

internetten alışveriş yaptınız?  

Yaş aralığı N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

15-19 yaş aralığı 159 734,87 

37,063 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1205 1016,25 

25-29 yaş aralığı 595 972,09 

TOPLAM 1959   

Tablo 581: Yaş aralığına göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına 

göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı 

bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre 15-

19 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 ve 25-29 yaş aralığındaki katılımcılara göre son üç ayda internetten daha 

az alışveriş yaptığı ifade edilebilir. 

 

Sıra İşaretleri Kruskal-Wallis H Testi 

Son 3 ayda toplam kaç defa 
internetten alışveriş yaptınız?  

Eğitim durumu N Sıra ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

Okuryazar değil 8 440,50 

153,105 3 0,000* 

İlköğretim 694 791,74 

Lise 939 1048,09 

Üniversite 315 1196,18 

TOPLAM 1956   

Tablo 582: Eğitim durumuna göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre p=0,000 değeri 0,05’ten (p < 0,05) küçük olduğu için eğitim 

durumuna göre son üç ayda internetten alışveriş yapma sıklığının sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel 

olarak anlamlı bulunmuştur. En az bir grubun sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma 

testine göre okuryazar olmayan ve ilköğretim mezunlarının lise ve üniversite mezunlarına göre; lise mezunlarının 

ise üniversite mezunlarına göre son üç ayda internetten daha az alışveriş yaptığı belirtilebilir. 

  



 

 

 

56. Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek size okuyacağım ifadelere ne 

kadar katıldığınızı belirtir misiniz? 

Konular 

 Covid-19 salgın dönemini (son 9 
ayı) düşünerek size okuyacağım 
ifadelere ne kadar katıldığınızı 

belirtir misiniz? (%)  
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Ailemin değerini daha fazla anladım. 
Sıklık 27 148 406 690 639 48 1958 

(%)  1,4 7,6 20,7 35,2 32,6 2,5 100,0 

Sosyal çevremden uzaklaştım. 
Sıklık 482 165 333 476 470 26 1952 

(%)  24,7 8,5 17,1 24,4 24,1 1,3 100,0 

Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum. 
Sıklık 463 207 313 576 385 11 1955 

(%)  23,7 10,6 16,0 29,5 19,7 0,6 100,0 

Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı. 
Sıklık 239 400 299 455 550 14 1957 

(%)  12,2 20,4 15,3 23,2 28,1 0,7 100,0 

Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim. 
Sıklık 248 402 265 553 472 17 1957 

(%)  12,7 20,5 13,5 28,3 24,1 0,9 100,0 

Aile içi iletişimim zayıfladı. 
Sıklık 540 435 373 412 179 21 1960 

(%)  27,6 22,2 19,0 21,0 9,1 1,1 100,0 

Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini 
daha iyi anladım. 

Sıklık 16 120 312 977 516 17 1958 

(%)  0,8 6,1 15,9 49,9 26,4 0,9 100,0 

On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü. 
Sıklık 31 82 300 829 677 37 1956 

(%)  1,6 4,2 15,3 42,4 34,6 1,9 100,0 

İşimi kaybetme riski yaşıyorum. 
Sıklık 112 336 655 447 255 123 1928 

(%)  5,8 17,4 34,0 23,2 13,2 6,4 100,0 

Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum. 
Sıklık 302 635 501 334 152 33 1957 

(%)  15,4 32,4 25,6 17,1 7,8 1,7 100,0 

Tablo 583: Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) düşünüldüğünde belirtilen ifadelere katılma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılanların Covid-19 salgın dönemi düşünüldüğünde belirtilen ifadelere 

katılma dağılımı şöyledir: 

 “Ailemin değerini daha fazla anladım.” ifadesine %1,4’ü (27) kesinlikle 

katılmadığını, %7,6’sı (148) katılmadığını, %20,7’si (406) kısmen katıldığını, 

%35,2’si (690) katıldığını, %32,6’sı (639) kesinlikle katıldığını belirtmiştir. Ayrıca 

%2,5’i (48) fikrinin olmadığını ifade etmiştir. 

 “Sosyal çevremden uzaklaştım.” ifadesine %24,7’si (482) kesinlikle katılmadığını, 

%8,5’i (165) katılmadığını, %17,1’i (333) kısmen katıldığını, %24,4’ü (476) 

katıldığını, %24,1’i (470) kesinlikle katıldığını söylemiştir. Ayrıca %1,3’ü (26) 

fikrinin olmadığını vurgulamıştır. 

 “Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.” ifadesine %23,7’si (463) kesinlikle 

katılmadığını, %10,6’sı (207) katılmadığını, %16,0’ı (313) kısmen katıldığını, 

%29,5’i (576) katıldığını, %19,7’si (385) kesinlikle katılmaktadır. Ayrıca %0,6’sı 

(11) fikrinin olmadığını belirtmiştir. 



 

 

 “Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı.” ifadesine %12,2’si (239) 

kesinlikle katılmadığını, %20,4’ü (400) katılmadığını, %15,3’ü (299) kısmen 

katıldığını, %23,2’si (455) katıldığını, %28,1’i (550) kesinlikle katıldığını ifade 

etmiştir. Ayrıca %0,7’si (14) fikrinin olmadığını vurgulamıştır. 

 “Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim.” ifadesine %12,7’si (248) kesinlikle 

katılmadığını, %20,5’i (402) katılmadığını, %13,5’i (265) kısmen katıldığını, 

%28,3’ü (553) katıldığını, %24,1’i (472) kesinlikle katıldığını söylemiştir. Ayrıca 

%0,9’u (17) fikrinin olmadığını ifade etmiştir. 

 “Aile içi iletişimim zayıfladı.” ifadesine %27,6’sı (540) kesinlikle katılmadığını, 

%22,2’si (435) katılmadığını, %19,0’ı (373) kısmen katıldığını, %21,0’ı (412) 

katıldığını, %9,1’i (179) kesinlikle katılmaktadır. Ayrıca %1,1’i (21) fikrinin 

olmadığını belirtmiştir. 

 “Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi anladım.” ifadesine 

%0,8’i (16) kesinlikle katılmadığını, %6,1’i (120) katılmadığını, %15,9’u (312) 

kısmen katıldığını, %49,9’u (977) katıldığını, %26,4’ü (516) kesinlikle katıldığını 

vurgulamıştır. Ayrıca %0,9’u (17) fikrinin olmadığını söylemiştir. 

 “On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.” ifadesine %1,6’sı (31) kesinlikle 

katılmadığını, %4,2’si (82) katılmadığını, %15,3’ü (300) kısmen katıldığını, %42,4’ü 

(829) katıldığını, %34,6’sı (677) kesinlikle katıldığını ifade etmiştir. Ayrıca %1,9’u 

(37) fikrinin olmadığını belirtmiştir. 

 “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine %5,8’i (112) kesinlikle katılmadığını, 

%17,4’ü (336) katılmadığını, %34,0’ı (655) kısmen katıldığını, %23,2’si (447) 

katıldığını, %13,2’si (255) kesinlikle katılmaktadır. Ayrıca %6,4’ü (123) fikrinin 

olmadığını söylemiştir. 

 “Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine %15,4’ü (302) 

kesinlikle katılmadığını, %32,4’ü (635) katılmadığını, %25,6’sı (501) kısmen 

katıldığını, %17,1’i (334) katıldığını, %7,8’i (152) kesinlikle katıldığını belirtmiştir. 

Ayrıca %1,7’si (33) fikrinin olmadığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek 
“Ailemin değerini daha fazla anladım.” ifadesine ne 

kadar katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 19 70 182 358 294 32 955 

(%)  2,0 7,3 19,1 37,5 30,8 3,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 8 78 224 332 345 16 1003 

(%)  0,8 7,8 22,3 33,1 34,4 1,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 148 406 690 639 48 1958 

(%)  1,4 7,6 20,7 35,2 32,6 2,5 100,0 

Y
a
ş
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 25 36 60 35 3 159 

(%)  0,0 15,7 22,6 37,7 22,0 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 18 81 232 405 429 36 1201 

(%)  1,5 6,7 19,3 33,7 35,7 3,0 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 9 38 138 221 175 9 590 

(%)  1,5 6,4 23,4 37,5 29,7 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 144 406 686 639 48 1950 

(%)  1,4 7,4 20,8 35,2 32,8 2,5 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 6 0 2 0 8 

(%)  0,0 0,0 75,0 0,0 25,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 5 56 131 274 208 18 692 

(%)  0,7 8,1 18,9 39,6 30,1 2,6 100,0 

Lise 
Sıklık 11 55 189 317 336 27 935 

(%)  1,2 5,9 20,2 33,9 35,9 2,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 11 35 79 95 89 3 312 

(%)  3,5 11,2 25,3 30,4 28,5 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 27 146 405 686 635 48 1947 

(%)  1,4 7,5 20,8 35,2 32,6 2,5 100,0 

Tablo 584: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Ailemin değerini daha fazla anladım.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %37,5’i (358), kadınların %33,1’i (332); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %33,7’si (405), 25-29 yaş arasındakilerin %37,5’i 

(221); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %39,6’sı 

(274), lise mezunu olanların %33,9’u (317) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Ailemin değerini daha fazla anladım.” ifadesine katıldığını ifade etmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek “Sosyal 
çevremden uzaklaştım.” ifadesine ne kadar katıldığınızı 

belirtir misiniz? 
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Sıklık 218 84 156 231 240 19 948 

(%)  23,0 8,9 16,5 24,4 25,3 2,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 264 81 177 245 230 7 1004 

(%)  26,3 8,1 17,6 24,4 22,9 0,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 482 165 333 476 470 26 1952 

(%)  24,7 8,5 17,1 24,4 24,1 1,3 100,0 

Y
a
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 42 18 27 37 32 3 159 

(%)  26,4 11,3 17,0 23,3 20,1 1,9 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 293 84 211 268 324 14 1194 

(%)  24,5 7,0 17,7 22,4 27,1 1,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 147 63 91 168 113 9 591 

(%)  24,9 10,7 15,4 28,4 19,1 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 482 165 329 473 469 26 1944 

(%)  24,8 8,5 16,9 24,3 24,1 1,3 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 4 1 3 0 8 

(%)  0,0 0,0 50,0 12,5 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 168 57 120 178 156 10 689 

(%)  24,4 8,3 17,4 25,8 22,6 1,5 100,0 

Lise 
Sıklık 274 68 164 202 209 13 930 

(%)  29,5 7,3 17,6 21,7 22,5 1,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 40 38 41 92 100 3 314 

(%)  12,7 12,1 13,1 29,3 31,8 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 482 163 329 473 468 26 1941 

(%)  24,8 8,4 17,0 24,4 24,1 1,3 100,0 

Tablo 585: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Sosyal çevremden uzaklaştım.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %24,4’ü (231), kadınların %24,4’ü (245); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %22,4’ü (268), 25-29 yaş arasındakilerin %28,4’ü 

(168); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %25,8’i 

(178), lise mezunu olanların %21,7’si (202) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Sosyal çevremden uzaklaştım.” ifadesine katıldığını belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %23,0’ı 

(218), kadınların %26,3’ü (264); 20-24 yaş arasındakilerin %24,5’i (293), 25-29 yaş 

arasındakilerin %24,9’u (147); ilköğretim mezunu olanların %24,4’ü (168), lise mezunu 

olanların %29,5’i (274) kesinlikle katılmadığını vurgulamıştır. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek 
“Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.” 
ifadesine ne kadar katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 208 105 174 281 173 10 951 

(%)  21,9 11,0 18,3 29,5 18,2 1,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 255 102 139 295 212 1 1004 

(%)  25,4 10,2 13,8 29,4 21,1 0,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 463 207 313 576 385 11 1955 

(%)  23,7 10,6 16,0 29,5 19,7 0,6 100,0 

Y
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 39 16 40 31 32 0 158 

(%)  24,7 10,1 25,3 19,6 20,3 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 279 121 179 352 266 2 1199 

(%)  23,3 10,1 14,9 29,4 22,2 0,2 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 145 70 94 190 82 9 590 

(%)  24,6 11,9 15,9 32,2 13,9 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 463 207 313 573 380 11 1947 

(%)  23,8 10,6 16,1 29,4 19,5 0,6 100,0 

E
ğ

it
im

 d
u

ru
m

u
 

Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 4 4 0 0 8 

(%)  0,0 0,0 50,0 50,0 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 166 53 121 224 128 1 693 

(%)  24,0 7,6 17,5 32,3 18,5 0,1 100,0 

Lise 
Sıklık 251 105 139 245 184 7 931 

(%)  27,0 11,3 14,9 26,3 19,8 0,8 100,0 

Üniversite 
Sıklık 46 45 47 102 69 3 312 

(%)  14,7 14,4 15,1 32,7 22,1 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 463 203 311 575 381 11 1944 

(%)  23,8 10,4 16,0 29,6 19,6 0,6 100,0 

Tablo 586: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %29,5’i (281), kadınların %29,4’ü (295); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %29,4’ü (352), 25-29 yaş arasındakilerin %32,2’si 

(190); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %32,3’ü 

(224), lise mezunu olanların %26,3’ü (245) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.” ifadesine katıldığını söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek 
“Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı” 

ifadesine ne kadar katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 106 194 161 230 253 10 954 

(%)  11,1 20,3 16,9 24,1 26,5 1,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 133 206 138 225 297 4 1003 

(%)  13,3 20,5 13,8 22,4 29,6 0,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 239 400 299 455 550 14 1957 

(%)  12,2 20,4 15,3 23,2 28,1 0,7 100,0 
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 25 22 28 35 49 0 159 

(%)  15,7 13,8 17,6 22,0 30,8 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 131 255 178 265 364 5 1198 

(%)  10,9 21,3 14,9 22,1 30,4 0,4 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 83 123 93 148 136 9 592 

(%)  14,0 20,8 15,7 25,0 23,0 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 239 400 299 448 549 14 1949 

(%)  12,3 20,5 15,3 23,0 28,2 0,7 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 3 0 5 0 8 

(%)  0,0 0,0 37,5 0,0 62,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 95 127 109 184 178 1 694 

(%)  13,7 18,3 15,7 26,5 25,6 0,1 100,0 

Lise 
Sıklık 120 213 137 182 270 10 932 

(%)  12,9 22,9 14,7 19,5 29,0 1,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 24 58 48 87 92 3 312 

(%)  7,7 18,6 15,4 27,9 29,5 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 239 398 297 453 545 14 1946 

(%)  12,3 20,5 15,3 23,3 28,0 0,7 100,0 

Tablo 587: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı.” ifadesine katılma durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %24,1’i (230), kadınların %22,4’ü (225); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %22,1’i (265), 25-29 yaş arasındakilerin %25,0’ı 

(148); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %26,5’i 

(184), lise mezunu olanların %19,5’i (182) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı.” ifadesine katıldığını ifade etmiştir. 

Ayrıca erkeklerin %26,5’i (253), kadınların %29,6’sı (297); 20-24 yaş arasındakilerin 

%30,4’ü (364), 25-29 yaş arasındakilerin %23,0’ı (136); ilköğretim mezunu olanların 

%25,6’sı (178), lise mezunu olanların %29,0’ı (270) kesinlikle katıldığını belirtmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek 
“Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim.” 

ifadesine ne kadar katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 110 174 131 293 228 16 952 

(%)  11,6 18,3 13,8 30,8 23,9 1,7 100,0 

Kadın 
Sıklık 138 228 134 260 244 1 1005 

(%)  13,7 22,7 13,3 25,9 24,3 0,1 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 248 402 265 553 472 17 1957 

(%)  12,7 20,5 13,5 28,3 24,1 0,9 100,0 
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a
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 10 37 17 69 26 0 159 

(%)  6,3 23,3 10,7 43,4 16,4 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 169 237 153 299 333 8 1199 

(%)  14,1 19,8 12,8 24,9 27,8 0,7 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 69 128 95 182 108 9 591 

(%)  11,7 21,7 16,1 30,8 18,3 1,5 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 248 402 265 550 467 17 1949 

(%)  12,7 20,6 13,6 28,2 24,0 0,9 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 5 0 3 0 8 

(%)  0,0 0,0 62,5 0,0 37,5 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 84 133 77 217 174 7 692 

(%)  12,1 19,2 11,1 31,4 25,1 1,0 100,0 

Lise 
Sıklık 130 207 122 242 227 7 935 

(%)  13,9 22,1 13,0 25,9 24,3 0,7 100,0 

Üniversite 
Sıklık 34 60 59 87 68 3 311 

(%)  10,9 19,3 19,0 28,0 21,9 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 248 400 263 546 472 17 1946 

(%)  12,7 20,6 13,5 28,1 24,3 0,9 100,0 

Tablo 588: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %30,8’i (293), kadınların %25,9’u (260); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %24,9’u (299), 25-29 yaş arasındakilerin %30,8’i 

(182); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %31,4’ü 

(217), lise mezunu olanların %25,9’u (242) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim.” ifadesine katıldığını vurgulamıştır. 

  



 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek “Aile içi 
iletişimim zayıfladı.” ifadesine ne kadar katıldığınızı 

belirtir misiniz? 
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Sıklık 233 194 193 226 92 17 955 

(%)  24,4 20,3 20,2 23,7 9,6 1,8 100,0 

Kadın 
Sıklık 307 241 180 186 87 4 1005 

(%)  30,5 24,0 17,9 18,5 8,7 0,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 540 435 373 412 179 21 1960 

(%)  27,6 22,2 19,0 21,0 9,1 1,1 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 39 48 36 28 8 0 159 

(%)  24,5 30,2 22,6 17,6 5,0 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 335 278 197 267 112 10 1199 

(%)  27,9 23,2 16,4 22,3 9,3 0,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 166 108 136 114 59 11 594 

(%)  27,9 18,2 22,9 19,2 9,9 1,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 540 434 369 409 179 21 1952 

(%)  27,7 22,2 18,9 21,0 9,2 1,1 100,0 

E
ğ

it
im

 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 2 5 1 0 0 8 

(%)  0,0 25,0 62,5 12,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 178 154 175 138 43 6 694 

(%)  25,6 22,2 25,2 19,9 6,2 0,9 100,0 

Lise 
Sıklık 297 202 134 188 104 10 935 

(%)  31,8 21,6 14,3 20,1 11,1 1,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 65 75 52 85 30 5 312 

(%)  20,8 24,0 16,7 27,2 9,6 1,6 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 540 433 366 412 177 21 1949 

(%)  27,7 22,2 18,8 21,1 9,1 1,1 100,0 

Tablo 589: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Aile içi iletişimim zayıfladı.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %23,7’si (226), kadınların %18,5’i (186); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %22,3’ü (267), 25-29 yaş arasındakilerin %19,2’si 

(114); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %19,9’u 

(138), lise mezunu olanların %20,1’i (188) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde “Aile 

içi iletişimim zayıfladı.” ifadesine katılmaktadır. Ayrıca erkeklerin %24,4’ü (233), kadınların 

%30,5’i (307); 20-24 yaş arasındakilerin %27,9’u (335), 25-29 yaş arasındakilerin 

%27,9’u (166); ilköğretim mezunu olanların %25,6’sı (178), lise mezunu olanların %31,8’i 

(297) kesinlikle katılmadığını söylemiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek 
“Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini 

daha iyi anladım” ifadesine ne kadar katıldığınızı belirtir 
misiniz? 
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Sıklık 9 59 144 505 224 13 954 

(%)  0,9 6,2 15,1 52,9 23,5 1,4 100,0 

Kadın 
Sıklık 7 61 168 472 292 4 1004 

(%)  0,7 6,1 16,7 47,0 29,1 0,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 120 312 977 516 17 1958 

(%)  0,8 6,1 15,9 49,9 26,4 0,9 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 10 35 76 38 0 159 

(%)  0,0 6,3 22,0 47,8 23,9 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 6 67 187 578 355 6 1199 

(%)  0,5 5,6 15,6 48,2 29,6 0,5 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 10 43 86 320 122 11 592 

(%)  1,7 7,3 14,5 54,1 20,6 1,9 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 120 308 974 515 17 1950 

(%)  0,8 6,2 15,8 49,9 26,4 0,9 100,0 

E
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im

 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 2 4 0 2 8 

(%)  0,0 0,0 25,0 50,0 0,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 0 39 134 363 154 4 694 

(%)  0,0 5,6 19,3 52,3 22,2 0,6 100,0 

Lise 
Sıklık 3 47 127 488 260 8 933 

(%)  0,3 5,0 13,6 52,3 27,9 0,9 100,0 

Üniversite 
Sıklık 13 32 47 118 99 3 312 

(%)  4,2 10,3 15,1 37,8 31,7 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 16 118 310 973 513 17 1947 

(%)  0,8 6,1 15,9 50,0 26,3 0,9 100,0 

Tablo 590: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi anladım.” ifadesine katılma 
durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %52,9’u (505), kadınların %47,0’ı (472); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %48,2’si (578), 25-29 yaş arasındakilerin %54,1’i 

(320); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %52,3’ü 

(363), lise mezunu olanların %52,3’ü (488) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi anladım.” ifadesine katıldığını 

belirtmiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek “On-line 
eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.” ifadesine ne kadar 

katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 18 39 148 401 328 20 954 

(%)  1,9 4,1 15,5 42,0 34,4 2,1 100,0 

Kadın 
Sıklık 13 43 152 428 349 17 1002 

(%)  1,3 4,3 15,2 42,7 34,8 1,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 31 82 300 829 677 37 1956 

(%)  1,6 4,2 15,3 42,4 34,6 1,9 100,0 
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a
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 0 4 38 71 46 0 159 

(%)  0,0 2,5 23,9 44,7 28,9 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 20 46 154 494 470 15 1199 

(%)  1,7 3,8 12,8 41,2 39,2 1,3 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 11 32 108 261 156 22 590 

(%)  1,9 5,4 18,3 44,2 26,4 3,7 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 31 82 300 826 672 37 1948 

(%)  1,6 4,2 15,4 42,4 34,5 1,9 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 3 0 3 2 8 

(%)  0,0 0,0 37,5 0,0 37,5 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 3 17 103 315 244 12 694 

(%)  0,4 2,4 14,8 45,4 35,2 1,7 100,0 

Lise 
Sıklık 16 38 138 404 327 10 933 

(%)  1,7 4,1 14,8 43,3 35,0 1,1 100,0 

Üniversite 
Sıklık 12 25 54 106 100 13 310 

(%)  3,9 8,1 17,4 34,2 32,3 4,2 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 31 80 298 825 674 37 1945 

(%)  1,6 4,1 15,3 42,4 34,7 1,9 100,0 

Tablo 591: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %42,0’ı (401), kadınların %42,7’si (428); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %41,2’si (494), 25-29 yaş arasındakilerin %44,2’si 

(261); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %45,4’ü 

(315), lise mezunu olanların %43,3’ü (404) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde “On-

line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.” ifadesine katıldığını ifade etmiştir. 

  



 

 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek “İşimi 
kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine ne kadar 

katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 55 148 303 240 138 51 935 

(%)  5,9 15,8 32,4 25,7 14,8 5,5 100,0 

Kadın 
Sıklık 57 188 352 207 117 72 993 

(%)  5,7 18,9 35,4 20,8 11,8 7,3 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 112 336 655 447 255 123 1928 

(%)  5,8 17,4 34,0 23,2 13,2 6,4 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 18 40 49 35 16 1 159 

(%)  11,3 25,2 30,8 22,0 10,1 0,6 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 55 205 395 267 154 101 1177 

(%)  4,7 17,4 33,6 22,7 13,1 8,6 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 39 91 211 142 81 20 584 

(%)  6,7 15,6 36,1 24,3 13,9 3,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 112 336 655 444 251 122 1920 

(%)  5,8 17,5 34,1 23,1 13,1 6,4 100,0 
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 3 3 0 2 8 

(%)  0,0 0,0 37,5 37,5 0,0 25,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 58 99 233 164 104 32 690 

(%)  8,4 14,3 33,8 23,8 15,1 4,6 100,0 

Lise 
Sıklık 27 174 329 195 116 77 918 

(%)  2,9 19,0 35,8 21,2 12,6 8,4 100,0 

Üniversite 
Sıklık 27 60 88 79 35 12 301 

(%)  9,0 19,9 29,2 26,2 11,6 4,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 112 333 653 441 255 123 1917 

(%)  5,8 17,4 34,1 23,0 13,3 6,4 100,0 

Tablo 592: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine katılma durumunun dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %25,7’si (240), kadınların %20,8’i (207); yaş aralığına göre 

bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %22,7’si (267), 25-29 yaş arasındakilerin %24,3’ü 

(142); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların %23,8’i 

(164), lise mezunu olanların %21,2’si (195) Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“İşimi kaybetme riski taşıyorum.” ifadesine katıldığını vurgulamıştır. Ayrıca erkeklerin 

%32,4’ü (303), kadınların %35,4’ü (352); 20-24 yaş arasındakilerin %33,6’sı (395), 25-

29 yaş arasındakilerin %36,1’i (211); ilköğretim mezunu olanların %33,8’i (233), lise 

mezunu olanların %35,8’i (329) kısmen katıldığını söylemiştir. 

  



 

 

Değişkenler 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek 
“Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” 

ifadesine ne kadar katıldığınızı belirtir misiniz? 
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Sıklık 166 297 218 161 92 19 953 

(%)  17,4 31,2 22,9 16,9 9,7 2,0 100,0 

Kadın 
Sıklık 136 338 283 173 60 14 1004 

(%)  13,5 33,7 28,2 17,2 6,0 1,4 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 302 635 501 334 152 33 1957 

(%)  15,4 32,4 25,6 17,1 7,8 1,7 100,0 

Y
a
ş
 a

ra
lı
ğ
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15-19 yaş aralığı 
Sıklık 32 67 27 13 20 0 159 

(%)  20,1 42,1 17,0 8,2 12,6 0,0 100,0 

20-24 yaş aralığı 
Sıklık 185 405 282 223 82 21 1198 

(%)  15,4 33,8 23,5 18,6 6,8 1,8 100,0 

25-29 yaş aralığı 
Sıklık 84 163 192 91 50 12 592 

(%)  14,2 27,5 32,4 15,4 8,4 2,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 301 635 501 327 152 33 1949 

(%)  15,4 32,6 25,7 16,8 7,8 1,7 100,0 

E
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im

 d
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Okuryazar değil 
Sıklık 0 0 7 1 0 0 8 

(%)  0,0 0,0 87,5 12,5 0,0 0,0 100,0 

İlköğretim 
Sıklık 111 217 185 133 36 9 691 

(%)  16,1 31,4 26,8 19,2 5,2 1,3 100,0 

Lise 
Sıklık 130 338 214 137 95 21 935 

(%)  13,9 36,1 22,9 14,7 10,2 2,2 100,0 

Üniversite 
Sıklık 61 77 93 61 17 3 312 

(%)  19,6 24,7 29,8 19,6 5,4 1,0 100,0 

TOPLAM 
Sıklık 302 632 499 332 148 33 1946 

(%)  15,5 32,5 25,6 17,1 7,6 1,7 100,0 

Tablo 593: Cinsiyet, yaş aralığı, eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) 
düşünülerek “Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine katılma durumunun 
dağılımı 

Araştırmaya katılan erkeklerin %16,9’u (161), kadınların %17,2’si (173); yaş aralığına 

göre bakıldığında, 20-24 yaş arasındakilerin %18,6’sı (223), 25-29 yaş arasındakilerin 

%15,4’ü (91); eğitim durumuna göre değerlendirildiğinde, ilköğretim mezunu olanların 

%19,2’si (133), lise mezunu olanların %14,7’si (137) Covid-19 salgın dönemini 

düşündüğünde “Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine katıldığını 

belirtmiştir. Ayrıca erkeklerin %31,2’si (297), kadınların %33,7’si (338); 20-24 yaş 

arasındakilerin %33,8’i (405), 25-29 yaş arasındakilerin %27,5’i (163); ilköğretim mezunu 

olanların %31,4’ü (217), lise mezunu olanların %36,1’i (338) katılmadığını ifade etmiştir. 

 

  



 

 

 

56.1. Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) düşünüldüğünde belirtilen ifadelere 

katılma durumunun fark testleri 

Sıra İşaretleri Mann-Whitney U 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 
ayı) düşünerek size okuyacağım 
ifadelere ne kadar katıldığınızı 
belirtir misiniz? 

Cinsiyet N 
Sıra 

ortalamaları 
Sıra 

toplamları 
Test 

istatistiği 
p-

değeri 

1) Ailemin değerini daha fazla 
anladım. 

Erkek 955 981,78 937603,00 

476752,000 0,855* Kadın 1003 977,33 980258,00 

Toplam 1958     

2) Sosyal çevremden uzaklaştım. 

Erkek 948 1003,56 951375,00 

450243,000 0,035* Kadın 1004 950,95 954753,00 

Toplam 1952     

3) Kendimi, artık daha az güvende 
hissediyorum. 

Erkek 951 979,58 931576,50 

475903,500 0,902* Kadın 1004 976,51 980413,50 

Toplam 1955     

4) Geleceğe yönelik kaygılarım 
öncekine göre çok arttı 

Erkek 954 979,90 934827,50 

477569,500 0,944* Kadın 1003 978,14 981075,50 

Toplam 1957     

5) Teknolojik yeniliklere daha açık bir 
hâle geldim. 

Erkek 952 1012,13 963547,00 

446841,000 0,010* Kadın 1005 947,62 952356,00 

Toplam 1957     

6) Aile içi iletişimim zayıfladı. 

Erkek 955 1035,61 989011,50 

427253,500 0,000* Kadın 1005 928,13 932768,50 

Toplam 1960     

7) Arkadaşlarımla yüz yüze vakit 
geçirmenin değerini daha iyi anladım 

Erkek 954 966,82 922349,00 

466814,000 0,295* Kadın 1004 991,55 995512,00 

Toplam 1958     

8) On-line eğitim, öğrenim kalitesini 
düşürdü 

Erkek 954 976,38 931469,50 

475934,500 0,863* Kadın 1002 980,52 982476,50 

Toplam 1956     

9) İşimi kaybetme riski yaşıyorum. 

Erkek 935 989,32 925010,50 

441024,500 0,050* Kadın 993 941,13 934545,50 

Toplam 1928     

10) Profesyonel psikolojik destek 
almayı düşünüyorum. 

Erkek 953 979,75 933699,50 

477693,500 0,953* Kadın 1004 978,29 982203,50 

Toplam 1957     

Tablo 594: Cinsiyete göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) düşünüldüğünde belirtilen ifadelere 
katılma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Mann-Whitney U testine göre 2, 5 ve 6. ifadenin p-değeri 0,05’ten (p < 0,05) 

küçük olduğu için cinsiyete göre Covid-19 dönemini düşünerek “Sosyal çevremden uzaklaştım.”, 

“Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim.”, “Aile içi iletişimim zayıfladı.” ifadesine katılma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. Covid-19 salgın dönemini 

düşündüğünde “Sosyal çevremden uzaklaştım.”, “Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim.”, 

“Aile içi iletişimim zayıfladı.” ifadelerine erkeklerin kadınlara göre daha çok katıldığı söylenebilir. 

Ayrıca 9. ifadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için cinsiyete göre Covid-19 salgın dönemini 

düşündüğünde “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine katılma durumunun sıra ortalamaları 

hakkında istatistiksel olarak herhangi bir yorum yapılamamaktadır. Geriye kalan konuların p-değeri 

0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için cinsiyete göre Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Ailemin değerini daha fazla anladım.”, “Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.”, “Geleceğe 

yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı.”, “Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha 

iyi anladım.”, “On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.”, “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.”, 

“Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine katılma durumunun sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayışıyla cinsiyete göre Covid-19 salgın 

dönemini düşündüğünde belirtilen ifadelere katılma durumunun aynı seviyede olduğu belirtilebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 
ayı) düşünerek size okuyacağım 
ifadelere ne kadar katıldığınızı 
belirtir misiniz? 

Yaş aralığı N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Ailemin değerini daha fazla 
anladım. 

15-19 yaş aralığı 159 832,60 

19,913 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1201 1012,87 

25-29 yaş aralığı 590 937,94 

Toplam 1950   

2) Sosyal çevremden uzaklaştım. 

15-19 yaş aralığı 159 923,27 

5,086 2 0,079* 
20-24 yaş aralığı 1194 994,38 

25-29 yaş aralığı 591 941,53 

Toplam 1944   

3) Kendimi, artık daha az güvende 
hissediyorum. 

15-19 yaş aralığı 158 926,95 

6,152 2 0,046* 
20-24 yaş aralığı 1199 998,22 

25-29 yaş aralığı 590 937,39 

Toplam 1947   

4) Geleceğe yönelik kaygılarım 
öncekine göre çok arttı 

15-19 yaş aralığı 159 986,40 

4,810 2 0,090* 
20-24 yaş aralığı 1198 993,83 

25-29 yaş aralığı 592 933,82 

Toplam 1949   

5) Teknolojik yeniliklere daha açık bir 
hâle geldim. 

15-19 yaş aralığı 159 990,60 

2,641 2 0,267* 
20-24 yaş aralığı 1199 988,01 

25-29 yaş aralığı 591 944,41 

Toplam 1949   

6) Aile içi iletişimim zayıfladı. 

15-19 yaş aralığı 159 922,73 

2,187 2 0,335* 
20-24 yaş aralığı 1199 974,62 

25-29 yaş aralığı 594 994,70 

Toplam 1952   

7) Arkadaşlarımla yüz yüze vakit 
geçirmenin değerini daha iyi anladım 

15-19 yaş aralığı 159 914,56 

9,920 2 0,007* 
20-24 yaş aralığı 1199 1004,62 

25-29 yaş aralığı 592 932,89 

Toplam 1950   

8) On-line eğitim, öğrenim kalitesini 
düşürdü 

15-19 yaş aralığı 159 889,67 

22,484 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1199 1019,15 

25-29 yaş aralığı 590 906,62 

Toplam 1948   

9) İşimi kaybetme riski yaşıyorum. 

15-19 yaş aralığı 159 787,93 

20,631 2 0,000* 
20-24 yaş aralığı 1177 991,07 

25-29 yaş aralığı 584 945,87 

Toplam 1920   

10) Profesyonel psikolojik destek 
almayı düşünüyorum. 

15-19 yaş aralığı 159 855,20 

11,379 2 0,003* 
20-24 yaş aralığı 1198 969,87 

25-29 yaş aralığı 592 1017,56 

Toplam 1949   

Tablo 595: Yaş aralığına göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) düşünüldüğünde belirtilen ifadelere 
katılma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 7, 8, 9 ve 10. ifadenin p-değeri 0,05’ten 

(p < 0,05) küçük olduğu için yaş aralığına göre Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde 

“Ailemin değerini daha fazla anladım.”, “Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini 

daha iyi anladım.”, “On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.”, “İşimi kaybetme riski 

yaşıyorum.”, “Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine katılma 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun 

sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 “Ailemin değerini daha fazla anladım.” ifadesine katılma durumu; 15-19 ve 25-

29 yaş aralığındaki katılımcıların 20-24 yaş aralığındaki katılımcılara göre; 



 

 

 

 “Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi anladım.” ifadesine 

katılma durumu; 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki 

katılımcılara göre; 

 “On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.” ifadesine katılma durumu; 15-19 

ve 25-29 yaş arasındaki katılımcıların 20-24 yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine katılma durumu; 20-24 ve 25-29 

yaş arasındaki katılımcılara göre; 

 “Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine katılma durumu; 

20-24 ve 25-29 yaş arasındaki katılımcılara göre daha az katıldığı belirtilebilir.  

Ayrıca 3. ifadenin p-değeri 0,05’e (p  0,05) yakın olduğu için yaş aralığına göre Covid-19 

salgın dönemini düşündüğünde “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine katılma 

durumunun sıra ortalamaları hakkında istatistiksel olarak herhangi bir yorum 

yapılamamaktadır. Geriye kalan ifadelerin p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için 

yaş aralığına göre Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde “Sosyal çevremden 

uzaklaştım.”, “Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı.”, “Teknolojik yeniliklere 

daha açık bir hâle geldim.”, “Aile içi iletişimim zayıfladı.” ifadesinin sıra ortalamaları 

arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Dolayısıyla yaş aralığına göre yaş 

aralığına göre Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde belirtilen bu ifadelere katılma 

durumunun aynı düzeyde olduğu belirtilebilir. 

  



 

 

Sıra İşaretleri Kruskal Wallis H 

Covid-19 salgın dönemini (son 9 
ayı) düşünerek size okuyacağım 
ifadelere ne kadar katıldığınızı 
belirtir misiniz? 

Eğitim durumu N 
Sıra 

ortalamaları 
Test 

istatistiği 
S.d. 

p-
değeri 

1) Ailemin değerini daha fazla anladım. 

Okur-yazar değil 8 677,50 

23,651 3 0,000* 

İlköğretim 692 969,83 

Lise 935 1018,55 

Üniversite 312 857,33 

Toplam 1947   

2) Sosyal çevremden uzaklaştım. 

Okur-yazar değil 8 1186,94 

29,771 3 0,000* 

İlköğretim 689 968,18 

Lise 930 923,11 

Üniversite 314 1113,53 

Toplam 1941   

3) Kendimi, artık daha az güvende 
hissediyorum. 

Okur-yazar değil 8 1043,50 

10,759 3 0,013* 

İlköğretim 693 975,93 

Lise 931 940,95 

Üniversite 312 1057,20 

Toplam 1944   

4) Geleceğe yönelik kaygılarım 
öncekine göre çok arttı 

Okur-yazar değil 8 1332,25 

9,788 3 0,020* 

İlköğretim 694 956,49 

Lise 932 959,63 

Üniversite 312 1043,55 

Toplam 1946   

5) Teknolojik yeniliklere daha açık bir 
hâle geldim. 

Okur-yazar değil 8 1122,56 

4,535 3 0,209* 

İlköğretim 692 1004,97 

Lise 935 950,61 

Üniversite 311 968,45 

Toplam 1946   

6) Aile içi iletişimim zayıfladı. 

Okur-yazar değil 8 1105,25 

9,836 3 0,020* 

İlköğretim 694 967,07 

Lise 935 951,37 

Üniversite 312 1060,12 

Toplam 1949   

7) Arkadaşlarımla yüz yüze vakit 
geçirmenin değerini daha iyi anladım 

Okur-yazar değil 8 1022,63 

10,945 3 0,012* 

İlköğretim 694 929,74 

Lise 933 1013,31 

Üniversite 312 953,63 

Toplam 1947   

8) On-line eğitim, öğrenim kalitesini 
düşürdü 

Okur-yazar değil 8 1168,75 

5,981 3 0,113* 

İlköğretim 694 999,42 

Lise 933 969,09 

Üniversite 310 920,58 

Toplam 1945   

9) İşimi kaybetme riski yaşıyorum. 

Okur-yazar değil 8 1248,13 

7,044 3 0,071* 

İlköğretim 690 956,30 

Lise 918 977,72 

Üniversite 301 900,40 

Toplam 1917   

10) Profesyonel psikolojik destek 
almayı düşünüyorum. 

Okur-yazar değil 8 1235,94 

2,243 3 0,524* 

İlköğretim 691 964,39 

Lise 935 980,25 

Üniversite 312 966,70 

Toplam 1946   

Tablo 596: Eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemi (son 9 ayı) düşünüldüğünde belirtilen 
ifadelere katılma durumunun fark testi 

*Yukarıda yapılan Kruskal-Wallis H testine göre 1, 2, 3, 4, 6 ve 7. ifadenin p-değeri 0,05’ten 

(p < 0,05) küçük olduğu için eğitim durumuna göre Covid-19 salgın dönemini 

düşündüğünde “Ailemin değerini daha fazla anladım.”, “Sosyal çevremden uzaklaştım.”, 

“Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.”, “Aile içi iletişimim zayıfladı.”, 

“Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi anladım.” ifadesine katılma 



 

 

 

durumunun sıra ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlıdır. En az bir grubun 

sıra ortalaması diğerlerinden farklıdır. Yapılan ikili karşılaştırma testine göre; 

 “Ailemin değerini daha fazla anladım.” ifadesine katılma durumu; üniversite 

mezunlarının ilköğretim ve lise mezunlarına göre; 

 “Sosyal çevremden uzaklaştım.” ifadesine katılma durumu; ilköğretim ve lise 

mezunlarının üniversite mezunlarına göre; 

  “Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum.” ifadesine katılma durumu; lise 

mezunlarının üniversite mezunlarına göre; 

 ““Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı.” İfadesine katılma durumu; 

eğitim durumuna göre istatistiksel olarak anlamlı farklılık çıkmasına rağmen gruplar 

arasına anlamlı bir farklılık bulunmadığı; 

 “Aile içi iletişimim zayıfladı.” ifadesine katılma durumu; lise mezunlarının üniversite 

mezunlarına göre; 

 “Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi anladım.” ifadesine 

katılma durumu; ilköğretim mezunlarının lise mezunlarına göre daha az katıldığı 

belirtilebilir.  

Geriye kalan konuların p-değeri 0,05’ten (p > 0,05) büyük olduğu için eğitim durumuna 

göre Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde “Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle 

geldim.”, “On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.”, “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.”, 

“Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum.” ifadesine katılma durumunun sıra 

ortalamaları arasındaki fark istatistiksel olarak anlamlı değildir. Bundan dolayı eğitim 

durumuna göre Covid-19 salgın dönemini düşündüğünde belirtilen bu ifadelere katılma 

durumunun aynı düzeyde olduğu ifade edilebilir.  

  



 

 

 

  



 

 

 

  



 

 

B. GENEL SONUÇLAR 

Dijitalleşme Çağında Gençler Araştırması kapsamında genel bir sonuçlandırma 

yapılacaktır. 

 

Araştırma 7 ayrı temada incelenmiştir. İlk kısımda araştırmaya katılan gençlerin 

demografik ve sosyoekonomik durumları yöneltilen 7 soru ile incelenmiştir. İkinci bölümde 

sosyoekonomik bilgileri, üçüncü bölümde dijital mecralar ve sosyal medya kullanımları, 

dördüncü bölümde gelişme talepleri; beşinci bölümde din, değerler ve alışkanlıkları; altıncı 

bölümde kamu kurumlarından, yerel yönetimlerden, STK’lardan, ayrıca genel beklentileri; 

yedinci bölümde tüketim ve yaşam tarzını anlamaya yönelik 57 farklı soru sorulmuştur. 

Elde edilen genel sonuçlar burada özetlenecektir. 

 

Bu bölümde likert tipli ifadelerde yer alan seçenekler aşağıdaki şekilde birleştirildi. 

 Farklıyım=farklıyım-tamamen farklıyım  

 Farklı değilim=farklı değilim-hiç farklı değilim 

 Sıklıkla=sıklıkla-her zaman 

 Nadiren=nadiren-bazen 

 Katılıyorum=katılıyorum-kesinlikle katılıyorum 

 Katılmıyorum=katılmıyorum-kesinlikle katılmıyorum 

 Önemli=önemli-çok önemli 

 Önemli değil=önemli değil-hiç önemli değil 

 İsterim=isterim-çok isterim 

 İstemem=istemem-hiç istemem 

 

BÖLÜM I: DEMOGRAFİK BİLGİLER 

Dijitalleşme Çağında Gençler Araştırması, İstanbul’da 25 ilçede, 15-19, 20-24 ve 

25-29 yaş arası bireylerle yapılmıştır. Bu kapsamda örneklem seçimi ilçelerin nüfus 

yoğunlukları göz önünde bulundurularak gerçekleştirilmiştir. 

 

Araştırmaya katılanların cinsiyet dağılımına bakıldığında, %51,2’si (1007) kadın, 

%48,8’i (960) erkek olduğu görülmektedir. Gençlerin %61,5’ini (1205) 20-24 yaş 

arasındakiler, %30,4’ünü (595) 25-29 yaş arasındakiler, %8,1’ini (159) 15-19 yaş 

arasındakiler oluşturmaktadır. 

 

Katılımcı gençlerin medeni durumuna bakıldığında %83,7’si (1646) hiç evlenmemiş, 

%13,6’sı (268) evli, %1,8’i (35) boşanmıştır. Ayrıca %0,6’sı (12) evli olmadığını ama 

birlikte yaşadığını, %0,3’ü (5) boşanmadığını ama ayrı yaşadığını belirtmiştir. Araştırmaya 



 

 

 

katılanların eğitim durumları incelendiğinde %31,3’ü (616) ilköğretim ve ortaokul, %48,2’si 

(948) lise, %11,5’i (227) üniversite mezunudur. 

 

Katılımcıların çalışma durumu dikkate alındığında %39,9’u (790) öğrenciyken 

%29,1’i (572) hizmet sektöründe, %15,5’i (305) ticaret sektöründe çalışmaktadır. Ev 

hanımlığı oranı %6,5 (125) ve işsiz olduğunu belirtenlerin oranı %5,1’dir (100). Gençlerin 

%49,7’si (977) geliri olmadığını belirtirken %32,2’si (633) 2.827-5.000 TL arası aylık geliri 

olduğunu ifade etmiştir. 

 

BÖLÜM II: SOSYOEKONOMİK BİLGİLER 

Katılımcı gençlerin 15 yaşına kadar en uzun süre yaşadığı yerleşim yeri 

incelendiğinde %81,5’i (1592) büyükşehir ilçede, %9,7’si (190) ilçe merkezinde, %4,8’i 

(94) il merkezinde, %3,9’u (77) bucak veya köyde yaşadığı bulunmuştur. Yaş aralığı 

dağılımına göre 15-19 yaş aralığındaki gençlerin 15 yaşına kadar en uzun süre büyükşehir 

ilçe merkezinde yaşama oranı, 20-24 yaş aralığı ve 25-29 yaş aralığındaki gençlerin oranına 

göre artış göstermektedir. Bu artışla orantılı olarak il merkezi, ilçe merkezi, bucak ve 

köylerde yaşama oranının azaldığı gözlenmektedir. 

 

Herhangi bir ücretli işte çalışma durumuna bakıldığında katılımcıların %49,0’ının 

(964) bir işte çalışmakta olduğu ve bireylerin yaşı yükseldikçe bir işte çalışma oranının 

artmakta olduğu gözlenmiştir. Gençlerin %51,0’ı (1003) bir işte çalışmamaktadır. 

Çalışmama nedenlerinin önemli bir kısmını gençlerin öğrencilik hayatının etkin olması 

oluştururken %16,5’i (165) iş aradığı fakat bulamadığı için, %9,3’ü (93) ev işleri ile meşgul 

olduğu için çalışmamaktadır. Ev işleri ile meşgul ve ailevi ve kişisel nedenlerden dolayı 

çalışamadığını belirten kadın katılımcılar, erkek katılımcılara kıyasla daha fazladır. Bir işte 

çalışan katılımcıların çalışma biçimi ise %82,6’sı (766) ücretli ya da maaşlı, %9,7’si (90) 

kendi hesabına çalışan şeklindedir. Kadın katılımcıların ücretli, maaşlı biçimde bir işte 

çalışma oranı [%85,2 (335)] erkek katılımcılara oranla [%80,7 (431)] daha fazladır. 

 

Hane halkının aylık ortalama giderine bakıldığında katılımcıların %35,0’ı (657) 

5.001-8.000 TL arası, %29,6’sı (560) 3.501-5.000 TL arası, %11,6’sı (220) 2.827-3.500 

TL arası aylık gider olduğunu belirtmiştir. Katılımcılardan elde edilen veriler incelendiğinde, 

hane halkı aylık ortalama gideri 6.147,66 TL olarak ortaya çıkmaktadır.  

 

Gençlerin %80,6’sı (1561) son bir yıl içinde hanenin geçimine katkı niteliği taşıyan 

ayni ya da nakdi herhangi bir yardım almamış, %17,2’si (333) yardım almıştır. Çalışma 

durumuna göre çalışanların %19,7’si (186), çalışmayanların ise %14,8’i (147) yardım 

aldığını belirtmiştir. 



 

 

 

Katılımcı gençlerin %73,5’i (1446) düzenli olarak spor yapmamakta, %26,5’i (521) 

ise düzenli olarak spor yapmaktadır. Cinsiyet dağılımına göre erkek katılımcıların [%31,3 

(300)], kadın katılımcılara [%21,9 (221)] kıyasla daha fazla, yaş dağılımına göre ise, 15-

19 yaş aralığındaki gençlerin diğer yaştaki gençlere kıyasla daha fazla düzenli olarak spor 

yaptığı gözlenmektedir. 

 

Düzenli olarak spor yapan gençlerin sporları nerede yaptıkları incelendiğinde 

katılımcıların %34,2’si (202) spor salonunda, %32,5’i (192) park ve açık alanlarda, 

%22,3’ü (132) evde, %10,7’si (63) spor kulübünde spor yapmaktadır. Bir işte çalışan 

gençlerin %44,3’ü (112) spor salonunda, %12,3’ü (31) evde, %35,6’sı (90) park ve açık 

alanlarda spor yapmaktayken bir işte çalışmayan gençlerin %33,6’sı (90) spor salonunda, 

%26,5’i (71) evde, %38,1’i (102) park ve açık alanlarda spor yapmaktadır. 

 

Katılımcıların %40,0’ı (864) İngilizce, %14,3’ü (308) Kürtçe dillerini bilmekte, 

%37,1’i (801) ise yabancı dil bilmemektedir. En fazla oranda İngilizce bilenler; kadın 

katılımcılar [%49,4 (497)], üniversite mezunları [%69,8 (220)] ve büyükşehir ilçede 

yetişenlerin [%43,6 (763) oluşturduğu görülmektedir. 

 

Araştırmaya katılanların günlük basılı ya da e-kitap okuma süresi incelendiğinde 

%17,4’ü (343) bir saatten az, %20,1’i (395) 1-2 saat arası, %6,3’ü (124) 3-4 saat arası 

kitap okumaktadır. Katılımcıların önemli bir kısmı ise sadece okul kitaplarını okumakta 

[%43,6 (857)] ya da hiç kitap okumamaktadır [%11,5 (227)]. Buna göre gençlerin kitap 

okuma alışkanlıklarının çok düşük düzeyde olduğu görülmektedir. 

 

BÖLÜM III: DİJİTAL MECRALAR VE SOSYAL MEDYA KULLANIMI 

Gençlerin sahip oldukları teknolojik ürünlere bakıldığında %97,6’sı (1920) akıllı 

telefona, %87,7’si (1726) televizyona, %46,3’ü (911) dizüstü bilgisayara, %33,9’u (667) 

oyun ve ses kulaklığına sahiptir. Çalışma durumu incelendiğinde bir işte çalışanların 

%41,3’ü (398), bir işte çalışmayanların %51,1’i (513) dizüstü bilgisayara sahiptir. Gelir 

düzeyi dağılımına göre gelir düzeyi artan katılımcıların dizüstü bilgisayara sahip olma 

oranının arttığı gözlenmektedir. 

 

Katılımcıların %15,3’ü (300) 1-2 saat arası, %26,9’u (530) 3-4 saat arası, %31,0’ı 

(610) 5-6 saat arası şeklinde günlük internet kullanım sürelerini açıklamıştır. Yaş aralığına 

göre 15-19 yaş aralığındaki gençlerin %45,9’u (73) 3-4 saat arası, 20-24 yaş aralığındaki 

gençlerin %33,9’u (408) 5-6 saat arası internet kullanmaktayken bir işte çalışanların 



 

 

 

%22,4’ü (216), bir işte çalışmayanların %39,3’ü (394) günlük 5-6 saat arası internet 

kullanmaktadır. 

 

Katılımcıların günlük TV izleme süresine bakıldığında %22,5’i (442) bir saatten az 

izlerken %35,1’i (690) 1-2 saat arası, %24,4’ü (480) ise TV izlememektedir. Çalışma 

durumuna bakıldığında, bir işte çalıştığını belirten katılımcıların %27,3’ü (263), bir işte 

çalışmadığını belirten katılımcıların %21,6’sı (217) televizyon izlemediğini belirtmiştir. 

Televizyon izleme süreleri incelendiğinde, cinsiyete, yaşa, eğitim durumu ve çalışma 

durumuna göre farklılaşmadığı ifade edilebilir. 

 

Gençlere interneti hangi amaçlar için kullandıkları sorulduğunda ise katılımcılar en 

çok oranda sosyal medya kullanımı, sohbet etmek, eğlence-oyun oynamak, müzik 

dinlemek, film ve video izlemek, haber takip etmek, araştırma yapmak-ders çalışmak/on-

line eğitim için internet kullandığını açıklamıştır. Bağımsız değişkenler incelendiğinde, kadın 

katılımcıların %78,0’ı (785) sohbet etmek için, 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların %66,0’ı 

(105) araştırma-okul/ders çalışmak için/on-line eğitim için, 20-24 yaş aralığındaki 

katılımcıların %60,0’ı (723) eğlence-oyun oynamak için, üniversite mezunu katılımcıların 

%62,9’u (198) haber takip için interneti kullandığı gözlenmektedir. 

 

Gençlerin hangi web ögelerini kullanma sıklığı incelendiğinde katılımcıların %60,1’i 

(1178) video, %58,1’i (1139) müzik, %50,0’ı (979) fotoğraf web ögelerini sıklıkla (sıklıkla-

her zaman) kullanmakta; %52,8’i (1033) oyun, %29,3’ü (563) e-kitap web ögelerini 

nadiren (nadiren-bazen) kullanmaktadır. 15-19 yaş aralığındaki gençlerin %44,7’si (71) 

fotoğraf web ögesini, ilköğretim mezunu gençlerin %44,4’ü (307) video web ögesini, kadın 

katılımcıların %47,7’si (480) müzik web ögesini sıklıkla kullandığı gözlenmektedir. 

 

Katılımcılardan e-sporu bilenlerin oranı %38,0 (748) iken bilmeyenlerin oranı 

%62,0’dır (1219). Cinsiyet dağılımına göre erkeklerin, eğitim durumuna göre üniversite 

mezunlarının daha çok e-sporu bildiği belirlenmiştir. Gençlerin e-sporla ilgileri 

incelendiğinde %31,4’ü (233) e-spor hakkında çok az şey bilmekte, %24,4’ü (181)  

e-spor hakkında bilgili ve takip etmekte, %10,8’i (80) e-spor taraftarı ve %1,9’u (14) e-

sporcudur. 

 

Katılımcıların bildikleri dijital iletişim araçlara ve uygulamalara bakıldığında en çok 

oranda Instagram, WhatsApp, Facebook, YouTube, Twitter, BİP, TikTok, Telegram, Spotify, 

Netflix uygulamalarını bilmektedir. Bilinen dijital iletişim araçları veya uygulamaların 

kullanılma durumuna göre WhatsApp, Instagram, YouTube, Twitter, Facebook, Netflix 

şeklinde sıralama yapılmaktadır. Gençlerin %69,0’ı (132) WhatsApp, %58,1’i (1073) 



 

 

YouTube, %55,0’ı (1033) Instagram, %39,4’ü (461) Twitter, %36,3’ü (417) Facebook 

uygulamalarını her zaman kullanmaktadır. 

 

Araştırmaya katılan gençlerin sosyal medya mecralarını kullanma amaçları 

incelendiğinde sohbet ve arkadaşlık amaçlı %60,2’si (1178), eğlenme amaçlı (müzik, oyun) 

%59,8’i (1170), haber edinme amaçlı %55,2’si (1078), izleme amaçlı (film-dizi izlemek) 

%54,2’si (1059) sıklıkla (sıklıkla-her zaman) kullandığını belirtmektedir. Gençlerin sosyal 

medya mecralarını reklam, duyuru, tanıtım, propaganda amaçlı %64,3’ü (1244), alışveriş 

yapma amaçlı %56,9’u (1111) nadiren (nadiren-bazen) kullandığını beyan etmiştir. 

 

Yaş dağılımına göre 15-19 yaş aralığındaki gençlerin %46,5’i (74), 20-24 yaş 

aralığındakilerin %45,0’ı (540), 25-29 yaş aralığındakilerin %42,6’sı (252) sosyal medya 

mecralarını sohbet ve arkadaşlık amaçlı sıklıkla kullanmaktadır. 15-19 yaş aralığındakilerin 

%26,4’ü (42), 20-24 yaş aralığındakilerin %39,6’sı (476), 25-29 yaş aralığındakilerin 

%38,3’ü (224) haber edinme amaçlı sıklıkla kullandığı bulunmuştur. 15-19 yaş 

aralığındakilerin %14,5’i (23), 20-24 yaş aralığındakilerin %29,0’ı (347), 25-29 yaş 

aralığındakilerin %22,6’sı (133) izleme amaçlı sıklıkla kullandığı görülmektedir. 

 

İnterneti kullanırken katılımcıların %50,3’ü (962) mahremiyet veya kimlik ifşası, 

%42,8’i (831) kumara teşvik, %39,6’sı (761) müstehcenliğe teşvik, %36,1’i (696) kişilerle 

yapılan konuşmaların dinlenmesi veya kayda alınması durumu ile nadiren (nadiren-bazen) 

karşılaşmaktadır. Kadın katılımcıların %55,0’ı (541) tehdit edilme, 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların %67,8’i (394) şantaja maruz kalma, üniversite mezunlarının %51,0’ı (155) 

hakarete maruz kalma durumu ile hiçbir zaman karşılaşmadığını beyan etmiştir. 

 

Araştırmaya katılan gençlerin %67,9’u (1335) dijital medya kullanırken kendisini 

rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceği kurumları bilmediğini, %32,1’i (632) 

bildiği bulunmuştur. Şikâyet edebileceği kurumları bilen katılımcılar arasında erkek 

katılımcıların oranının [%34,9 (335)] kadın katılımcılara [%29,5 (297)] göre fazla olduğu 

gözlenmiştir. Katılımcılar dijital medya kullanırken kendilerini rahatsız eden kişi veya 

ögeleri şikâyet edebileceği kurumları Emniyet Genel Müdürlüğü, CİMER, savcılık, Siber 

Suçlarla Mücadele, kullanılan uygulamaya şikâyet ve BTK şeklinde sıralamıştır. Yaş 

dağılımına göre 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların %57,1’i (24) Emniyet Genel 

Müdürlüğüne, 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların %6,7’si (27) Siber Suçlarla Mücadeleye, 

25-29 yaş aralığındaki katılımcıların %20,0’ı (35) CİMER’e şikâyet edebileceğini 

bilmektedir.  

 



 

 

 

Sosyal medya kullanımı ile ilgili sıklıkla (sıklıkla-her zaman) katılımcıların %56,4’ü 

(1108) önemli gördüğü haberleri paylaştığını, %54,3’ü (1063) beğendiği eğlenceli içerikleri 

(şarkı, komik video vs.) paylaştığını, %54,0’ı (1061) sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar 

(imza kampanyası, farkındalık çalışmaları) yaptığını, %53,8’i (1057) kişisel görüşlerini 

paylaştığını açıklamıştır. Nadiren (nadiren-bazen) katılımcıların %70,3’ü (1373) gerçek 

hayatta kurduğu arkadaşlıkların sosyal medya üzerinden de devam edince daha sağlam 

olduğunu, %65,0’ı (1278) sabah kalkar kalmaz ilk işinin sosyal medyaya bakmak olduğunu, 

%63,4’ü (1245) sosyal medyada paylaşım yapmanın kendini iyi hissettirdiğini beyan 

etmiştir. 

 

BÖLÜM IV: GELİŞME TALEPLERİ 

Genç katılımcıların yaşamlarını bir bütün olarak düşündüğünde mutlu olma durumu 

dikkate alındığında %45,9’u (901) mutlu olduğunu, %22,9’u (449) ne mutlu ne de mutsuz 

olduğunu, %20,3’ü (399) mutsuz olduğunu açıklamıştır. Cinsiyet dağılımının incelenmesi; 

kadın katılımcıların [%52,6 (530)] erkek katılımcılara [%48,6 (464)] kıyasla daha mutlu 

olduğu, çalışma dağılımının incelenmesi durumunda ise bir işte çalışanların [%53,6 (514)] 

bir işte çalışmayanlara [%47,9 (480)] oranla daha mutlu (mutlu-çok mutlu) olduğu 

gözlenmektedir. Yaş dağılımına göre 15-19 yaş aralığındaki gençlerin %39,0’ı (62), 20-24 

yaş aralığındaki gençlerin %46,0’ı (554), 25-29 yaş aralığındaki gençlerin %48,3’ü (285) 

mutlu olduğunu belirtmektedir.  

 

Katılımcı gençlerin en önemli talepleri değerlendirildiğinde en çok oranda güvenli 

gelecek [%73,0 (1436)], istihdam [%45,6 (896)] ve eğitim [%42,8 (842)] şeklinde öne 

çıkmaktadır. Yaş arttıkça, gençlerin eğitime olan taleplerinin azaldığı gözlenmektedir. 

Bunun nedeni yaşı büyük olan gençlerin eğitimlerini tamamlamış olmaları olabilir. Eğitim 

durumuna göre ilköğretim mezunu olanların %74,9’u (520) güvenli gelecek, lise mezunu 

olanların %47,6’sı (447) eğitim, üniversite mezunu olanların %61,3’ü (193) istihdam talep 

etmektedir. 

 

Araştırmaya katılanların %25,2’si (496) bir alanda uzmanlaşmak veya meslek 

öğrenmek için herhangi bir kursa gittiğini veya eğitim aldığını, %9,4’ü (184) internetten 

veya kitaplardan araştırarak öğrenmeye çalıştığını veya kendini geliştirdiğini, %65,4’ü 

(1287) okul dışında herhangi bir eğitim almadığını ifade etmiştir. Bir alanda uzmanlaşmak 

veya meslek öğrenmek için herhangi bir kursa giden veya eğitim alan gençlerin 

çoğunluğunu 15 yaşına kadar büyükşehir ilçe [%25,9 (412)] ve il merkezinde [%36,2 (34)] 

yetişen gençler oluşturmaktadır. Çalışma durumuna göre bir işte çalışanların %27,0’ının 

(260), bir işte çalışmayanların %23,5’inin (236); gelir düzeyi incelendiğinde ise 5.001-

8.000 TL arası geliri olanların 23,1’inin (154), 8.001-10.000 TL geliri olanların %36,0’ının 



 

 

(86), 10.001 ve üzeri geliri olanların %38,4’ünün (114) bir alanda uzmanlaşmak veya 

meslek öğrenmek için bir kursa gittiği ve eğitim aldığı gözlenmektedir. 

 

Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına 

yönelik sundukları teşvikleri bilme durumu incelendiğinde katılımcıların %58,2’si (1144) 

teşviklerden haberi olmadığını ve nereden takip edeceğini bilmediğini, %18,1’i (356) 

teşviklerle ilgilenmediğini, %22,8’i (449) teşviklerden haberi olduğunu ve takip ettiğini, 

%0,9’u (18) teşviklerden yararlandığını belirtmektedir. Cinsiyet dağılımına göre kadınların 

%26,4’ü (253), erkeklerin %19,5’i (196) teşviklerden haberi olduğunu ve takip ettiğini 

belirtmiştir. Bir işte çalışanların [%26,6 (256)] teşviklerden haber alma ve takip etme 

oranının, bir işte çalışmayanlara [%19,2 (193)] kıyasla daha fazla olduğu gözlenmiştir. 

Teşviklerden yararlandığını belirten 18 katılımcıdan sadece 2’si yararlandığı kurumu 

belirtmiştir. Bunlardan biri İŞKUR’dan diğeri ise KOSGEB’den teşvik aldığını ifade etmiştir. 

 

Katılımcı gençlerin %87,3’ü (1717) devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma 

ajanslarından veya sivil toplum kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje 

başvurusunda bulunmadığını, %7,6’sı (150) başvuruda bulunduğunu fakat 

ilgilenilmediğini, %3,1’i (61) başvuruda bulunduğunu, kurum tarafından ilgilenildiğini fakat 

uygulanmadığını, %2,0’ı (39) başvuruda bulunduğunu, kurum tarafından ilgilenildiğini ve 

uygulanıldığını belirtmektedir. 15 yaşına kadar büyükşehir ilçede yaşayan katılımcıların 

%5,8’i (93) başvuruda bulunduğunu, kurumun ilgilenmediğini belirtirken %2,0’ı (32) 

başvuruda bulunduğunu, kurumun ilgilendiğini ve uygulandığını belirtmiştir. 15 yaşına 

kadar ilçe merkezinde yaşayanların %26,8’i (51) başvuruda bulunduğunu, kurumun 

ilgilenmediğini belirtmiştir. Ayrıca 15 yaşına kadar ilçe merkezinde yaşayanlardan hiç kimse 

başvurusunun kabul edilip kurum tarafından ilgilenildiğini ve uygulandığını belirtmemiştir. 

 

Gençlerin iş konusundaki beklentileri; meslek öğrenme ve kendi işini kurma [%48,8 

(960)], serbest çalışma-free-lance [%44,3 (871)], bir devlet kurumunda veya özel 

sektörde memur olma [%25,9 (510)] ve teknoloji veya bilişim sektöründe çalışma [%16,0 

(315)] şeklinde sıralanmaktadır. Yaş dağılımına göre iş konusundaki beklentileri 

incelendiğinde; meslek öğrenme ve kendi işini kurma olarak açıklayan gençlerin oranı 15-

19 yaş aralığında %54,1 (86), 20-24 yaş aralığında %48,7 (587), 25-29 yaş aralığında 

%46,9 (279) şeklindedir. İş konusundaki beklentisi serbest çalışma-free-lance olan 

gençlerin oranı 15-19 yaş aralığında 44,0 (70), 20-24 yaş aralığında 41,3 (498), 25-29 yaş 

aralığında 50,9 (303) şeklindedir. Yaş arttıkça gençlerde bir meslek öğrenme ve iş kurma 

beklentisi azaldıkça, serbest-free-lance işlerde çalışma beklentisinin arttığı gözlenmektedir. 

Çalışma durumu incelendiğinde; bir işte çalıştığını belirten katılımcıların %27,7’si (461), bir 



 

 

 

işte çalışmadığını belirten katılımcıların %22,7’si (410) iş konusundaki beklentisinin serbest 

çalışmak-free-lance olduğunu açıklamaktadır. 

 

Katılımcılar gençlerin işsiz kalmasının temel nedenlerinin büyük oranda düşük ücret 

politikaları [%59,4 (1169)] ve istihdam alanlarının azlığı-uygun iş olanaklarındaki 

yetersizlikler [%54,2 (1066)] olduğunu belirtilirken sigortasız ve güvencesiz çalışma 

[%19,5 (383)], tam zamanlı çalışma alanlarının azalması [%14,8 (292)] ve mesleki ve 

teknik eğitimden yoksun olma [%10,2 (200)] ifade edilen diğer nedenler arasındadır. Kadın 

katılımcıların %62,0’ı (624), erkek katılımcıların %56,8’i (545); 20-24 yaş aralığındakilerin 

%59,7’si (719), 25-29 yaş arasındakilerin %55,1’i (328) gençlerin işsiz kalmasının temel 

nedeninin düşük ücret politikaları olduğunu belirtmiştir. Ayrıca kadınların %55,4’ü (558), 

erkeklerin %52,9’u (508); 20-24 yaş aralığındakilerin %54,9’u (661), 25-29 yaş 

arasındakilerin %53,8’i (320) istihdam alanlarının azlığı-uygun iş olanaklarındaki 

yetersizliklerin olduğunu açıklamıştır. Çalışma durumu incelendiğinde; bir işte çalıştığını 

belirtenlerin %13,6’sı (131), bir işte çalışmadığını belirtenlerin %16,1’i (161) geçlerin işsiz 

kalmasının temel nedenin tam zamanlı çalışma alanlarının azalması olduğunu açıklarken 

bir işte çalıştığını belirtenlerin %8,6’sı (83), bir işte çalışmadığını belirtenlerin %11,7’si 

(117) mesleki ve teknik eğitimden yoksun olma olduğunu açıklamıştır. 

 

Araştırmaya katılan gençlerin %62,4’ü (1228) müzik ve eğlence seçiminde, 

%53,6’sı (1055) birikimleri veya parayı değerlendirme tercihinde, %53,4’ü (1050) iş ve 

meslek seçiminde, aileye (anne baba ve büyüklerine) kıyasla farklı olduğunu (farklıyım-

tamamen farklıyım); %46,5’i (914) dinî inançlarda ve bu inançlara göre yaşamakta, 

%35,4’ü (696) hayvanlara karşı yaklaşımda, %30,5’i (600) siyasi tercihlerinde aileye (anne 

baba ve büyüklerine) kıyasla farklı olmadığını (farklı değilim-hiç farklı değilim) beyan 

etmiştir.  

 

Günümüz toplumunda gençlerin olması gereken rolü incelendiğinde eğitimini 

başarılı bir şekilde tamamlama, bir alanda uzmanlaşma ve çalışma, yeni bilimsel 

çalışmalara öncülük etme rollerini sıralamaktadır. 15-19 yaş aralığındakilerin eğitimini 

başarılı bir şekilde tamamlamak olduğunu belirtenlerin oranı [%69,2 (110)], 20-24 yaş 

aralığındakiler [%49,9 (601)] ve 25-29 yaş aralığındakilere [%47,9 (285)] oranla fazladır. 

15 yaşına kadar büyükşehir ilçede yetişenlerin %40,2’si (640), bucak ve köyde yetişenlerin 

%35,1’i (27) gençlerin rolünün bir alanda uzmanlaşmak ve çalışmak olduğunu belirtmiştir. 

 

İmkân sağlanması hâlinde katılımcı gençlerin %51,0’ı (1003) ülke ekonomisinin 

gelişmesinde, %37,3’ü (734) teknolojik gelişmelerde, %32,9’u (647) istihdamın 

genişlemesinde, %23,0’ı (453) eğitim alanında, %11,9’u (234) siyaset ve devlet 



 

 

yönetiminde topluma yön vermek istemektedir. Yaş dağılımına göre bakıldığında; 15-19 

yaş aralığındaki gençlerin %27,7’si (44), 20-24 yaş aralığındaki gençlerin %34,7’si (418), 

25-29 yaş aralığındaki gençlerin %30,4’ü (181) istihdamın genişlemesinde topluma yön 

vermek istemektedir. 

 

Katılımcıların %36,2’si (713) lise ve üniversite eğitiminin gençleri geleceğe 

hazırlayacak nitelikte olmadığını, %26,4’ü (519) üniversite eğitiminin gençleri geleceğe 

hazırlayacak nitelikte olduğunu, %12,3’ü (242) lise eğitiminin gençleri geleceğe 

hazırlayacak nitelikte olmadığını fakat üniversite eğitiminin daha nitelikli olduğunu, 

%11,3’ü (223) lise ve üniversite eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak nitelikte 

olduğunu ifade etmektedir. Eğitim durumu incelendiğinde; üniversite mezunu katılımcıların 

%46,0’ı (145), lise mezunu katılımcıların %30,7’si (288), ilköğretim mezunu katılımcıların 

%39,6’sı (275) lise ve üniversite eğitiminin gençleri geleceğe hazırlayacak nitelikte 

olmadığını beyan etmiştir. 

 

Lise ve üniversite eğitiminin hangi alanlara odaklanması gerektiği incelendiğinde; 

inovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek alanlara [%41,5 (816)], kişisel gelişimi sağlayacak 

alanlara [%40,4 (795)], yabancı dil öğrenmeye [%34,9 (687)] ve teknoloji alanına 

odaklanılması [%32,0 (630)] gerektiği sıralanmaktadır. Cinsiyet durumu incelendiğinde; 

erkeklerin %41,4’ü (397), kadınların %39,5’i (398) lise ve üniversite eğitiminin kişisel 

gelişimi sağlayacak alanlara odaklanılması gerektiğini belirtmiştir. 

 

Gençlerin sosyal medya veya internet kullanımının mesleki yaşam veya kariyerleri 

için girişimcilik konusunda sağladığı katkılar incelendiğinde; %35,0’ı (688) farklı ülkelerdeki 

genç girişimcilerin tecrübeleri, kurmak istedikleri iş konusunda gençlere fikir verdiğini, 

%32,1’i (632) kendi işini kurmak için ihtiyaç duyduğu konularda kendini geliştirme imkânı 

sağladığını, %27,3’ü (537) kendi işini kurmak için ihtiyaç duyduğu kaynaklara erişim 

imkânı sağladığını, %24,9’u (489) dijital mecraların kendi işini kurmak konusunda gençleri 

cesaretlendirdiğini, %20,9’u (412) yeni iş ve çalışma imkânlarından haberdar olması 

katkılarını sağlamaktadır. Çalışma durumuna göre bir işte çalışanların %12,2’si (118), bir 

işte çalışmayanların %16,0’ı (160) sosyal çevresini (network) genişlettiğini açıklamıştır. 

 

Katılımcı gençlerin %69,8’i (1373) yurt dışında yaşamak istediğini, %30,2’si (594) 

istemediğini belirtmiştir. Yaş aralığına göre bakıldığında; yaş küçüldükçe gençlerin yurt 

dışında yaşama istekleri artmaktadır. 15 yaşına kadar yaşadığı yerleşim yeri 

incelendiğinde; büyükşehir ilçe merkezinde yetişenlerin yurt dışında yaşama istekleri il 

merkezi, ilçe merkezi, köy ve bucakta yaşayanlara oranla daha fazladır. Bir işte çalışanların 



 

 

 

%70,6’sı (681) yurt dışında yaşamak isterken bir işte çalışmayanların %69,0’ı (692) yurt 

dışında yaşamak istemektedir. 

 

Gençlerin hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istedikleri incelendiğinde; %59,1’i 

(808) yaşamak için, %43,5’i (594) çalışmak için, %15,6’sı (213) yabancı dil öğrenmek için 

ve %12,7’si (174) ise lisans/lisansüstü eğitim için yurt dışında yaşamak istemektedir. 

Bağımsız değişkenlere göre 20-24 yaş aralığındakilerin %40,9’u (361), üniversite mezunu 

%40,9’u (101), bir işte çalışanların %51,2’si (349) çalışmak için yurt dışında yaşamak 

istediğini ifade etmiştir. Çalışma durumuna göre yurt dışında çalışmak için yaşamak 

istediğini belirtenler dikkate alındığında, bir işte çalışanların oranı çalışmayanlara kıyasla 

daha fazla olduğu gözlenmiştir. 

 

BÖLÜM V: DİN, DEĞERLER VE ALIŞKANLIKLAR 

Katılımcıların sigara kullanma durumuna bakıldığında, %45,7’si (898) hiçbir zaman 

sigara kullanmadığını, %17,3’ü (341) sıklıkla kullandığını, %12,9’u (254) bazen kullandığını 

vurgulamıştır. Cinsiyet dağılımı incelendiğinde, erkeklerin [%38,9 (373)] kadınlara [%21,9 

(221)] oranla daha fazla sigara kullandığı, yaş dağılımı incelendiğinde ise yaş büyüdükçe 

sigara kullanma oranının arttığı gözlenmiştir. Gelir düzeyine göre 8.001 TL ve üzeri geliri 

olanların daha düşük geliri olanlara göre daha sık sigara kullandığı belirtilebilir. 

 

Alkol kullanma durumuna bakıldığında, katılımcıların %47,9’u (943) hiçbir zaman 

alkol kullanmadığını, %28,6’sı (563) bazen kullandığını, %8,7’si (171) nadiren kullandığını 

ifade etmiştir. Sigara kullanma dağılımına göre hiçbir zaman sigara kullanmadığını 

belirtenlerin %25,9’u (233), her zaman sigara kullandığını belirtenlerin ise %31,2’si (79) 

bazen alkol kullanmaktadır. Sigara kullanma sıklığında olduğu gibi alkol kullanma sıklığında 

da 8.001 TL ve üzeri aylık geliri olanların daha düşük seviyedeki geliri olanlara göre daha 

sık alkol kullandığı görülmüştür. 

 

Uyuşturucumu madde kullanma durumu incelendiğinde, katılımcıların %96,6’sı 

(1900) kullanmadığını, %3,4’ü (67) kullandığını belirtmiştir. Sıklıkla sigara kullananların 

%5,9’u (20), sıklıkla alkol kullananların %7,3’ü (12) uyuşturucu madde kullanmaktadır. 

 

Araştırmaya katılanların %50,2’si (987) yaşadığı bölgede/çevrede uyuşturucu 

madde kullanan gençlerin olmadığını, %29,3’ü (577) uyuşturucu madde kullananların 

olabileceğini tahmin ettiğini, %20,5’i (403) uyuşturucu madde kullanan gençlerin olduğunu 

ifade etmiştir. Uyuşturucu madde kullananların çevrelerinde, kullanmayanlara kıyasla daha 

çok uyuşturucu madde kullananların olduğu gözlenmektedir. 

 



 

 

Katılımcı gençlere din ile ilişkilerini nasıl tanımlayacakları sorulduğunda gençlerin 

%51,9’u (1021) bir dine inandığını, ibadetlerinin bir kısmını yerine getirdiğini, %26,9’u 

(530) bir dine inandığını ama ibadetlerini yerine getirmediğini, %10,5’i (207) bir dine 

inandığını ve ibadetlerinin tümünü yerine getirdiğini, %6,8’i (134) herhangi bir dine 

inanmadığını fakat tüm dinlere saygılı olduğunu açıklamıştır. 15 yaşına kadar büyükşehir 

ilçede yetişenlerin %23,9’u (380), ilçe merkezinde yetişenlerin %44,7’si (85), bucak ve 

köyde yetişenlerin ise %49,4’ü (38) bir dine inandığını ama tüm ibadetlerini yerine 

getirmediğini ifade etmiştir. 

 

Katılımcı gençlerin dindar olmayı sağlayan faktörlerin önemi konusundaki 

yaklaşımları incelendiğinde %89,3’ü (1756) yardımsever olmanın, %85,5’i (1681) 

sorumluluklarını yerine getirmenin, %83,4’ü (1641) işini ve mesleğini gerektiği gibi 

yapmanın, %88,1’i (1732) iyi niyetli olmanın, %87,0’ı (1712) kibirli olmamanın önemli 

olduğunu (önemli-çok önemli) ifade etmiştir. Din ile ilişkisine göre bakıldığında; bir dine 

inanların ve bir dine inanmayanların da büyük oranda belirtilen faktörlerin dindar olmayı 

sağlama açısından önemli olduğunu ifade etmiştir. Katılımcılar dindar olmayı sağlayan 

konular arasında en az önemli (hiç önemli değil-önemli değil) olarak dinî ibadetlerini yerine 

getirme [%10,5’i (206)] ve dinî yasak ve emirlerin hepsine uyma [%10,6’sı (208)] 

olduğunu belirtmiştir.  

 

Katılımcılar %95,1’i (1832) hakkı olmayan bir şeyi istemeyi, %94,1’i (1814) 

doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunmayı, %93,8’i (1799) 

bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmayı, %93,1’i (1785) büyü yaptırmayı-yapmayı, 

%92,8’i (1785) şiddeti çözüm yolu olarak görmeyi, %91,8’i (1757) dilek ağacına çaput 

bağlamayı, suya para atmayı, mum yakmayı, %91,4’ü (1761) rüşvet vermeyi, hiçbir zaman 

doğru bulmadığını açıklamıştır. Din ile ilişkisine göre katılımcıların bir dine inananların ve 

ibadetlerin bir kısmını yerine getirenlerin %83,5’i (808) evlilik dışı-nikâhsız cinsel ilişkide 

bulunmayı, %81,3’ü (820) faizli işlem yapmayı (borç ya da kredi almak, faizli hesap 

açmak), %89,3’ü (888) büyü yaptırmayı-yapmayı hiçbir zaman doğru bulmadığını beyan 

etmiştir.  

 

BÖLÜM VI: KAMU KURUMLARINDAN, YEREL YÖNETİMLERDEN VE STK’LARDAN 

BEKLENTİLER 

Gençlerin hangi kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyduğu incelendiğinde; 

%61,0’ı (1191) müzik, %60,6’sı (1184) sinema, %53,2’si (1042) tiyatro hizmetlerine 

sıklıkla (sıklıkla-her zaman) ihtiyaç duyarken %59,9’u (1161) edebiyat, %61,7’si (1198) el 

sanatları hizmetlerine nadiren (nadiren-bazen) ihtiyaç duymaktadır. Kadınların %34,4’ü 



 

 

 

(343), 25-29 yaş aralığındaki katılımcıların %33,5’i (197), üniversite mezunu katılımcıların 

%36,9’u (116) müzik ile ilgili hizmetlere sıklıkla ihtiyaç duymaktadır. 

 

Gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşen görevlerin, 

katılımcıların %47,6’sı (936) eğitim sürecinde maddi imkânlarla gençleri desteklemesi, 

%29,2’si (574) toplumsal sorunların çözümünde gençleri ortak etmesi, %25,4’ü (499) 

gençlerin fikir ve proje önerilerini geliştirecek, hayata geçirecek imkânlar sunması, %21,8’i 

(429) gönüllü faaliyetlere gençlerin aktif katılımını sağlaması, %21,4’ü (421) kültür ve 

sanat alanında gençlere yönelik faaliyetler yapması gerektiğini düşünmektedir. Yaş 

dağılımına göre 15-19 yaş aralığındaki gençlerin %32,1’i (51), 20-24 yaş aralığındaki 

gençlerin %29,1’i (351), 25-29 yaş aralığındaki gençlerin %27,7’si (165) toplumsal 

sorunların çözümüne gençleri ortak etmenin sivil toplum kuruluşlarına düşen görev 

olduğunu beyan etmiştir. Buna göre yaşça daha genç olanların toplumsal hayatta ve 

toplumsal sorunların çözümünde aktif rol almak istemeleri gözlenmektedir. 

 

Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarının ne kadar takip edildiği 

incelendiğinde katılımcıların %42,5’i (834) Sağlık Bakanlığını, %41,0’sı (804) üniversiteleri, 

%39,7’si (780) Büyükşehir Belediyesini, %32,4’ü (637) ilçe belediyesini sıklıkla (sıklıkla-

her zaman) takip etmektedir. Kadın katılımcıların %27,8’i (279), 25-29 yaş aralığındaki 

katılımcıların %30,5’i (181), lise mezunu katılımcıların %29,2’si (274) Gençlik ve Spor 

Bakanlığının faaliyetlerini nadiren takip ettiğini belirtmiştir. 

 

Katılımcı gençlerin ikamet ettikleri ilçe belediyesinin kendisine sunmasını istediği 

hizmetler incelendiğinde; %78,6’sı (1547) dijital uygulama yazılımcılığı, %75,6’sı (1487) 

robotik teknolojilerin üretimi, %75,3’ü (1482) ekonomi okuryazarlığı, %70,5’i (1386) 

yaratıcı fikirleri projelendirme, %69,9’u (1375) senaryo ve metin yazarlığı gibi hizmetlerin 

gençlere sunmasını istedikleri (isterim-çok isterim) ifade edilmiştir. Erkek katılımcıların 

%38,4’ü (369), 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların %44,7’si (71), ilköğretim mezunu 

katılımcıların %42,4’ü (294) ekonomi okuryazarlığı hizmetinin sunulmasını çok 

istemektedir. 

 

BÖLÜM VI: GENEL BEKLENTİLER 

Toplumun, gençleri hangi özelliklerle suçladığı incelendiğinde; katılımcı gençler, 

duyarsız-ilgisiz, her şeye itiraz eden-protest, sorunlu-huysuz-geçimsiz-şiddet eğilimli, çoğu 

zaman endişeli-ümitsiz-dertli, okumayan-öğrenmeye karşı ilgisiz, hayatı ve gereklerini 

bilmeyen, hoşgörüsüz, internet ve teknoloji bağımlısı şeklinde sıklıkla suçlandığını 

belirtmiştir. Cinsiyet dağılımına göre kadınların %27,9’u (281), erkeklerin %30,0’ı (288) 



 

 

başarısız, kadınların %22,9’u (229), erkeklerin %17,9’u (169) dar düşünceli, kadınların 

%32,2’si (322), erkeklerin %21,0’ı (199) gayretsiz/tembel olarak sıklıkla suçlanmaktadır. 

 

Gençleri en çok sevindirecek 3 şey sırasıyla sevdiği işi ya da mesleği yapmak, mutlu 

bir aileye sahip olmak, iyi bir işe girmek olduğunu belirtirken en az sevindirecek 3 şeye ise 

sosyal medya üreticisi olmak-YouTuber/TikToker vb., beklemediği yerden para gelmesi, 

piyango ve şans oyunlarından yüksek para çıkması, şöhret sahibi olacak bir durumla 

karşılaşmak olduğunu ifade etmiştir. 15-19 yaş aralığındaki katılımcıların %68,6’sı (109) 

sevdiği işi ya da mesleği yapmanın, kadın katılımcıların %50,2’si (504) dost ve arkadaş 

sahibi olmanın, ilköğretim mezunu olanların %51,2’si (352) iyi bir okulda okumanın, 

üniversite mezunu olanların %52,7’si (166) bir veya birden fazla yabancı dil bilmenin 

kendisini çok sevindireceğini vurgulamıştır. 

 

BÖLÜM VII: TÜKETİM VE YAŞAM TARZI 

Katılımcıların son üç ayda ailecek dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe 

çıkma sıklığına bakıldığında; gençlerin %48,2’si (949) hiç çıkmadığını, %11,7’si (230) 2 

defa çıktığını, %9,4’ü (185) 1 defa çıktığını belirtmiştir. Çalışma durumuna göre bir işte 

çalışanların %51,6’sı (497) son üç ayda ailecek yemeğe hiç çıkmadığını belirtirken bir işte 

çalışmayanların oranı ise %45,1’dir (452). Gelir dağılımına göre incelendiğinde; 1-2.826 

TL geliri olanların %15,3’ünün (11), 2.827-3.500 TL arası geliri olanların %13,3’ünün (20), 

3.501-5.000 TL arası geliri olanların %15,8’inin (73), 5.001-8.000 TL arası geliri olanların 

%11,8’inin (79) son üç ayda 2 defa ailecek yemeğe çıktığı gözlenmektedir. 

 

En son yıllık tatili geçirme durumu incelendiğinde; araştırmaya katılanların %26,2’si 

(516) deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda; %25,5’i (501) memlekette, 

aile-arkadaş ziyareti ile tatilini geçirdiğini ifade ederken %36,2’si (712) ise tatil yapmadığını 

belirtmiştir. Gelir düzeyine göre bakıldığında, gelir düzeyi azaldıkça tatil yapmadığını 

belirten katılımcı oranı artmaktadır. Gelir düzeyinin katılımcıların tatil yapma imkânları 

üzerinde etkisi olduğu açıkça gözlenmektedir. 

 

İnternet erişiminin sağlandığı alanlara bakıldığında, katılımcı gençlerin %50,1’i 

(984) her zaman şahsi cep telefonundan, %44,0’ı (861) ev internetinden sağlarken 

%70,6’sı (1360) hiçbir zaman belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından, %66,8’i (1291) okul 

veya kütüphanelerinden, %43,1’i (840) AVM-kafe-restoran gibi yerlerden 

sağlamamaktadır. Değişkenler incelendiğinde; 20-24 yaş aralığındaki gençlerin %19,3’ü 

(232), lise mezunu gençlerin %20,9’u (194), üniversite mezunu gençlerin %17,6’sı (55) 

internet erişimini AVM-kafe-restoran gibi yerlerden sıklıkla sağlamaktadır. 

 



 

 

 

Gençlerin %38,8’i (744) sıklıkla kullandığı internet ağ kalitesini kaliteli bulurken 

%19,7’si (378) kaliteli bulmamaktadır. Ayrıca gençlerin %34,2’si (656) internet ağ 

kalitesini normal bulduğunu belirtmiştir. İnternet erişimini şahsi cep telefonundan sıklıkla 

sağlayanların %52,8’i (415), ev internetinden sıklıkla sağlayanların ise %44,5’i (312) 

kullandığı internet ağını kalite bulmaktadır. 

 

Son üç ayda internetten alışveriş yapma durumu incelendiğinde; katılımcıların 

%16,9’u (332) 1 defa yaptığını, %25,7’si (506) 2-4 defa yaptığını, %10,1’i (198) ise 5-7 

defa yaptığını ifade ederken %32,5’i (640) ise hiç yapmadığını belirtmiştir. 20-24 yaş 

aralığındaki katılımcıların %28,5’i (343), 15 yaşına kadar il merkezinde yetişen 

katılımcıların %38,3’ü (36), bir işte çalışan katılımcıların %26,1’i (252), bir işte çalışmayan 

katılımcıların ise %25,3’ü (254) son 3 ayda 2-4 defa alışveriş yapmıştır. 

 

Covid-19 salgın dönemi (son 9 ay) düşünüldüğünde katılımcıların %77,6’sı (1506) 

“On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü.”, %76,3’ü (1493) “Arkadaşlarla yüz yüze vakit 

geçirmeyi daha iyi anladım.”, %67,9’u (1329) “Ailemin değerini daha fazla anladım.” 

ifadesine katıldığını (katılıyorum-kesinlikle katılıyorum) belirtmiştir. Ayrıca katılımcıların 

%49,7’si (975) “Aile içi iletişimim zayıfladı.”, %33,1’i (647) “Sosyal çevreden uzaklaştım.” 

ifadelerine katılmadığını (katılmıyorum-kesinlikle katılmıyorum) beyan etmiştir. Yaş 

dağılımına göre “İşimi kaybetme riski yaşıyorum.” ifadesine 15-19 yaş aralığındaki 

katılımcıların %30,8’i (49), 20-24 yaş aralığındaki katılımcıların %33,6’sı (395), 25-29 yaş 

aralığındaki katılımcıların %36,1’i (211) kısmen katıldığını belirtmiştir. 
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C. EKLER 

Ek 1: Soru Formu 

 

ARGETUS Araştırma 

GENÇLİK ARAŞTIRMASI 2021 
“Dijitalleşme Çağında Gençler” araştırması, ARGETUS Araştırma bünyesinde öğretim üyelerinin gerçekleştirilmekte 

oldukları bir araştırmadır. Bu araştırma neticesinde İstanbul gençleri ile ilgili bir çerçeve çıkarılacak, gençlerin beklentileri 

ve sorunları ile ilgili analizler için bir sistem geliştirilecektir. İstanbul genelinde yürütülen anket ile elde edilen veriler bu 

analizlerde kullanılacaktır. Araştırma raporunda anketlerle ilgili genel sonuçlar verilecek olup kişisel bilgileriniz 

tamamen gizli tutulacaktır. Dikkat! Bu anketin uygulanacağı yaş grubu: 15-29 yaş arasıdır. Katkılarınız için teşekkür ederiz. 

 

 

A1.  İlçe  

A2.  Mahalle  

A3.  Cadde/Sokak  

A4.  Site adı  

A5.  Apartman adı  

A6.  Dış kapı no  

A7.  İç kapı no  

A8.  Ziyaret tarihi …… /……/2021 
Ziyaret sonucu 

1. Anket yapıldı  

A9.  Anketin yapılış biçimi: 
1.Tek seferde tamamlandı  

2.İki seferde tamamlandı 
 

HANEHALKI SES TABLOSU 
A10. Hanenizde kaç kişi yaşıyor? …………………….. KİŞİ [Aşağıdaki tablodan kontrol et] 
A11. Siz dâhil hanede yaşayan kişilerin yaş, cinsiyet, eğitim, meslek ve gelirleri nedir? 
 

# A11.1. A11.2.  A11.3. A11.4.  A11.5.  A11.5.  A11.7.  A11.8.  A11.9.  A11.9.  A11.10.  

Geçimi 
hane 

ile 

ortak 

mı? 
 

Hanedeki konumu? 
(görüşülen kişiye 

yakınlığı)  

 

Doğum 
yılı 

 

Cinsiyet 
 

Öğrencilik 
durumu 

 

Medeni 
hâli 

nedir? 

Eğitim 
durumu 

nedir? 

(SON mezun 

olduğu okul)  

Mezun 
olduğu 

bölüm 

nedir? 

Mesleği 
nedir? 

Herhangi 
bir ücretli 

(gelir 

getirici) bir 

işte 
çalışıyor 

mu? 

Aylık net 
geliri ne 

kadar? 

DİKKAT! BU SORULAR SADECE 15 YAŞ ÜSTÜNE SORULACAK. 

1. Evet 

2. 

Hayır 

1. Kendisi 

2. Eşi 

3. Oğlu/Kızı 
4. Babası/Annesi 

5. Kardeşi 

6. 

Kayınpederi/Kayınvalidesi 
7. Damadı/Gelini 

8. Torunu 

9. Diğer akrabası 

10. Evde kalan 

hizmetli/Akraba 
olmayanlar 

11. Diğer: ………. 

Dikkat!!! 

Doğum 

tarihi 
sadece 

yıl 

olarak 

alınacak 

1. Erkek 

2. Kadın 

1. 

Öğrenci 

değil 
2. 

Anaokulu 

öğrencisi 

3. İlkokul 
öğrencisi 

4. Ortaokul 

öğrencisi 

5. Lise 

öğrencisi 
6. 

Üniversite 

öğrencisi 

7. 
Lisansüstü 

öğrencisi 

1. Hiç 

evlenmedi 

2. Evli 
3. Evli 

değil ama 

birlikte 

yaşıyor 
4. Eşi öldü 

(dul)  

5. Boşandı 

6. 

Boşanmadı 
ama ayrı 

yaşıyor 

1. Okur-yazar 

değil 

2. Okur-yazar 
ama bir okul 

bitirmedi 

3. İlkokul (5 

Yıl)  
4. İlköğretim ve 

ortaokul (8 Yıl)  

5. Lise 

6. Meslek 

yüksekokulu/Ön 
lisans 

7. Üniversite 

8. Yüksek lisans 

9. Doktora 

Dikkat!!! 

Bu soru 

sadece 
üniversi-

te 

mezunla- 

rına 
sorulacak! 

Buraya 

açık uçlu 

bir 
biçimde 

denek 

tarafından 

verilen 
cevap 

meslek 

bilgisi 

yazılacak 

1. 

Çalışıyor. 

2. 
Çalışmıyor. 

Buraya açık 

uçlu bir 

biçimde 
denek 

tarafından 

verilen aylık 

gelir miktarı 
yazılacak.  

Eğer gelir 

yıllık olarak 

belirtiliyorsa 

yanına 
(/12) işareti 

konacak 

1.                        

2.                       

3.                       

4.                       

5.                       

6.                       

7.                       

8.                       

9.                       

10.                       

 

 

Anketör Adı Soyadı: Katılımcı Adı Soyadı ve Telefon No Adres Kontrol Telefon Kontrol Anket Tarihi 

  
  …… /……/ 2021 

  



 

 

 

SOSYOEKONOMİK BİLGİLER 
B1. Aşağıdaki yerleşim alanlarından hangisi, sizin 15 yaşına kadar en uzun süre yaşadığınız yerleşim 
yerini en iyi ifade eder? 
 

[1] Büyükşehir ilçe    [4] Bucak veya köy  99. Bilmiyorum 
[2] İl merkezi   [5] Yurt dışı   
[3] İlçe merkezi   88. Cevap yok 
 
B2. Herhangi bir ücretli (gelir getirici) işte çalışıyor musunuz? 
 
[1] Evet, bir işte çalışıyorum. — Soru B3’ü atlayınız. 
[2] Hayır, bir işte çalışmıyorum. — Soru B3’ü cevaplayıp B4’ü atlayınız. 
 
B3. Çalışmama nedeniniz nedir? 
 
[1] İş bulamama/işsiz olup iş arıyorum [6] İrat sahibiyim (menkul ve  
[2] Mevsimlik çalışıyorum gayrimenkul yatırım geliri)  
[3] Eğitim ve öğretime devam ediyorum-Öğrenci [7] Ailevi ve kişisel nedenler 
[4] Ev işleri ile meşgulüm (çocuk, yaşlı, hasta vb. 
fertlerin bakımı dâhil)  

77. Diğer (Belirtiniz) … …………………… 
88. Cevap Yok 

[5] Engelli veya hastayım (çalışamaz hâlde)  99. Bilmiyorum/Fikrim yok 
 

B4. Mevcut çalıştığınız işinizdeki çalışma biçiminiz nedir? 
 
[1] Ücretli, maaşlı 
[2] Yevmiyeli 

[4] Kendi hesabına çalışan (yanında 
en fazla 2 işçi çalıştıran)  

77. Diğer (Belirtiniz): 
………………………………. 

[3] İşveren (yanında 3 ve [5] Ücretsiz aile işçisi  88. Cevap yok 
daha fazla işçi çalıştıran)  [6] Free-lance/part-time/yarı zamanlı 99. Bilmiyorum/Fikrim yok 
B5. Hane halkınızın aylık ortalama gideri ne kadardır?  
 
………………………….… TL   88) Cevap yok  99) Fikrim yok 
 
B6. Son bir yıl içerisinde hanenizin geçimine katkı niteliği taşıyan ayni ya da nakdi herhangi bir 
yardım aldınız mı? 
 
[1] Evet    88. Cevap yok 
[2] Hayır   99. Bilmiyorum/Fikrim yok 
 
B7. Düzenli olarak spor yapma alışkanlığınız var mı? 
 
[1] Evet  [2] Hayır  — Soru B9'a geçiniz. 
 
B8. Düzenli olarak yaptığınız sporları nerelerde yaparsınız? (Birden fazla seçilebilir)  
 
[1] Spor salonunda  [3] Evde    [5] Halı saha 
[2] Spor kulübünde  [4] Park ve açık alanlarda   [6] Diğer: ………………… 
 

B9. Türkçe dışında bildiğiniz diller hangileridir? (Birden fazla seçenek)  
 
[1] İngilizce [5] Kürtçe [9] Rusça 
[2] Arapça [6] İspanyolca [10] Lazca 
[3] Almanca [7] Ermenice [11] Rumca 
[4] Fransızca [8] Boşnakça [12] Korece 
[13] Diğer (Lütfen Belirtiniz...............................) [14] Yabancı dil bilmiyorum 
 

B10. Basılı ya da e-kitap günlük okuma sürenizi belirtir misiniz? 
 
[1] Bir saatten az  
[2] 1-2 saat arası 
[3] 3-4 saat arası 
[4] 5-6 saat arası 
[5] 7-10 saat arası 
[6] 10 saatten fazla 
[7] Hiç kitap okumam 
[8] Okul kitaplarından başka hiç okumadım 
 

  



 

 

DİJİTAL MECRALAR VE SOSYAL MEDYA KULLANIMI 
 

 
 

Günlük ne kadar süre ile internet kullanıyorsunuz? / TV 
izliyorsunuz  

B12. İnternet B13. TV 

1) Kullanmıyorum/İzlemiyorum 1 2 

2) Bir saatten az  1 2 

3) 1-2 saat arası 1 2 

4) 3-4 saat arası 1 2 

5) 5-6 saat arası 1 2 

6) 6-10 saat arası 1 2 

7) 10 saatten fazla 1 2 

 
 
B14. İnterneti hangi amaçlar için kullanıyorsunuz? (Birden fazla seçenek)  
1) İş için     8) Eğlence-Oyun oynamak için 
2) Araştırma-Okul/Ders   9) Film-Video izlemek için 
çalışmak için/On-line eğitim için    10) Müzik dinlemek için 
3) Haber takip     11) İş aramak için 
4) Sosyal medya kullanımı için   12) Forum takibi 
5) Sohbet etmek için    13) Siyasi site takibi 
6) Mail yazmak/haberleşmek    14) Erotik site takibi 
7) Alışveriş       15) Diğer (Lütfen Belirtiniz...................................)  
   
 

 
B16. E-Sporu biliyor musunuz? 
 
[1] Evet  [2] Hayır— Soru B19'a geçiniz. 
 
B17. E-Spora ilginizi belirtir misiniz? 
 
[1] Duydum, ama bu konuda bilgi sahibi değilim   
[2] E-Spor hakkında çok az şey biliyorum    
[3] E-Spor hakkında bilgiyim ve takip etmiyorum  
[4] E-Spor taraftarıyım 
[5] E-Sporcuyum   

B11. Sahip olduğunuz teknolojik ürünleri belirtir misiniz? (Birden fazla seçenek)  

1) Akıllı telefon 6) Fotoğraf makinası 11) Mikrofon 

2) Masaüstü bilgisayar  7) Televizyon 12) Ev sinema sistemi 

3) Dizüstü bilgisayar 8) Play Station/Oyun konsolu 13) Yazıcı 

4) Tablet 9) Ses sistemi 14) Müzik aletleri  

5) USB bellek 10) Oyun ve ses kulaklığı 15) Herhangi bir teknolojik ürüne sahip değil 

B15. Size belirteceğim web ögelerini hangi sıklıkta kullanıyorsunuz?  

S.N Web ögeleri 
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1 E-kitap  0 1 2 3 4 5 

2 Fotoğraf  0 1 2 3 4 5 

3 Video  0 1 2 3 4 5 

4 Müzik  0 1 2 3 4 5 

5 Oyun  0 1 2 3 4 5 

6 Diğer (Lütfen belirtiniz............)  0 1 2 3 4 5 



 

 

 

 

 

S. N 
B18. Kullandığınız dijital iletişim araçları 
veya uygulamalar nelerdir? (Bilmiyorsa 
veya kullanmıyorsa sonraki satıra geç)  
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1 Instagram 1 2 1 2 1 2 3 

2 Facebook 1 2 1 2 1 2 3 

3 Twitter 1 2 1 2 1 2 3 

4 YouTube 1 2 1 2 1 2 3 

5 WhatsApp 1 2 1 2 1 2 3 

6 BİP 1 2 1 2 1 2 3 

7 Telegram 1 2 1 2 1 2 3 

8 Clubhouse 1 2 1 2 1 2 3 

9 Linkedin 1 2 1 2 1 2 3 

10 TikTok 1 2 1 2 1 2 3 

11 Spotify 1 2 1 2 1 2 3 

12 Fizy 1 2 1 2 1 2 3 

13 Deezer 1 2 1 2 1 2 3 

14 Amazon Prime 1 2 1 2 1 2 3 

15 Netflix 1 2 1 2 1 2 3 

16 Blu TV 1 2 1 2 1 2 3 

17 Exxen 1 2 1 2 1 2 3 

18 Puhu TV 1 2 1 2 1 2 3 

19 beIN CONNECT 1 2 1 2 1 2 3 

20 Arkadaşlık veya flört uygulamaları 1 2 1 2 1 2 3 

21 Diğer (Lütfen belirtiniz............)  1 2 1 2 1 2 3 

B19. Sosyal medya mecralarını daha çok hangi amaçla kullanıyorsunuz?  

S.N Hizmetler 

0
)
 Y

a
n

ıt
 

y
o

k
 

1
)
 H

iç
b

ir
 

z
a
m

a
n

 

2
)
 N

a
d

ir
e
n

 

3
)
 B

a
z
e
n

 

4
)
 S

ık
lı

k
la

 

5
)
 H

e
r 

z
a
m

a
n

 

1 Eğitim amaçlı (ödev-sunum hazırlamak-bilgi 
edinmek-araştırma-uzaktan eğitim)  

0 1 2 3 4 5 

2 İzleme amaçlı (film-dizi izlemek)  0 1 2 3 4 5 

3 Eğlenme amaçlı (müzik, oyun)  0 1 2 3 4 5 

4 Haber edinme amaçlı  0 1 2 3 4 5 

5 Sohbet ve arkadaşlık amaçlı 0 1 2 3 4 5 

6 Stres atma 0 1 2 3 4 5 

7 Alışveriş yapmak 0 1 2 3 4 5 

8 Reklam, duyuru, tanıtım, propaganda 0 1 2 3 4 5 

B20. İnternet kullanırken size belirteceğim durumlar 
veya olaylar ile ne sıklıkta karşılaşırsınız? 
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1. Mahremiyet veya kimlik ifşası 0 1 2 3 4 5 

2. Tehdit edilme 0 1 2 3 4 5 

3. Şantaja maruz kalma 0 1 2 3 4 5 

4. Hakarete maruz kalma 0 1 2 3 4 5 

5. Kişilerle yapılan konuşmaların dinlenmesi ve kayda alınması 0 1 2 3 4 5 

6. Çevrim-içi ortamlarda aşağılayıcı, alay edici, öfke dolu, 
kaba, cinsel taciz veya şiddet içeren mesajlar almak 

0 1 2 3 4 5 

7. Kişisel verilerin (belge, fotoğraf, video kaydı, ses kaydı vb.) 
kaydedilmesi 

0 1 2 3 4 5 

8. Sosyal ağlarda birisi hakkında dedikodu yaymak ya da özel 
hayatıyla ilgili konuları açıklamak 

0 1 2 3 4 5 

9. Dolandırıcılık veya hırsızlık  0 1 2 3 4 5 

10. Kumara teşvik  0 1 2 3 4 5 

11. Müstehcenliğe teşvik 0 1 2 3 4 5 

12. Diğer (Lütfen belirtiniz)  0 1 2 3 4 5 



 

 

B21. Dijital medya kullanırken sizi rahatsız eden kişi veya ögeleri şikâyet edebileceğiniz kurumları 
biliyor musunuz? 
1) Evet (Lütfen belirtin..................................................)  
2) Hayır  

 

 

GELİŞME TALEPLERİ  
 
B23. Yaşamınızı bir bütün olarak düşündüğünüzde ne kadar mutlusunuz? 
 

[1] Çok mutsuzum   [4] Mutluyum 
[2] Mutsuzum     [5] Çok mutluyum 
[3] Ne mutluyum ne de mutsuzum  88. Cevap yok 
 

B24. Gençlerin en önemli talepleri sizce hangileridir? (En fazla iki seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) Eğitim    4) İstihdam   
2) Evlenmek-Aile kurmak  5) Sağlık güvencesi 
3) Güvenli bir gelecek   6) Spor 
7) Diğer ………………………………………… 8) Fikrim yok 
 
B25. Bir alanda uzmanlaşmak veya meslek öğrenmek için, herhangi bir kursa gittiniz mi veya başka 
bir yerden eğitim aldınız mı? 
 
1) Bir kursa gittim veya eğitim aldım 
2) Okul dışında herhangi bir eğitim almadım 
3) İnternetten veya kitaplardan araştırarak öğrenmeye çalıştım veya kendimi geliştirdim 

B22. Sosyal medya kullanımınız ile ilgili size okuyacağım 
durumlar konusundaki yaklaşımınızı belirtir misiniz? 
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1. Spor yapmak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim.  

0 1 2 3 4 5 

2. Kitap okumak yerine sosyal medyada zaman geçirmeyi tercih 
ederim.  

0 1 2 3 4 5 

3. Arkadaşlarım paylaşımlarımı beğenmezse onlarla arama 
mesafe koyarım.  

0 1 2 3 4 5 

4. Dizi ya da film izlemek yerine sosyal medyada zaman 
geçirmeyi tercih ederim.  

0 1 2 3 4 5 

5. Sosyal medya üzerinden kendimi daha iyi ifade edebiliyorum.  0 1 2 3 4 5 

6. Sosyal medya üzerinden beğendiğim kişiyi etkilemeye 
çalışırım.  

0 1 2 3 4 5 

7. Nerede olduğumu düşünmeden her ortamda sosyal medya 
hesaplarımı kontrol ederim.  

0 1 2 3 4 5 

8. Sosyal medyada paylaşım yapmak kendimi iyi hissettirir.  0 1 2 3 4 5 

9. Sabah kalkar kalmaz ilk işim sosyal medyaya bakmak olur.  0 1 2 3 4 5 

10. Her gece yatmadan önce sosyal medyayı kontrol ederim.  0 1 2 3 4 5 

11. Önemli gördüğüm haberleri paylaşırım  0 1 2 3 4 5 

12. Gündeme ilişkin olarak tepkimi göstermek için paylaşım 
yaparım.  

0 1 2 3 4 5 

13. Kişisel görüşlerimi paylaşırım.  0 1 2 3 4 5 

14. Beğendiğim eğlenceli içerikleri (şarkı, komik video vs.) 
paylaşırım  

0 1 2 3 4 5 

15. Sosyal sorumluluk içeren paylaşımlar yaparım (imza 
kampanyası, farkındalık çalışmaları). 

0 1 2 3 4 5 

16. Beğendiğim iletileri paylaşırım  0 1 2 3 4 5 

17. Kendi fotoğraflarımı paylaşırım.  0 1 2 3 4 5 

18. Gezdiğim yerlerde çekilen fotoğrafları paylaşırım.  0 1 2 3 4 5 

19. Sosyal medyada yakın arkadaşlarımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim.  

0 1 2 3 4 5 

20. Sosyal medyada kız/erkek arkadaşımın her paylaşımını 
içeriğine dikkat etmeksizin beğenirim  

0 1 2 3 4 5 

21. Profil fotoğrafımı değiştiririm.  0 1 2 3 4 5 

22. Sosyal medyada paylaşımlarımın beğenilmesi beni mutlu 
eder.  

0 1 2 3 4 5 

23. Gerçek hayatta kurduğum arkadaşlıklar sosyal medya 
üzerinden de devam edince daha sağlam oluyor.  

0 1 2 3 4 5 

24. Nerede olduğuma ilişkin yer bildirimi yaparım. 0 1 2 3 4 5 



 

 

 

B26. Devletin, özel sektörün veya çeşitli sivil toplum kuruluşlarının gençlerin iş kurmasına yönelik 
sundukları teşvikleri biliyor musunuz? Yararlandığınız herhangi bir teşvik var mı, varsa nereden 
teşvik aldınız? 
 

1) Teşviklerden haberim var, takip ediyorum. 
2) Teşviklerden haberim yok, nerden takip edeceğimi bilmiyorum 
3) Teşviklerle ilgilenmiyorum 
4) Teşviklerden yararlandım. 
Yararlandığım kurumun adı: 
.……………………………………………………………………………………………………………. 
 
B27. Devlet kurumlarından, belediyelerden, kalkınma ajanslarından veya sivil toplum 
kuruluşlarından herhangi bir konuda destek almak için proje başvurusunda bulundunuz mu? 
 
1) Başvuruda bulunmadım 
2) Başvuruda bulundum, ilgilenilmedi 
3) Başvuruda bulundum, ilgilenildi ve uygulanmadı 
4) Başvuruda bulundum, ilgilenildi ve uygulandı 
(Bulunduysanız kurumun adı:………………………………………………………)  
 
B28. Sizce gençlerin iş konusundaki beklentileri, size belirteceklerimden daha çok hangilerine 
yöneliktir? (En fazla iki seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) Serbest çalışmak-Freelance  
2) Meslek öğrenmek ve kendi işini kurmak 
3) Tarım ve hayvancılık faaliyetlerinde çalışmak 
4) Sivil toplum kuruluşlarında veya siyasi partilerde çalışmak 
5) Müzik, edebiyat, sinema, tiyatro gibi kültürel alanlarda çalışmak 
6) Teknoloji veya bilişim sektöründe çalışmak 
7) Küçük sanayi işlerinde çalışmak 
8) Reklam, tanıtım, medya veya sosyal medya gibi iletişim alanlarında çalışmak  
9) Üniversitede çalışmak veya araştırma faaliyetlerinde bulunmak 
10) Seyahate dayalı işlerde veya turizm alanında çalışmak 
11) Bir devlet kurumunda veya özel sektörde memur olmak 
12) Diğer…………………………………………  
88) Cevap yok  
99) Fikrim yok 
 
B29. Gençlerin işsiz kalmasının temel nedenleri arasında, belirteceklerimden en önemli gördüğünüz 
hususları belirtir misiniz? (En fazla iki seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) İstihdam alanlarının azlığı-Uygun iş olanaklarındaki yetersizlikler 
2) Tam zamanlı çalışma alanlarının azalması 
3) Düşük ücret politikaları 
4) Sigortasız veya güvencesiz çalışma 
5) Zorunlu eğitim süresinin uzun olması (12 yıl) ve istihdama katılımın gecikmesi 
6) Mesleki ve teknik eğitimden yoksun olma 
7) Proje bazlı, yarım zamanlı işlerin artması 
8) Teknolojinin gelişmesi ve yeni iş alanlarının uzmanlık gerektirmesi 

9) İş beğenmeme ve tembellik 
10) Diğer ………………………… 
 

B30. Size belirteceğim konularda ailenize (anne baba ve 
büyükleriniz) kıyasla ne kadar farklı olduğunuzu belirtir misiniz?  
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1) İş ve meslek seçiminde 0 1 2 3 4 5 

2) Giyim seçiminde 0 1 2 3 4 5 

3) Yemek ve içecek tercihlerinizde 0 1 2 3 4 5 

4) Dinî inançlarınızda ve bu inançlara göre yaşamakta 0 1 2 3 4 5 

5) Teknolojiye bakış ve teknoloji kullanımı 0 1 2 3 4 5 

6) Memleket-ülke gibi kendinizi ait hissettiğiniz hususlarda 0 1 2 3 4 5 

7) Hayvanlara karşı yaklaşımınızda 0 1 2 3 4 5 

8) Müzik ve eğlence seçiminizde 0 1 2 3 4 5 

9) Birikimlerinizi veya paranızı değerlendirme tercihinizde 0 1 2 3 4 5 

10) Siyasi tercihlerinizde 0 1 2 3 4 5 



 

 

B31. Günümüz toplumunda gençlerin rolü sizce ne olmalıdır? (En fazla iki seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) Eğitimini başarılı bir şekilde tamamlamak 
2) Bir alanda uzmanlaşmak ve çalışmak 

3) Kültür ve sanat faaliyetleri ile aktif biçimde ilgilenmek 
4) Toplumun değer ve geleneklerini sahiplenerek yaşamını sürdürmek 
5) Sivil toplum faaliyetlerine katılmak 
6) Siyasete girmek 
7) Yeni bilimsel çalışmalara öncülük etmek  
8) Yeni iş ve çalışma alanlarının kurulmasını sağlamak 
9) Dünyadaki gelişmeleri takip etmek 
10) Diğer.................................. 

 
B32. Siz gençlere imkân sağlanırsa hangi alanlarda topluma yön vermek istersiniz? (En fazla iki 
seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) Teknolojik gelişmelerde 6) Siyaset ve devlet yönetiminde 
2) İstihdamın genişlemesinde 7) Yerel yönetimlerin-Belediyelerin çalışmalarında 
3) Ülke ekonomisinin gelişmesinde 8) Medya ve iletişim alanında 
4) Kültür ve sanat alanında 9) Reklam ve organizasyon alanında 
5) Eğitim alanında 10) Spor alanında 
11) Diğer.................................. 
 
B33. Lise ve üniversite öğreniminizde sizi geleceğe hazırlayacak bir eğitim aldığınızı düşünüyor 
musunuz? 
 
[1] Lise eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak niteliktedir.  
[2] Üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak niteliktedir. 
[3] Lise eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak nitelikte değil. Üniversite eğitimimiz daha niteliklidir.  
[4] Üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak nitelikte değil. Lise eğitimimiz daha niteliklidir. 
[5] Lise ve üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak niteliktedir. 
[6] Lise ve üniversite eğitimimiz bizi geleceğe hazırlayacak nitelikte değil. 
[7] Fikrim yok 
 

B34. Sizi geleceğe hazırlayacak lise ve üniversite eğitiminin hangi alanlara odaklanması gerektiğini 
düşünüyorsunuz? (En fazla iki seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) Yabancı dil öğrenmede     5) Kültür ve sanat alanına 
2) Matematik ve fen alanına    6) Kişisel gelişimi sağlayacak alanlara 
3) Sosyal bilimler alanına     7) Teknoloji alanına 
4) İnovasyon-yaratıcılığa öncülük edecek alanlarda 8) Diğer.................... 
9) Fikrim yok 
 
B35. Sosyal medya veya internet kullanımı, mesleki yaşamınız veya kariyeriniz için girişimcilik 
konusunda size ne tür katkılar sağlıyor? (Birden fazla seçenek)  
 
1) Dijital mecralar kendi işimi kurmak konusunda beni cesaretlendiriyor.   
2) Farklı ülkelerdeki genç girişimcilerin tecrübeleri, kurmak istediğim iş konusunda bana fikir veriyor. 
3) Kendi işimi kurmam için ihtiyaç duyduğum konularda kendimi geliştirmeme imkân sağlıyor. 

4) Kendi işimi kurmam için ihtiyaç duyduğum kaynaklara erişim imkânı sağlıyor. 
5) Lise ve üniversite eğitimimde hangi becerilere sahip olmam gerektiğini öğreniyorum. 
6) Yeni iş ve çalışma imkânlarından haberdar oluyorum. 
7) Sosyal çevremi (network) genişletiyorum. 
8) Bilim, teknoloji, kültür ve sanat, siyaset gibi konularda yeni şeyler öğreniyorum. 
9) Diğer (Lütfen belirtiniz ..........................)  
88) Cevap yok  
99) Fikrim yok 
 
B36. Yurt dışında yaşamak istiyor musunuz? 
 
1) Evet  2) Hayır — Soru B39'a geçiniz. 
 
B37. Hangi nedenlerle yurt dışında yaşamak istiyorsunuz? 
 
1) Lisans/Lisansüstü eğitim için     
2) yabancı dil öğrenmek için     
3) Çalışmak için 
4) Yaşamak için 
5) Diğer ………………………………………… 
 
  



 

 

 

DİN, DEĞERLER VE ALIŞKANLIKLAR 
 

B38. Sigara kullanıyor musunuz? 
 

[1] Hayır, hiçbir zaman kullanmadım  [4] Bazen kullanırım 
[2] Geçmişte kullanıyordum artık, kullanmıyorum [5] Sıklıkla kullanırım 
[3] Nadiren kullanırım    [6] Her zaman kullanırım 
 

B39. Alkol kullanıyor musunuz? 
 
[1] Hayır, hiçbir zaman kullanmadım  [4] Bazen kullanırım 
[2] Geçmişte kullanıyordum artık, kullanmıyorum [5] Sıklıkla kullanırım 
[3] Nadiren kullanırım    [6] Her zaman kullanırım 
 
B40. Uyuşturucu madde kullanıyor musunuz? 
 
1) Evet kullanıyorum   2) Hayır kullanmıyorum 
 

B41. Yaşadığınız bölgede/çevrenizde uyuşturucu madde kullanan gençler var mı?  
 
1) Evet var, biliyorum 2) Muhtemelen var, tahmin ediyorum 3) Hayır yok 

 
B42. Bir genç olarak din ile ilişkinizi nasıl tanımlarsınız 
 
1) Herhangi bir dine inanmıyorum ve dinlere karşıyım 
2) Herhangi bir dine inanmıyorum fakat tüm dinlere saygılıyım 
3) Bir dine inanıyorum ama ibadetlerini yerine getirmiyorum 
4) Bir dine inanıyorum, ibadetlerimin bir kısmını yerine getiriyorum 
5) Bir dine inanıyorum ve ibadetlerimin tümünü yerine getiriyorum 
6) Din ve Tanrı meselesi beni ilgilendirmiyor 
7) Diğer………………………………………………………… 
 

 

  

B43. Size ifade edeceğim konularda, dindar olmayı 
sağlayan faktörlerin önemi konusundaki yaklaşımınızı 
belirtir misiniz?  
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1) Dinî ibadetleri yerine getirmek 0 1 2 3 4 5 

2) Dinî yasak ve emirlerin hepsine uymak 0 1 2 3 4 5 

3) İşini ve mesleğini gerektiği gibi yapmak  0 1 2 3 4 5 

4) Sorumluluklarını yerine getirmek  0 1 2 3 4 5 

5) Ahlaklı olmak  0 1 2 3 4 5 

6) Yardımsever olmak  0 1 2 3 4 5 

7) İyi niyetli olmak 0 1 2 3 4 5 

8) Temiz kalpli olmak  0 1 2 3 4 5 

9) İsraf etmemek  0 1 2 3 4 5 

10) Kibirli olmamak  0 1 2 3 4 5 



 

 

 
KAMU KURUMLARINDAN, YEREL YÖNETİMLERDEN VE STK’LARDAN BEKLENTİLER 
 

B45. Genel olarak hangi kültürel ögeler ile ilgili hizmetlere ihtiyaç duyuyorsunuz? 

S.N Hizmetler 
0) Yanıt 

yok 
1) Hiçbir 
zaman  

2) Nadiren 3) Bazen 4) Sıklıkla 
5) Her 
zaman  

1 Müzik  0 1 2 3 4 5 

2 Sinema 0 1 2 3 4 5 

3 Tiyatro 0 1 2 3 4 5 

4 Müze ve sergi ziyareti 0 1 2 3 4 5 

5 Söyleşi-konferans 0 1 2 3 4 5 

6 Edebiyat 0 1 2 3 4 5 

7 Spor 0 1 2 3 4 5 

8 El sanatları 0 1 2 3 4 5 

9 Diğer……………………… 0 1 2 3 4 5 

 
B46. Gençlerin gelişimi konusunda sivil toplum kuruluşlarına düşen görevlerin ne olması gerektiğini 
düşünüyorsunuz? (En fazla iki seçenek işaretleyiniz!)  
 
1) Eğitim sürecinde maddi imkânlarla gençleri desteklemek  
2) Kültür ve sanat alanında gençlere yönelik faaliyetler yapmak 

3) Gönüllü faaliyetlere gençlerin aktif katılmalarını sağlamak 
4) Toplumsal sorunların çözümünde gençleri ortak etmek 
5) Gençlerin fikir ve proje önerilerini geliştirecek, hayata geçirecek imkânlar sunmak 
6) Yetişkin olma sürecinde gençleri desteklemek (örneğin evlenmek ve işe girmek)  
7) Gençlere dinî ve ahlaki konularda rehberlik etmek 
8) Yurt ve barınma imkânı sunmak 
9) Diğer…………………………………………………………. 
10) Fikrim yok 
 

  

B44. Size ifade edeceğim konulardaki yaklaşımınızı belirtir 
misiniz? 
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1. Evlilik dışı-Nikâhsız cinsel ilişkide bulunmak (18 yaş ve üzeri 
kişilere sorulacak!)  

0 1 2 3 4 5 

2. Faizli işlem yapmak (borç ya da kredi almak, faizli hesap açmak)  0 1 2 3 4 5 

3. Alkollü içki içmek 0 1 2 3 4 5 

4. Bağımlılık yapan uyuşturucu madde kullanmak 0 1 2 3 4 5 

5. Sorunlarla karşılaşınca, istediğin şeye ulaşmayınca Allah’a-Tanrı’ya 
isyan etmek 

0 1 2 3 4 5 

6. Kumar, şans oyunları oynamak 0 1 2 3 4 5 

7. Fal açtırmak-açmak,  0 1 2 3 4 5 

8. Büyü yaptırmak-yapmak 0 1 2 3 4 5 

9. Dilek ağacına çaput bağlamak, suya para atmak, mum yakmak,  0 1 2 3 4 5 

10. Şiddeti çözüm yolu olarak görmek 0 1 2 3 4 5 

11. Hakkı olmayan bir şeyi istemek  0 1 2 3 4 5 

12. Doğaya-çevreye, hayvanlara zarar verecek eylemlerde bulunmak 0 1 2 3 4 5 

13. Rüşvet vermek 0 1 2 3 4 5 



 

 

 

B47. Gençlere yönelik faaliyetleri bulunan kamu kurumlarını ne kadar takip ediyorsunuz? 

S.N Hizmetler 
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1 Gençlik ve Spor Bakanlığı  0 1 2 3 4 5 

2 Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı 0 1 2 3 4 5 

3 Millî Eğitim Bakanlığı 0 1 2 3 4 5 

4 Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı 0 1 2 3 4 5 

5 Sağlık Bakanlığı 0 1 2 3 4 5 

6 Çalışma ve Sosyal Güvenlik Bakanlığı 0 1 2 3 4 5 

7 Büyükşehir belediyesi 0 1 2 3 4 5 

8 İlçe belediyesi 0 1 2 3 4 5 

9 Diyanete bağlı kuruluşlar, camiler ve müftülük 0 1 2 3 4 5 

10 Ticaret ve sanayi odası, esnaf odası 0 1 2 3 4 5 

11 Üniversiteler 0 1 2 3 4 5 

12 Diğer……………………… 0 1 2 3 4 5 

 

 
GENEL BEKLENTİLER 
 

B49. Sizce toplum, gençleri size belirteceğim hangi özelliklerle suçlamaktadır?  

S.N Özellikler 
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1 Başarısız 0 1 2 3 4 5 

2 Utangaç ve mahcup, içine kapalı 0 1 2 3 4 5 

3 Sahtekâr ve güvensiz 0 1 2 3 4 5 

4 Dar düşünceli 0 1 2 3 4 5 

5 Gayretsiz/Tembel 0 1 2 3 4 5 

6 Sorunlu, huysuz, geçimsiz, şiddet eğilimli 0 1 2 3 4 5 

7 Duyarsız, ilgisiz  0 1 2 3 4 5 

8 Çoğu zaman endişeli, ümitsiz, dertli 0 1 2 3 4 5 

9 Hoşgörüsüz 0 1 2 3 4 5 

10 Okumayan, öğrenmeye karşı ilgisiz 0 1 2 3 4 5 

11 İnternet ve teknoloji bağımlısı 0 1 2 3 4 5 

12 Aile ve akrabalık ilişkilerini önemsemeyen, onları tanımayan 0 1 2 3 4 5 

13 Önemli günlerde ve bayramlarda ailesiyle vakit geçirmek yerine tatili 
ya da arkadaşlarını tercih eden 

0 1 2 3 4 5 

14 Kolay ve masa başı iş isteyen, emek vermekten ve yorulmaktan 
hoşlanmayan, hazıra alışan  

0 1 2 3 4 5 

15 Politikaya ve toplumun sorunlara karşı kayıtsız 0 1 2 3 4 5 

16 Sosyal çevreye karşı ilgisiz, asosyal 0 1 2 3 4 5 

17 Konuşmasını bilmeyen, derdini anlatamayan 0 1 2 3 4 5 

18 Yaramaz ve gereksiz işlerle meşgul 0 1 2 3 4 5 

19 Hayatı ve gereklerini bilmeyen 0 1 2 3 4 5 

20 Her şeye itiraz eden, protest 0 1 2 3 4 5 

 

B48. İkamet ettiğiniz ilçe belediyesi, size sayacağım 

hizmetleri gençlere sunmasını ne kadar istersiniz? 
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1) Dijital oyun, müzik, video ve kısa film yapımcılığı  0 1 2 3 4 5 

2) Robotik teknolojilerin üretimi 0 1 2 3 4 5 

3) Dijital uygulama yazılımcılığı 0 1 2 3 4 5 

4) Sosyal medya uzmanlığı 0 1 2 3 4 5 

5) Ekonomi okuryazarlığı 0 1 2 3 4 5 

6) Reklam ve grafik tasarımcılığı 0 1 2 3 4 5 

7) Yaratıcı fikirleri projelendirme 0 1 2 3 4 5 

8) Senaryo ve metin yazarlığı 0 1 2 3 4 5 

9) Diğer ...................................... 0 1 2 3 4 5 



 

 

 
TÜKETİM VE YAŞAM TARZI 

 
B51. Son üç ayda ailecek kaç defa dışarıda (lokanta, restoran vb. yerlerde) yemeğe çıktınız? 
[İş için dışarıda yenen yemek hariç ailecek yenen yemekleri kapsıyor] 

 Hiç çıkmadık  …… DEFA 
 

B52. En son yıllık tatilinizi nasıl geçirdiniz? Tek Cevap! 
 
[1] Tatil yapmıyorum 
[2] Evde, dinlenerek 

[3] Memlekette, aile-arkadaş ziyareti ile 
[4] Termal bölgelerde otel ya da pansiyonda 
[5] Deniz kenarı bir tatil bölgesinde, otel ya da pansiyonda  
[6] Yazlıkta (kiralık ya da akrabaya ait de dâhil)  
[7] Yurt dışında 
[8] Diğer 
   

B53. İnternet erişiminizi hangi alanlardan sağlıyorsunuz? 

S.N Hizmetler 
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1 Şahsi cep telefonumdan  0 1 2 3 4 5 

2 Ev internetinden 0 1 2 3 4 5 

3 AVM-kafe-restoran gibi yerlerden 0 1 2 3 4 5 

4 Okul veya kütüphaneden 0 1 2 3 4 5 

5 Belediyelerin ücretsiz Wi-Fi ağlarından 0 1 2 3 4 5 

 

B54. Sıklıkla kullandığınız internet ağ kalitesini nasıl buluyorsunuz? 
 
[1] Hiç kaliteli değil   [4] Kaliteli 
[2] Kaliteli değil    [5] Çok kaliteli 
[3] Normal    88. Cevap Yok 

B50. Bir genç olarak seni en çok sevindirecek şey ne 
olabilir?  
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1) İyi bir işe girmek 0 1 2 3 4 5 

2) Sevdiği işi ya da mesleği yapmak 0 1 2 3 4 5 

3) Dost ve arkadaş sahibi olmak  0 1 2 3 4 5 

4) Bir sanat dalı veya hobi ile ilgilenmek 0 1 2 3 4 5 

5) İyi bir okulda okumak 0 1 2 3 4 5 

6) Bir veya birden fazla yabancı dil bilmek  0 1 2 3 4 5 

7) Seyahat etmek ve yeni yerler görmek 0 1 2 3 4 5 

8) İyi marka cep telefonu veya bilgisayar sahibi olmak 0 1 2 3 4 5 

9) Sağlıklı olmak ve sağlıklı yaşamak 0 1 2 3 4 5 

10) İyi bir marka binek araba sahibi olmak  0 1 2 3 4 5 

11) Sevdiğim bir eşe sahip olmak 0 1 2 3 4 5 

12) Mutlu bir aileye sahip olmak  0 1 2 3 4 5 

13) Üst düzey bir işte yönetici olmak 0 1 2 3 4 5 

14) Yaşanılacak iyi bir ev sahibi olmak  0 1 2 3 4 5 

15) Ailesi ya da kendisi zengin bir eşle evlenmek 0 1 2 3 4 5 

16) Beklemediği yerden para gelmesi, piyango ve şans 
oyunlarından yüksek para çıkması 

0 1 2 3 4 5 

17) Şöhret sahibi olacak bir durumla karşılaşmak 0 1 2 3 4 5 

18) Sosyal medya üreticisi olmak-YouTuber/TikToker vb. 0 1 2 3 4 5 

19) Çok şöhretli veya kariyer sahibi biri ile tanışmak 0 1 2 3 4 5 

20) Yazar, edebiyatçı, kültür insanı olmak 0 1 2 3 4 5 

21) Doğaya ve hayvanlara karşı sevgi dolu olmak 0 1 2 3 4 5 

22) Diğer (Lütfen belirtiniz....................)  0 1 2 3 4 5 



 

 

 

B55. Son 3 ayda toplam kaç defa internetten alışveriş yaptınız? 
 
1. Hiç Yapmadım 2) …… DEFA YAPTIM 
 

B56. Covid-19 salgın dönemini (son 9 ayı) düşünerek size 
okuyacağım ifadelere ne kadar katıldığınızı belirtir 
misiniz? 
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[1] Ailemin değerini daha fazla anladım. 1 2 3 4 5 88 99 

[2] Sosyal çevremden uzaklaştım. 1 2 3 4 5 88 99 

[3] Kendimi, artık daha az güvende hissediyorum. 1 2 3 4 5 88 99 

[4] Geleceğe yönelik kaygılarım öncekine göre çok arttı 1 2 3 4 5 88 99 

[5] Teknolojik yeniliklere daha açık bir hâle geldim. 1 2 3 4 5 88 99 

[6] Aile içi iletişimim zayıfladı. 1 2 3 4 5 88 99 

[7] Arkadaşlarımla yüz yüze vakit geçirmenin değerini daha iyi 
anladım 

1 2 3 4 5 88 99 

[8] On-line eğitim, öğrenim kalitesini düşürdü. 1 2 3 4 5 88 99 

[9] İşimi kaybetme riski yaşıyorum. 1 2 3 4 5 88 99 

[10] Profesyonel psikolojik destek almayı düşünüyorum. 1 2 3 4 5 88 99 
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